Wykaz publikacji
prof. zw. dr hab. Krystyny Mazurek-topacinskiej

Monografie oraz redakcje monografii, prac naukowych i podrecznikéw

Krystyna Mazurek-topacinska, Mechanizm ksztattowania konsumpcji Zywnosci
w Polsce, Monografie i Opracowania nr 31, Wydawnictwo Akademii Ekono-
micznej we Wroctawiu, Wroctaw 1986 (rozprawa habilitacyjna).

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Zréznicowania konsumpcji w Polsce w warun-
kach przemian rynku, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
nr 593, Seria Monografie i Opracowania nr 87, Wroctaw 1991.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Kultura w gospodarce rynkowej, Wydawnic-
two Towarzystwa Zachety Kultury, Wroctaw-Katowice 1994 (wydanie posze-
rzone: Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 1997).

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe. Podstawowe metody
i obszary zastosowan, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu,
Wroctaw 1996.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Zachowania nabywcdw jako podstawa strategii
marketingowej, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wro-
ctaw 1997.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe. Podstawowe metody
i obszary zastosowarn, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu,
Wroctaw 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Kultura polska a Unia Europejska. Problemy,
wyzwania nadzieje, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu,
Wroctaw 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Zmiany zachowar konsumenckich w warun-
kach transformacji polskiej gospodarki, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej
we Wroctawiu, Wroctaw 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe. Podstawowe metody
i obszary zastosowarn, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu,
Wroctaw 1999.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Problemy zarzqdzania sferq kultury i rekre-
acji, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 1999.
Krystyna Mazurek-topacinska, Aniela Stys (red.), Marketing — przetom wiekéw. Pa-
radygmaty. Zastosowania, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wro-

ctawiu nr 852, Wroctaw 2000.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacinska, Orientacja na klienta w przedsiebiorstwie, PWE,
Warszawa 2002.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe. Podstawowe metody
i obszary zastosowan, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu,
Wroctaw 2002.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zachowania nabywcow i ich konsekwencje marke-
tingowe, PWE, Warszawa 2003.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe — metody, tenden-
cje i zastosowania, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
nr 1004, Wroctaw 2003.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania przestrzenne rynku i konsumpcji
a polityka regionalna Unii Europejskiej, Prace Naukowe Akademii Ekonomicz-
nej we Wroctawiu nr 1052, Wroctaw 2004.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Marketing. Problemy teorii i praktyki marke-
tingu, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1029, Wro-
ctaw 2004.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe. Teoria i praktyka.
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe w przestrzeni euro-
pejskiej, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1107, Wro-
ctaw 2006.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Marketing. Problemy teorii i praktyki marke-
tingu, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1110, Wro-
ctaw 2006.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Marketing. Problemy teorii i praktyki marke-
tingu, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1171, Wro-
ctaw 2007.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe. Metody, nowe tech-
nologie, obszary aplikacji, PWE, Warszawa 2008.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Marketing. Problemy teorii i praktyki marke-
tingu, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 33, Wroctaw
2008.

Krystyna Mazurek-topaciniska (red.), Proces Boloriski w ksztattowaniu systemu za-
pewniania jakosci ksztatcenia, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego
we Wroctawiu, Wroctaw 2009.

Andrzej Graczyk, Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badanie rozwoju rynkéw
produktéow rolnictwa ekologicznego i Zzywnosci ekologicznej w Polsce, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2009.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Nauki o zarzgdzaniu. Badania rynkowe, Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 80, Wroctaw 2009.

39



40

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe — nowe wyzwania, Pra-
ce Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 96, Wroctaw 2010.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe — skutecznos¢ w za-
rzqdzaniu przedsiebiorstwem, Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego
we Wroctawiu nr 97, Wroctaw 2010.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Czas twdrczosci i refleksji — wspomnienia. Ksie-
ga jubileuszowa z okazji 45-lecia pracy tworczej prof. zw. dr hab. Anieli Stys,
Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Nauki o zarzgdzaniu. Badania rynkowe, Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 161, Wroctaw 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketingo-
we. Metody, nowe podejscia i konteksty badawcze, Prace Naukowe Uniwersy-
tetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 236, Wroctaw 2011.

Krystyna Mazurek-topaciniska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketin-
gowe w zarzqdzaniu przedsiebiorstwem, Prace Naukowe Uniwersytetu Ekono-
micznego we Wroctawiu nr 237, Wroctaw 2011.

Krystyna Mazurek-topaciniska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketingo-
we — nowe podejscia oraz metody na wspofczesnym rynku, Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 336, Wroctaw 2014.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketingo-
we — kontekst funkcjonowania przedsiebiorstw i sieci organizacyjnych, Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 337, Wroctaw 2014.

Andrzej Graczyk, Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Organic Food Market in Po-
land, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2016.

Alicja Grzeskowiak, Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobociriska, Agniesz-
ka Stanimir (red.), Metody badar marketingowych. Modelowanie, technolo-
gia, wizualizacja, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu,
Wroctaw 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe. Metody, techniki
i obszary aplikacji na wspofczesnym rynku, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketingo-
we: zmiany w metodologii i technikach badawczych, Prace Naukowe Uniwer-
sytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 459, Wroctaw 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketingowe
a potrzeby informacyjne podmiotdw decyzyjnych na wspdtczesnym rynku, Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 460, Wroctaw 2016.

Krystyna Mazurek-topacifiska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketingo-
we: rozwdj metod i technik badawczych, Prace Naukowe Uniwersytetu Ekono-
micznego we Wroctawiu nr 525, Wroctaw 2018.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska (red.), Zastosowania badan
marketingowych w zarzgdzaniu podmiotami rynku, Prace Naukowe Uniwersy-
tetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 526, Wroctaw 2018.

Krystyna Mazurek-topacifiska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketingo-
we w gospodarce cyfrowej, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu, Wroctaw 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska (red.), Badania marketingo-
we wobec nowych trenddw w otoczeniu, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekono-
micznego we Wroctawiu, Wroctaw 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zachowania konsumentdéw na wspdtczesnym rynku.
Perspektywa marketingowa, PWE, Warszawa 2021.

Matgorzata Roszkiewicz, Krystyna Mazurek-topacinska, Adam Sagan (red.), Dobdr
proby we wspofczesnych badaniach marketingowych. Podejscia ilosciowe, ja-
kosciowe i mieszane, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego,
Szczecin 2021.

Artykuty naukowe i rozdziaty w monografiach

Krystyna Mazurek-topacinska, Czynniki wptywajgce na spozycie artykutéw zywno-
sciowych w ujeciu regionalnym, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we
Wroctawiu nr 130, Wroctaw 1978.

Krystyna Mazurek-topacinska, Barbara Szmajdzifiska, Poziom i struktura spozycia
rynkowego biatka zwierzecego w ujeciu regionalnym, Prace Naukowe Akade-
mii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 130, Wroctaw 1978.

Krystyna Mazurek-topacinska, Przestrzenne zrdznicowanie spozycia rynkowego
artykutow zywnosciowych w Polsce w latach 1960-1976, Handel Wewnetrzny
nr 3, 1979.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Przestrzenne zwiqzki miedzy spozyciem rynkowym
zywnosci a podstawowymi ogniwami kompleksu gospodarki zywnosciowej,
Materiaty Ogdlnopolskiej Konferencji nt. Marketing artykutéw zywnosciowych,
Jachranka 1979.

Krystyna Mazurek-topacinska, Strumienie informacji o rynku i spozyciu artykutow
zywnosciowych, [w:] System regionalnych badan rynku i konsumpcji, J. Kra-
mer, L. Zabinski (red.), Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
nr 145, Wroctaw 1979.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Denaturalizacja spozycia Zywnosci w Polsce w uje-
ciu przestrzennym, Przeglad Gastronomiczny nr 6, 1980.

Aniela Stys, Krystyna Mazurek-topacinska, Dochody i wydatki. Koniecznos¢ wybo-
row, Sprawy i Ludzie nr 18, 1982.

Aniela Stys, Krystyna Mazurek-topacinska, Dochody i wydatki. Niekorzystne zmia-
ny, Sprawy i Ludzie nr 19, 1982.

41



42

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacinska, Barbara Szmajdzinska, Poziom i struktura spoZycia
rynkowego biatka zwierzecego w Polsce w przekroju regiondw, Zywienie Czto-
wieka nr 3-4, 1982.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Barbara Szmajdziiska, Poziom i struktura spozycia
rynkowego wartosci kalorycznych w Polsce w ujeciu przestrzennym, Handel
Wewnetrzny nr 4, 1982.

Krystyna Mazurek-topacinska, Podstawy programowania spozycia rynkowego
Zywnosci w ujeciu przestrzennym, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we
Wroctawiu nr 219, 1982.

Krystyna Mazurek-topacinska, Problemy sterowania rynkiem artykutéw zywno-
sciowych w ujeciu przestrzennym, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we
Wroctawiu nr 214, 1982.

Krystyna Mazurek-topacinska, Przestrzenny egalitaryzm spozycia rynkowego ar-
tykutow Zywnosciowych w Polsce, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we
Wroctawiu nr 201, 1982.

Krystyna Mazurek-topacinska, Rola regionalnych wzorcow spozycia Zywnosci
w sterowaniu konsumpcjq, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wro-
ctawiu nr 211, 1982.

Aniela Stys, Krystyna Mazurek-topacinska, Niepogoda dla ubogich. Struktura cen,
Sprawy i Ludzie nr 49, 1983.

Krystyna Mazurek-topacinska, Spozycie zywnosci w Polsce a wzrost kosztow utrzy-
mania, Handel Wewnetrzny nr 2, 1983.

Krystyna Mazurek-topacinska, Barbara Szmajdziriska, Spozycie zywnosci w Polsce
wedtug wartosci kalorycznych kalorycznej (w ujeciu przestrzennym), Prace Na-
ukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 241, 1983.

Anna Krefft, Krystyna Mazurek-topaciiska, Propozycja algorytmu szacowania do-
chodu rolnikéw przy niepetnych informacjach typu statystycznego, Wiadomo-
Sci Statystyczne nr 8, 1984.

Aniela Sty$, Krystyna Mazurek-topaciniska, Wtadystawa Muszyiska, Zycie w kryzy-
sie. Budzety gospodarstw domowych, Sprawy i Ludzie nr 17, 1984,

Krystyna Mazurek-topacinska, Aktualne zachowania konsumpcyjne gospodarstw
domowych w dziedzinie zaspokajania potrzeb zywnosciowych, Handel We-
wnetrzny nr 6, 1984.

Krystyna Mazurek-topacinska, Mechanizm ksztattowania konsumpcji Zywnosci
w Polsce. Struktura i podstawowe problemy funkcjonowania, [w:] Materiaty
Ogdlnopolskiego Zjazdu Katedr i Instytutow Uczelni Ekonomicznych, M. Stawin-
ska (red.), Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznarn 1984.

Krystyna Mazurek-topacinska, Poziom, struktura i dynamika kosztow utrzymania
w wybranych przekrojach (na przyktadzie Zzywnosci), Prace Naukowe Akademii
Ekonomicznej we Wroctawiu nr 271, 1984.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacinska, Przemiany konsumpcji Zywnosci w Polsce w aspek-
cie poziomu zyciowego, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
nr 290, 1984.

Krystyna Mazurek-topacinska, Udziat samozaopatrzenia w spozyciu Zywnosci
w Polsce, Wie$ Wspodtczesna nr 11, 1984.

Krystyna Mazurek-topacinska, Urszula Biataszczyk, Spozycie zywnosci i ustug w Pol-
sce — ocena przemian strukturalnych, Gospodarka Planowa nr 2, 1984.

Krystyna Mazurek-topacinska, Spozycie zywnosci w Polsce w nowych warunkach
funkcjonowania rynku, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
nr 298, 1985.

Krystyna Mazurek-topacinska, Wtadystawa Muszynska, Przemiany konsumpcji
dobr i ustug na rynku niezréwnowazonym (w Swietle wynikoéw badan ankieto-
wych), [w:] Problemy réwnowagi rynkowej, Konferencja Dydaktyczno-Nauko-
wa Instytutéw i Katedr Ekonomiki Obrotu Towarowego i Ustug, Wydawnictwo
Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakdéw 1985.

Krystyna Mazurek-topaciinska, Aktywnosc¢ przedsiebiorstw handlowych w ksztat-
towaniu popytu i podazy (na przyktadzie rynku zywnosciowego), Handel We-
wnetrzny nr 3, 1986.

Krystyna Mazurek-topacinska, Czynniki ograniczajgce role gastronomii w wyzy-
wieniu ludnosci w Polsce, Przeglad Gastronomiczny nr 2, 1986.

Krystyna Mazurek-topacinska, Podstawy polityki cen artykutdw Zywnosciowych
w Polsce, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 317, 1986.

Krystyna Mazurek-topacinska, Rola przedsiebiorstw handlowych w ksztattowaniu
spozycia zywnosci, Handel Wewnetrzny nr 2, 1986.

Krystyna Mazurek-topacinska, Wpfyw przemystu spozywczego na konsumpcje
zywnosci, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 333, 1986.

Krystyna Mazurek-topacinska, Wydatki gospodarstw domowych na Zzywnosc
(w Swietle analizy wspdtczynnikow elastycznosci dochodowej), [w:] Polskie go-
spodarstwa domowe. Zycie codzienne w kryzysie, T. Pataszewska-Reindl (red.),
Instytut Wydawniczy Zwigzkéw Zawodowych, Warszawa 1986.

Krystyna Mazurek-topacinska, Aniela Stys, Zmiany konsumpcji a regulacja proceséw
rynkowych, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 339, 1986.

Marek Drewinski, Krystyna Mazurek-topacifiska, Urszula Mularczyk-Biataszczyk,
Wtadystawa Muszynska, Aniela Stys, Struktura i kierunki przemian konsumpcji
w procesie reformowania gospodarki, praca zbiorowa pod kierunkiem nauko-
wym Anieli Stys, Monografie i Syntezy nr 36, IRWiK, Warszawa 1986.

Krystyna Mazurek-topacinska, Rola czynnikow spotecznych i demograficznych
w ksztaftowaniu spozycia zywnosci, [w:] Narzedzia polityki gospodarczej i spo-
tecznej w procesie ksztaftowania konsumpcji, Wydawnictwo Akademii Ekono-
micznej w Katowicach, Katowice 1987.

43



44

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacinska, Uwarunkowania regulacji procesow rynkowych,
Handel Wewnetrzny nr 1, 1987.

Krystyna Mazurek-topacinska, Modelowanie konsumpcji zywnosci, [w:] Polski mo-
del konsumpcji w swietle badan. Problemowe modele konsumpcji lat osiem-
dziesigtych — wybrane techniki, ). Kramer, Z. Kedzior (red.), Akademia Ekono-
miczna w Katowicach, Katowice 1990.

Krystyna Mazurek-topacinska, Badania nad spozyciem Zzywnosci, Polityka Spotecz-
na nr 7, 1990.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Gdzie zyje sie najlepiej, Zycie Gospodarcze nr 38,
1990.

Krystyna Mazurek-topacinska, Konsumpcja zywnosci w swietle modeli minimum
spozycia, Wiadomosci Statystyczne nr 4, 1990.

Krystyna Mazurek-topacifiska, Kierunki rozwoju konsumpcji Zzywnosci w Polsce,
Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej w Katowicach 1991.

Krystyna Mazurek-topacinska, Podstawy modelowania konsumpcji Zzywnosci
w ujeciu przestrzennym, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wrocta-
wiu nr 582, 1991.

Krystyna Mazurek-topacinska, Preferencje konsumpcyjne w zaspokajaniu potrzeb
Zywnosciowych, Gospodarstwo Domowe nr 2, 1991.

Krystyna Mazurek-topacinska, Reakcje gospodarstw domowych na wzrost cen,
Polityka Spoteczna nr 11/12, 1991.

Krystyna Mazurek-topacinska, Urszula Biataszczyk, Komplementarne i substytucyj-
ne zwigzki w konsumpcji débr i ustug, Gospodarka Narodowa nr 5, 1991.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Urszula Biataszczyk, Odczucia konsumentow. Z ba-
dan nad zaspokojeniem zapotrzebowania na zywnosc i ustugi, Polityka Spo-
teczna nr 2, 1991.

Krystyna Mazurek-topacinska, Ewa Kiezel, Regionalne wzorce konsumpcji i ich
znaczenie dla modelowania struktur spozycia, [w:] Uwarunkowania i modele
konsumpcji, E. Kiezel (red.), Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej w Katowi-
cach, Katowice 1991.

Krystyna Mazurek-topacinska, Strefy nasycenia w spozyciu artykutow zywnoscio-
wych w Polsce w latach 1973-1989, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej
we Wroctawiu nr 635, 1992.

Krystyna Mazurek-topacinska, Analiza porownawcza konsumpcji w przekroju mie-
dzynarodowym, Wiadomosci Statystyczne nr 2, 1993.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Konsumpcja gospodarstw domowych we Francji,
Handel Wewnetrzny nr 1-2, 1993.

Krystyna Mazurek-topacinska, Miedzynarodowe porédwnania konsumpcji, Prace
Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 661, 1993.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacinska, Postepowanie konsumenta w procesie wyboru for-
my dystrybucji, Handel Wewnetrzny nr 5, 1993.

Krystyna Mazurek-topacinska, Postepowanie konsumenta w sferze dystrybucji,
[w:] Teoria i praktyka marketingu, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we
Wroctawiu, Wroctaw 1993.

Krystyna Mazurek-topaciniska, Postepowanie konsumentdw w procesie wyboru
formy dystrybucji, Handel Wewnetrzny nr 5, 1993.

Krystyna Mazurek-topacinska, Style Zycia i ich zastosowania w marketingu, [w:]
Zachowania podmiotow sfery konsumpcji (gospodarstw domowych, samorzg-
dow terytorialnych, przedsiebiorstw i instytucji), Materiaty Ogdlnopolskiego
Seminarium Naukowego, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowi-
cach, Katowice 1993.

Krystyna Mazurek-topacinska, Reakcje konsumentow na instrumenty marketingo-
we (w swietle badan ankietowych), [w:] Marketing — polskie doswiadczenia,
J. Karwowski, K. Naumowicz (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecinskie-
go, Szczecin 1994.

Krystyna Mazurek-topacinska, Strategiczne badania marketingowe, [w:] Teoria
i praktyka marketingu, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu,
Wroctaw 1994.

Krystyna Mazurek-topacinska, Wrazliwos¢ konsumentow na promocje sprzedazy,
Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 689, 1994.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zachowania konsumentdéw i ich wptyw na marke-
ting, Gospodarka Narodowa nr 2, 1994.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Dziatania marketingowe polskich przedsiebiorstw
w swietle wynikow badan ankietowych, [w:] Strategia marketingowa — proble-
my adaptacji w warunkach Polski, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we
Wroctawiu, Wroctaw 1995.

Krystyna Mazurek-topacinska, Konsument — nowe wyzwanie dla marketingu,
Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 712, 1995.

Krystyna Mazurek-topacinnska, Orientacja na nabywce w dziataniach polskich
przedsiebiorstw, [w:] Przedsiebiorstwo — marketing — strategie, J. Ingram,
K. Karcz, Z. Kedzior, B. Kucharska, G. Maciejewski (red.), Centrum Badan i Eks-
pertyz, Akademia Ekonomiczna w Katowicach, Katowice 1995.

Krystyna Mazurek-topacinska, Przemiany warunkdw Zycia i konsumpcji w Polsce
w procesie transformacji systemowej (aspekty badawcze i dydaktyczne), [w:]
Przeksztatcenia systemowo-ustrojowe w Polsce, wykorzystanie analiz ekono-
micznych w procesie dydaktycznym, A. Sty$ (red.), Materiaty z polsko-wtosko-
-francuskiej sesji dydaktycznej, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we
Wroctawiu, Wroctaw 1995.

45



46

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacinska, Style Zycia jako podstawa dziatari marketingowych,
Marketing i Rynek nr 1, 1995.

Krystyna Mazurek-topacinska, Ustugi ochrony konsumenta sSwiadczone przez
przedsiebiorstwa, [w:] Teoria i praktyka marketingu, Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 1995.

Krystyna Mazurek-topacinska, Badania marketingowe w polskich przedsiebior-
stwach, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 738, 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Dyfuzja innowacji w swietle wynikow badan ankie-
towych, [w:] Metody badan marketingowych, J. Szumilak (red.), Wydawnictwo
Akademii Ekonomicznej Krakow, Krakéw 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Ewolucja orientacji na klienta w dziataniach marke-
tingowych firm, Marketing i Rynek nr 5, 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Konsument wobec réznych form handlu w warunkach
gospodarki rynkowej w Polsce, [w:] Konsument — Przedsiebiorstwo — Rynek, Cen-
trum Badan i Ekspertyz, Akademia Ekonomiczna w Katowicach, Katowice 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Marketing w polskich przedsiebiorstwach, Marke-
ting i Rynek nr 3, 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Marketing zwigzkdw z klientem, [w:] Teoria i prak-
tyka marketingu, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wro-
ctaw 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Pragmatyczni konsumenci, Marketing w Praktyce
nr 2, 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Promocja w polskich przedsiebiorstwach, Gospo-
darka Narodowa nr 5, 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Ustugi prokonsumenckie w przedsiebiorstwie, Han-
del Wewnetrzny nr 3, 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Wptyw srodkéw promocji na zachowania konsu-
mentow, Marketing i Rynek nr 11, 1996.

Krystyna Mazurek-topaciinska, Zadowolenie klienta jako podstawa sukcesu przed-
siebiorstwa, [w:] Drogi polskiego marketingu. Zeszyt jubileuszowy dla uczcze-
nia 45-lecia pracy Profesora Teodora Kramera, K. Karcz, Z. Kedzior (red.), Cen-
trum Badan i Ekspertyz, Akademia Ekonomiczna w Katowicach, Katowice 1996.

Krystyna Mazurek-topacifiska, Zmiany zachowan konsumenckich — lojalnos¢ kon-
sumentow wobec marki wyrobu, Wiadomosci Statystyczne nr 12, 1996.

Krystyna Mazurek-topacinska, Cechy i zachowania konsumentow jako podstawa
segmentacji rynku, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
nr 759, 1997.

Krystyna Mazurek-topacinska, Postepowanie konsumenta jako podstawa pozycjo-
nowania produktu, [w:] Teoria i praktyka marketingu, Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 1997.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacinska, Sprzedaz bezposrednia, Marketing w Praktyce nr 1,
1997.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zmiany postaw konsumentow w Polsce w latach
dziewiecdziesigtych, Gospodarka Narodowa nr 7/8, 1997.

Aniela Stys, Krystyna Mazurek-topaciniska, School of Marketing, Argumenta Oeco-
nomica nr 1(4), 1997.

Krystyna Mazurek-topacinska, Klient w praktyce marketingu polskich przedsie-
biorstw, [w:] Konsument — Przedsiebiorstwo — Przestrzeri, Centrum Badan
i Ekspertyz, Akademia Ekonomiczna w Katowicach, Katowice 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska, Konsument w strategii przedsiebiorstw, Marketing
i Rynek nr 4, 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska, Najblizej klienta, Marketing w Praktyce nr 3, 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska, Orientacja na klienta — cele i formy realizacji w pol-
skich przedsiebiorstwach (na podstawie badar ankietowych), Prace Naukowe
Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 800, 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska, W poszukiwaniu wiernych klientow, Marketing
w Praktyce nr 2, 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zadowolenie klienta jako cel dziatarn marketingo-
wych, [w:] Teoria i praktyka marketingu, Wydawnictwo Akademii Ekonomicz-
nej we Wroctawiu, Wroctaw 1998.

Krystyna Mazurek-topacinska, Eurokonsument — kulturowe uwarunkowania po-
staw i zachowan, [w:] Konsument i przedsiebiorstwo w przestrzeni europej-
skiej, Centrum Badan i Ekspertyz, Akademia Ekonomiczna w Katowicach, Ka-
towice 1999.

Krystyna Mazurek-topacinska, Eurokonsument — postawy wobec marketingu glo-
balnego, Aida-Media nr 9, 1999.

Krystyna Mazurek-topacinska, Klient w centrum strategii marketingowej, [w:] Teo-
ria i praktyka marketingu, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wrocta-
wiu, Wroctaw 1999.

Krystyna Mazurek-topacinska, Konsumpcja postmodernistyczna jako uwarun-
kowanie euromarketingu, [w:] Euromarketing: koncepcje, strategie, metody,
J. W. Wiktor (red.), Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakdéw 1999.

Krystyna Mazurek-topacinska, Podstawy marketingu zorientowanego na klienta,
[w:] Orientacje marketingowe podmiotow gospodarczych: podstawy teore-
tyczno-metodyczne, kierunki badari, Prace Naukowe, L. Zabinski (red.), Wy-
dawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowicach, Katowice 1999.

Krystyna Mazurek-topacinska, Relacje z klientem podstawq marketingowego za-
rzgdzania przedsiebiorstwem, [w:] Kierunki rozwoju zarzqdzania marketingo-
wego w Polsce, J. Altkorn, (red.), Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw
1999.

47



48

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacinska, Rola spoteczno-kulturowych uwarunkowan zacho-
warn nabywcéw w komunikowaniu sie przedsiebiorstwa z rynkiem, Prace Na-
ukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 824, 1999.

Krystyna Mazurek-topacinska, Globalization as a Factor Affecting Consumer Be-
haviour, [w:] Marketing and Globalization, Cracow University of Economics
and Matej Bel University, Banska Bystrica 2000.

Krystyna Mazurek-topacinska, Niektore dylematy marketingu globalnego, [w:]
Marketing — przefom wiekdow. Paradygmaty. Zastosowania, K. Mazurek-topa-
cinska, A. Stys (red.), Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
nr 852, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 2000.

Krystyna Mazurek-topacinska, Roznice kulturowe miedzy krajami a rozwdj marke-
tingu globalnego, Marketing i Rynek nr 6, 2000.

Krystyna Mazurek-topacinska, Wewnetrzne uwarunkowania konsumentow i ich
wptyw na komunikowanie sie przedsiebiorstwa z rynkiem, Prace Naukowe
Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 873, Zarzadzanie i Marketing nr 16,
2000.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zachowania konsumentow a polityka rozwoju no-
wego produktu, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 841,
2000.

Krystyna Mazurek-topacinska, Globalizacja w aspekcie wptywu na zachowania
konsumenckie, Marketing i Rynek nr 3, 2001.

Krystyna Mazurek-topacinska, Globalne segmenty konsumentdow, Prace Naukowe
Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 896, 2001.

Krystyna Mazurek-topacinska, Polscy konsumenci w drodze do Unii Europejskiej,
[w:] Zachowania podmiotdow rynkowych w Polsce a proces integracji europej-
skiej, Centrum Badan i Ekspertyz, Akademia Ekonomiczna w Katowicach, Kato-
wice 2001.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zachowania podmiotdw rynkowych, Ekonomista
nr5, 2001.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zmiany w zachowaniach przedsiebiorstw wobec
klientow na rynku dobr i ustug konsumpcyjnych, [w:] Marketing u progu XXI
wieku. Ksiega jubileuszowa dla uczczenia 70 urodzin Profesora Jerzego Altkor-
na, A. Czubata, J.W. Wiktor (red.), Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakdw
2001.

Krystyna Mazurek-topacinska, Komunikowanie sie przedsiebiorstwa z rynkiem
w latach 1995-2000 — w swietle wynikow badan ankietowych, Prace Naukowe
Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 926, 2002.

Krystyna Mazurek-topacinska, Postmodernizm w konsumpcji i jego implikacje mar-
ketingowe, [w:] Kultura — Nauka — Media. Jak media transformujq swiat? Szan-
se i zagrozenia, P. Rudzki (red.), Wydawnictwo DTSK ,Silesia”, Wroctaw 2002.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacinska, Satysfakcja klienta — podstawy pomiaru i wykorzy-
stania w polityce przedsiebiorstwa, [w:] Marketing. Koncepcje, badania, zarzg-
dzanie, L. Zabinski, K. Sliwiriska (red.), PWE, Warszawa 2002.

Krystyna Mazurek-topacinska, Le marketing dans les enterprises polonaises, [w:]
Gospodarka narodowa i przedsiebiorstwa na poczqtku XXI wieku — L'econo-
mie nationale et les entreprises au debut du XXleme siecle: La Mondialisation:
impacts sur les changements technologiques des Firmes, repercussion sur les
politiques des Etats, L. Olszewski (red.), Kolonia Limited, Wroctaw 2003.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Postawy i zachowania konsumentdéw a srodki pro-
mocji, Handel Wewnetrzny nr 1, 2003.

Krystyna Mazurek-topacinska, Postawy Polakow wobec integracji z Uniqg Europej-
skqg w swietle badan ankietowych, [w:] Euromarketing. Przedsiebiorstwo i kon-
sument w perspektywie integracji europejskiej, J.W. Wiktor (red.), Akademia
Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw 2003.

Krystyna Mazurek-topacinska, Relacje przedsiebiorstwa z klientami i innymi ele-
mentami otoczenia, [w:] Zarzqdzanie i marketing. Problemy teorii i praktyki
marketingu, Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 973,
Wroctaw 2003.

Krystyna Mazurek-topacinska, Tendencje i kierunki w badaniach marketingowych,
[w:] Badania marketingowe — metody, tendencje i zastosowania, K. Mazurek-
-topacinska (red.), Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu
nr 1004, Wroctaw 2003.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zakres i uwarunkowania stosowania przez przedsie-
biorstwa orientacji marketingowej, [w:] Przedsiebiorstwo — Przedsiebiorczos¢
— Rynek. 50-lecie pracy Mariana Struzyckiego, A. Skowronek-Mielczarek (red.),
Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie, Warszawa 2003.

Krystyna Mazurek-topacinska, Kierunki rozwoju reklamy w XXI wieku, [w:] Kontro-
wersje wokot marketingu w Polsce — tozsamosé, etyka, przysztosé, L. Garbar-
ski (red.), Wyzsza Szkota Przedsiebiorczosci i Zarzadzania im. L. Kozminskiego
w Warszawie, Warszawa 2004.

Krystyna Mazurek-topacinska, Komunikacja online w ksztattowaniu relacji firmy
z klientami, Marketing. Problemy teorii i praktyki marketingu, K. Mazurek-to-
pacinska (red.), Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1029,
Wroctaw 2004.

Krystyna Mazurek-topacinska, Postawy i zachowania polskich konsumentdw u pro-
gu integracji z UE (w Swietle badarn ankietowych), Acta Universitatis Lodziensis,
Folia Oeconomica nr 179, tom Il, 2004.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Rozcigganie marki — uwarunkowania i wptyw na
proces decyzyjny konsumenta, [w:] Zarzqdzanie produktem w warunkach glo-
balizacji gospodarki, J. Kall, B. Sojkin (red.), Wydawnictwo Akademii Ekono-
micznej w Poznaniu, Poznan 2004.

49



50

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacifnska, Zaufanie i satysfakcja w marketingu partnerskim,
[w:] Partnerstwo w regionie, J. Karwowski (red.), Uniwersytet Szczecinski,
Szczecin 2004.

Krystyna Mazurek-topaciiska, ZrdZznicowanie przestrzenne postaw Polakéw wo-
bec integracji z Unig Europejskq, [w:] Badania przestrzenne rynku i konsumpcji
a polityka regionalna Unii Europejskiej, K. Mazurek-topacinska (red.), Prace
Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1052, Wroctaw 2004.

Krystyna Mazurek-topacinska, Europejska kultura konsumencka: aspekty teoretycz-
ne i empiryczne, [w:] Euromarketing. Strategie przedsiebiorstw na rynku euro-
pejskim, JW. Wiktor (red.), Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakéw 2005.

Krystyna Mazurek-topacinska, Polacy wobec nowych tendencji w konsumpcji, [w:]
Jak zyjemy. Warunki materialne. Konsumpcja. Zachowania na rynku, A. Kusin-
ska (red.), IRWiK, Warszawa 2005.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zachowania adaptacyjne Polakow w dobie integra-
¢ji z Uniq Europejskq, [w:] Polski konsument i przedsiebiorstwo na jednolitym
rynku europejskim, J. Karwowski (red.), Uniwersytet Szczecinski, Szczecin 2005.

Krystyna Mazurek-topaciriska, Magdalena Sobociniska, Kultura w hierarchii warto-
sci zyciowych Polakdw. Uczestnictwo Polakdw w kulturze, [w:] Kultura w pro-
cesie rozwoju spoteczno-gospodarczego parnstw i regionow UE, Z. Jarmoszuk
(red.), Narodowe Centrum Kultury, Warszawa-Krakéw 2005.

Krystyna Mazurek-topacinska, Badania jakosciowe — kierunki rozwoju wobec wy-
zwan wspotczesnego rynku i marketingu, [w:] Badania marketingowe w prze-
strzeni europejskiej, K. Mazurek-topacinska (red.), Prace Naukowe Akademii
Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1107, Wroctaw 2006.

Krystyna Mazurek-topacinska, Determinants of Product Marketing Strategy in the
Face of Globalization, [w:] Globalization Influences on Local Markets, J. Dado,
H. Cierna, E. Poliacikova (red.), Matej Bel University, Banska Bystrica 2006.

Krystyna Mazurek-topacifiska, Marketing doznan i doswiadczenrn — zasady i rola
w oddziatywaniu na klientow, [w:] Ekspansja czy regres marketingu, E. Duli-
niec, L. Garbarski, J. Mazur, M. Strzyzewska, W. Wrzosek (red.), PWE, Warszawa
2006.

Krystyna Mazurek-topacinska, Marki globalne w otoczeniu wielokulturowym, [w:]
Zarzqdzanie produktem — wyzwania przysztosci, J. Kall, B. Sojkin (red.), Wy-
dawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan 2006.

Krystyna Mazurek-topacinska, Style zaspokajania potrzeb zywieniowych w warun-
kach globalizacji, Handel Wewnetrzny nr 3, 2006.

Krystyna Mazurek-topacinska, Badania oczekiwan kandydatow na studia wobec
uczelni, Marketing. Problemy teorii i praktyki marketingu, K. Mazurek-topa-
cinska (red.), Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1171,
Wroctaw 2007.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacinska, Globalizacja jako uwarunkowanie zachowan konsu-
menckich, [w:] Konsumpcja a rozwdj gospodarczy, A. Kusinska (red.), Instytut
Badan Rynku, Konsumpcji i Koniunktur, Warszawa 2007.

Krystyna Mazurek-topacifska, Lojalnos¢ wobec marki — podstawy pomiaru i mo-
delowania, [w:] Marketingowe mechanizmy ksztattowania lojalnosci, S. Ma-
karski (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszéw 2007.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zachowania polskich konsumentéw wobec nowych
trenddw w otoczeniu, [w:] Konsument — Gospodarstwo domowe — Rynek, Z. Ke-
dzior (red.), Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowicach, Katowice 2007.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Polskie przedsiebiorstwa
wobec wyzwan wynikajgcych z procesu integracji europejskiej, [w:] Pozycja
polskich podmiotow rynkowych — pierwsze doswiadczenia procesu integracji,
A. Stys (red.), Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu nr 1170,
Wroctaw 2007.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Uwarunkowania i instru-
menty ksztattowania wizerunku firmy w Internecie, [w:] Public relations —
narzedzia przysztosci, T. Solinski, D. Tworzydto (red.), Wydawnictwo Wyzszej
Szkoty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, Rzeszéw 2007.

Krystyna Mazurek-topacinska, Globalisation and Culture in Shaping Consumer Be-
haviour, [w:] Problems of Marketing Management in Globalisation, ). Dado,
J. Petrovicova (red.), Faculty of Economics Matej Bel University, Banska Bystri-
ca 2008.

Krystyna Mazurek-topacinska, Kierunki rozwoju marketingu na wspotczesnym
rynku, Zarzadzanie i Marketing, Zeszyty Naukowe Politechniki Rzeszowskiej
nr 13/249, 2008.

Krystyna Mazurek-topacinska, Wizerunek szkoty wyzszej w aspekcie wspotpra-
cy z praktykg gospodarczqg, [w:] Public relations w czasach mp3 i Internetu,
D. Tworzydto, Z. Chmielewski (red.), Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Informatyki
i Zarzadzania, Rzeszéw, 2008.

Krystyna Mazurek-topacinska, Wizerunek uczelni wyzszej w swietle opinii studen-
tow (na przyktadzie Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu), Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 33, 2008.

Krystyna Mazurek-topacifiska, Magdalena Sobocinska, Prosument i jego znaczenie
w procesie rozwoju innowacji produktowych, [w:] Zarzqdzanie produktem —
teoria, praktyka, perspektywy, ). Kall, B. Sojkin (red.), Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu, Poznarn 2008.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Wykorzystanie semiotyki
w kreowaniu nowych produktow, [w:] Zastosowania badan marketingowych
w procesie tworzenia nowych produktow. Cena — opakowanie — znak towarowy,
S. Kaczmarczyk, M. Schulz (red.), Wydawnictwo ,,Dom Organizatora”, Torun 2008.

51



52

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacifiska, Magdalena Sobocinska, Zmiany w konsumpcji i po-
ziomie Zycia Polakdéw na tle innych krajow Unii Europejskiej, Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 19, 2008.

Krystyna Mazurek-topacinska, Marketing w instytucjach kultury: zasady, uwarun-
kowania i perspektywy (w Swietle badarn ankietowych), [w:] Przedsiebiorstwo
i klient w gospodarce opartej na ustugach, |I. Rudawska, M. Sobon (red.), Difin,
Warszawa 2009.

Krystyna Mazurek-topacinska, Marketing wobec wyzwan postmodernizmu, [w:]
Tozsamosc¢ i wizerunek marketingu, R. Niestréj (red.), PWE, Warszawa 2009.

Krystyna Mazurek-topacinska, Polish Consumers on the European Market, [w:]
International Marketing and Business in the CEE Markets, M. Szymura-Tyc
(red.), Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowicach, Katowice 2009.

Krystyna Mazurek-topacinska, Proces Boloriski jako podstawa Europejskiego Ob-
szaru Szkolnictwa Wyzszego, [w:] Proces Boloriski w ksztattowaniu systemu
zapewniania jakosci ksztatcenia, K. Mazurek-topacinska (red.), Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2009.

Krystyna Mazurek-topacinska, Przemiana kulturowa Polakéw w warunkach trans-
formacji systemowej, [w:] Konsument — Gospodarstwo domowe — Rynek. Pol-
ska — Europa, Z. Kedzior, M. Jaciow (red.), Wydawnictwo Akademii Ekonomicz-
nej w Katowicach, Katowice 2009.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Rola Internetu w kreowaniu konsumenta przyszto-
sci, [w:] Konsument w europejskiej przestrzeni, A. Dgbrowska, I. Ozimek (red.),
Instytut Badan Rynku, Konsumpcji i Koniunktur, Warszawa 2009.

Krystyna Mazurek-topacinska, Tworzenie standarddw jakosci ksztafcenia w swie-
tle opinii pracownikdw Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu — dyskusja
panelowa, [w:] Proces Boloriski w ksztattowaniu systemu zapewniania jakosci
ksztafcenia, K. Mazurek-topacinska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Ekono-
micznego we Wroctawiu, Wroctaw 2009.

Krystyna Mazurek-topaciniska, Tworzenie systemu zapewniania jakosci w szkole
wyzszej, [w:] Proces Boloriski w ksztattowaniu systemu zapewniania jakosci
ksztafcenia, K. Mazurek-topacinska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Ekono-
micznego we Wroctawiu, Wroctaw 2009.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobociniska, Badania eksploracyjne za-
chowarn konsumentow na rynku Zzywnosci ekologicznej, [w:] Badanie rozwoju
rynkoéw produktéw rolnictwa ekologicznego i zywnosci ekologicznej w Polsce,
A. Graczyk, K. Mazurek-topacinska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Ekono-
micznego we Wroctawiu 2009.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Ekologizacja konsumpcji
i wynikajgce z niej konsekwencje dla zarzqdzania produktem, Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu nr 153, 2010.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacifiska, Magdalena Sobocinska, Uwarunkowania i cele
wspotpracy jednostek samorzqdu terytorialnego z instytucjami kultury, Zeszy-
ty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Ekonomiczne Problemy Ustug nr 56,
2010.

Krystyna Mazurek-topacinska, Postmodernistyczna kultura konsumpcyjna
w ksztattowaniu popytu i stylow Zycia wspodtczesnego konsumenta, Konsump-
cjai Rozwdjnr 1, 2011.

Krystyna Mazurek-topaciinska, Rynek i marketing w ksztaftowaniu form teatru
w Polsce, Handel Wewnetrzny nr 5, 2011.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Uczestnictwo w portalach spotecznosciowych
w kontekscie zmian zachodzgcych w konsumpcji i stylu zycia Polakow, Handel
Wewnetrzny nr5, 2011.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Magdalena Sobocinska, Badania jakosciowe: me-
tody, nowe podejscia i konteksty badawcze, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu nr 204, 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Doznania estetyczne kon-
sumentow w ksztattowaniu oferty marketingowej, Studia i Materiaty Polskiego
Stowarzyszenia Zarzadzania Wiedzg nr 50, 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Ekologizacja konsumpcji
w aspekcie jakosci Zycia mieszkaricow regionu, Handel Wewnetrzny nr 1, 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Kompetencje miedzykultu-
rowe jako uwarunkowanie procesu komunikacji marketingowej w dobie glo-
balizacji, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu nr 209,
2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Koncepcja pomiaru wize-
runku szkofy wyzszej, Nauki o Zarzadzaniu nr 6, 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Nowoczesne koncepcje za-
rzqdzania zasobami ludzkimi w kontekscie rozwoju marketingu, Zeszyty Nauko-
we Uniwersytetu Szczecinskiego. Ekonomiczne Problemy Ustug nr 74, 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Rola marketingu w rozwoju
ustug kulturalnych, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego. Problemy
Zarzadzania, Finanséw i Marketingu nr 18, 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Rozwdj badar marketin-
gowych — w kierunku nowych podejs¢ i kontekstow badawczych zwigzanych
z funkcjonowaniem przedsiebiorstwa, [w:] Badania marketingowe. Metody,
nowe podejscia i konteksty badawcze, K. Mazurek-topacinska, M. Sobocirska
(red.), Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 236,
Wroctaw 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Rankingi szkot wyzszych jako narzedzia pomiaru ja-
kosci ksztatfcenia, Nauki o Zarzadzaniu. Management Sciences nr 2(11), 2012.

53



54

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacinska, Rozwdj dydaktyki w dziedzinie marketingu w kon-
tekscie krajowych ram kwalifikacji, Handel Wewnetrzny nr 5, 2012.

Krystyna Mazurek-topacinska, The Customer in Creating Innovation — Challenge
for the Enterprise, [w:] The Transformation of Consumption and Consumer Be-
haviour, A. Olejniczuk-Merta (red.), Instytut Badan Rynku, Konsumpcji i Koni-
unktur, Warszawa 2012.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Polska klasa wyzsza w kon-
tekscie przemian w zachowaniach konsumentdw — dylematy badawcze, [w:]
Badania polskiej klasy wyzszej. Problemy, diagnozy, dylematy, M. Bombol
(red.), Oficyna Wydawnicza, SGH w Warszawie, Warszawa 2012.

Krystyna Mazurek-topacifiska, Magdalena Sobociniska, Przemiany zachowan konsu-
mentdw w kontekscie wirtualizacji marketingu, Handel Wewnetrzny nr 3, 2012.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Magdalena Sobocinska, Social Marketing in Creat-
ing Value for the Customer, [w:] Customer Value Creation. Theory and Prac-
tice, B. Dobiegata-Korona, P. Masiukiewicz (red.), Warsaw School of Economics
Press, Warszawa 2012.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Wspdtpraca jednostek sa-
morzqdu terytorialnego z instytucjami kultury na Dolnym Slgsku, Handel We-
wnetrzny nr 4, 2012.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Zarzgdzanie zespotem wie-
lokulturowym w kontekscie rozwoju kreatywnosci, Zeszyty Naukowe Uniwersy-
tetu Szczecinskiego. Problemy Zarzadzania, Finanséw i Marketingu nr 26, 2012.

Krystyna Mazurek-topacinska, How Companies Make Use of Clients’ Activity in the
Internet, Studia Ekonomiczne, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego
w Katowicach nr 150, 2013.

Krystyna Mazurek-topacinska, Klient w kreowaniu innowacji na wspotczesnym
rynku: modele, narzedzia, przyktady, Handel Wewnetrzny nr 1, 2013.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocifska, Ewolucja ram konceptual-
nych marketingu a zmiany w obszarach, metodach i technikach badawczych,
Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie nr 909, 2013.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Korzystanie przez studen-
tow z ustug gastronomicznych w kontekscie styldw Zycia w swietle wybranych
wynikéow badan ankietowych, Nauki o Zarzadzaniu. Management Sciences
nr 2(15), 2013.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Psychograficzne i kulturo-
we uwarunkowania procesow adaptacyjnych konsumentow do zmian koniunk-
tury gospodarczej, Handel Wewnetrzny nr 2, 2013.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Magdalena Sobocinska, Rola marketingu w ksztat-
towaniu kapitatu spotecznego Polakow, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szcze-
cinskiego. Problemy Zarzadzania, Finanséw i Marketingu nr 30, 2013.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topaciiska, Magdalena Sobocinska, Style zycia konsumentdéw
a formy spedzania czasu wolnego, Handel Wewnetrzny nr 4, 2013.

Krystyna Mazurek-topacinska, Les changements d’attitudes des polonais en consé-
quence de la transformation de systéeme et de l'integration de la Pologne
a I’Union européenne, [w:] La Cohesion europeenne en question, C. Martin,
A. Chermeleu (red.), U'Université de I'Ouest de Timisoara, Timisoara 2014.

Krystyna Mazurek-topacinska, Marketing 3.0 w kontekscie rozwoju kreatywnosci,
Marketing i Rynek nr 8 [CD], 2014.

Krystyna Mazurek-topacinska, Marketing doswiadczeri w kontekscie ekonomii do-
Swiadczen, [w:] Marketing w 25-leciu gospodarki rynkowej w Polsce, A. Czuba-
ta, P. Hadrian, J.W. Wiktor (red.), PWE, Warszawa 2014.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobociniska, Badania kodow kulturo-
wych w tworzeniu marketingowych modeli biznesu, [w:] Badania marketingo-
we — nowe podejscia oraz metody na wspdtczesnym rynku, K. Mazurek-topa-
cinska, M. Sobocinska (red.), Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu nr 336, Wroctaw 2014.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Determinanty rozwoju
zrownowazonej konsumpcji w Polsce — wybrane zagadnienia, Zeszyty Nauko-
we Uniwersytetu Szczecinskiego. Problemy Zarzadzania, Finanséw i Marketin-
gu nr 35, 2014.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobociriska, Nowe spojrzenie na konsu-
menta jako uczestnika Zycia gospodarczego, Handel Wewnetrzny nr 4, 2014.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Panele internetowe — sta-
tus metodyczny i kierunki rozwoju, [w:] Metody ilosciowe w badaniach mar-
ketingowych, E. Gatnar, G. Maciejewski (red.), Studia Ekonomiczne. Zeszy-
ty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach nr 195, Katowice
2014.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Magdalena Sobocinska, Triangulacja w badaniach
marketingowych zachowarn konsumentow na rynkach miedzynarodowych,
Handel Wewnetrzny nr 1, 2014.

Krystyna Mazurek-topacinska, Innowacje spoteczne w kontekscie ekonomii spo-
tecznej, Marketing i Rynek nr 8 [CD], 2015.

Krystyna Mazurek-topacinska, Rola koddw kulturowych i zachowan konsumentdéw
w kreowaniu innowacji, Marketing i Rynek nr 2 [CD], 2015.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Dystanse cywilizacyjne
w konsumpcji Polakoéw i ich uwarunkowania w kontekscie trenddw wystepujg-
cych w Unii Europejskiej, Handel Wewnetrzny nr 4 (357), 2015.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Marketing spotecznoscio-
wy w kreowaniu wartosci dla klienta, [w:] Budowanie wartosci klienta. Teoria
i praktyka, B. Dobiegata-Korona (red.), Difin, Warszawa 2015.

55



56

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacifiska, Magdalena Sobocirska, Rola marketingu w proce-
sie kreowania innowacji, Logistyka nr 2 [CD nr 2], 2015.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Wirtualizacja komunikacji
marketingowej w kontekscie przemian pokoleniowych i zmian styldw Zycia, Ze-
szyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego. Problemy Zarzgdzania, Finansow
i Marketingu nr 39, 2015.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Zarzgdzanie kapitatem
ludzkim w przedsiebiorstwie w kontekscie rozwoju klasy kreatywnej, Studia
i Prace Wydziatu Nauk Ekonomicznych i Zarzgdzania Uniwersytetu Szczecin-
skiego nr 39(2), 2015.

Krystyna Mazurek-topacinska, Konsument we wspdfczesnej gospodarce, [w:] Kon-
sumpcja w innowacyjnej gospodarce, A. Olejniczuk-Merta (red.), PWE, War-
szawa 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Konsumpcja w Polsce, [w:] Konsumpcja w innowa-
cyjnej gospodarce, A. Olejniczuk-Merta (red.), PWE, Warszawa 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Megatrendy kulturowe w kontekscie tworzenia pro-
duktow systemowych, Studia Ekonomiczne, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach nr 261, 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, The Cultural Paradigm in Marketing, Acta Scientiar-
um Polonorum. Oeconomia nr 15(3), 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Consumer Intelligence
w kontekscie kierunkdw rozwoju badari marketingowych, [w:] Badania mar-
ketingowe: zmiany w metodologii i technikach badawczych, K. Mazurek-topa-
cinska, M. Sobocinska (red.), Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu nr 459, Wroctaw 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Crowdsourcing i crowdfun-
ding w kreowaniu innowacji w konsumpcji, Studia i Prace Wydziatu Nauk Eko-
nomicznych i Zarzgdzania Uniwersytetu Szczecinskiego nr 43(2), 2016.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Magdalena Sobocinska, Kierunki rozwoju baz da-
nych w odpowiedzi na wyzwania w zarzgdzaniu marketingowym na wspotczes-
nym rynku, [w:] Metody badan marketingowych. Modelowanie, technologia,
wizualizacja, A. Grzeskowiak, K. Mazurek-topacinska, M. Sobociriska, A. Stani-
mir (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wro-
ctaw 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Marketing Communication
in the Light of Challenges Brought about by Virtualisation and Interactivity,
Economics and Business Review nr 4, 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocirska, Nowoczesne narzedzia ko-
munikacji marketingowej w kreowaniu wizerunku regionu, Marketing i Zarza-
dzanie nr 4(45), 2016.



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

Krystyna Mazurek-topacifiska, Magdalena Sobociniska, Perspectives for Develop-
ment of the Eco-Friendly Product Market in Poland in the Light of Qualitative
and Quantitative Marketing Surveys, [w:] Organic Food Market in Poland,
A. Graczyk, K. Mazurek-topacinska (red.), Publishing House of Wroctaw Uni-
versity of Economics, Wroctaw 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Usefulness of Marketing
Research Involving Users in Processes of Creating Innovation, [w:] Manufac-
turing Processes. Actual Problems, Vol. 1, Basic Science Applications in Manu-
facturing Processes, M. Gajek, O. Hachkevych, A. Stanik-Besler, T. Wotczanski
(red.), Studia i Monografie Politechniki Opolskiej nr 427, Opole 2016.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Zastosowanie Internetu
w ksztattowaniu orientacji na klienta w swietle wynikdw badania ilosciowego,
Nieréwnosci Spoteczne a Wzrost Gospodarczy nr 1(45), 2016.

Mazurek-topacinska Krystyna, Customer Knowledge Management jako wyzwanie
w zarzgdzaniu przedsiebiorstwem, [w:] Ztota Ksiega dla Profesora dra hab. Ma-
riana Struzyckiego z okazji odnowienia dyplomu doktora nauk ekonomicznych,
A. Skowronek-Mielczarek (red.), Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa 2017.

Krystyna Mazurek-topaciniska, Konsument w spoteczeristwie cyfrowym — wymiary
i porownania miedzynarodowe, Marketing i Rynek nr 9 [CD], 2017.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Approaches and Research
Methods in Intercultural Marketing, [w:] The Proceedings of the 17th Interna-
tional Joint Conference Central and Eastern Europe in the Changing Business
Environment, P. Krnacova (red.), Vydavatelstvo Ekonom, University of Econom-
ics in Bratislava, Bratislava 2017.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Creating Marketing Know-
ledge about the Consumer in the Context of the Development of Internet
Tools, Applied Computer Science 13(3), 2017.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobociiska, Media spofecznosciowe
w procesach komunikacji przedsiebiorstwa z rynkiem, Marketing i Zarzadzanie
nrl,2017.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Zarzgdzanie talentami
w kontekscie budowania przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstwa opartej na
innowacjach, Studia i Prace Wydziatu Nauk Ekonomicznych i Zarzgdzania Uni-
wersytetu Szczecinskiego nr 48(2), 2017.

Krystyna Mazurek-topacinska, Badania marketingowe — nowe paradygmaty i me-
tody w gospodarce cyfrowej, [w:] Marketing w erze technologii cyfrowych. No-
woczesne koncepcje i wyzwania, B. Gregor, D. Kaczorowska-Spychalska (red.),
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2018.

Krystyna Mazurek-topacinska, Customer Knowledge Management w pobudzaniu
innowacyjnosci przedsiebiorstw, Handel Wewnetrzny nr 5, 2018.

57



58

Czes¢ 1. Osiagniecia naukowe, dydaktyczne i organizacyjne...

Krystyna Mazurek-topacinska, Zarzqdzanie wiedzq klienta w ksztattowaniu re-
lacji i doswiadczen, [w:] Nowe koncepcje w nauce o marketingu i rynkach.
Ksiega Jubileuszowa dedykowana Profesorowi Leszkowi Zabiriskiemu,
K. Zyminkowska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Kato-
wicach, Katowice 2018.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobociniska, Ecologisation of Consump-
tion as a Trend in Consumer Behaviour — Implications for Future Research,
International Business and Global Economy nr 37, 2018.

Krystyna Mazurek-topaciniska, Magdalena Sobocinska, Triangulacja w badaniach
jakosciowych, [w:] Badania marketingowe: rozwdj metod i technik badaw-
czych, K. Mazurek-topacinska, M. Sobocinska (red.), Prace Naukowe Uniwer-
sytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 525, Wroctaw 2018.

Krystyna Mazurek-topaciiska, Magdalena Sobocinska, Zarzgdzanie kapitatem
ludzkim wobec przemian pokoleniowych, [w:] Zarzqdzanie kapitatem ludzkim —
aspekty teoretyczne i praktyczne, W. Jarecki, A. Bagkiewicz (red.), Przedsiebior-
czo$¢ i Zarzadzanie Vol. 20, nr 6/3, t6dz-Warszawa 2019.

Karol Kociszewski, Andrzej Graczyk, Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena
Sobocinska, Social Values in Stimulating Organic Production Involvement in
Farming — The Case of Poland, Sustainability nr 12(15), 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Consumer Towards New Products on The Polish Mar-
ket, [w:] Education Excellence and Innovation Management: A 2025 Vision to
Sustain Economic Development during Global Challenges, K.S. Soliman (red.),
International Business Information Management Association (IBIMA), 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Ekologizacja konsumpcji w kontekscie bezpieczen-
stwa produktow zywnosciowych, [w:] Bezpieczeristwo konsumentdow na rynku
zywnosci, A. Dgbrowska (red.), Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Evolution of the Role of Forms of Marketing Com-
munication in Influencing Consumers‘ Shopping Behavior (Based on Surveys in
1995-2018), Marketing Instytucji Naukowych i Badawczych nr 4, 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Inwestycyjny wymiar konsumpcji a konsumpcja zrow-
nowazona, [w:] Inwestycyjny wymiar konsumpcji. Istota, wymiar, znaczenie,
A. Olejniczuk-Merta, A. Noga (red.), Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Omnichannel in Shaping Distribution Process on
Consumer Market, Przeglad Organizacji nr 5, 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Zmiany zachowan polskich konsumentéw wobec
marki w swietle wynikow badan ankietowych, [w:] Zmiany zachowarn konsu-
mentow — przyczyny, kierunki, zakres, A. Smalec, G. Rosa (red.), Rozprawy i Stu-
dia, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu, Szczecin 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Zarzgdzanie wartosciq dla
klienta w kontekscie determinizmu technologicznego, [w:] Innowacje i marke-



Wykaz recenzji prac doktorskich, habilitacyjnych i w przewodach o nadanie tytutu profesora...

ting we wspodftczesnych organizacjach. Wybrane zagadnienia, L. Bohdanowicz,
P. Dziurski (red.), Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Zarzqdzanie wiedzqg marke-
tingowq w dobie rozwoju spoteczeristwa sieci i gospodarki cyfrowej, [w:] Ba-
dania marketingowe w gospodarce cyfrowej, K. Mazurek-topacinska, M. So-
bocinska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu,
Wroctaw 2020.

Krystyna Mazurek-topacinska, Open Innovations as a Form of Customer Value
Co-Creation, Marketing Instytucji Naukowych i Badawczych nr 1, 2021.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Social Media in Marketing
Activities of Enterprises in the Light of the Analysis of Empirical Research Re-
sults, European Research Studies Journal, nr 4B, 2021.

Krystyna Mazurek-topacinnska, Magdalena Sobocinska, Specyfika i zasady doboru
proby w badaniach jakosciowych, [w:] Dobdr proby we wspotczesnych bada-
niach marketingowych. Podejscia ilosciowe, jakosciowe i mieszane, M. Rosz-
kiewicz, K. Mazurek-topacinska, A. Sagan (red.), Wydawnictwo Naukowe Uni-
wersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2021.

Magdalena Sobocinska, Krystyna Mazurek-topaciniska, Applications of the Internet
in Customer Value Management Processes in Poland in the Light of the Results
of Quantitative Research, Procedia Computer Science nr 192, 2021.

Magdalena Sobocinska, Krystyna Mazurek-topacinska, Stanistaw Skowron, An-
drzej Graczyk, Karol Kociszewski, The Role of Marketing in Shaping the Devel-
opment of the Market of Organic Farming Products in Poland, Sustainability
nr 13(1), 2021.

Krystyna Mazurek-topacinska, Media spofecznosciowe w komunikacji wewnetrz-
nej przedsiebiorstw na wspdtczesnym rynku — na podstawie badan ankieto-
wych, Marketing i Rynek nr 12, 2022.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, The Role of Social Media
in Firms’ Marketing Communication in the Polish Market, European Research
Studies Journal nr 3, 2022.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Joanna Krupowicz, Pur-
chase Motives and Factors Shaping Consumer Behaviour on the Ecological
Product Market (Poland Case Study), Sustainability nr 14(22), 2022.

Magdalena Sobocinska, Krystyna Mazurek-topaciriska, Andrzej Graczyk, Karol Ko-
ciszewski, Joanna Krupowicz, Decision-Making Processes of Renewable Ener-
gy Consumers Compared to Other Categories of Ecological Products, Energies
nr 15(17), 2022.

Karol Kociszewski, Andrzej Graczyk, Magdalena Sobocinska, Krystyna Mazurek-
-Lopacinska, Joanna Krupowicz, Changes in the Polish Market for Agricultural Or-
ganic Products, Ekonomia i Srodowisko — Economics and Environment nr 1, 2023.

59



