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Streszczenie: Celem niniejszej pracy jest zbadanie podejscia legislacyjnego Unii Europejskiej w zwal-
czaniu greenwashingu oraz analiza jego konsekwencji wobec konsumentoéw i przedsiebiorstw. Istotg
stosowanej metody badawczej jest analiza literatury naukowej, aktéw prawnych Unii Europejskiej oraz
artykutéw i raportéw organizacji pozarzagdowych. Najwazniejsze wyniki analizy wskazujg na réznorod-
nosc¢ form greenwashingu, ktére maja na celu wprowadzenie konsumentéw w btgd co do rzeczywistego
wptywu produktéw i dziatan firmy na srodowisko. Kluczowe regulacje UE, takie jak dyrektywy dotycza-
ce nieuczciwych praktyk handlowych oraz rozporzadzenia dotyczace produkcji ekologicznej i oznako-
wania ekologicznego, stanowig istotne narzedzia w walce z greenwashingiem. Whnioski ptyngce z prze-
gladu literatury wskazujg na koniecznosc¢ dalszej pracy nad ujednoliceniem i wzmocnieniem regulacji
dotyczacych informacji Srodowiskowych oraz promowania rzeczywistych praktyk proekologicznych.
Konsekwencje greenwashingu sg powaine, dlatego istotne jest, aby dostarcza¢ rzetelne informacje
i promowac swiadome podejmowanie decyzji zakupowych.

Stowa kluczowe: greenwashing, Unia Europejska, pseudoekologiczny marketing

1. Wstep

Wspdtczesne spoteczenstwo coraz bardziej zwraca uwage na kwestie zwigzane z ochro-
ng Srodowiska naturalnego i zréwnowazonym rozwojem. W odpowiedzi na rosngce
zaniepokojenie nadmiernym wykorzystaniem zasobow naturalnych i degradacjg
ekosystemow, Unia Europejska (UE) podejmuje liczne dziatania legislacyjne majgce
na celu promowanie praktyk proekologicznych oraz zapewnienie rzetelnych infor-
macji konsumentom dotyczgcych wptywu produktéw i ustug na srodowisko. Jed-
nakze, wraz z intensyfikacjg wysitkdw na rzecz zréwnowazonego rozwoju, pojawito
sie zjawisko greenwashingu — praktyki, ktéra ma na celu stwarzanie fatszywego wra-
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zenia, ze dany produkt, dziatalno$¢ czy przedsiewziecie jest bardziej przyjazne dla
srodowiska, niz ma to miejsce w rzeczywistosci. Greenwashing stanowi powazne
wyzwanie dla integralnosci informacji dotyczacych srodowiska naturalnego, podwa-
Zajac zaufanie konsumentdéw oraz wptywajgc na ich decyzje zakupowe.

Celem niniejszej pracy jest analiza podejscia legislacyjnego stosowanego przez
organy Unii Europejskiej w celu zwalczania greenwashingu. Praca ta koncentruje sie
na identyfikacji form greenwashingu oraz ich konsekwencji wobec konsumentéw
i przedsiebiorstw.

W tym kontekscie, praca skupia sie na trzech gtéwnych celach. Po pierwsze,
okresla pojecie greenwashingu oraz jego form. Po drugie, przeglada kluczowe akty
prawne i wytyczne ustanowione przez organy UE w celu zwalczania greenwashingu.
Po trzecie, wskazuje konsekwencje pseudoekologicznego marketingu oraz analizuje
jego wptyw na decyzje konsumentéw dotyczace zakupdw. Przedstawienie tych kon-
sekwencji pozwoli na petniejsze zrozumienie skutkdw greenwashingu wobec spote-
czenstwa i gospodarki, co moze by¢ kluczowe dla dalszych dziatan legislacyjnych
i politycznych w tym obszarze.

2. Definicja greenwashingu i jego formy

Wedtug definicji Parlamentu Europejskiego greenwashing (nazywany réwniez pseu-
doekologicznym marketingiem czy nierzetelnym marketingiem ekologicznym) to
,praktyka stwarzania fatszywego wrazenia na temat wptywu produktu na $rodowi-
sko lub jego zalet, co moze wprowadzi¢ konsumentéw w btgd” (Parlament Europej-
ski, 2024). Technika ta stanowi strategie wykorzystywang przez przedsiebiorstwa,
ktére kierujg swoje reklamy w celu odwrdécenia uwagi konsumentow od rzeczywi-
stego wptywu firmy na srodowisko, najczesciej negatywnego (Willis et al., 2023).

W raporcie pt. The Six Sins of Greenwashing, wydanym przez organizacje Terra
Choice Environmental Marketing, zaprezentowano klasyfikacje szesciu podstawo-
wych typow zachowan, ktére sg uznawane za formy pseudoekologicznego marke-
tingu oraz zdefiniowano pojecie greenwashingu jako dziatania polegajgcego na
wprowadzaniu konsumentéw w bfad co do praktyk srodowiskowych przedsiebior-
stwa lub korzysci ekologicznych zwigzanych z produktem lub ustugg (TerraChoice
Environmental Marketing, 2007). Przedstawione typy zachowan majg na celu uka-
zanie réznorodnosci praktyk greenwashingu oraz metod, za pomocg ktérych firmy
mogg dazy¢ do kreowania fatszywego wrazenia ekologicznosci swoich produktéw
lub dziatan.

1. Ukryty kompromis polega na podkreslaniu jednej cechy produktu, pomijajac
przy tym inne istotne aspekty srodowiskowe, co prowadzi do tworzenia fatszy-
wie pozytywnego wizerunku.

2. Brak dowodu wystepuje, gdy twierdzenia dotyczgce sSrodowiska nie sg tak fatwo
dostepnymi informacjami lub certyfikatami, co uniemozliwia weryfikacje tych
informacji przez konsumentow.
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3. Niejasnosc¢ polega na formutowaniu twierdzen o produktach w sposdéb, ktory jest
stabo zdefiniowany lub niejednoznaczny, co moze prowadzi¢ do niezrozumienia
przez konsumenta. Przyktadowe niejasne stwierdzenia obejmujg hasta takie jak
,nie zawiera substancji chemicznych” lub , catkowicie naturalny”, ktére nie majg
wiekszego znaczenia bez precyzyjnego okreslenia kontekstu wypowiedzi.

4. Nieistotnos¢ polega na wysuwaniu twierdzen srodowiskowych, ktére, chociaz
moga by¢ zgodne z prawdg, s3 nieistotne i nieprzydatne dla konsumentéw. Przy-
ktadowo, reklamowanie produktéw jako ,niezawierajgcych CFC”, pomimo
prawnego zakazu ich uzywania od ponad 30 lat.

5. Mniejsze zto polega na podkreslaniu ekologicznych cech produktu lub ustugi
w ramach kategorii, ktdra ogdlnie ma negatywny wptyw na srodowisko. Przykta-
dy takich produktéw obejmujg organiczne papierosy oraz ,eko” srodki owado-
bdjcze czy chwastobdjcze. Dziatania te mogg wprowadzaé w btgd konsumentow
i odwracac ich uwage od rzeczywistego wptywu ekologicznego produktéw na
Srodowisko.

6. Ktamstwo wystepuje, gdy przedstawiane oswiadczenia dotyczgce srodowiska sg
po prostu nieprawdziwe. Do tego typu praktyk zalicza sie nieuprawnione postu-
giwanie sie réznego rodzaju oznaczeniami ekologicznymi, ktdre nie sg poparte
rzeczywistymi dziataniami lub certyfikatami.

Willis et al. (2023) w raporcie The Greenwashing Hydra réwniez wskazali formy
greenwashingu, ktére zaczety byé stosowane w przedsiebiorstwach jako sposéb
osiggania wiekszych zyskow kosztem nieSwiadomych konsumentéw, mianowicie:

1. Greencrowding to praktyka, w ktérej przedsiebiorstwa zrzeszajg sie w grupach
lub stowarzyszeniach o okreslonych celach ekologicznych, aby unikngé nadmier-
nego nadzoru lub oskarzen o nierzetelny marketing ekologiczny. Poprzez to dziata-
nie, firmy mogg pozornie prezentowac zaangazowanie w zréwnowazony rozwaj,
podczas gdy faktyczne dziatania proekologiczne sg realizowane na niewielkg skale
lub w ogdle nie s3 podejmowane.

2. Greenlighting to strategia polegajaca na wyeksponowaniu jednego aspektu
dziatalnosci lub produktu firmy, ktéry moze by¢ interpretowany jako przyjazny
dla sSrodowiska, w celu przyciggniecia uwagi i odwrdcenia jej od innych, poten-
cjalnie szkodliwych dla srodowiska. Jest to forma pokrewna ,,ukrytemu kompro-
misowi”.

3. Greenshifting to praktyka, w ktorej firmy prébujg przenies¢ odpowiedzialnosé za
problemy zwigzane ze zmianami klimatycznymi z siebie na konsumentéw po-
przez manipulacje komunikacjg marketingowa.

4. Greenlabeling obejmuje stosowanie pozytywnie brzmigcych terminéw, takich
jak ,bio”, ,naturalny”, ,zielony” lub , przyjazny dla srodowiska”, do produktéw,
ktére w rzeczywistosci nie spetniajg kryteriow ekologicznych.

5. Greenrinsing odnosi sie do praktyki regularnego zmieniania celéw zwigzanych
ze zrbwnowazonym rozwojem przez przedsiebiorstwa, zanim zostang one osig-
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gniete, co prowadzi do pozornej aktywnosci proekologicznej bez rzeczywistych
rezultatow.

6. Greenhushing to zaawansowana forma greenwashingu, w ktdrej zespoty zarzg-
dzajace celowo ukrywajg dziatania lub brak postepéw w zakresie zréwnowazo-
nego rozwoju, aby unikngé kontroli ze strony inwestoréw lub opinii publicznej.

W raporcie Komisji Europejskiej z 2023 r. zauwazono, ze 53,3% analizowanych
deklaracji ekologicznych w Unii Europejskiej zostato zakwalifikowanych jako niejasne,
wprowadzajace w btad lub nieuzasadnione, a 40% uznano za pozbawione uzasadnie-
nia (European Commission, 2023). Brak jednolitych standarddéw dla firm sktadajacych
dobrowolne oswiadczenia ekologiczne prowadzi do praktyk zwigzanych z pseudoeko-
logicznym marketingiem oraz tworzy nierdwne warunki konkurencji na rynku UE, co
szkodzi przedsiebiorstwom rzeczywiscie dgzgcym do zréwnowazonego rozwoju.

3. Kluczowe regulacje UE przeciwko pseudoekologicznemu
marketingowi

W kontekscie coraz wiekszego znaczenia ochrony srodowiska i wzrostu swiadomo-
Sci spotecznej na temat wptywu dziatan gospodarczych na ekologie, Unia Europej-
ska podejmuje dziatania legislacyjne majgce na celu zapewnienie rzetelnosci i trans-
parentnosci informacji sSrodowiskowych przekazywanych przez przedsiebiorstwa.

Reakcja prawa unijnego na zjawisko greenwashingu charakteryzuje sie ograni-
czong bezposrednioscia i fragmentarycznoscig (Przybojewska, 2022). W kontekscie
postrzegania greenwashingu jako praktyki naruszajgcej interesy konkurencji i kon-
sumentow nalezy wspomniec o dyrektywie dotyczacej nieuczciwych praktyk han-
dlowych stosowanych przez przedsiebiorstwa na rynku wewnetrznym (Dyrektywa
2005/29/WE...), ktdra okresla standardy dotyczace uczciwego marketingu i reklamy;,
w tym wymog rzetelnosci i przejrzystosci w komunikacji dotyczacej produktéw eko-
logicznych. Zgodnie z przepisami zawartymi w art. 6 Ustawy o przeciwdziataniu nie-
uczciwym praktykom rynkowym , praktyke rynkowa uznaje sie za zaniechanie wpro-
wadzajgce w btad, jezeli pomija istotne informacje potrzebne przecietnemu
konsumentowi do podjecia decyzji dotyczacej umowy i tym samym powoduje lub
moze powodowal podjecie przez przecietnego konsumenta decyzji dotyczacej
umowy, ktorej inaczej by nie podjat” (Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007...).

Aktami prawnymi, ktére bezposrednio walczg ze zjawiskiem ,greenlabelingu”
sg Rozporzadzenie Rady w sprawie produkcji ekologicznej i znakowania produktow
ekologicznych oraz Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie
oznakowania ekologicznego UE. Rozporzadzenie 834/2007 okresla szczegotowe za-
sady produkcji, etykietowania i kontroli produktéw ekologicznych, ustanawiajgc de-
finicje produktu ekologicznego oraz warunkdw, jakie muszg spetnia¢ produkty, aby
otrzymac certyfikat ekologicznosci. Dzieki temu rozporzgdzeniu konsumentom sg
udostepniane jednoznaczne informacje na temat pochodzenia i charakterystyki
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produktéw ekologicznych, co ogranicza mozliwos$¢ manipulacji i nierzetelnego mar-
ketingu ekologicznego przez producentéw (Rozporzgdzenie Rady nr 834/2007).
Natomiast Rozporzadzenie 66/2010 dotyczy oznakowania ekologicznego UE, ktdre
ma na celu promowanie produktéw przyjaznych dla sSrodowiska poprzez nadawanie
im jednolitego oznakowania ekologicznego w catej UE (Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (WE) nr 66/2010).

6 marca 2024 r. zostata opublikowana Dyrektywa Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2024/825 zmieniajgca dyrektywy 2005/29/WE i 2011/83/UE w celu
wzmocnienia pozycji konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej poprzez
zwiekszenie ochrony przed nieuczciwymi praktykami oraz udoskonalenie informo-
wania (Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2024/825). Nowe regulacje
majg umozliwi¢ konsumentom podejmowanie swiadomych decyzji zakupowych oraz
wybér produktéw rzeczywiscie przyjaznych dla srodowiska. Przewiduje sie udostep-
nienie informacji dotyczacych spodziewanej trwatosci produktu oraz mozliwosci jego
naprawy. Nowe przepisy majg na celu efektywniejszg ochrone konsumentéw przed
niegodziwymi lub nieprawdziwymi deklaracjami dotyczgcymi ekologicznosci produk-
tow, poprzez zakaz stosowania pseudoekologicznego marketingu oraz wprowadzania
w btad w kwestii trwatosci produktéw (Komisja Europejska, 2022).

Zjawisko nierzetelnego marketingu ekologicznego zostato juz dos¢ szczegétowo
uregulowane przez krajowe i unijne przepisy prawne. Istniejgce regulacje w tym
obszarze wydajg sie w duzej mierze kompleksowe, cho¢ zawierajg wiele ogdlnych
i nieprecyzyjnych sformutowan (Przybojewska, 2022). Aby efektywnie przeciwdzia-
ta¢ nierzetelnemu marketingowi ekologicznemu, konieczne moze by¢ ustanowienie
bardziej precyzyjnych norm prawnych, ktére jednoznacznie okreslg odpowiedzial-
no$¢ administracyjng i karng za takie dziatania (Przybojewska, 2022, s. 23). Jasne
i precyzyjne definicje termindw uzywanych w kontekscie greenwashingu moga by¢
pomocne w eliminowaniu nieuczciwych praktyk (Fert, 2015).

4. Konsekwencje greenwashingu

Greenwashing znaczgco wptywa na zycie spoteczne i codzienne decyzje konsumen-
téw przez wprowadzanie zmanipulowanych tresci do dyskursu, co prowadzi do
zmiany percepcji rzeczywistosci konsumenckiej. Skutkiem tego jest odstgpienie od
obiektywnego spojrzenia na rzeczywistos¢ na rzecz interpretacji zgodnej z przeka-
zem reklamowym lub wptywem influenceréw (Bgkowicz, 2023). Greenwashing
ksztattuje poglady, postawy oraz preferencje zakupowe konsumentdéw, co moze pro-
wadzi¢ do popierania nieuczciwych firm. Konsekwencje pseudoekologicznego mar-
ketingu dotykajg zaréwno konsumentdéw, firmy nadajgce fatszywe komunikaty, jak
i cate branze, ktdre cierpig na skutek negatywnego wizerunku. Konsumentom trud-
no jest doktadnie zinterpretowac przekazy zawierajgce dezinformacje, co prowadzi
do dezorientacji oraz braku zaufania do marek. Osoby bardziej Swiadome ekologicz-
nie czesto unikajg marek stosujgcych greenwashing i dokonujg zakupdéw z wieksza
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ostroznoscig. W rezultacie rosnie poziom sceptycyzmu wobec komunikatéw marke-
tingowych, a klienci stajg sie bardziej krytyczni wobec dziatan przedsiebiorstw
(Nguyeniin., 2019).

W badaniu ,Greenwashing Behaviours: Causes, Taxonomy and Consequences
Based on a Systematic Literature Review” (Yang i in., 2020) stwierdzono, ze green-
washing, ktory jest praktykowany coraz czesciej przez firmy, negatywnie wptywa na
zaufanie konsumentéw do produktéw ekologicznych. Nawet jesli produkt jest fak-
tycznie ekologiczny, obawy konsumentdw mogg by¢ podsycane przez dziatania gre-
enwashingowe innych marek w branzy, co prowadzi do spadku intencji zakupu
(Wang i in., 2019). Greenwashing ponadto generuje przecigzenie informacyjne,
utrudniajac ocene produktéw przez klientdw, a rozbieznosé miedzy deklarowanymi
zatozeniami, a rzeczywistymi dziataniami firm powoduje sceptycyzm konsumentow
i obniza ich zaufanie do marki (Wang i in., 2019). Ta dezorientacja moze prowadzi¢
do ogdlnego spadku zaufania do konsumpcji i rozczarowania, co w rezultacie moze
wptywac na zachowania konsumenckie, wigczajgc w to rezygnacje z zakupéw w du-
zych przedsiebiorstwach na rzecz lokalnych producentdw. Firmy narazone na nierze-
telny marketing ekologiczny nie tylko ponoszg straty finansowe, ale réwniez ryzyku-
ja utratg reputacji swojej marki, co moze miec¢ dtugofalowe skutki, wtgczajgc w to
nawet konieczno$¢ wycofania z rynku swoich produktow. Sceptycyzm konsumen-
tow jako reakcja na greenwashing moze z drugiej strony by¢ pozytywnym zjawi-
skiem, poniewaz promuje krytyczne podejscie i wiekszg potrzebe weryfikacji infor-
macji. Swiadomi konsumenci opierajagcy swoje decyzje na rzetelnych Zrédtach
i danych mogga odgrywac istotng role w zwalczaniu dezinformacji i w promowaniu
etycznych praktyk biznesowych (Zhang, 2018).

5. Zakonczenie

Niniejsze badanie obejmuje analize form greenwashingu oraz istotnych regulacji
Unii Europejskiej, ktore majg na celu przeciwdziatanie temu zjawisku. Celami arty-
kutu sg zrozumienie natury greenwashingu, identyfikacja jego form oraz ocena sku-
tecznosci obecnych regulacji UE w walce z tym problemem. Istotg metodologiczna
pracy jest analiza literatury naukowej, aktéw prawnych Unii Europejskiej oraz arty-
kutéw i raportéw organizacji pozarzadowych, co pozwala na kompleksowe podej-
$cie do tematu.

Whioski ptyngce z tej analizy podkreslajg znaczenie dalszego udoskonalania
i wzmocnienia regulacji dotyczgcych informacji Srodowiskowych oraz promowania
rzeczywistych praktyk proekologicznych. Istniejgce przepisy dotyczace nieuczciwych
praktyk handlowych oraz produkcji ekologicznej stanowig wazny krok w walce z gre-
enwashingiem, jednakze istotne jest ich dalsze doskonalenie w celu zapewnienia
wiekszej przejrzystosci i ochrony konsumentow.

Ograniczeniem badania moze by¢ brak analizy skutkdw greenwashingu w kon-
tekscie konkretnych branz czy regionow. Dalsze badania mogg skupiac sie na anali-
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zie wptywu greenwashingu na konkretne rynki oraz identyfikacji najlepszych prak-
tyk w zwalczaniu tego zjawiska. Ponadto badania mogg by¢ kontynuowane w celu
oceny skutecznosci nowych regulacji wprowadzanych przez UE oraz identyfikacji
nowych form greenwashingu, ktére moga sie pojawic¢ w przysztosci.

Whioski z niniejszej pracy mogg stuzy¢ jako podstawa do dalszych dziatan legi-
slacyjnych i politycznych majgcych na celu zwalczanie pseudoekologicznego marke-
tingu oraz promowanie rzetelnej informacji dla konsumentéw dotyczacej wptywu
produktéw i ustug na srodowisko.

Literatura

Bakowicz, K. (2023). Greenwashing. Wptyw dezinformacji na dyskurs o ekologii i klimacie. Dyskurs &
Dialog, (1(11)), 84-98.

Dyrektywa 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11 maja 2005 r. dotyczaca nieuczci-
wych praktyk handlowych stosowanych przez przedsiebiorstwa wobec konsumentéw na rynku
wewnetrznym oraz zmieniajgca dyrektywe Rady 84/450/EWG, dyrektywy 97/7/WE, 98/27/WE
i2002/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady oraz rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu
Europejskiego i Rady (,Dyrektywa o nieuczciwych praktykach handlowych”) (Dz. U. UE L 149
211.6.2005)

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2024/825 z dnia 28 lutego 2024 r. w sprawie zmiany
dyrektyw 2005/29/WE i 2011/83/UE w odniesieniu do wzmocnienia pozycji konsumentéw
w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi praktykami
oraz lepsze informowanie (Dz. U. UE L 2024/825 z 6.3.2024)

European Commission. (2023). Environmental Claims in the EU. Inventory and Reliability Assessment.
Final Report. https://www.qualenergia.it/wp-content/uploads/2023/01/Envclaims_
inventory_2020_final_publi.pdf

Fert, B. (2015). Nierzetelny marketing ekologiczny (greenwashing) — opis zjawiska i proba jego
kwalifikacji prawnej. Przeglgd Prawa Ochrony Srodowiska, (2), 235-250. https://doi.org/10.12775/
PP0S.2015.023

Komisja Europejska. (2022, 30 marca). Gospodarka o obiegu zamknietym: Komisja proponuje nowe
prawa dla konsumentéw i zakaz pseudoekologicznego marketingu. https://ec.europa.eu/
commission/presscorner/detail/pl/ip_22_2098

Nguyen, T. T. H., Yang, Z., Nguyen, N., Johnson, L. W., & Cao, T. K. (2019). Greenwash and Green
Purchase Intention: The Mediating Role of green skepticism. Sustainability, 11(9), artykut 2653.
https://doi.org/10.3390/su11092653

Parlament Europejski. (2024). Zwalczanie ‘pseudoekologicznego marketingu’: jak UE reguluje oswiadczenia
Srodowiskowe. https://www.europarl.europa.eu/topics/pl/article/20240111STO16722/zwalczanie-
greenwashingu-jak-ue-reguluje-oswiadczenia-srodowiskowe

Przybojewska, I. (2022). Greenwashing w kontekscie unormowan prawnych. Prawne Problemy Gdrnictwa
i Ochrony Srodowiska, (1), 1-26. https://doi.org/10.31261/PPG0S.2022.01.07

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 66/2010 z dnia 25 listopada 2009 r. w sprawie
oznakowania ekologicznego UE (Dz. U. UE L 27 z 30.01.2010, ze zm.)

Rozporzadzenie Rady nr834/2007 z dnia 28 czerwca 2007 r. w sprawie produkcji ekologicznej i znakowania
produktow ekologicznych (Dz. U. UE L 189 z 20.07.2007)

TerraChoice Environmental Marketing. (2007). The “Six Sins of Greenwashing”. A Study of Environmental
Claims in North American Consumer Markets. https://sustainability.usask.ca/documents/Six_
Sins_of_Greenwashing_nov2007.pdf



Greenwashing — formy, regulacje prawa unijnego i konsekwencje 145

Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. z 2007 r.
Nr 171, poz. 1206 ze zm.)

Wang, H., Ma, B., & Bai, R. (2019). The Spillover Effect of Greenwashing Behaviours: An Experimental
Approach. Marketing Intelligence & Planning, 38(3), 283-295. https://doi.org/10.1108/MIP-01-
2019-0006

Willis, J., Bofiliou, T., Manili, A., Reynolds, I., & Kozlowski, N. (2023). The Greenwashing Hydra. Planet
Tracker. Pobrano z https://planet-tracker.org/wp-content/uploads/2023/01/Greenwashing-Hydra-3.
pdf

Yang, Z., Nguyen, T. T. H., Nguyen, H. N., Nguyen, T. T. N., & Cao, T. T. (2020). Greenwashing behaviours:
causes, taxonomy and consequences based on a systematic literature review. Journal of Business
Economics and Management, 21(5), 1486-1507. https://doi.org/10.3846/jbem.2020.13225

Zhang, L., Li, D., Cao, C., & Huang, S. (2018). The Influence of Greenwashing Perception on Green
Purchasing Intentions: The Mediating Role of Green Word-of-mouth and Moderating Role of
Green Concern. Journal of Cleaner Production, 187, 740-750. https://doi.org/10.1016/].
jclepro.2018.03.201

Greenwashing under the European Union Law

Abstract: The aim of this study was to examine the legislative approach of the European Union in
combating greenwashing and to analyse its consequences for consumers and businesses The essence
of the research method used was an analysis of scientific literature, European Union legislation, and
articles and reports by non-governmental organisations. The main results of the analysis pointed to
the variety of forms of greenwashing that aim to mislead consumers about the real environmental
impact of products and corporate actions. Key EU regulations, such as the Unfair Commercial Practices
Directives and the Organic Production and Ecolabel Regulations, are important tools in the fight
against green-washing. The conclusions of the study point to the need for further work to harmonise
and strengthen the regulation of environmental information and the promotion of genuine green
practices. The consequences of greenwashing for consumers and businesses are serious, so it is
important to provide consumers with reliable information and promote informed purchasing decisions.
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