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EUROREGION NEISSE-NISA-NYSA W PERCEPCJI
LIDEROW SPOLECZNOSCI LOKALNYCH

Problematyka wspolpracy transgranicznej analizowana jest w roznych kontek-
stach. Bada sie jej przestanki, formy i efektywno$¢ wspoétdzialania, kierunki do-
skonalenia. Wydaje si¢, ze w tej dyskusji nie moze zosta¢ pominieta kwestia kh-
matu spolecznego. Idea euroregionalna ma wigksze szanse powodzenia, jezeli
mieszkancy terenow nalezacych do euroregionéw znaja ja i cenia, czynnie wla-
czajac si¢ w pewne inicjatywy. Jest to szczegélnie widoczne na niwie integracji w
turystyce, w ktorej tzw. czynnik ludzki odgrywa pierwszoplanowa rolg, cho¢by w
takiej postaci, jak goscinnos¢, bezpieczenstwo, dostep do informacji. Celem niniej-
szego opracowania jest diagnoza stanu wiedzy i akceptacji spolecznej inicjatyw
euroregionu Neisse-Nisa-Nysa liderow spolecznosci lokalnych z jego trzech cz¢sci
— czeskiej, niemieckiej 1 polskiej.

1. Wstep

W systemie demokratycznym uwalnia si¢ aktywno$¢ spoleczna, ktdre)
przejawem jest rozw0) ruchéw konsumenckich, ekologicznych, dziatalnosci
charytatywnej, samorzadowej itp. Te sity i ruchy spoleczne wspomagaja postep
1 funkcjonowanie o$wiaty, kultury, wypoczynku, przyczyniaja si¢ do ochrony
$rodowiska, poprawy stanu bezpieczenstwa publicznego, s3 waznym elemen-
tem systemu opieki spolecznej. Zjawiska te maja podloze psychospoteczne:
system demokratyczny sprzyja tworzeniu si¢ autentycznych wig¢zi mi¢dzyludz-
kich, jednostka jest §wiadoma swego wplywu na sprawy publiczne, tego, ze jej
dzialania nie beda zmamotrawione badz wykorzystane do innych, nieakcepto-
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wanych przez jednostke, celéw. Rozwd] samorzadnosci lokalnej poprawia wa-
runki zycia ludzi w miejscu zamieszkania [1, s. 29-30; 33].

2. Pojecie i zadania spolecznosci lokalnej
a inicjatywy na rzecz rozwoju turystyki

Spotecznosé lokalna to pojecie socjologiczne, oznaczajace zbiorowosé
mieszkajaca w zwartej jednostce terytorialnej (np. wies, osiedle), powiazang
sasiedztwem, warunkami zycia i kultura.

W praktyce spoleczno$é lokalng tworzq takze mniejsze grupy zamiesz-
kale lub czasowo przebywajace (ze wzgledu na podjecie pracy) na danym
terenie. Moga to by¢ grupy oséb powiazane ideologig (czlonkowie wspdl-
noty religijnej, partii, stowarzyszen), hobby (czlonkowie lokalnych koét za-
interesowan), specjalnoscia zawodowgq (czlonkowie zwiazkéw branzowych
czy zawodowych), wspolng przesztoscia (kombatanci, repatrianci, zestancy,
mniejszosci narodowe) itp. W tak okreslonych grupach pojawiaja si¢ swo-
1Sc1 przywddcy — osoby najbardziej aktywne, kierujace realizacjg poszcze-
goélnych projektdw, potrafigce ,,pociagnaé” za sobg innych. Czgsto nosza oni
miano lideréw lokalnych.

Rola spolecznosci lokalnych moze by¢ dbalos¢ o wlasne partykularme
interesy: budowe¢ miejsca kultu religijnego, zdobycie miejsca na siedzibe
partii czy stowarzyszenia, osiggnigcie pewnych przywilejow branzowych
czy pomocy socjalnej. Jednak bardzo czgsto inicjatywy tych grup przyczy-
niaja si¢ do postgpu w zakresie tzw. dobra wspélnego. Organizowane sa
akcje charytatywne, zarybianie wod czy dokarmianie zwierzat zima, wspdl-
na praca na rzecz budowy wodociagu, drogi czy walu przeciwpowo-
dziowego. Owe grupy okazujg si¢ przydatne w okresie klgsk zywiotowych —
wypracowane struktury, personalna wi¢z miedzy ludZzmi pomagajg w orga-
nizacji pomocy poszkodowanym czy przeciwdziataniu rozprzestrzenianiu
szkod. Czgsto to whasnie spotecznosci lokalne jako pierwsze podejmuja we-
zwania do poszukiwania zaginionych osoéb. Czlonkowie lokalnych organi-
zacji ekologicznych czy konsumenckich sg inicjatorami akcji na rzecz
ochrony srodowiska naturalnego, wspdlnie przeciwstawiajg si¢ np. niszcze-
niu terenéw zielonych czy skladowaniu odpadow radioaktywnych, zwracaja
uwage na praktyki szkodzace bezpieczenstwu fizycznemu czy ekonomicz-
nemu konsumentow.

Doswiadczenia krajow rozwinigtych pokazuja, ze warunkiem skutecznej
polityki spolecznej jest wytworzenie migdzy spoteczenstwem a panstwem
rodzaju sektora posredniczacego, zwanego sektorem III, na ktdry skladaja
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si¢ rozmaite organizacje niedochodowe: stowarzyszenia, fundacje, grupy
samopomocy. Cel tego ruchu okresla si¢ ogdlnie jako poprawe ludzkiego
zycia. Angazowanie si¢ organizacji spotecznych w pewne rodzaje dziatal-
nosci, w rozwigzywanie okreslonych probleméw moze byé bardziej efek-
tywne ekonomicznie, nie tylko dlatego, ze wigksza cz¢s$¢ tej dziatalnosci
opiera si¢ na nieodplatnej pracy ochotnikéw (wolontariuszy), ale réwniez
dlatego, ze dzialacze ci, motywowani prospolecznie, sa w wigkszym stopniu
sklonni do efektywnego wykorzystania srodkéw zdobytych z reguly nie-
matym nakladem staran. Mozna sformutowacd teze, ze panstwo powinno —
tam, gdzie to jest mozliwe — ogranicza¢ wlasna dzialalnos¢ w sferze polityki
spotecznej i powierza¢ ja organizacjom obywatelskim.

Nasuwa si¢ pytanie: jak w zakresie rozwoju turystyki mozna postrzegaé
role spolecznosci lokalnych. Do dzialan przedstawicieli spotecznosci lokal-
nych, ktére wplywaja badz moga wplywaé na rozwoj turystyki w regionie,
mozna zaliczy¢:

— rozmaite inicjatywy lokalne, jak imprezy kulturalne, charytatywne badz
sportowe,

— krzewienie krajoznawstwa, ukazywania pigkna i specyfiki srodowiska
lokalnego czy regionalnego, tym samym wspieranie popularnosci tury-
styki,

— upigkszanie swojego obszaru; troska o jego estetyke moze wplynaé na
wzrost atrakcyjnosci turystycznej miejscowosci, zlokalizowanych na jej
terenach parkow czy akwenéw wodnych,

— propagowanie informacji o walorach obszaru przez przedstawicieli me-
diéw lokalnych,

— propagowanie zdobytej wiedzy przez indywidualne osoby interesujace
si¢ regionem, jego historia czy walorami przyrodniczymi, rozwijanie
swoich zainteresowan i dzielenie si¢ zdobyta wiedza,

— akcje organizowane w zwiazku z walka o poprawe warunkow srodowi-
ska naturalnego 1 wplywanie przez to na decyzje wiadz lokalnych,

— troskg¢ o bezpieczenstwo, ktére pozwoli ulepszyé wizerunek danego ob-
szaru, a w szczegdlnosci akcje informacyjne i prewencyjne prowadzone
w celu poprawy bezpieczenstwa na okreslonym obszarze, gléwnie przez
przedstawicieli stuzb mundurowych regionu.

— wystawy czy konkursy plastyczne badz fotograficzne wspierajace roz-
woj ruchu turystycznego.

Czesto mozna spotkaé poglad, ze dzigki turystyce poznajg si¢ ludzie z
réznych krajow; poznajemy kultur¢ innych narodéw, przetamujemy bariery
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jezykowe, nawigzujemy rozmaite formy wspdlpracy, a nawet przyjazni.
Takim inicjatywom na terenie euroregionu ERN moga sprzyja¢ spoteczno-
$ci lokalne. Istotne jest to, czy majgq one $wiadomos¢ zamieszkiwania na
terenie Euroregionu, jak go postrzegaja i czy chcg wlaczac si¢ w rozmaite
inicjatywy, takie jak wspdlne imprezy sportowo-rekreacyjne i kulturalne,
wytyczanie szlakoéw turystycznych i $ciezek rowerowych, uruchamianie
nowych przejs$¢ granicznych.

3. Poziom wiedzy o euroregionie Niesse-Nisa-Nysa
lideréw spolecznosci lokalnych w swietle badan ankietowych

W celu weryfikacji postawionych wyzej tez przeprowadzono badania an-
kietowe w srodowisku liderow lokalnych euroregionu Neisse-Nisa-Nysa. W
badaniach zrealizowanych wiosng 2003 r. na terente gmin nalezacych do
ERN wzi¢ty udziat 134 osoby, po 25 ze strony czeskiej i niemieckiej, oraz
84 ze strony polskiej. Badania przeprowadzono za pomocg wywiadu kwe-
stionariuszowego. Wsrod badanych znalezli si¢ mieszkajacy i/lub pracujacy
na tym terenie lekarze, przedstawiciele stuzb mundurowych, pracownicy
wymiaru sprawiedliwosci, osoby duchowne, dziennikarze, artysci, wlasci-
ciele firm, nauczyciele. Wyniki badania prezentuje tab. 1.

Tabela 1. Euroregion Nisse-Nisa-Nysa w percepcji lideréw spolecznosci lokalnych

. %
Pytan.l N We_d I.ug Mozliwe odpowiedzi wskazan
kwestionariusza (N=134)
1 2 3
1. Z czym kojarzy si¢ a) cenna inicjatywa integracji Srodowisk lokalnych 66,42
Panu/i euroregion b) proba przetamania narodowych réznic 47,76
Neisse-Nisa-Nysa? c) pomysl, ktory w praktyce natrafit na liczne bariery 8,96
d) zczyminnym, tzn. ... 3,713
2. Skad czerpal/a Pan/i a) lokalna prasa 52,24
wiedz¢ o euroregionie? | b) lokalna telewizja 27,61
¢) lokalne radio 15,67
d) z mojego srodowiska zawodowego 40,30
e) zkregu mojej rodziny, znajomych 19,40
f) z bezposrednich kontaktéw z strukturami euroregionu 17,91
g) zinnych Zrédet (z jakich?) 11,19
3. Czy mial/a Pan/i bezpo- |a) tak 36,57
$redni kontakt z dziatal- | b) nie 63,43
noscia eurtoregionu?
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1 2 3

4. W jaki sposob nalezy a) popularyzacja w mediach 44,03
promowac ideg¢ i dzialal- | b) konferencje i sympozja poswigcone euroregionowi 26,12
no$¢ euroregionu w spo- | c) wlgczanie si¢ euroregionu we wszystkie inicjatywy
tecznosciach lokalnych? lokalne (kulturalne, charytatywne, sportowe, tury-

styczne itp.) 84,33
d) inaczej (jak?) 4,48

5. Czy do$wiadczenia ply- |a) tak 76,12
nace ze wspolpracy euro- [ b) nie 1,49
regionalnej przyczyniaja |c) sa obojetne 8,21
si¢ do postgpu w proce- | d) nie mam zdania 14,18
sach integracyjnych
Czech i Polski z Unig
Europejska?

6. W jakich dziedzinach a) planowanie przestrzenne i komunikacja 32,84
inicjatywy euroregio- b) turystyka 81,34
nalne maja najwigksze ¢) nauka i oswiata 41,04
szanse powodzenia? d) kultura i sztuka "50,75

e) ekologia i energetyka 44,78
f) statystyka regionalne 8,96
g) administracja 8,21
h) gospodarka 30,60
i) ochrona przed katastrofami 24,63
j) bezpieczenstwo 20,90
k) ochrona zabytkow 27,61
1) historia 11,19
m) sport 32,84
n) ochrona zdrowia 8,96
o) wspolpraca parlamentarzystow 11,19

7. Czy funkcjonowanie a) ulatwia przekraczanie granicy 34,33
eureregionu ufatwia kon- | b) ulatwia poznawanie kultury regionéw sasiednich 55,97
takty z regionami przy- | ¢) ulatwia poznawanie atrakcji turystycznych 55,97
granicznymi? d) sprzyja rozwojowi kontaktow gospodarczych 40,27

e) nie mam zdania 6,72
f) inaczej (jak?) 2,24

8. Czy aktywno$¢ struktur | a) tak 36,57
euregionu byla przyczy- |b) nie 62,69
ng Pana/i czgstszych od-
wiedzin regionéw przy-
granicznych?

9. W czym tkwig atuty a) walory turystyczne 73,13
atrakcyjnosci turystycz- | b) zagospodarowanie turystyczne 37,31
nej euroregionu? ¢) organizowane imprezy sportowo-rekreacyjne 31,34

d) organizowane imprezy kulturalne 33,58
e) inne (jakie?) 4,48
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Tabela 1, cd.

1 2 3
10. Jakq rol¢ moze odegra¢ | a) tworzenie nowych przejs¢ granicznych 29,85
eureregion Neisse-Nisa- | b) docelowo znoszenie przejs¢ granicznych na terenie
-Nysa we wspieraniu eureregionu 35,07
dzialan stuzacych roz- | c) wytyczanie szlakéw turystycznych i sciezek rowero-
wojowi turystyki? wych 61,94
d) rozwdj informacji turystycznej 61,94
€) tworzenie systemu rezerwacji 18,66
f) inna(jaka?) 2,24
g) trudno powiedzieé - 7,46
11. Jak ocenia Pan/i dziatal-
no$¢ euroregionu Ne-
isse-Nisa-Nysa w nastg-
pujacych dziedzinach
dziatalnosci:
— zdobywanie funduszy a) dobrze 38,81
unijnych b) przecigtnie 29,85
c) zle 3,73
d) nie mam zdania 27,61
~ poprawa stanu $rodowi- | €) dobrze 40,30
ska naturalnego f) przecigtnie 35,82
g) Zle 4,48
h) nie mam zdania 18,66
— poprawa bezpieczenstwa | i) dobrze 13,43
J) przecigtnie 38,06
k) Zle 12,69
1) nie mam zdania 41,04
- wspolpraca spolecznosci | a) dobrze 46,27
lokalnych b) przecigtnie 32,84
c) Zle 2,99
d) nie mam zdania 16,42
rozwoj turystyki:
— promocja a) dobrze 4478
b) przecigtnie 41,04
c) Zle 4,48
d) nie mam zdania 8,96
—~ wspieranie rozwoju a) dobrze 41,79
bazy turystycznej b) przecigtnie 37,31
c) zZle 9,70
d) nie mam zdania 10,45
- organizowanie imprez a) dobrze 44,78
sportc_!wych, rekreacyj- b) przecigtnie 36,57
nych i kulturalnych o) e 821
d) nie mam zdania 9,70

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.
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Jak wynika z badan, euroregion Neisse-Nisa-Nysa kojarzy si¢ gléwnie z cen-
na inicjatywa srodowisk lokalnych i préba przelamania réznic narodowych.

trudno powiedzied :] 7.46%
inne odpowiedzi ] 2,24%

Z tworzeniem systemu rezerwacji l 18.66%

z rozwojem informacji turystycznej T e ) |6|,94%

z wytyczeniem szlakow turystycznych i $ciezek P I
rowerowych - : 61,96%

z docelowym znoszeniem przejsé granicznych na l 35.07%
. . ¥ 0
terenie euroregionu

z tworzeniem nowych przej$¢ granicznych ::l 29.85%

T T T 1

odsetek odowiedzi () 20 40 60 80

Rys. 1. Rozklad odpowiedzi respondentdw na pytanie: z czym kojarzy si¢ Panw/i
euroregion Neisse-Nisa-Nysa

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.

Lokalni liderzy czerpali wiedze o euroregionie z lokalnej prasy, z wlasnego
srodowiska zawodowego, za uzupehiajace zas jako zrédlo wskazali na: lokalng
telewizjg, krag rodziny, znajomych i bezposrednie kontakty ze strukturami eu-
roregionu, niewielka rol¢ w tym zakresie odegralo lokalne radio.

W kazdej z 3 czg¢$ci euroregionu przewazajg osoby, ktore nie miaty jesz-
cze bezposrednich kontaktéw z dzialalno$cia euroregionu. Z kolei ci, ktoérzy
nawiazali wspélprace z euroregionem, wymieniali m.in. takie jej formy, jak:
spotkania z dzialaczami euroregionu, udzial w projekcie pomocy dla oséb
niepelnosprawnych, wspélna inicjatywa kulturalna i gospodarcza, udzial w
konferencjach i szkoleniach, realizacja projektu edukacyjnego dotowanego z
funduszu PHARE, udzial w rajdach turystycznych, spotkanie sympatykéw
euroregionu, dzialania na rzecz pozyskania $rodkéw finansowych na ochrone
przeciwpozarowa miasta oraz wykonanie grantéw, opracowan, artykutow.
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z innych Zrodet

11,19%

z bezposrednich kontaktow ze strukturami

euroregionu L 17.91%

z kregu mojej rodziny, znajomych

19,4%

z mojego Srodowiska zawodowego ] 40,3%

z lokalnego radia

15,67%

z lokalnej telewizji 127,61%
T 52,24%
z lokalnej prasy : e
odsetek odpowiedzi ¢ 20 40 60

Rys. 2. Rozklad odpowiedzi respondentow na pytanie: skad czerpal/a Pan/i
wiedzg o euroregionie?

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.

Zdajac sobie spraw¢ z koniecznosci zintensyfikowania dzialan na rzecz
szerszego spopularyzowania idei 1 dzialalnosci euroregionu Neisse-Nisa-
-Nysa, spytano respondentéw o ich propozycje promocji wspolpracy eurore-
gionalnej. Respondenci podkreslali role aktywnosci euroregionu, ktéry po-
przez wlaczenia si¢ we wszelkie inicjatywy lokalne osiagnie wigksza spo-
teczna akceptacje. Jako uzupeiniajace traktowali dzialania medidw oraz
konferencje i sympozja poswigcone euroregionowi.

32,14%

Rys. 3. Rozklad odpowiedzi respondentow na pytanie: czy mial/a Pan/i
bezposredni kontakt z dziatalnoscig euroregionu?

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.
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Zblizajace si¢ przystapienie Czech i Polski do Unii Europejskiej (bada-
nia byly przeprowadzane przed 1 maja 2004 r.) skionilo do zadania pytania
o role, jaka w procesach integracyjnych moze odegra¢ euroregion. Badani w
76,12% wskazali na wage takich doswiadczen, 14,18% badanych nie po-
trafilo sprecyzowa¢ swojej opinii na ten temat, a 9,7% wskazan padio na
odpowiedz, ze nie ma to zadnego znaczenia lub jest obojetne.

:
inaczej :I 4,48%

L. . . 84,33%
poprzez wiaczenie si¢ euroregionu we wszystkie

inicjatywy lokalne

poprzez konferencje i sympozja po§wigcone

. . 26,12%
euroregionow!

| 44,03%

poprzez popularyzacj¢ w mediach

T T T T T T T T 1

odsetek odpowiedzi o 1o 20 30 40 50 60 70 80 90

Rys. 4. Rozklad odpowiedzi respondentéw na pytanie: w jaki sposéb nalezy promowac¢ ideg
1 dzialalno$¢ euroregionu w spolecznosciach lokalnych?

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankiétowych.

nie mam Zdania 14.1 8%
sq obojetni 8,21%
nie f] 140%
. 76,12%
tak

odsetek odpowiedzi o 10 20 30 40 S0 6 70 80

Rys. 5. Rozklad odpowiedzi respondentéw na pytanie: czy do§wiadczenia ptynace ze
wspolpracy euroregionalnej przyczyniaja si¢ do postgpu w procesach integracyjnych
Czech i Polski z Unig Europejskg?

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.
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Trzema dziedzinami najbardziej predysponowanymi zdaniem respondentow
do wspoélpracy euroregionalnej sg turystyka (ponad 80% wskazan), kultura
1 sztuka (ponad 50% odpowiedzi) oraz ekologia i energetyka (ponad 44%
wskazan).

wspolpraca parlamentarzystéw

11,19%

ochrona zdrowia 8,96%
sport 32,84%
historia 11,19%
ochrona zabytkéw 27,61%
bezpieczenstwo 20,9%
ochrona przed katastrofami 24.63%
gospodarka |
30,6%

administracja 821%

statystyka regionalna 8.96%

ekologia i energetyka 44,78%

kultura i sztuka

50,75%

nauka i o$wiata

41,04%
turystyka

B1,34%
planowanie przestrzenne i komunikacja

32,84%

T T T T T T T T 1

SRS

odsetek odpowiedzi

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Rys. 6. Rozklad odpowiedzi respondentow na pytanie: w jakich dziedzinach inicjatywy
euroregionalne maja najwigksze szanse powodzenia?

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.

Wazne jest dostrzeganie praktycznych korzysci wynikajacych z integracji
euroregionalnej. Respondenci najwyzej docenili rolg jaka — ich zdaniem -
euroregion Neisse-Nisa-Nysa odgrywa w zakresie ulatwiania poznawania
atrakcji turystycznych i kultury regionéw sasiednich (55,97%), istotne zda-
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niem ponad 46% respondentdw s ulatwienia w zakresie nawigzywania kon-
taktéw gospodarczych i1 przekraczania granicy (ponad 34%).

.

inne odpowiedzi ] 224%

nie mam zdania

6,72%

sprzyja rozwojowi kontaktéw gospodarczych

| 46,27%
ulatwia poznawanie atrakcji turystycznych [ e ] s
ulatwia poznawanie kultury regionéw
sasiednich | 5597%
ulatwia przekraczanie granicy 34,33%

odsetek odpowiedzi ’ ¥ T ¥ T !
0 10 20 30 40 50 60

Rys. 7. Rozklad odpowiedzi respondentow na pytanie: czy funkcjonowanie euroregionu
ulatwia kontakty z regionami przygranicznymi?

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.

Aktywnos¢ euroregionu byla przyczyna czestszych odwiedzin krajow
sasiednich dla 36,84% badanych. Mozna wigc méwic¢ o niewielkim wkla-
dzie euroregionu we wzrost aktywnosci turystycznej ludnosci zamieszkuja-
cej jego teren i znacznych rezerwach w tej dziedzinie.

tak
36,84%

nie
63,16%

Rys. 8. Rozklad odpowiedzi respondentéw na pytanie: czy aktywno$¢ struktur eurogionu
byla przyczyng Pana/Pani czgstszych odwiedzin regionéw przygranicznych?

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.
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Jest to tym bardziej istotne, ze ponad 70% lokalnych lideréw eurore-
gionu Neisse-Nisa-Nysa podkresla, iz atrakcyjnos¢ turystyczna tego obszaru
tkwi w walorach turystycznych. Jednoczesnie tylko 37% badanych ceni tu-
tejsze zagospodarowanie turystyczne, a niewiele ponad 30% organizowane
imprezy sportowo-rekreacyjne 1 kulturalne, ktére s powodem czgstszych
przyjazdow.
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turystvczne turystyczne imprezy sportowo- imprezy
-rekreacyjne kulturalne

Rys. 9. Rozklad odpowiedzi respondentdw na pytanie: w czym tkwig
atuty atrakcyjnosci turystycznej euroregionu?

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.

Kolejnym zagadnieniem, ktore chciano poznaé dzigki przeprowadzonym
badaniom ankietowym, bylo postrzeganie roli, jaka euroregion Neisse-Nisa-
-Nysa moze odegra¢ we wspieraniu dziatan stuzacych rozwojowi turystyki.
Badani ocenili t¢ kwesti¢ nastgpujaco: rola wazna — wytyczanie szlakow
turystycznych i $ciezek rowerowych oraz rozwdj informacji turystycznej
(61,94%), rola uzupetniajaca — docelowo znoszenie przej$¢ granicznych na
terenie euroregionu (35,07%) i tworzenie nowych przejs¢ granicznych
(29,85% wskazan), rola malo istotna — tworzenie systemu rezerwacji
(18,66% odpowiedzi).

Ostatnia cz¢s¢ badan dotyczyta ocen, jakie respondenci — lokalni liderzy
z Czech, Niemiec i Polski — wystawili dziatalnos¢ euroregionu Neisse-Nisa-
-Nysa. Pierwsza ocena wigzala si¢ z wazng kwestiag zdobywania funduszy
unijnych. Dobrze ocenito ten przejaw aktywnosci euroregionu 38,81%,
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przecietnie 29,85% badanych, Zle za$ 3,73% respondentéw. Druga ocena —
dotyczyla dzialan na rzecz poprawy stanu srodowiska naturalnego. Tej for-
mie aktywnosci euroregionu ocen¢ dobrg wystawito 40,30% badanych, oce-
n¢ przecietng 35,82% sposrdd badanych liderdw, oceng zlg za$ wystawito
4,48% respondentéw. Dokonania w zakresie poprawy bezpieczenstwa do-
brze ocenilo jedynie 13,43%, przecigtnie — 38,06%, a zle — 12,69% bada-
nych. Oceny wspdlpracy spolecznosci lokalnych rozlozyly sie nastepujaco:
dobre — 46,27% Czechow, Niemcow 1 Polakdw bioracych udzial w badaniu,
zte — tylko 2,99% proby.
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rozwoj informacji turystycznej : I 61.94%
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Rys. 10. Rozktad odpowiedzi respondentow na pytanie: jaka rolg moze odegraé
euroregion Neisse-Nisa-Nysa we wspieraniu dzialan stuzacych rozwojowi turystyki?

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.

Promocja jako stymulator rozwoju turystyki w dziataniach euroregionu
zostala dobrze oceniona przez niemalze co drugiego badanego (44,78%), zle
tylko przez 4,48% badanych. Wspieranie rozwoju bazy turystycznej dobrze
ocenilo 41,79% badanej populacji, zle 9,70% lokalnych lideréw z Republiki
Czeskiej, Niemiec i Polski. Organizowanie imprez sportowych, rekreacyj-
nych i kulturalnych jako pozytywny dorobek euroregionu Neisse-Nisa-Nysa
zakwalifikowalo 44,78% respondentéw, jako negatywny — 8,21% badanych.
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Rys. 11 a i b. Rozklad odpowiedzi respondentéw na pytanie: jak ocenia Pan/i dzialalnos¢
euroregionu Neisse-Nisa-Nysa w nastgpujacych dziedzinach dziatalno$ci?

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.
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4. Podsumowanie

Przeprowadzone badania pozwalaja na sformulowanie nastgpujacych
wnioskow:

1) lokalni liderzy korzystnie oceniaja euroregion Neisse-Nisa-Nysa —
postrzegaja go jako cenng inicjatywe integracji srodowisk lokalnych 1 probg
przetamania narodowych réznic; tylko niewielki odsetek badanych uwaza,
ze w praktyce idea euroregionalizmu napotkata liczne barery,

2) zrédlem wiedzy o euroregionie sa gldwnie lokalna prasa i wlasne
srodowisko zawodowe, zbyt mala rol¢ odgrywa lokalne radio,

3) niewielu lideréw mialo bezposrednia stycznos$é ze strukturami i
dziatalnoscig euroregionu,

4) liderzy postuluja, aby promocja euroregionu odbywata si¢ w sposob
czynny — jego udzial w lokalnych imprezach rozmaitego typu przyczynitby
si¢ do poszerzenia wiedzy o takim sposobie integracji sasiednich spoteczno-
$ci i wlaczytl do dziatan szersze grupy ludzi, jako uzupehienie tej formy
promocji wazne jest naglosnienie dzialan w mediach; z kolei organizowanie
konferencji czy sympozjéw nie jest — zdaniem badanych — droga do popula-
ryzacji euroregionalizacji,

5) ponad 3/4 badanych uwaza, ze doswiadczenia zdobyte we wspdl-
pracy euroregionalnej przyczyniajg sie¢ do postepu w procesach integracji
Czech i Polski z Unig Europejska,

6) dziedzinami najlepiej predysponowanymi do krzewienia idei wspol-
pracy sa: turystyka, kultura i sztuka, ekologia i energetyka, nauka i o§wiata,

7) ponad potowa badanych podkreslila, iz funkcjonowanie euroregionu
ulatwia poznawanie kultury i atrakcji turystycznych regionéw sasiednich;
dostrzezono rowniez ulatwienia w zakresie rozwoju kontaktow gospodar-
czych,

8) dowodem na istnienie pewnych ,rezerw” w zakresie aktywnosci
euroregionu jest to, ze tylko dla ok. 1/3 badanych przygraniczna wspétpraca
trzech panstw byla przyczyna ich czestszych odwiedzin,

9) z turystycznego punktu widzenia badany euroregion jest postrzegany
jako wyposazony w liczne walory turystyczne, cho¢ nie dysponujacy jesz-
cze wlasciwa bazg turystyczna i oferta imprez sportowo-rekreacyjnych 1
kulturalnych,

10) w celu zwigkszenia atrakcyjnosci turystycznej tego obszaru badani
liderzy postulujg koncentracje dziatan na wytyczaniu szlakow turystycznych
1 Sciezek rowerowych oraz rozwijaniu zintegrowanego systemu informacji
turystycznej,
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11) w roéznych dziedzinach bgdacych domena idei euroregionalizacji
tkwig — zdaniem liderow lokalnych — istotne rezerwy; wnioski takie nasu-
wajg si¢ po analizie przyznanych ocen szczegdélowych, bowiem w zakresie
zarowno zdobywania funduszy unijnych, poprawy stanu srodowiska natu-
ralnego, jak i1 poprawy bezpieczenstwa, wspdlpracy spotecznosci lokalnych
czy rozwoju turystyki odsetek ocen dobrych nie przekroczyl 50%, szczegdl-
nej intensyfikacji wymaga wspodltpraca w zakresie poprawy bezpieczenstwa,
wspierania rozwoju bazy turystycznej i organizowania imprez sportowych,
rekreacyjnych 1 kulturalnych.

Analiza szczegdétowych wynikéw badan pozwala zauwazy¢, ze eurore-
gion Neisse-Nisa-Nysa jest coraz bardziej znany, centony, a kierowane do
niego postulaty zwiekszenia aktywnosci sa dowodem uznania mozliwosci
ich praktycznej realizacji. W $rodowisku lokalnych lideréw badany eurore-
gion ma potencjalnych oredownikéw i partnerow.
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THE PERCEPTION OF NEISSE-NISA-NYSA EUROREGION
BY THE LOCAL COMMUNITY

Summary

In a democratic system the social role of grass-root initiatives is widely
perceived. They are of practical nature, well organised and the means obtained with
great effort are not wasted. Such social climate is also favourable for broadening
the local tourist product. Various folk-type events are organised, as well as
recreational or sport ones, the surrounding areas are taken greater care of, both
their image and the state of natural environment is improved.

Tourism plays the most important role in the Neisse-Nisa-Nysa Euroregion. The
development and success of activities conducted within this framework depends
also on their social acceptance. The hereby study presents the level of knowledge
on Euroregion represented by the local leaders. The carried out surveys point, on
one hand, to their favourable attitude towards cross-border cooperation, and on the
other, to a reserved standpoint towards both promotion of the Euroregional ideas
and the scale of conducted activities.
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