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MOZLIWOSCI KREOWANIA MARKOWYCH
PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH
NA DOLNYM SLASKU

Kreowanie markowych produktéw turystycznych jest zadaniem szczegdlnie
waznym w dobie zmian zachodzacych na rynku turystycznym oraz w kontekscie
przystapienia Polski do Unii Europejskiej. Dolny Slask, jako region Polski o
szczegllnych predyspozycjach do rozwoju turystyki, ma szczegdlnie warunki do
stworzenia markowych produktéw turystycznych. Program ich kreowania okre-
slony bedzie w Strategii rozwoju turystyki na Dolnym Slasku, ktéra na zlecenie
Dolnoslaskiej Organizacji Turystycznej przygotowuje Polska Agencja Rozwoju
Turystyki SA. Strategia ta jako dokument obowigzujacy powinna zostaé przyjeta
takze przez Sejmik Wojewddztwa Dolnoslaskiego.

1. Wstep

Rosnaca konkurencja na rynku turystycznym oraz nieustajaca walka o
klienta pomiedzy poszczegdlnymi regionami turystycznymi powodujg nie-
ustanne poszukiwanie metod 1 sposobow osiagnigcia przewagi konkuren-
cyjnej na danym rynku. Wielu przedsigbiorcéw dochodzi do wniosku, iz
samo konkurowanie cenowe oraz stosowanie najnowszych metod promocji
nie sa wystarczajace. Dzisiejszy turysta jest coraz bardziej wyedukowany i
wymagajacy. Oczekuje, aby ustugi, za ktore placi, w pelni zaspokajaty jego
wymagania. Dlatego tez w turystyce coraz wigkszego znaczenia nabiera
jakos¢ swiadczonych ustug. Jakosé ta w mniemaniu turysty jest $cisle po-
wiazana z marka produktu. Za Ph. Kotlerem marke mozemy zdefiniowaé
jako nazwe, termin, symbol, wzér lub ich kombinacj¢, stworzone celem
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identyfikacji dobr lub ustug sprzedawcy lub ich grupy i wyrdznienia ich
sposrod grupy [2, s. 158]. W przypadku produktéow turystycznych pojecie
marki bardzo czgsto jest utozsamiane z pojgciem markowego produktu tury-
stycznego. Produktem markowym mozna okresli¢ produkt turystyczny ma-
jacy jednoznacznie zdefiniowany program identyfikacji w ramach Strategii
rozwoju krajowego produktu turystycznego [2, s. 216] lub turystycznych
strategii regionalnych. Markowy produkt turystyczny mozna rozpatrywaé w
ujeciu waskim, biorgc pod uwage pojedyncze ustugi majace swa marke i re-
nom¢ na rynku, jak np. ustugi sieci hotelowej Holiday Inn, lub w ujeciu
szerszym jako wiazke ustug skladajacych si¢ na produkt turystyczny re-
gionu, kojarzacy si¢ jednoznacznie z danym obszarem i z nim identyfikowa-
nym [1, s. 28-42]. W dalszej cz¢sci artykulu markowy produkt turystyczny
bedzie rozpatrywany w ujgciu szerszym — regionalnym.

2. Identyfikacja produktow markowych i uzasadnienie ich wyboru

Przed przystapieniem do opracowania Strategii rozwoju turystyki na
Dolnym Slasku nalezalo okreslié¢ obszary turystyczne regionu oraz produkty
turystyczne, ktére mozna by w nich wykreowac.

Wsréd najwazniejszych subregionéw turystycznych na Dolnym Slasku
mozna wyr6zni¢ 10 obszarow: Sudety Zachodnie (region jeleniogdrski),
Sudety Srodkowe (region watbrzyski), Sudety Srodkowe i Wschodnie (re-
gion klodzki), Pogérze Zachodniosudeckie, Masyw Slezy, Wzgérza Trzeb-
nickie, Bory Dolnoslaskie, Doling Baryczy, Doling Odry oraz Wroctaw jako
samodzielny osrodek turystyczny. Natomiast zgodnie z zalozeniami Strate-
gii rozwoju krajowego produktu turystycznego na obszarze Dolnego Slaska
moga by¢ kreowane nast¢pujace markowe produkty turystyczne: turystyka
uzdrowiskowa, turystyka biznesowa, turystyka aktywna, turystyka kultu-
rowa i miejska, turystyka przygraniczna i tranzytowa, turystyka na obsza-
rach wiejskich. Mozliwosci rozwoju poszczegdlnych produktéw marko-
wych w subregionach prezentuje tab. 1.

Turystyka uzdrowiskowa

Turystyka uzdrowiskowa na obszarze Dolnego Slaska koncentruje sie
glownie w regionie klodzkim, gdzie wystgpuja odpowiednie walory przy-
rodniczo-lecznicze oraz odpowiednia infrastruktura uzdrowiskowa. Do
uzdrowisk o znaczeniu ponadkrajowym nalezy zaliczy¢: Kudowg Zdroj,
Duszniki Zdr¢j i Polanice Zdrdj (Zespot Uzdrowisk Klodzkich) oraz Ladek
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Zdréj. Ponadto na obszarze Sudetéw Srodkowych znajduje sie uzdrowisko
Dhugopole Zdrd;.

Tabela 1. Mozliwo$ci rozwoju markowych produktéw turystycznych na Dolnym Slasku
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* znaczenie podstawowe ** duze znaczenie *** bardzo duze znaczenie

Zrodlo: opracowanie wiasne.

W Sudetach Zachodnich turystyka uzdrowiskowa odgrywa nieco mniej-
sza role, ale Uzdrowisko Swieradéw-Czerniawa nie ustepuje uzdrowiskom
ziemi klodzkiej. Natomiast Uzdrowisko Cieplice Zdrdj (czesé Jeleniej Gory)
mozna zaliczy¢ do grupy uzdrowisk o znaczeniu krajowym. Potencjalne
walory uzdrowiskowe posiadaja takze Kowary oraz Szklarska Porg¢ba.

Region walbrzyski ma z kolei zaplecze uzdrowiskowe w postaci Uzdro-
wisk Szczawno Zdréj i1 Jedlina Zdrdj (funkcjonujace jako jedno przedsig-
biorstwo uzdrowiskowe) oraz Uzdrowiska Przerzeczyn Zdrdj (najmniejsze z
sudeckich uzdrowisk). Walory uzdrowiskowe ma takze Sokotowsko.

Jako obszary posiadajace potencjalne walory uzdrowiskowe mozna
wskazaé np. Oborniki Slaskie we Wzgérzach Trzebnickich oraz Bolkéw na
Pogérzu Bolkowsko-Walbrzyskim. Swe walory uzdrowiskowe w wyniku
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prowadzonych prac gémiczych utracity natomiast Opolno Zdr¢j oraz Sulikow
na Pogoérzu Izerskim, a takze Jerzmanice Slaskie Zdrdj kolo Ziotoryi na
Pogorzu Kaczawskim.

Turystyka biznesowa

W ramach turystyki biznesowej na Dolnym Slasku mozna wskaza¢ trzy
produkty szczegétowe, a mianowicie:

— udziaty w kongresach i konferencjach,
— udziaty w szkoleniach,
— podrdze w celach stuzbowych, tzw. biznesowe lub delegacyjne.

Udzialy w malych kongresach i konferencjach maja bardzo duze zna-
czenie w przypadku Wroclawia, ktoéry dysponuje dobrze rozwinigta baza
hotelowa (glownie hotele cztero- 1 trzygwiazdkowe znanych sieci i tancu-
chéw hotelarskich), dobrze rozwinigta baza gastronomiczng oraz odpowied-
nim zapleczem do organizacji kongreséw 1 konferencji (zar6wno kadra na-
ukowa, jak 1 salami konferencyjnym). Ze wzgledu na wysoki standard bazy
hotelarskiej (hotele cztero- i trzygwiazdkowe) oraz znaczne walory tury-
styczne 1 znang marke turystyczna Karkonoszy mozliwosci organizaciji,
szczegolnie szkolen, wystgpuja w Sudetach Zachodnich.

Mniejsze znaczenie ten produkt turystyczny ma w regionie klodzkim,
gdzie struktura rodzajowa bazy noclegowej (brak np. hotelu czterogwiazd-
kowego) ma nieco inny charakter. Istnieje jednak znaczny potencjal do
rozwoju omawianego produktu. Podréze sluzbowe, tzw. biznesowe lub
delegacyjne majaq podstawowe znaczenie w duzych osrodkach miejskich,
takich jak Wroctaw, Walbrzych, Legnica, Jelenia Gora, Swidnica, Klodzko,
Bogatynia (z racji funkcjonowania kopalni wegla brunatnego).

Turystyka aktywna

Zroznicowane walory turystyczne Dolnego Slaska pozwalaja na rozwdj
réznych form turystyki aktywnej na wigkszosci obszaréw Dolnego Slaska.
Poszczegodlne formy turystyki aktywnej 1 mozliwosci ich rozwoju na okre-
$lonych obszarach Dolnego Slaska prezentuje tab. 2.

Turystyka miejska i kulturowa

Znacznie zréznicowane walory krajoznawcze Dolnego Slaska przema-
wiaja za wskazaniem wsrod turystycznych produktéw markowych Dolnego
Slaska turystyki miejskiej i kulturowej. We Wroctawiu i wiekszych osrod-
kach miejskich Dolnego Slaska odgrywa ona istotng role w rozwoju tury-
styki danego obszaru. Jako produkty szczegélowe w tej grupie mozna wska-
zaé:
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— pobyty krajoznawcze w wigkszych osrodkach miejskich,

~ uczestnictwo w imprezach kulturalnych,

— wycieczki krajoznawcze do zespoldw i obiektéw krajoznawczych,
— wyjazdy pielgrzymkowe do miejsc kultu religijnego.

Tabela 2. Formy turystyki aktywnej i mozliwosci ich rozwoju na Dolnym Slasku
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Zrodlo: opracowanie wlasne.

Szans¢ na stworzenie oferty pobytowej w wigkszych osrodkach miej-
skich ma jedynie Wroctaw, gdyz tylko ten osrodek miejski moze zapropo-
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nowaé ofert¢ dluzszych niz tylko weekendowe pobytéw krajoznawczych.

Liczba 1 zréznicowanie obiektow zabytkowych 1 krajoznawczych oraz bo-

gata oferta imprez kulturalnych pozwalaja okresla¢ Wroclaw mianem

stolicy kulturalnej poludniowo-zachodniej Polski.

Oferta turystyczna dotyczaca uczestnictwa w imprezach kulturalnych ma
najwicksze szanse powodzenia we Wroclawiu. Przyczyniaja si¢ do tego
glownie duze, znane imprezy kulturalne organizowane w tym miescie, m.in.
Miedzynarodowy Festiwal ,,Wratislavia Cantans”, superprodukcje Opery
Wroctawskiej, Przeglad Piosenki Aktorskiej, Festiwal ,Jazz nad Odrg”.
Tego typu oferte maja szanse stworzyé takze wigksze osrodki miejskie re-
gionu, takie jak Jelenia Géra (m.in. Festiwal Muzyki Organowej ,,Silesia
Sonans”, Migdzynarodowy Festiwal Teatréw Ulicznych, Festiwal Muzyki
Wiedenskiej, Jeleniogdrskie Spotkania Teatralne, Wrzesien Jeleniogdrski),
Legnica czy Swidnica.

Duze znaczenie ma takze organizacja festiwali o randze mig¢dzynarodo-
wej i ogolnopolskiej, jak np. Miedzynarodowy Festiwal Chopinowski w
Dusznikach Zdroju, Miedzynarodowy Festiwal Moniuszkowski w Kudowie
Zdroju, Festiwal im. Henryka Wieniawskiego w Szczawnie Zdroju, Festi-
wale organowe w Koséciolach Pokoju w Swidnicy i Jaworze, Festiwal Or-
kiestr Detych w Swieradowie Zdroju.

Oferta organizacji wycieczek krajoznawczych moze obejmowaé wigk-
s20$¢ obszaréw Dolnego Slaska. W regionie tym mozna wskazaé:

— okoto 60 zespoldéw urbanistycznych, wsroéd ktérych ponadregionalne
znaczenia maja: Wroctaw, Jelenia Gora, Swidnica, Jawor, Klodzko,
Trzebnica, Legnica,

— blisko 100 interesujacych, pojedynczych obiektow i zespotow obiektow
zabytkéw architektury i budownictwa, wsrdd ktérych wystepuje znaczna
liczba zamkdw, zespolow patacowych i kosciotéw,

— ponad 40 muzedw i skansenow,

— zabytki archeologiczne (m.in. Bedkowice — rezerwat arheologiczny,
Bialogérze, gora Sleza, Myslibérz),

— pola bitew: Legnickie Pole (1241 — bitwa z Mongotami), Dunino, War-
matowice (1813 bitwa nad Kaczawa),

— miejsca martyrologii (m.in. RogozZnica, Walim, Srebma Goéra, Lambino-
wice, Kolce).

Na Dolnym Slasku wystepuja réwniez miejsca pielgrzymkowe o cha-
rakterze regionalnym i lokalnym. Sa to sanktuaria i koscioly w Bardzie,
Krzeszowie, Legnickim Polu, Miedzygérzu, Trzebnicy 1 Wambierzycach.
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Turystyka tranzytowa i przygraniczna

Polozenie Dolnego Slaska na skrzyzowaniu szlakéw komunikacyjnych
laczacych zachdéd ze wschodem Europy (m.in. autostrada A4) i kraje skan-
dynawskie z poludniem Europy (Trasa E65 Swinoujscie — Jakuszyce oraz
E67 Warszawa — Kudowa) umozliwia rozwdj turystyki tranzytowe;j.

Obszary polozone tuz przy granicy polsko-czeskiej 1 polsko-niemieckiej
maja mozliwos¢ skorzystania z tzw. renty granicznej. Umozliwia to stwo-
rzenie oferty pobytéw weekendowych dla turystow z Czech i Niemiec.
Rowniez bliskos$¢ obiektow turystycznych w krajach sasiednich wzbogaca
ofert¢ turystyczng kierowang do turystow wypoczywajacych na Dolnym
Slasku. Nalezy zauwazy¢, iz na obszarach przygranicznych wystepuje takze
wzmozony ruch turystyczny powodowany checia dokonania okazjonalnych
zakupdéw po drugiej stronie granicy. Jest on jednak silnie uzalezniony od
okresowych wahan kurséw walut.

Turystyka na obszarach wiejskich

Turystyka na obszarach wiejskich opiera si¢ gléwnie na istnieniu szero-
kiej oferty gospodarstw agroturystycznych i jest w znacznej mierze powia-
zana z niektorymi formami turystyki aktywnej oraz wystepowaniem wigk-
szych komplekséw lesnych i obszaréw przyrodniczych.

3. Propozycje dzialan w ramach rozwoju produktéow markowych

W celu stworzenia markowych produktéw turystycznych na Dolnym Slasku
niezbedne jest podjecie wielu dziatan majacych na celu odpowiednie zagospo-
darowanie istniejacych waloréw turystycznych. Dzialania te powinny sprzyjaé
przemianie wykreowania produktéw turystycznych juz istniejacych w produkty
markowe oraz stworzeniu nowej oferty turystycznej regionu.

Tabela 3. Propozycje dzialah w ramach rozwoju produktéw markowych na Dolnym Slasku

Produkt Dziatania w ramach produktu
markowy
1 , 2
Turystyka — ciagle dostosowywanie poziomu i standardu §wiadczonych uslug
uzdrowiskowa do oczekiwan klientdéw, gléwnie komercyjnych (krajowych i zagra-
nicznych),
— zwiekszanie udzialu liczby klientdw komercyjnych w ogélnej licz-
bie klientow przedsigbiorstw uzdrowiskowych,
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2

podnoszenie poziomu jakos$ci $wiadczonych ustug, wprowadzanie
systemu ISO w przedsigebiorstwach uzdrowiskowych,
wprowadzanie nowych ushig ukierunkowanych na pozyskanie no-
wych klientéw, np. fitness, wczasy odchudzajace, profilaktyka
lecznicza,

wzmozona promocja na rynkach krajowym i zagranicznym, bu-
dowa pozytywnego wizerunku uzdrowisk dolnoslaskich,
podnoszenie kwalifikacji personelu, giéwnie znajomosci jezykow
obcych, metod obstugi klientow,

rozwoj infrastruktury towarzyszacej w miejscowosciach uzdrowis-
kowych,

aktywizacja gmin majacych walory uzdrowiskowe do ich wyko-
rzystania (np. Bolkéw, Kowary, Szklarska Porgba),

pozyskanie statusu miejscowosci uzdrowiskowej dla Kowar

Turystyka
biznesowa

tworzenie wizerunku Wroclawia jako waznego centrum akademic-
kiego pozwalajacego na organizacj¢ kongreséw i konferencji,
podnoszenie standardu obiektow hotelarskich z uwzglednianiem
rozwoju bazy konferencyjne;j,

tworzenie pakietow pobytowych jako uzupehienia oferty biznesowej,
rozwdj bazy obiektow hotelarskich cztero- i trzygwiazdkowych
(budowa hotelu czterogwiazdkowego na ziemi klodzkiej),

dzialania lobbingowe na rzecz rozwoju portu lotniczego we
Wroclawiu oraz uruchomienia kolejowych potaczen Inter City do
Jeleniej Gory i Klodzka (z Warszawy, ze Szczecina przez Poznan, z
Krakowa przez Katowice)

Turystyka
aktywna

turystyka rowerowa:

rozwoj sieci szlakéw rowerowych na terenie Dolnego Slaska,
poprawa infrastruktury towarzyszacej przy szlakach turystycznych
(budowa miejsc odpoczynku, stojakow dla rowerdw, rozwdj sieci
wypozyczalni roweréw),

tworzenie oferty rowerowej przez obiekty noclegowe (tworzenie
wypozyczalni roweréw w tych obiektach),

druk map i przewodnikéw rowerowych

turystyka piesza gorska i nizinna:

pozyskiwanie $rodkéw na nalezyte utrzymanie stanu szlakow tury-
stycznych,

poprawa infrastruktury towarzyszacej przy szlakach turystycznych,

wspieranie ksztalcenia kadry przewodnikow gorskich i terenowych,
wspieranie spolecznej turystyki mlodziezowej (szkolne kota krajo-
Znawczo-turystyczne),

rozwoj taniej bazy noclegowej (szkolne schroniska miodziezowe,
schroniska gorskie),
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Tabela 3, cd.

1

2

poprawa stanu schronisk gorskich,

tworzenie i promocja oferty tzw. obozéw wedrownych
narciarstwo zjazdowe:

zréwnowazony rozwoj istniejacych osrodkow narciarstwa zjazdowego,
zwiekszenie przepustowosci urzadzen narciarskich,
wprowadzanie ofert kompleksowych kametdw,

wspolpraca osrodkow narciarskich — wprowadzenie kametu
narciarskiego waznego we wszystkich oérodkach narciarskich Dol-
nego Slaska,

poprawa stanu tras narciarskich (od$niezanie, wzrost bezpieczenstwa),
organizacja znaczacych imprez narciarskich w regionie,

rozwoj 1 promocja mniejszych osrodkow narciarskich, np. Rzeczka,
Sokolec, Kowary,

budowa kompleksu narciarskiego w Gdrach Izerskich,

poprawa stosunkow z Karkonoskim Parkiem Narodowym
wedrowki narciarskie 1 narciarstwo biegowe:

wytyczanie sieci szlakow do wedrowek narciarskich na obszarze
pogorzy sudeckich 1 w partiach gorskich,

rozwdj ofrodkow narciarstwa biegowego w Jakuszycach i na
Jamrozowej Polanie,

tworzenie wypozyczalni nart biegowych i turowych,

propagowanie i promocja wedréwek narciarskich jako formy
aktywnego wypoczynku

tworzenie oferty narciarskiej przez obiekty noclegowe

wypoczynek nad woda 1 jeziorami, wedréwki wodne:

rozwdj infrastruktury turystycznej nad istniejacymi zbiornikami
wodnymi,

udostgpnienie i zagospodarowanie na potrzeby turystyki wodnej
waznych komplekséw wodnych (np. Stawy Podgorzyiiskie,
Zbiomik Bukowka, Zbiornik Sosnéwka (w ograniczonym zakresie
jezioro Pilchowickie),

zagospodarowanie do organizacji splywow kajakowych rzek Bobr,
Kwisa, Nysa Klodzka, Barycz,

wspieranie organizacji imprez turystyki wodne;j

Zegluga pasazerska:

rozwoj zeglugi pasazerskiej na Odrze,

rozbudowa infrastruktury turystycznej przy przystaniach wodnych,
utrzymanie stalych rejséw po Odrze w sezonie letnim

wspinaczka gorska i skatkowa:

rozwoj infrastruktury turystycznej przy osrodkach wspinaczkowych
w Gorach Sokolich, przy Kruczych Skalach w Szklarskiej Porgbie i
Karpaczu, przy Ladeckich Skatach,
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2

udostgpnienie do wspinaczki, na podstawie odpowiednich zezwo-
len, terenéw Karkonoskiego parku Narodowego (Sniezne Kotly) i
Parku Narodowego Gor Stolowych (Szczeliniec Wielki i Skalne
Grzyby)

lotniarstwo i paralotniarstwo, szybownictwo, loty samolotowe:
rozwoj o$rodkow lotniczych w Jezowie Sudeckim i Mirostawicach,
organizacja stalych lotdw turystycznych w sezonie.

wedkarstwo:

wspolpraca z Polskim Zwiazkiem Wedkarskim w celu odpowied-
niego utrzymania stanu lowisk,

rozbudowa infrastruktury turystycznej 1 paraturystycznej przy
istniejacych o$rodkach wedkarskich w rejonie Milicza, Zmigrodu,
Chojnowa, Przemkowa, Legnicy, Le$nej, Pilchowic

jezdziectwo:

wytyczanie sieci szlakow turystyki konnej w poblizu o$rodkéw
Jjezdzieckich,

wprowadzanie oferty ,,wczasow w siodle” do katalogéw biur tury-
stycznych

mys$listwo:

wspolpraca z Polskim Zwigzkiem Lowieckim w celu odpowied-
niego utrzymania terenow fowieckich,

rozwoj infrastruktury turystycznej przy terenach towieckich,
wprowadzanie oferty lowieckiej do katalogdw biur turystycznych

Turystyka
miejska
i kulturowa

organizacja imprez kulturalnych o randze krajowe;j i mi¢dzynarodo-
wej,

stworzenie oferty wycieczek objazdowych po Wroctawiu,
uruchomienie we Wroclawiu linii tramwaju retro majacej swoja
tras¢ w poblizu obiektéw historycznych,

opracowanie oferty jednodniowych wycieczek krajoznawczych po
okolicach Wroclawia i po Dolnym Slasku,

zagospodarowanie i wykorzystanie szlaku Cystersow (oznakowanie
w terenie, wydanie przewodnika),

uatrakcyjnienie zwiedzania placdwek muzealnych — wprowadzenie
prezentacji multimedialnych, programow edukacyjnych,
organizacja imprez masowych pozwalajacych na wydluzenie se-
zonu turystycznego,

wykorzystanie obchodow $wiat religijnych do organizacji progra-
mow turystyki pielgrzymkowej,

wspieranie staran o wpisanie zespotu klasztornego w Krzeszowie
na liste Swiatowego Dziedzictwa Kultury UNESCO,

wytyczenie tematycznych tras samochodowych po obszarze Dolnego
Slaska (przebiegajacych szlakiem Zamkéw Piastowskich, Kotling
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Tabela 3, cd.

1

2

Jeleniogorska, Doling Patacow i Ogrodow, szlakiem Twierdz Ziemi
Klodzkiej, $ladami $§w. Jadwigi, szlakiem zabytkéw dawnego
prawa),

zagospodarowanie i udostgpnienie do zwiedzania waznych obiek-
tow krajoznawczych — ruin zamkow i patacow, kosciolow

Turystyka
tranzytowa i
przygraniczna

rozbudowa sieci zagospodarowanych parkingéw przy istotnych
szlakach komunikacyjnych,

rozbudowa sieci przej$¢ granicznych, szczegdlnie przejsé granicz-
nych na szlakach turystycznych przecinajacych granice panstwowa
(m.in. uruchomienie przej$¢ granicznych na Sniezce, w Czarnej
Przeleczy, Snieznych Kotlach, Orlu),

stworzenie systemu oznakowania atrakcji turystycznych znakami
E-22 powodujacego zatrzymanie turystow tranzytowych,
wprowadzanie oferty jednodniowych wycieczek do Czech i Nie-
miec wzbogacajacych oferte Dolnego Slaska,

uruchomienie lokalnych polaczen kolejowych i autobusowych z
Czechami i Niemcami (np. linia autobusowa wokdt Karkonoszy),
rozbudowa sieci moteli na Dolnym Slasku

Turystyka
na obszarach
wiejskich

wspieranie powstawania nowych gospodarstw agroturystycznych,
podnoszenie standardu i jakosci §wiadczonych ustug w gospodar-
stwach agroturystycznych,

tworzenie konpleksowej oferty pobytowej na wsi — pakiety obejmujace
rézne formy turystyki aktywnej (jeZzdziectwo, wedkarstwo),
wykorzystanie istniejacych obszaréw przyrodniczych (Parki
Krajobrazowe, rezerwaty przyrody) w tworzeniu i promocji oferty
turystyki wiejskiej,

edukacja rolnikéw z zakresu tworzenia gospodarstw agroturystycz-
nych i tworzenia oferty,

traktowanie uprawy ziemi i hodowli zwierzat jako czynnika wzbogacaja-
cego oferte turystyczna dolnoslaskiej wsi i wykorzystywanie wiasnych
produktéw w gospodarstwach agroturystycznych

Zrodlo: opracowanie wlasne.

4. Podsumowanie

Dolny Slask jako region turystyczny ma szczegdlne warunki do rozwoju
markowych produktéw turystycznych. Jednak samo istnienie waloréw tury-
stycznych nie jest warunkiem wystarczajacym do kreowania takich pro-
duktéw. Wazne jest, aby region mial jasny program rozwoju turystyki i bu-
dowy marki turystycznej. Takim programem powinna by¢ Strategia rozwoju
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turystyki przyjeta jako dokument obowigzujacy przez Sejmik Wojewddzki.
Powinna ona jasno okresla¢ cele strategiczne 1 operacyjne rozwoju poszcze-
golnych marek regionalnych oraz by¢ wsparciem dla poszczegdlnych przed-
sigbiorstw turystycznych oraz gmin, ktérych pojedyncze oferty skladaja sig¢
na wigzke produktow tworzacych marke turystyczna regionu.
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OPPORTUNITIES FOR CREATING BRAND TOURIST PRODUCTS
IN LOWER SILESIA REGION

Summary

The article presents opportunities for creating brand tourist products in the re-
gion of Lower Silesia. 10 subregions are distinguished, on the area of which brand
tourist products can be developed, as well as 6 brand tourist products are pointed
to, following the assumptions of National Tourist Product Development Strategy,
among which there are: spa tourism, business tourism, active tourism, culture and
urban tourism, border area and transit tourism and finally tourism in rural areas.
Within the groups of brand products there are also underlined, so called, detailed
products. There is also presented a set of activities aiming at the development of
already existing products and creating new, attractive brand offers.
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