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BEZPOSREDNIA SPRZEDAZ PRODUKTOW ROLNICZYCH
JAKO ELEMENT ROZWOJU GOSPODARKI LOKALNE]

Zwrdcenie sig ku lokalnosci nie oznacza odgrodzenia sie od swiata.
Oznacza wspieranie lokalnego biznesu, ktory korzysta

z lokalnych zasobéw w sposéb zréwnowazony,

zatrudnia miejscowych pracownikéw za przyzwoite wynagrodzenie

i stuzy lokalnym konsumentom. Oznacza takze wigkszq samowystarczalnosé
i mniejszq zaleznosé od importu.

Odbiera kontrole korporacjom i oddaje jq w rece lokalnej spotecznosci.

Michael H. Shuman
1. Wstep

Produkty zywnosciowe i napoje stanowia najpot¢zniejszy sektor wytworczosci
1 handlu na calym swiecie. P6t wieku temu, jak zauwaza J. Pretty, co najmniej po-
lowa kazdego funta wydanego na zakup zywnosci trafiala z powrotem do kieszeni
farmera i jego spotecznosci. Pozostala czes¢ dzielili migdzy siebie réznego typu
dostawcy (pasz, pestycydéw, nawozéw sztucznych, ziarna siewnego, maszyn, sity
roboczej itp.), wiasciciele przetwdrni oraz sprzedawcy. Proporcje te zmienialy si¢
jednak stopniowo na niekorzys¢ farmera i spotecznosci lokalnej, podczas gdy coraz
wigksza czes¢ dochodu przechwytywali dostawcy — firmy agrochemiczne, wy-
twdrnie pasz i ziama z jednej strony, z drugiej za§ wszelkiego rodzaju posrednicy,
a wigc firmy transportowe, przetwdrcze i handlowe. Proces ten byl korzystny dla
konsumentéw, poniewaz przynidst spadek realnych cen zywnosci. Mamy tez dzis
znacznie wigkszy jej wybdr, a rosnacy udzial produktéw przetworzonych znacznie
skraca czas przygotowania positkéw. Jednakze dla farmeréw i spolecznosci wiej-
skich skutki tej ewolucji okazaly si¢ niekorzystne. Dzi$ farmerzy zyskuja srednio
nie wigcej niz 10-12% pieniedzy wydawanych na zywno$¢ — i mniej tez przekazuja
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innym. Wydaja mniej pieni¢gdzy na miejscu — i zatrudniaja mniej pracownikéw lo-
kalnych niz dawniej [Norberg-Hodge, Merrifield, Gorelick 2005].

Postgpujaca globalizacja wszystkiego i wszystkich sklania dzisiaj do refleks;ji.
Czy chcemy bezpowrotnie utraci¢ nasza kulturg, dziedzictwo, tradycje? Dla tych,
ktorzy sa temu zjawisku stanowczo przeciwni, proponuje si¢ obecnie powrét do
korzeni, czyli do modelu gospodarki lokalnej, ktdra stanowi wazny watek tej pracy.
W lokalna gospodark¢ bardzo dobrze wkomponowuje si¢ oddolna inicjatywa, jaka
jest bezposrednia sprzedaz produktéw rolniczych, metoda handlu pozwalajaca na
zwigkszenie niezwykle skromnych w obecnych czasach dochodéw wszystkich rol-
nikéw, niezaleznie od kraju, w ktérym przyszlo im podja¢ trud zwigzany z wyko-
nywaniem tego zawodu.

Problem badawczy skupia si¢ na pytaniu o mozliwosci przetwarzania we wlas-
nym gospodarstwie produktéw rolnych z przeznaczeniem do sprzedazy bezposred-
niej oraz warunki ich przechowywania.

Rozwigazanie problemu polega na udzieleniu odpowiedzi na nastgpujace pytania:

1. Czy zajmuje si¢ Pan(i) przetwérstwem produktéw rolnych z przeznaczeniem
do sprzedazy bezposredniej?

2. Czy dokonuje Pan(i) sam(a) uboju i rozbioru zwierzat z przeznaczeniem do
sprzedazy bezposredniej?

3. Czy ma Pan(i) mozliwos¢ przechowywania swoich produktéw rolnych?

4. Gdzie Pan(i) przechowuje swoje produkty rolne?

Nalezy wspomnie¢, ze w skali kraju prezentowane przez autork¢ niniejszej
pracy badania poswigcone bezposredniej sprzedazy produktéw rolniczych naleza
do jednych z pierwszych. W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ jedynie cz¢-
$ciowe wyniki badan bezposredniej sprzedazy produktéw rolnych, przeprowadzo-
nych jesienia 2003 r. w wojewddztwie opolskim (por. Lotko, Kwoczata 2005]).

2. Gospodarka lokalna a globalna

Lokalnos¢ produkc;ji i sprzedazy zywnosci, ktéra ma sta¢ si¢ manifestem prze-
ciwko globalizacji wszystkiego i wszystkich jest, jak podkre$laja w swojej pracy
H. Norberg-Hodge, T. Merrifield, S. Gorelick [2005], nasza najbardziej podstawo-
wa potrzeba ekonomiczna — jest obecnie sprawa priorytetowa.

Odwotlujac si¢ do rolnictwa, model ekonomii globalnej przynidst nam nie-
smaczna i malo wartosciowa zywno$¢ za ceng zniszczonej gleby, zanieczyszczo-
nego powietrza i wody oraz niestabilnego klimatu globalnego. Globalizacja niszczy
zycie na wsiach i wydraza spolecznosci na bogatej Pétnocy i biednym Potudniu.
Sprzyja powstaniu niebezpiecznej sytuacji, w ktérej kontrola nad zywnoscia skon-
centruje si¢ w rgkach korporacji, co moze doprowadzié¢ inne podmioty gospodarcze
do bankructwa. By¢ moze najgorsze z tego wszystkiego jest to, ze zacheca sig ludzi
do zaleznosci od jednego modelu produkcji Zywnoéci — modelu niebezpiecznie
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jednolitego, dlatego zagrazajacego bezpieczenstwu zywnosci na calym $wiecie
[Norberg-Hodge, Merrifield, Gorelick 2005].

Co naprawdg¢ oznacza zglobalizowana gospodarka? Prezes korporacji Nabisco
zdefiniowat jg jako ,,$wiat jednorodnej konsumpcji” — $wiat, w ktérym ludzie
wszgdzie jedza taka sama Zywnosé, ubieraja sie¢ w takie same ubrania i mieszkaja w
domach zbudowanych z takich samych materialéw. Jest to $wiat, w ktérym kazde
spoleczenstwo stosuje te same technologie, jest zalezne od tej samej, centralnie za-
rzadzanej gospodarki, oferuje dzieciom takie samo wyksztalcenie zachodniego typu,
moéwi tym samym jezykiem, jest odbiorcg tych samych tresci medialnych, wyznaje te
same wartosci, a nawet mysli to samo. W praktyce globalizacja oznacza niszczenie
kulturowej ré6znorodnosci. Oznacza monokulturg¢ [Uwaznosé... 2004].

Natomiast czym jest lokalna gospodarka? Zdaniem licznych entuzjastéw jest
modelem ekonomii lokalnej, ktéra najpierw stopniowo zacznie wypieraé, aby na-
stepnie, w blizszej lub dalszej przyszlosci, zastapi¢ catkowicie zglobalizowana go-
spodarke.

Lokalng gospodark¢ mozna przyréwnaé do naczynia, ktére powinno zawsze
by¢ pelne. Niestety w naczyniu tym nieuchronnie powstaja dziury. Kazdy zakup
artykulu wytworzonego poza lokalna gospodarka powoduje wyptyw pienigdzy.
Kazdy przypadek wyeksportowania surowcéw lokalnych powoduje przyrost war-
tosci w innym miejscu. Za kazdym razem, kiedy lokalne zasoby naturalne doznaja
uszczuplenia badz zanieczyszczenia, kurczy si¢ podstawowy kapital miejscowy. W
zréwnowazonej gospodarce lokalnej nastgpuje akumulacja podstawowych bo-
gactw, ktére mozemy takze nazwac aktywami. Gospodarka niezréwnowazona na-
rusza zastane aktywa, traktujac kapitaty, jakby to byly dochody, i w rezultacie
ograbia przyszile pokolenia. Ponadto gospodarka niezréwnowazona sprzyja ,wy-
ciekaniu” kapitatu: kazdy zakup towaréw wyprodukowanych gdzie indziej powo-
duje wyciek pienigedzy; kazdy przypadek wyeksportowania surowcéw lokalnych
bez przetworzenia ich w celu ,,dodania” im wartosci wzbogaca zasoby innej spo-
lecznosci [Pretty 1999].

Celem ekonomii lokalnej nie jest eliminacja handlu, lecz redukcja zb¢dnego
transportu i wprowadzenie takich zmian, dzigki ktérym gospodarka (lokalna i kra-
jowa) stanie sie¢ silniejsza i bardziej zr6znicowana. Stopien zréznicowania, rodzaj
wytwarzanych débr i ich ilos¢ bylyby oczywiscie odmienne, zalezne od danego re-
gionu [Norberg-Hodge, Merrifield, Gorelick 2005].

W kolejnym punkcie autorka pragnie przyblizy¢ jedna z wielu mozliwych ini-
cjatyw lokalnych, ktére pozwalaja przywrodci¢ zréwnowazona gospodarke, a jest
nig sprzedaz bezposrednia produktéw rolniczych, ktéra stanowi gléwny nurt ba-
dawczy autorki juz od o$miu lat. W pracach przytoczonych powyzej badaczy ta
forma sprzedazy jest wskazywana za kazdym razem jako priorytetowa.
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3. Bezposrednia sprzedaz produktéw rolniczych
w wojewodztwie podkarpackim - inicjatywa lokalna

A H. Badiner [Uwaznos¢... 2004] wskazuje na liczne miejsca, gdzie organizo-
wane s3 kampanie pod hastem ,, Kupuj lokalne”, ktére pomagaja lokalnym firmom
sprosta¢ konkurencji ze strony wysoko dotowanych korporacji. Kampanie takie nie
tylko powstrzymuja drenaz pienigdzy z lokalnej gospodarki, przyczyniaja si¢ takze
do u$wiadomienia ludziom ukrytych kosztéw nabywania tanszych wprawdzie, lecz
produkowanych daleko wyrobéw — koszty te to zagrozenie ich wlasnych miejsc pra-
cy, koszty ponoszone przez spolecznos$¢ i przez srodowisko [Uwaznosé... 2004].

Wspétczesny klient oczekuje produktéw wysoko przetworzonych, ktére znaj-
dzie na swoim stole przez caly rok. Przed producentem rolnym stoi dzisiaj ogromne
wyzwanie sprostania tym oczekiwaniom, a wiaze si¢ to z koniecznoscia uwzglednie-
nia licznych wymagan sanitarno-weterynaryjnych, z przygotowaniem odpowiedniej
bazy wytworczej, a takze przechowalniczej. Im wyzszy stopien przetworzenia pro-
dukcji i im krétszy kanat zbytu, tym wigksza szansa na przechwycenie znacznej czg-
$ci marzy zwiazanej z wytworzeniem i przetworzeniem surowcéw rolnych w finalny
produkt, ktéry speini wymagania coraz bardziej wybrednego klienta.

Autorka niniejszej pracy przeprowadzila w 2004 r. badania ankietowe na
186-osobowej prébie producentéw rolnych z obszaru wojewddztwa podkarpackie-
go. Podejmujac badania w wyszczegélnione)j grupie producentéw rolnych, starano
si¢ uzyska¢ odpowiedzi na liczne pytania. Ze wzglgdu na ograniczona objgtosc
pracy autorka skupi si¢ tylko na prezentacji zagadnien zwiazanych z przetwor-
stwem i magazynowaniem produktéw rolniczych przeznaczonych do sprzedazy
bezposredniej. Wyniki badan przedstawiono na wykresach.

Sposréd 186 przebadanych producentéw rolnych 79 (co stanowi 42,5%) zaj-
mowalo si¢ sprzedaza bezposrednig produktéw rolniczych. Na pytanie o to, czy re-
spondent zajmuje si¢ przetwdrstwem produktéw rolnych z przeznaczeniem do
sprzedazy bezposredniej, 28% bezposrednich sprzedawcéw odpowiedzialo twier-
dzaco, 67% nie zajmuje si¢ ich przetwarzaniem, tracac tym samym bezpowrotnie
szans¢ na pozyskanie wartosci dodanej i wigkszej marzy handlowej, natomiast 5%
badanych nie podato zadnej odpowiedzi (rys. 1).

Na pytanie o dokonywanie we wlasnym zakresie uboju i rozbioru zwierzat z
przeznaczeniem do sprzedazy bezposredniej 20% sprzedawcéw bezposrednich
odpowiedziato twierdzaco, 72% zaprzeczylo, natomiast 8% nie udzielilo zadne;]
odpowiedzi (rys. 2). Mozna przypuszczaé, ze liczne wymagania sanitarno-we-
terynaryjne z pewnoscia odstraszaja wielu producentéw rolnych od przetwér-
stwa surowcéw pochodzenia zwierzg¢cego, ograniczajac tym samym szanse na
wieksza marze.



213

nie
67%
tak
28% , brak
o —— odpowiedzi
5%

Rys. 1. Struktura odpowiedzi na pytanie: Czy zajmuje si¢ Pan(i) przetwérstwem produktéw rolnych
z przeznaczeniem do sprzedazy bezposredniej (n = 79)

Zrédto: opracowanie na podstawie ankietowych badan wiasnych.
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Rys. 2. Struktura odpowiedzi na pytanie: Czy dokonuje Pan(i) sam(a) uboju i rozbioru zwierzat
z przeznaczeniem do sprzedazy bezposredniej (n = 79)

Zrédlo: opracowanie na podstawie ankietowych badan wlasnych.
Z badan wynika, ze 94% sposréd wszystkich przebadanych producentéw rol-

nych ma mozliwosé przechowywania swoich produktéw rolnych we wlasnym go-
spodarstwie (rys. 3).
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Rys. 3. Struktura odpowiedzi na pytanie: Czy ma Pan(i) mozliwo$¢ przechowywania
swoich produktéw rolnych (n = 186)

Zr6dio: opracowanie na podstawie ankietowych badan wlasnych.



214

Na pytanie o miejsce ich przechowywania 71,5% wskazalo stodote, 25,3%
szopg, 21% inne mozliwosci (w ramach tego poj¢cia najczesciej wskazywano piw-
nice) (rys. 4).

Rys. 4. Struktura odpowiedzi na pytanie: Gdzie Pan(i) przechowuje swoje produkty rolne (n = 186)

Zrédto: opracowanie na podstawie ankietowych badan wlasnych.

Zaledwie co piaty indagowany wskazywal na magazyn, natomiast co dziesiaty
na silos lub chtodni¢. Mozna sadzi¢, ze baza przechowalnicza jest niezwykle ubo-
ga, jezeli chodzi o jej stopief zorganizowania. Jest nadzieja, ze dostgpne obecnie
$rodki unijne pozwola ten element znacznie usprawnic, co da szans¢ wyelimino-
wania w jakim$ stopniu sezonowosci produkcji i wydtuzenia okresu przechowy-
wania plodéw rolnych (takze przetworzonych), jak i ograniczenia wielkosci strat
zwiazanych ze sposobem przechowywania.

4. Podsumowanie

Na zakonczenie warto w tym miejscu przytoczy¢ stowa wypowiedziane w jed-
nym z programéw zatytutowanych ,,Podréze kulinarne Roberta Maktowicza”, kté-
re pigknie wkomponowuja si¢ w t¢ prace: ,Jaka to wielka szkoda, ze nasi rodzimi
wytworcy nie moga wszystkiego co zechca wytworzyé w swoim gospodarstwie i
sprzedac bez obawy o famanie przepiséw prawnych”.

Wyniki badan wlasnych sktaniaja do stwierdzenia, ze istniejaca baza przecho-
walnicza wymaga modernizacji, a przede wszystkim niezbg¢dna jest budowa nowo-
czesnej infrastruktury przechowalnicze;j.

Dzisiaj ze strony wiladz lokalnych i naukowcéw oczekuje si¢ wsparcia inicja-
tyw lokalnych, ktére pozwola na pelne rozwinigcie i wykorzystanie atutéw regio-
nu. Specyfika gospodarstw rolnych woj. podkarpackiego (ich rozdrobnienie) za-
checa do promowania modelu gospodarki lokalnej, ktora pozwoli rolnikom zwigk-
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szy¢ swoje dochody, a konsumentom wréci¢ do smacznej zywnosci, ktdra na prze-
strzeni ostatnich lat, w pedzie do globalizacji wszelkich zjawisk, zatracili$my, zda-
waloby sig, bezpowrotnie.
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DIRECT SALES OF AGRICULTURAL PRODUCTS
AS AN OPPORTUNITY FOR POLISH FARMER
IN THE CONDITIONS OF GLOBAL AND LOCAL COMPETITIVENESS

Summary

In the paper there is presented some alternative for globalization which is a model of the local
economy. There is also presented a local initiative, one from the numerous possible ones, i.e. the
direct sales of agricultural products, which is an included element of every local economy.
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