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1. Wstep

Sukcesywnie powigkszajaca si¢ Unia Europejska upowszechnia wlasciwg kul-
ture w zyciu spoteczno-gospodarczym, gtéwnie w nowych krajach czlonkowskich
i w krajach przed akcesja. Kazdy kraj przygotowujacy si¢ do czlonkostwa w tej
organizacji musi przeprowadzi¢ reformy ustrojowe i1 gospodarcze speiniajace w
dostatecznym stopniu warunki spéjnosci [1, s. 29]. Trudne, lecz konieczne reformy
wiaza si¢ nieodtacznie z przemianami w standardach instytucjonalnych, organiza-
cyjnych i gospodarczych. Przede wszystkim wiaza si¢ ze zmianami w sposobie
mys$lenia i dziatania na rzecz rozwoju. Zmienia si¢ tez jgzyk polityki gospodarcze;j,
a takze, w pewnym zakresie, zwyczaje w zyciu réznych srodowisk spotecznych.

To wszystko rodzi potrzeb¢ nowego patrzenia i nowych ocen spoleczenstwa
oraz gospodarki. Tworzy si¢ nowa kultura gospodarcza. Wypada zauwazy¢ to zja-
wisko i prébowa¢ je zdefiniowa¢. Nie jest to zadanie latwe, jednakze potrzebne.
Nie mozna budowa¢ nowej rzeczywistosci na gruncie starej mentalnosci i starych
struktur spotecznych. Nowoczesne spoteczenstwo, choéby egzystujace w ciagle
niekorzystnych warunkach ekonomicznych, musi budowa¢ nowe struktury formal-
ne i nieformalne, aby stopniowo osiaga¢ pozytywne rezultaty otwarcia europej-
skiego i $wiatowego, a ogélniej, osiaga¢ pozytywne efekty globalizacji. Jest to tym
bardziej mozliwe w ramach Unii Europejskiej.

Pojecie kultury gospodarczej moze mie¢ znaczenie instrumentalne. Moze by¢
wykorzystane w polityce wspomagania rozwoju regionalnego i lokalnego jako
jeden z jej kierunkéw lub jako kryterium oceny dokumentéw planistycznych
w sferze samorzadowej. Celowe bytoby akcentowanie kultury gospodarczej
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w lokalnym planowaniu strategicznym i operacyjnym, stuzacym wspomaganiu
rozwoju, w planowaniu przestrzennym, a takze w sferze monitorowania realizacji
planéw, w tym zwlaszcza na szczeblu gminnym.

Ostatecznie celowe jest postawienie hipotezy o przydatnosci pojgcia ,.kultura
gospodarcza” w szeroko rozumianej polityce wspomagania rozwoju i w planowa-
niu przestrzennym sfery samorzadowej, zwlaszcza samorzadéw lokalnych. Celo-
wos¢ ta nie ogranicza si¢ wylacznie do sfery planistycznej. To pojgcie moze by¢
takze coraz szerzej uwzgledniane takze w sferze zarzadzania. W systemie samo-
rzadowym celowos¢ t¢ mozna rozszerzy¢ takze na dwa pozostale szczeble: powia-
towy i wojewddzki, a takze na politykg rozwoju regionalnego i zagospodarowania
przestrzennego kraju.

2. Préba zdefiniowania istoty kultury gospodarcze;j

Pojecie to jest ciagle zbyt rzadko wprowadzane do sfery polityki wspomagania
rozwoju spoleczno-gospodarczego w uktadach terytorialnych, w tym lokalnych.
Aby okresli¢ zakres znaczenia pojgcia ,.kultury gospodarczej”, wypada odwola¢ si¢
do encyklopedycznego hasta ,kultura”. W Stowniku wspdotczesnego jezyka polskie-
go [5, s. 441] w pierwszym znaczeniu jest to ,,0g6t duchowego i materialnego do-
robku ludzkoéci wytworzony na kolejnych etapach rozwoju historycznego, nie-
ustannie utrwalany i wzbogacany”. W drugim znaczeniu jest to ,,pewien poziom
umiejetnosci, stopien doskonatosci, sprawnosci w opanowaniu jakiej$ specjalnosci,
pewien poziom rozwoju, zwlaszcza intelektualnego”. Podejmujac wstgpna prébe
definicji kultury gospodarczej, mozna ja okresli¢ jako poziom wiedzy, umiejetno-
$ci, nawykéw i materialnych standardéw gospodarowania, a takze zdolno$¢ do
adaptacji wszelkich osiagnie¢ cywilizacyjnych sprzyjajacych rozwojowi na okres-
lonym obszarze, w tym na obszarze gminy.

Od poziomu kultury gospodarczej spolecznosci zalezy atrakcyjnos$¢ terenu,
a zatem i jego konkurencyjnos$¢ dla ré6znych uzytkownikéw (przedsigbiorcéw, insty-
tucji, organizacji spotecznych i gospodarstw domowych), w tym tez dla inwestorow.
Zkolei od skionnosci do inwestowania bedzie w duzym stopniu zalezala podaz
miejsc pracy i popyt na rynku konsumpcyjnym, a posrednio takze na rynku koopera-
cyjnym i inwestycyjnym. Kultura gospodarcza jest podstawa skutecznosci dziatan
marketingowych w regionie. Z przytoczonych dwéch desygnatéw pojecia |, kultura”
mozna wyprowadzi¢ zakres znaczenia ,.kultury gospodarcze;j”. Jej atrybutami sa:

1) og6t dotychczas osiagnigtego duchowego i materialnego dorobku mieszkan-
céw okreslonego terenu, np. gminy, w zakresie wszelkiej dziatalnosci gospodarczej;

2) uznawane wzorce, tradycje i nawyki mieszkancéw, firm oraz lokalnych insty-
tucji i organizacji spotecznych;

3) osiagnig¢ty poziom umiejetnosci gospodarowania i wspomagania rozwoju go-
spodarczego;

4) poziom rozwoju intelektualnego w zakresie majacym znaczenie dla gospodarki.
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Analiza i ocena poziomu kultury gospodarczej sa szczeg6lnie trudne. Trudna
jest bowiem identyfikacja ich cech lub przejawéw. Ponadto brakuje odpowiedniej
bazy informacyjnej bezposrednio charakteryzujacej kultur¢ gospodarcza poprzez
jej cechy mierzalne (kwantytatywne). Obecnie baza ta w Polsce jest utomna. Ce-
lowa jest jednak identyfikacja najwazniejszych cech charakteryzujacych rozwdéj
spoteczno-gospodarczy terenu, ktére sa przejawem jego kultury gospodarcze;j.
Kazda wste¢pna identyfikacja tych cech moze nie w petni wytrzymac tzw. préby
zycia. Weryfikacja tych cech moze by¢ procesem dtugofalowym, nie tylko przybli-
zajacym to pojecie do istoty, lecz takze reagujacym na zmieniajace si¢ uwarunko-
wania w polityce gospodarczej i przestrzennej. Moze by¢ jednak konstruktywnym
punktem wyjsécia do dalszego myslenia o istocie i prawidlowym zakresie tresci
tego pojgcia na uzytek teorii, a takze praktyki planowania i zarzadzania dziataniami
wspomagajacymi rozwdj spoteczno-gospodarczy, zwtaszcza w ukladach terytorial-
nych.

3. Wazniejsze elementy kultury gospodarczej w rozwoju gminy

Kultura gospodarcza w zasadzie przejawia sie we wszystkich dziedzinach zy-
cia. Na uzytek polityki rozwoju mozna jednak obecnie zawezi¢ zakres jej znacze-
nia do kilku najwazniejszych ,,obszar6w”, pozwalajacych na monitorowanie zmian.
Wisréd nich mozna wskazaé:

e sktonno$¢ mieszkancéw do podejmowania przedsigbiorczosci i do samoor-
ganizacji przedsigbiorcéw, co dotyczy takze rolnikéw;

e aktywno$¢ miejscowych przedsigbiorcbw w ruchu inwestycyjnym
i innowacyjnym oraz w innych sferach zycia spoteczno-gospodarczego;

® poziom rozwoju i urozmaicenie form tzw. otoczenia biznesu, w tym organi-
zacji bezposrednio wspomagajacych przedsi¢biorczos¢;

¢ zdolno$¢ do lokalnej aktywizacji rynku pracy oraz do ksztalcenia i mobilno-
$ci zawodowej mieszkancow;

e osiagnigcia wysokich standardéw we wszystkich dziedzinach gospodarki
komunalnej, w tym w ksztaltowaniu terenéw publicznych;

¢ jakos¢ i aktywnos¢ gospodarowania w sferze publicznej odnoszaca si¢ glow-
nie do sposobu wypelniania przez samorzady swoich zadan w zakresie prowadze-
nia polityki rozwoju, w tym rozbudowy systeméw infrastruktur technicznej
i spolecznej oraz zagospodarowania przestrzennego;

¢ dojrzalos¢ samorzadéw lokalnych w lokalnej polityce wspomagania rozwoju
i zagospodarowania przestrzennego przejawiajaca si¢ w  przygotowanych
i wdrazanych dokumentach planistycznych (lokalne strategie rozwoju i programy
rozwoju, studia uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego gmin
oraz miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego);
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e inicjatywy spoteczne (obywatelskie) w innych sferach gospodarki publiczne;j,
w tym w ochronie $rodowiska i débr kultury, samoorganizacji mieszkancow i
przedsigbiorcéw na rzecz rozwoju;

¢ aktywnos$¢ samorzadéw i mieszkancéw w nawigzywaniu kontaktéw ponad-
lokalnych, w tym migdzynarodowych;

e aktywno$¢ samorzadéw oraz inwestoréw prywatnych w korzystaniu z fundu-
szy Unii Europejskiej i wiedz¢ o tym oraz otwarcie na wspétprace mig¢dzynarodo-
wa w sferze pozarzadowe;j.

Niewatpliwym przejawem kultury gospodarczej regionu jest pomystowos¢
i zdolnos¢ do wdrazania nowych rozwiazan w sferze marketingu terytorialnego [2;
3; 4], traktowanego w catosci jako sztuka zainteresowania danym terenem wszel-
kich podmiotéw niezaleznych od lokalnej administracji samorzadowej. Jest to
gtéwnie zdolnosé¢ do tworzenia wizji korzysci dla inwestoréw i jednoczesnie dla
gminy. Jest to takze sprawno$¢ obstugi inwestoréw i przybyszéw, w tym turystow,
informacja o warunkach finansowych oraz poszukiwanie i stosowanie nowych
form promocji swojej gminy.

4. Kultura gospodarcza a poziom rozwoju lokalnego gmin

W kontekscie wymienionych atrybutéw kultury gospodarczej mozna mie¢ wat-
pliwos¢, czy pojecia ,kultura gospodarcza” i ,,poziom rozwoju spoteczno-
-gospodarczego” gmin lub innych obszaréw nie sa tozsame. Do odpowiedzi na
temat wspélnych i réznych elementéw tych dwu poje¢ mozna podejs¢ dwojako.

Po pierwsze, kultury gospodarczej w Zzadnym ujeciu nie mozna w pelni utoz-
samia¢ z zamoznoscia, stanem posiadania czy tez bogactwem i rozmaitoscig débr.
Stan posiadania lub zamoznosci danego terenu moze by¢ dzielem natury (zasoby
$rodowiska przyrodniczego), historii (dziedzictwo gospodarcze i kulturowe), sytu-
acji geopolitycznej (ekonomiczne znaczenie potozenia), kondycji ekonomicznej i
cywilizacyjnej bliskiego otoczenia (uprzemyslowienie, zasobno$¢ kapitatlowa,
urbanizacja). Moze by¢ tez dzielem wielu réznorodnych czynnikéw losowych, w
tym przypadkowego przyptywu kapitatu teraz i w przesziosci (od krewnych z bo-
gatych krajow). Wszystkie te okolicznosci nie sa efektem wiedzy i umiejgtnosci
oraz wysitku wspéiczesnych nam spotecznosci lokalnych. Innymi stowy, nie jest to
efekt jakiegokolwiek czynnika nalezacego do atrybutéw kultury gospodarczej w
wymiarze terenowym (przestrzennym).

Kulturg gospodarcza objete sg niektdre elementy materialne i niematerialne,
$wiadczace o standardach funkcjonowania i rozwoju gospodarki w zlozonej jej
strukturze. Jest to gléwnie szeroka sfera infrastruktury technicznej, ekonomiczne;
i spotecznej. Sfera ta warunkuje sprawnos$¢ produkcji, wymiany i konsumpc;ji. Jest
to sfera tzw. dziedzin strategicznych. Ponadto do kultury gospodarczej mozna zali-
czy¢ wszelkie nowosci cywilizacyjne, czyli szeroko rozumiane innowacje. Aktyw-
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no$¢ danego obszaru w zakresie tworzenia, transferu i wdrazania innowacji jest
spektakularnym przejawem kultury gospodarczej.

Po drugie, do rozgraniczenia zakresu znaczenia omawianych poje¢¢ (kultury go-
spodarczej i osiagnigtego poziomu rozwoju) mozna zastosowaé podejscie synte-
tyczne. Poziom kultury gospodarczej jest w istocie stanem $wiadomego dziatania i
materialnym wyrazem poziomu swiadomosci mieszkancéw danego obszaru. Jest to
rezultat wiedzy, doswiadczen w dzialaniu praktycznym, aktywnosci cziowieka,
uwzgledniania w dziataniach zasad etycznych, w tym prakseologicznych i moral-
nych. Z kolei poziom rozwoju spoleczno-gospodarczego opiera si¢ na catoksztalcie
stanu posiadania waloréw, zasob6éw i wartosci wytworzonych (débr i ustug). Kul-
tura gospodarcza jest wigc skladnikiem, i jednocze$nie czynnikiem rozwoju w
kazdym ukladzie przestrzennym (w tym lokalnym), problemowym i sektorowym.
Z tego wzgledu jej rozwdj i upowszechnianie moze by¢ zaréwno celem, jak i in-
strumentem polityki rozwoju oraz zagospodarowania przestrzennego w ukladach
lokalnych i w kazdych innych uktadach terytorialnych.

Reasumujac, mozna podkresli¢, ze wiedza, umiejgtnosci i motywy dziatania
naleza do kultury gospodarczej, a stan posiadania débr materialnych i ich struktura
do poziomu rozwoju gospodarczego. Trzeba takze zaznaczy¢, ze poziom rozwoju
obydwu sfer jest w zasadzie wyraZnie wzajemnie powiazany.

5. Kultura gospodarcza jako cel strategiczny i operacyjny
w gminach

Z weczesniejszych rozwazan wynika, Ze kultura gospodarcza jest sktadnikiem
rozwoju gospodarczego i w znacznym stopniu stanowi 0 osiagnigtym jego poziomie.
Podnoszenie poziomu rozwoju i sam rozwdj zawsze ma swoj wyraz zaréwno w poli-
tyce, jak i w planowaniu spoleczno-gospodarczym i przestrzennym. Ten motyw
przejawia si¢ powszechnie we wszystkich warstwach celéw planowania strategicz-
nego i operacyjnego (krétko- i sredniookresowego). Merytoryczne ramy planowania
lokalnego wyznaczajg kierunki polityki Unii Europejskiej, Rzadu RP i samorzadéw
wojewédzkich. Pomijajac szeroki przeglad celé6w w tych dokumentach, na uzytek
planowania w samorzadach lokalnych mozna by wskaza¢ kilka priorytetéw $cisle
powiazanych z kultura gospodarcza. Na ogét wsrdd nich sa takie, jak:

¢ wzrost konkurencyjnosci terenéw i firm;

e spoleczenstwo oparte na wiedzy;

¢ rozwdj innowacyjnosci w terenie i w firmach;

e efektywne wykorzystywanie czynnikéw endogenicznych w regionach
z uwzglednieniem ich specyfiki;

e r6znorodnos¢  wzbogacajaca  struktur¢ spoleczno-gospodarcza  kraju
i wzbogacajaca jego pozycj¢ migdzynarodowa;

e racjonalna gospodarka przestrzenia i zasobami jej Srodowiska,
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e wyréwnywanie szans miedzy poszczeg6lnymi regionami kraju cechujagcymi
si¢ odmiennymi warunkami spotecznymi, przyrodniczymi i gospodarczymi.

Wszystkie wymienione tu i wiele innych priorytetéw mozna odnies¢ do skali
lokalnej wedle zasady mi¢dzyszczeblowej spdjnosci planowania. Wymagane pro-
cedury starania si¢ 0 pomoc unijna na inwestycje publiczne i prywatne wymuszaja
szerzenie kultury samego planowania zaréwno w sferze samorzadowej, jak i wsréd
inwestoréw prywatnych.

6. Instrumentalne znaczenie kultury gospodarczej

Kultura planowania i zarzadzania przyznanymi $rodkami unijnymi powinna
by¢ zaliczana do instrumentéw stuzacych osiaganiu celéw operacyjnych na szcze-
blu lokalnym. Kultura ta zmienia si¢ najwyrazniej i najszybciej w warstwie plano-
wania operacyjnego. Znaczenie strategiczne planowania i zarzadzania operacyjne-
go, w tym poziomu jego kultury ujawnia si¢ dopiero poprzez znaczne zaawanso-
wanie wdrozen wczesniej opracowanych programéw. Woéwczas widoczny jest
stopien osiagnigcia cel6w strategicznych, w tym rezultatéw bezposrednich i tzw.
efektéw posrednich.

Poza sfera planowania mozliwe jest wskazanie kilku innych sfer dzialania,
w ktérych uzyteczne byloby uwzglednianie kultury gospodarczej. Jest to zarza-
dzanie - sfera nieodlacznie zwiazana z planowaniem, a skupiajaca si¢ na sztuce
podejmowania decyzji. Sfera ta w powaznej mierze warunkuje skutecznos¢ wszel-
kiego planowania, i to we wszystkich jego fazach. Kazda decyzja dotyczaca roz-
woju (inwestycji, organizacji, innych dziatan) powinna przewidywaé¢ wizjg nie
tylko efektéw pozytywnych, lecz i ewentualnego ryzyka niepowodzenia, a nawet
uaktywnienia zagrozen.

Wreszcie trzecia sfera instrumentalnego zastosowania idei kultury gospodar-
czej dotyczy samej sfery dziatan. Wczesniej w punkcie 2 zaznaczono, ze wéréd
atrybutéw tego pojgcia moglyby znalez¢ si¢ m.in. przyzwyczajenia i mentalno$é
sprzyjajaca aktywnosci gospodarczej w kazdej skali spolecznej, w kazdej dzie-
dzinie gospodarowania i w kazdym wymiarze przestrzennym. W sektorze przed-
sigbiorstw mozna by zwréci¢ szczeg6lng uwage na organizacj¢ funkcjonowania,
oryginalno$¢ podejscia do kierunkéw dziatalno$ci i orientacji rynkowej, do inwe-
stowania, do wdrazania innowacji technologicznych i organizacyjnych, do mar-
ketingu firmy. W instytucjach i organizacjach spotecznych mozna mysle¢ gtéw-
nie o usprawnieniach funkcjonowania i o nowoczesnych formach petnienia swo-
jej misji. Pozostaje jeszcze niebagatelna sfera gospodarstw domowych, ktére
w duzej mierze okreslaja popyt konsumpcyjny, i to przewaznie na rynkach lokal-
nych. Od ich kultury gospodarczej, stylu zycia rodzinnego i wychowania przy-
sztych pokolen bedzie zalezat poziom kultury gospodarczej we wszystkich jej
aspektach.
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7. Kultura gospodarcza w sferze szkolnictwa

Obecnie w Unii Europejskiej duze znaczenie przypisuje si¢ pomnazaniu kapita-
tu ludzkiego jako jednemu z gtéwnych czynnikéw rozwoju gospodarczego. Najwy-
razniej podkresla sie koniecznos¢ upowszechniania ksztatcenia ustawicznego, kur-
séw w zakresie poszerzania lub zmiany praktycznych kwalifikacji zawodowych w
dostosowaniu do biezacego popytu na pracg. Niewatpliwie s3 to dziatania uela-
styczniajace rynek pracy. Jednakze nie wypetniaja one calego zakresu mozliwosci i
powinnosci pomnazania kapitatu ludzkiego. Poza sfera intensywnych dziatan po-
zostaje wychowanie gospodarcze, zwlaszcza dzieci i mtodziezy. Jest to pole dzia-
fan obejmujace cate szkolnictwo, od podstawowego do wyzszego.

Po pierwsze, istnieje ogromna potrzeba wychowania w duchu postaw obywatel-
skich, etyki w zyciu publicznym, w tym umiejg¢tnosci tworzenia i dziatania na rzecz
lokalnego interesu publicznego oraz traktowania dobra publicznego jako swojego.
Jest to sfera wychowania obywatelskiego pokazujacego nie tylko pozytywne posta-
wy moralne, obyczajowe i zwyczajowe, lecz i praktyczne ich znaczenie w Zyciu.
Jednym ze spodziewanych efektéw moze by¢é wzrost postaw inicjatywnych
i aktywnosci mieszkancéw na rzecz rozwoju gmin, wspéipraca z samorzadami i
administracja lokalna.

Po drugie, potrzebne jest wychowanie w zakresie prowadzenia i rozwoju go-
spodarstwa domowego, dostosowanego do preferencji czlonkéw rodziny. Coraz
czesciej preferowane jest mieszkanie poza intensywng zabudowa wielorodzinna.
Dom i ogréd, jako miejsce zycia rodzinnego, towarzyskiego i wypoczynku jest
coraz wyzsza wartoscia. Jest to preferencja korzystna z punktu widzenia nie tylko
kultury zycia, lecz réwniez kultury gospodarczej, w tym kultury inwestowania,
organizacji gospodarstwa domowego, a zatem popytu lokalnego na dobra oraz
ustugi zwiazane z urzadzaniem domu.

Po trzecie istnieje bardzo duze zapotrzebowanie na nauk¢ zakladania przedsig-
biorczosci, zwlaszcza wsréd miodziezy akademickiej. Dotyczy to zwtaszcza kierun-
kéw studiéw nieekonomicznych. Niektére uczelnie podejmuja inicjatywy zaktadania
inkubatoréw przedsigbiorczosci, gléwnie mikrofirm. Obecnie nacisk na rozwdj tego
rodzaju ustug ze strony studentdw jest coraz wigkszy. Zainteresowanie skupia si¢ na
tych kierunkach rynkowej dziatalnosci gospodarczej, ktére moga by¢ przynajmnie;j
czgsciowo oparte na wiedzy wyniesionej z uczelni. Wychowanie mtodziezy akade-
mickiej w duchu kultury przedsigbiorczosci moze by¢ najbardziej obiecujacym kie-
runkiem dziatan na rzecz wychowania w duchu kultury gospodarcze;j.

8. Whnioski

Pojecie kultury gospodarczej w Polsce w warunkach Unii Europejskiej dopiero
zaczyna wchodzi¢ w zycie. Jego upowszechnianie — zdaniem autora - jest jednak
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celowe. Moze wywotywaé w polityce rozwoju regionalnego i lokalnego wiele ini-
cjatyw i pomystéw zar6wno na ogélnym poziomie strategii, jak i na poziomie pla-
nowania operacyjnego, lokalnego planowania przestrzennego, projektéw inwesty-
cyjnych, a takze w sferze zarzadzania. Moze by¢ elementem nawykéw w codzien-
nym myS$leniu i w doraznych dziataniach praktycznych.

Wprowadzenie i upowszechnienie pojgcia kultury gospodarczej moze by¢ pew-
na miara doboru celéw w polityce gospodarczej i przestrzennej na szczeblu lokal-
nym. Dotyczy to zwlaszcza planowania dzialan wspomagajacych rozwéj lokalny i
zarzadzania nimi, jak i zarzadzania dziataniami porzadkujacymi przestrzen gmin.
Ponadto idea kultury gospodarczej moze sama w sobie tworzy¢ zbidr instrumentow
stuzacych do poprawy poziomu rozwoju gmin nie tylko w planowaniu i zarzadza-
niu, lecz réwniez w doraznych dziataniach praktycznych. Instrumentalna funkcja
idei kultury gospodarczej jest czynnikiem rozwoju spoleczno-gospodarczego.

Warto zwréci¢ uwage na to, ze walka z mentalnoscia spoteczna jest trudna. Krze-
wienie kultury gospodarczej jest uzaleznione od pomnazania kapitatu ludzkiego, w tym
od wychowania gospodarczego dzieci i mtodziezy. Tempo przemian bedzie wigc zale-
zalo m.in. od tego, jak miode pokolenie obywateli, przedsigbiorc6w, naukowcéw i
dziataczy gospodarczych w naszym kraju bgdzie przejmowalo na siebie trud przemian
pozwalajacych m.in. na ,przyciagnigcie” do tej czgsci Europy nowego potencjatu cy-
wilizacyjnego i jak bedzie zmieniac si¢ znaczenie tego obszaru w skali globalne;.
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ECONOMIC CULTURE IN THE LOCAL CONTEXT

Summary

Intensive transformations in Poland, preparation and Poland’s accession to the European Union
and general opening of our country towards the world are factors precipitated the process of thorough
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transformations in the sphere of consciousness and style of life, social and institutional structures in
economic and civilization context. This process is still continued. Economic culture is important or
the most important element of those transformations.

Thus far this term has been used rarely in science and socio-economic policy. According to the
author, it is necessary to define the essence and extent of its meaning. Nowadays one should define
the term of economic culture in the following ways:

1) as a whole of achieved material and mental property of inhabitants at a given area (e.g. com-
munity or gmina), in the sphere of every economic activity;

2) as achieved level of skills in management and support of economic development;

3) as a level of intellectual development being of great relevance for the economy.

Economic culture in not identical with the achieved level of socio-economic development. It
does not include the state of ownership or gminas’ or other areas’ level of well-being. Nevertheless it
is the most important component of socio-economic resources and simultaneously the factor of devel-
opment and structural transformations. According to the author it is a needed term as a tool of policy
in every territorial dimension.
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