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Wstep

Proces transformacji gospodarki polskiej i dotychczasowa dynamika adaptacji
idei gospodarki rynkowej to olbrzymie wyzwania zaréwno dla podmiotéw gospo-
darczych, jak i dla calego systemu ekonomicznego. Nakladajacy si¢ na te przemia-
ny proces integracji z Unia Europejska wywoluje takze dodatkowe wyzwania doty-
czace budowy pozycji rynkowej podmiotow gospodarczych oraz szans tworzenia i
umacniania ich przewagi konkurencyjnej. Minione lata przynosza pierwsze do-
$wiadczenia w tym zakresie. Ich charakter jest zroznicowany — od korzysci z jed-
nej strony do utraty szans rozwoju z innej. Powstaje wigc dylemat, jak dalej ukfa-
dac si¢ beda relacje migdzy szansami i zagrozeniami na rynku europejskim.

Prezentowany zestaw referatow obrazuje cz¢s¢ probleméw wystepujacych w
tej dziedzinie.

Aniela Stys
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