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Wstęp

Proces transformacji gospodarki polskiej i dotychczasowa dynamika adaptacji 
idei gospodarki rynkowej to olbrzymie wyzwania zarówno dla podmiotów gospo­
darczych, jak i dla całego systemu ekonomicznego. Nakładający się na te przemia­
ny proces integracji z Unią Europejską wywołuje także dodatkowe wyzwania doty­
czące budowy pozycji rynkowej podmiotów gospodarczych oraz szans tworzenia i 
umacniania ich przewagi konkurencyjnej. Minione lata przynoszą pierwsze do­
świadczenia w tym zakresie. Ich charakter jest zróżnicowany -  od korzyści z jed­
nej strony do utraty szans rozwoju z innej. Powstaje więc dylemat, jak dalej ukła­
dać się będą relacje między szansami i zagrożeniami na rynku europejskim.

Prezentowany zestaw referatów obrazuje część problemów występujących w 
tej dziedzinie.

Aniela Styś
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