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1. Wstep

Bezposrednia sprzedaz produktéw rolniczych bardzo rzadko i tylko w niewiel-
kim zakresie byta opisywana w polskiej literaturze naukowej. Zdecydowanie ina-
czej problem ten przedstawia sie w Europie Zachodniej, ale tez w wielu innych
krajach, w tym w USA. Oprocz systematycznych analiz naukowych (np. od wielu
lat wykonywanych w Niemczech), stuzacych m.in. wypracowaniu odpowiedniej
polityki panistwa i regionu wobec tej formy sprzedazy, publikowane (takze w Inter-
necie) sg praktyczne poradniki dla zainteresowanych nig rolnikéw [Adam i in. 1999,
s. 1-33; Hall 2005, s. 1-39; Kuhnert, Wirthgen 1997, s. 1-124; Recke i in. 2004, s. 1-
-210; Wirthgen 2001, s. 1-20],

Badania sprowadzajace sie do okreslenia stanu rozwoju bezposredniej sprzeda-
zy produktéw rolniczych w Polsce przeprowadzono do tej pory zaledwie w dwoch
wojewddztwach, tj. podkarpackim [Dziedzic 2006, s. 1-312] i opolskim [Lotko,
Kwoczala 2005, s. 377-395],

W 2005 r. Wojewodzki Urzad Statystyczny w Rzeszowie uwzglednit po raz
pierwszy w swoich badaniach tematyke bezposredniej sprzedazy produktéw rolni-
czych.

2. Metodyka badan

Badania zostaty przeprowadzone przez ankieterow Wojewo6dzkiego Urzedu Sta-
tystycznego w czerwcu 2005 r. wsérdd rolnikdw z wojewddztwa podkarpackiego.
Proba badawcza stanowita 10% catkowitej populacji, tj. 12 739 uzytkownikéw go-
spodarstw rolniczych, z czego 12 579 stanowity indywidualne gospodarstwa rolne,
natomiast 160 osoby prawne. W pracy zaprezentowano wyniki badan dla indywi-
dualnych gospodarstw rolnych. Realizowane badania dotyczyty znacznie szerszej
tematyki, natomiast na potrzeby pracy wybrano tylko kilka pytan, w tym jedno
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0 kluczowym znaczeniu, ktoére pozwolito wyodrebni¢ grupe gospodarstw rolnych,
realizujgcych sprzedaz bezposrednig. Pytanie w ankiecie zostato tak skonstruowa-
ne, iz umozliwito tylko uzyskanie informacji o producentach rolnych, u ktorych
warto$é sprzedazy bezposredniej wynosita powyzej 50% wartosci og6lnej sprzeda-
zy gospodarstwa rolnego.

3. Wyniki badan

Udzielenie przez respondentéw odpowiedzi na pytanie o to, czy w gospodar-
stwie prowadzona byta aktualnie dziatalnos¢ rolnicza, pozwolito wyodrebni¢ grupe
96,8% producentow rolnych prowadzacych tego rodzaju dziatalnosc.

Wsrod oséb prowadzacych dziatalno$¢ rolniczg 12,4% prowadzi sprzedaz bez-
posrednig, ktéra w ogdlnej sprzedazy gospodarstwa rolnego wynosi wiecej niz
50 % wartosci.

40,9%

3,5% 8,9%

H Gospodarstwo domowe uzytkownika zuzywa wiecej niz 50% wartosci produkcji rolniczej
gospodarstwa, awarto$¢ bezposredniej sprzedazy konsumentom wynosi wiecej niz 50%
wartosci ogdlnej sprzedazy gospodarstwa rolnego

E3 Gospodarstwo domowe uzytkownika zuzywa wigcej niz 50% wartosci produkcji rolniczej
gospodarstwa, a warto$¢ bezposredniej sprzedazy konsumentom nie wynosi wiecej niz 50%
wartosci ogolnej sprzedazy gospodarstwa rolnego

EU Gospodarstwo domowe uzytkownika nie zuzywa wiecej niz 50% wartosci produkcji rolniczej
gospodarstwa, a wartos¢ bezposredniej sprzedazy konsumentom nie wynosi wiecej niz 50%
wartosci ogélnej sprzedazy gospodarstwa rolnego

I 1 Gospodarstwo domowe uzytkownika nie zuzywa wiecej niz 50% wartosci produkcji rolniczej
gospodarstwa, a warto$¢ bezposredniej sprzedazy konsumentom wynosi wiecej niz 50%
wartosci ogolnej sprzedazy gospodarstwa rolnego

Rys. 1. Zuzycie produkcji rolniczej przez gospodarstwa rolne a warto$¢ bezposredniej sprzedazy
(w=12181)
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych udostepnionych przez Urzad Statystyczny w Rzeszowie.

Rownie istotne wydawato sie zbadanie, u jakiej czesci respondentow sprzedaz
bezposrednia jest dziatalnoscig dostarczajgcg ponad 50% wartoSci og6lnej sprzeda-
zy gospodarstwa, a jednocze$nie ile gospodarstw domowych zuzywa wiecej lub
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mniej niz 50% wartosci produkcji rolniczej. Zestawienie tych dwoch zmiennych
pozwolito wytoni¢ grupe 8,9% respondentéw, u ktorych zuzywane jest mniej niz
50% wartosci produkcji rolniczej przez gospodarstwa domowe oraz warto$¢ bez-
posredniej sprzedazy konsumentom wynosita wiecej niz 50% wartosci ogdlnej
sprzedazy gospodarstwa rolnego (rys. 1). Mozna sadzi¢, ze dla 40,9% dziatalno$¢
taka moze mie¢ charakter sporadycznej sprzedazy niewielkich nadwyzek wypro-
dukowanej zywnosci.

Zaledwie 3,3% ankietowanych stosuje w gospodarstwie ekologiczne metody
produkcji rolniczej.

Wsrod wszystkich gospodarstw rolnych, w ktérych warto$¢ bezposredniej sprze-
dazy konsumentom wynosita wiecej niz 50% wartosci ogdlnej sprzedazy gospo-
darstwa rolnego 0,6% stanowity gospodarstwa ekologiczne, natomiast pozostate
11,8% gospodarstw zajmowato sie konwencjonalng produkcjg rolniczg (rys. 2).

O W gospodarstwie stosuje sie ekologiczne metody produkcji, a warto$¢ bezposredniej sprzedazy
konsumentom wynosi wiecej niz 50% wartosci ogélnej sprzedazy gospodarstwa rolnego

H W gospodarstwie stosuje sie ekologiczne metody produkcji, a warto$¢ bezposredniej sprzedazy
konsumentom nie wynosi wiecej niz 50% wartosci ogélnej sprzedazy gospodarstwa rolnego

[v] W gospodarstwie nie stosuje sie ekologicznych metod produkcji, a wartos¢ bezposredniej sprzedazy
konsumentom nie wynosi wiecej niz 50% wartosci ogolnej sprzedazy gospodarstwa rolnego

H W gospodarstwie nie stosuje sie ekologicznych metod produkcji, a wartos¢ bezposredniej sprzedazy
konsumentom wynosi wiecej niz 50% wartosci ogélnej sprzedazy gospodarstwa rolnego

Rys. 2. Ekologiczne metody produkcji a warto$¢ ogélnej sprzedazy gospodarstw rolnych (w= 12181)

Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych udostepnionych przez Urzad Statystyczny w Rze-
szowie.

Na rysunku 3 ukazano strukture wyksztatcenia respondentéw. Szczegétowa ana-
liza miata przyczyni¢ sie do stwierdzenia wystepowania lub tez braku réznic mie-
dzy poziomem wyksztatcenia dwoch analizowanych grup respondentow: tych,
u ktérych wartos$¢ bezposredniej sprzedazy konsumentom wynosita wiecej niz 50%
wartosci ogolnej sprzedazy gospodarstwa rolnego, oraz tych, u ktérych wartos¢
bezposredniej sprzedazy konsumentom wynosita do 50% wartosci ogdlnej sprze-
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Osoby, u ktdrych warto$¢ bezposredniej sprzedazy nie wynosi wiecej niz 50%
wartosci ogolnej sprzedazy
H Osoby, u ktorych warto$¢ bezposredniej sprzedazy wynosi wiecej niz 50%
wartosci ogolnej sprzedazy
Rys. 3. Struktura wyksztatcenia respondentéw (w = 12181)
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych udostepnionych przez Urzad Statystyczny w Rze-

dazy gospodarstwa rolnego. W pierwszej wymienionej grupie 7,1% respondentow
miato wyzsze wyksztatcenie a wiec 0 2,2 punktu procentowego wiecej niz w dru-
giej grupie respondentow. Rdwniez w grupie tej wiekszy odsetek respondentow
miato wyksztatcenie $rednie zawodowe, tj. 29,6% wobec 23,1% z grupy drugiej.
Ogdlnie nalezy stwierdzi¢, iz respondenci, u ktorych warto$¢ bezposredniej sprze-
dazy konsumentom wynosita wiecej niz 50% wartosci ogdlnej sprzedazy gospo-
darstwa rolnego miato nieznacznie wyzszy poziom wyksztatcenia, ale nie sg to
zbyt znaczne ro6znice, ktére moglyby gwarantowa¢ mozliwo$¢ wyciggania daleko
posunietych wnioskéw co do znaczenia stopnia wyksztatcenia w realizacji dziatal-
nosci, jaka jest sprzedaz bezposrednia produktow rolniczych.

4. Podsumowanie

Jak wynika z przeprowadzonych badan, grupa 8,9% respondentdw powinna
sta¢ sie grupg docelowg, do ktorej powinny przede wszystkim dociera¢ informacje
na temat mozliwosci rozwijania tej formy sprzedazy. Dziatania edukacyjne i do-
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radcze mogtyby poméc w utworzeniu niezwykle mocnej grupy bezposrednich
sprzedawcow, dla ktorych taka forma dziatalno$ci mogtaby sta¢ sie gtdwnym, a
moze i jedynym przynoszacym znaczgce dochody rodzajem dziatalnosci. Trudno
na podstawie uzyskanych wynikéw oszacowac¢ doktadng wartos¢ realizowanej
sprzedazy bezposredniej w tych gospodarstwach rolnych, a mogtaby ona zobrazo-
wacé w sposob bardziej dogtebny skale badanego zjawiska.
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THE ANALYSIS OF DEVELOPMENT DEGREE OF DIRECT SALES
OF AGRICULTURAL PRODUCTS IN SUBCARPATHIA VOIVODSHIP

Summary

The article presents results of a research on direct sales of agricultural products. Hie research
was conducted in 2005 in Subcarpathia Voivodeship. There was selected a group of 8.9% respondents
who find direct sales as a significant source of farm income, hi the future, all educational and adviso-
ry efforts should be directed first towards this group to enhance its potential.
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