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ALEKSANDER WOZNY

UNIWERSYTET WROCLAWSKI
KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Wprowadzenie,
czyli pochwala lokalnosci, regionalizmu
i peryferii

U poczatkow III Rzeczypospolitej media lokalne nazna-
czone byly pietnem komunikacji zdegradowanej. Terminem
tym okreSlamy tenrodzaj porozumiewania si¢, ktory Teun
A. van Dijk nazywa ,, dewiacyjnym”, ,,niechlujnym” czy ,,nieu-
danym” wymiarem jezykowego dyskursu: wystepuja w nim
bowiem liczne ,falstarty, powtorzenia, sprzecznosci, niesto-
sownosci, redundancje™. Skala naruszen lokalnego dyskursu
medialnego z lat 90. jest — z dzisiejszej perspektywy — niewy-
obrazalna. Nieporadno$¢ komunikacyjna prasowej narracji
np. ,,Gazety Ole$nickiej”, ,,Wiadomosci Swidnickich” czy
ktodzkiej ,,Gazety Prowincjonalnej”” manifestuje si¢ nieustan-

Teun A. van Dijk, Badania nad dyskursem [w:] Dyskurs jako struktura
i proces, praca zbiorowa pod red. Teuna A. van Dijka, przet
G. Grochowski, Warszawa 2001, s. 25.

Por. przeprowadzong analize lokalnej prasy poczatkow III RP w artykule
Aleksandra Woznego pt. Z antropologii prasy lokalnej — w tekstowym
Swiecie wyborow samorzqdowych [w:] Media lokalne. W swiecie wolno-
sci i ograniczen, pod red. 1. Borkowskiego i A. Woznego, Wroctaw 2003.
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nym naruszaniem regul prasowego $wiata. Zamazywane s3
w nich granice miedzy redakcyjng 1 marketingowa czegscia
(odbiorca nie znajduje sygnatow graficznych, oddzielajacych
reklamy i materialy sponsorowane od artykutow redakcyjnych),
czgsto szeleszczg biuletynowoscia, ujawniajac niespdjnosé
1 niezborno$¢ stéw obcych (przeszczepionych zywcem z zebran
tworzacych si¢ w regionie partii, wraz z nieprzezwyci¢zong
jeszcze nowomowg partyjniackiego zargonu epoki peerelu),
z trudem wchlanianych przez gazetowa narracjg.

Permanentng niegotowos¢, fragmentaryczno$¢ gazetowe]
narracji lokalnej ujawniajg zwtaszcza jej pierwsze strony. Brak
tu — tak charakterystycznych dla prasy wielkonaktadowej — za-
jawek odsytajacych do zawartosci gazety, redakcyjnych sygna-
tow kierujacych uwage czytelnika ku najciekawszym materia-
tom, systemu gazetowe] nawigacji wiasciwe] wspodlczesnej
wielkonaktadowej prasie. W gazecie lokalnej struktura przeka-
zu jest rozchwiana, narracja rozwija si¢ chaotycznie, pozba-
wiona jest kierunkowskazow torujacych czytelnikowi droge
jego lektury. Prowincjonalna gazeta poczatkow III Rzeczypo-
spolitej przybiera posta¢ bezksztaltnego zbioru trudnych do
ustrukturowania tekstow. Nieprzewidywalnej, miejscami zu-
petnie przypadkowej, kompozycji pozbawionej porzadkujacej
ja regut.

Ale wlasnie dzigki tym wszystkim dewiacjom mediow lo-
kalnych z poczatku lat 90. dzi§ wida¢ klarownie, jak nietatwa
droge przebyla polska demokracja po przezwycigzeniu totali-
tarnego systemu komunistycznego; droge, ktorej wizerunek
wpisany jest — 1 dzieki temu lepiej zapamigtany — w kaprysna
1 chaotyczng gazetowg strukture i narracj¢. Wlasciwie zinter-
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Aleksander Wozny Wprowadzenie, czyli pochwata...

pretowane media lokalne tamtych lat Swiadczg takze 1 o tym,
ze lokalno$¢ widziana z perspektywy antropologii mediéw mo-
ze powiedzie¢ wigcej o mechanizmach spotecznych niz niejed-
na rozprawa historyka, socjologa czy politologa.

Medialne odchylenia redakcyjne i techniczne wskazuja takze
na intersujacy mechanizm opisany przed laty przez Rogera
Fidlera: koncepcje mediamorfozy, bo o nig tu chodzi, wigzaca
wymiar technologiczny mediéw z szerszym, politycznym jego
kontekstem. Ukuta przez badacza kategoria mediamorfozy
oznacza ,transformacj¢ mediow, u ktérej podstaw zazwyczaj
lezy ztozona gra potrzeb i1 oczekiwan, presji politycznej oraz
presji konkurencji, a takze spoleczne i1 technologiczne inno-
wacje™. Fidler zaznacza, ze wprawdzie warunkiem media-
morfozy sa przemiany technologiczne, okre§lane przezen mia-
nem ,,najpotezniejszych agentoéw zmian”, jednak w ,,genealogii
przemian” towarzyszg im zawsze nowe trendy spoleczne.
U schytku 20. stulecia wraz z mediamorfoza, zaswiadczang
technologiami interaktywnymi, rodza si¢ donioste zjawiska
demokratyzacji spoteczenstwa 1 egalitaryzacji dostgpu do me-
diéw. Przemianom spotecznym i ekonomicznym towarzyszy,
komplementarna wobec coraz szybszej i prostszej wymiany
informacji, tendencja kryzysu kontroli, do$§wiadczana przez
wladze utrata autorytetu spowodowana nawigzywanymi bez
ograniczen kontaktami czlonkow spoteczenstwa. To 6w kryzys,
podkresla Fidler*, miat doprowadzi¢ do narodzin spoteczenstwa
informacyjnego.

3 R. Fidler, Mediamorphosis. Understanding New Media, London 1997,
s. 22-23.
* Ibidem, s. 23, 81.
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Rzecz ma si¢ zgota odmiennie z polskim systemem medial-
nej komunikacji lokalnej, zwlaszcza tej z poczatkow III Rze-
czypospolitej. Wszak to komunikacja zdegradowana, nazna-
czona niby pietnem jakim$ brakiem. Jesli zaszta tu opisywana
przez Fidlera przemiana, to jest to mediamorfoza a rebours,
cofajagca o wiele lat wstecz w stosunku do obowigzujacych
wowczas na Zachodzie technik wydawniczych i kompetencji
dziennikarsko-redakcyjnych’. Dzi$ badacze medialnej lokalno-
sci podkreslaja, ze nie w ma niej sprzeczno$ci z tendencjami
globalnymi. I rzeczywiscie, we wspotczesnych mediach lokal-
nych — takze tych analizowanych w nieniejszym tomie — nie
znajdziemy zasadniczych réznic w poréwnaniu ze standardami
obowigzujacymi w mediach ogdlnopolskich. Proces media-
morfozy a rebours nalezy — poza niewielkimi wyjatkami — do
przesztosci. Pojawia si¢ natomiast niebezpieczna tendencja
ujednolicenia standardow, globalizacja. Przeciwwage wobec
procesow globalizacyjnych stanowi¢ ma glokalizacja, nakiero-
wanie uwagi mediow zardwno na Swiat, jak 1 na najblizsze
otoczenie, realizowanie ,,idei pluralizmu kulturowego 1 idei
matych ojczyzn™. Na réwnoczesne zakotwiczenie wspoltcze-
snych mediéw lokalnych w obu nurtach, ale 1 zagrozenia
wynikajace z globalizmu, wskazuje Stanistaw Michalczyk:
»R0ozw6] mediow lokalnych [...] jest pozadanym rewersem
postepujacej globalizacji komunikowania publicznego, pro-

> Por. szersze omoéwienie sygnalizowanego tu jedynie procesu [w:]

A. Wozny, Radio drogi. Papieska stacja wobec Polski stanu wojennego,
Krakow 2011, s. 224-227.

T. Miczka, Glokalizacja mediow. O mechanizmach kreowania i ksztal-
towania wspolczesnej tozsamosci [w:] Media lokalne..., op. cit., s. 40.
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wadzace] do powstania $wiatowej przestrzeni informacyjne;j.
To jednak nie wyklucza jednoczesnej tendencji do >>lokaliza-
¢ji<< komunikowania, czego przejawem jest rozwo] mediow
lokalnych (zjawiskom tym towarzyszy najczesciej rozwoj
i konsolidacja innych sfer lokalno$ci, np. politycznej, ekono-
micznej, kulturalnej), ktore mozna takze postrzega¢ jako pewna
— mniej lub bardziej skuteczng przeciwwage do procesu
roztapiania si¢ krajowych (zaréwno scentralizowanych, jak
i pluralistycznych) systemoéw medialnych w ponadnarodowym
systemie globalnym™’.

Utrzymywana mimo wszystko, nawet przez badaczy postu-
lujacych glokalizm, opozycja: centralne — lokalne stuzy jako
uzyteczny instrument kategoryzowania rzeczywisto$ci medial-
nej. Za jej pomocg wyrdznia si¢ czgsto specyficzng wlasciwose
mediow lokalnych, jaka jest tworzenie wspdlnotowosci.
W przeciwienstwie do mediéw globalnych medium lokalne
ma by¢ ,,organicznie zro$ni¢te ze swoja spolecznoscia, stabili-
zujac miejscowe wartosci”, ,,jest na sluzbie w Swiecie lokal-
nym”. Organizuje ono takze w znacznej mierze codzienng
komunikacje swoich odbiorcéw ,,dostarczajgc chociazby tema-
tow do rozmow, interpretacji rzeczywistosci czy tez odprezenia
psychicznego. Mechanizmy te sktadaja si¢ na pelnienie funkcji
integracyjnej w podwdjnym znaczeniu: integracji jednostki

ze spoleczenstwem oraz integracji jako takiej”®.

7 S. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania. Wspélczesne

tendencje i uwarunkowania rozwojowe, Katowice 2000, s. 244,
S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty i pro-
cesy, Katowice 2005, s. 324-325.
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W kreslonej tu perspektywie lokalno$¢ ujawnia gleboka
wiez z regionalizmem traktowanym jako wspdlnota budowana
na mocy tradycji, jezyka i obyczajow, obowigzujacych spo-
tecznosci w ramach zajmowanego przez nie terenu. ,,Promuje
si¢ wowczas wartosci kultury regionalnej i okresla wlasne miej-
sce W spotecznej rzeczywistos$ci, w swoim systemie warto$ci,
aspiracji, celow zycia. Kultura regionalna odzwierciedla si¢
w specyfice cech osobowos$ci spotecznej mieszkancow re-
gionu™.

Jednoczaca odbiorcéw funkcja mediow regionalnych 1 lo-
kalnych wulega szczegoélnej intensyfikacji podczas sytuacji
kryzysowych. Gtoszac wartosci, ktére tacza, na pierwszym
miejscu stawiajg one wowczas uczestnictwo w najbardziej za-
grozonych sferach zycia publicznego. Bywa i tak, ze, dzienni-
karze przechodza od informowania do dziatania, przejmujac
funkcje rezerwowane zazwyczaj dla stuzb ratunkowych. Tego
typu aktywnos$¢ w czasie powodzi tysigclecia z 1997 r. opisuje
w ,,Gazecie Dolnoslaskiej” red. Marcin Rybak'’, zadajac pyta-
nie: ,,Jak to si¢ stato, ze krytycznej nocy z soboty na niedzielg,
kiedy woda zalewata miasto [Klodzko — przyp. A.W.] akcja
ustawiania watow kierowaty stacje radiowe i telewizyjne?”

Redefiniowanie funkcji mediow w sytuacjach kryzysowych
staje si¢ konieczne w obliczu zmieniajacych si¢ z godziny na
godzing oczekiwan ich odbiorcow. Zwlaszcza media lokalne,
ktére pozostaja w tak bliskiej z nimi relacji, stawiajg sobie

' U Zydek-Bednarczuk, Region i regionalnos¢ w jezykowo-komunikacyjnym

obrazie Telewizji Katowice [w:] Media lokalne..., op. cit., s. 68-69.

M. Rybak, Kto tu wpuscit dziennikarzy, ,,Gazeta Dolno$laska” z 19 lipca 1997 r.

10



Aleksander Wozny Wprowadzenie, czyli pochwata...

pytania o swojg role w $wiecie, ktéry wypadt z zawiasow. Czy
s3 w stanie sprosta¢ nowym, niespotykanym wcze$niej zada-
niom w sytuacjach kryzysowych, gdy utrudniony dostep do
redakcji czy studia badz zawieszajace si¢ serwery skazuja je na
przegrang z mediami spoteczno$ciowymi?

Analiza powstajagcych w czasie kryzysu relacji pozwala
spojrze¢ na medialng lokalno$¢ z jeszcze jednej perspektywy.
To antropologiczny punkt widzenia, angazujacy w strukturach
medialnych to, co znajduje si¢ na ich obrzezach, i co w sytua-
cjach kryzysowych ulega intensyfikacji. Spazmatyczny nurt
kultury zagrozonej, wystawionej kryzysem na szwank, sprawia,
ze jej wytwory, w tym media, modyfikuja swoje struktury,
ujawniajagc — w znacznie wiekszym stopniu niz w normalne;j
sytuacji — miejsca, ktore Gérard Genette nazywa ,.komorami
powietrznymi”, pozwalajacymi odbiorcom ,,przenika¢ z jedne-
go $wiata do innego, bez narazania si¢ na zbytnie zmeczenie™' .
Chodzi o parateksty, elementy peryferyjne struktur medialnych
(np. telewizyjne trailery, loga, forszpany, standapy czy biegna-
ce u dotu ekranu paski), ktére niejednokrotnie redefiniujg to,
€O usytuowane w centrum.

Zastanawiajac si¢ u progu 21. wieku nad tendencjami zmie-
niajacymi nasze zycie, John Naisbitt stawial pytanie: czy praw-
dziwa jest teza mowiaca, ze prazrodia zmian bija z dala od
przestrzeni centralnych'>? Prezentujac rozwazania o nowych

G, Genette, Paratexte. Das Buch vom Beiwerk de Buches, Frankfurt a.

M. 2000. s. 389 [za:] F. Frautkramen, Poszerzenie strefy granicznej —
paratekst w filmie [w:] Pogranicza audiowizualnosci. Parateksty kina,
telewizji i nowych mediow, pod red. A. Gwozdzia, Krakow 2010, s. 231.

12 J. Naisbitt, Megatrendy. Dziesie¢ nowych kierunkéw zmieniajgcych
nasze zycie, przet. P. Kwiatkowski, Poznan 1997.
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trendach 1 nowych ideach, kietkujacych w tych miastach
1 gminach, ktore sa na peryferiach, w miejscach odlegtych od
metropolii, badacz przysztosci podkreslat, ze ksztatlt nowego
najlepiej obserwowaé przez pryzmat prasy lokalnej. Te po-
chwatg peryferii takze i1 redaktorzy niniejszego tomu proponuja
czytelnikom jako jeden z kierunkow jego lektury.

Szeroka perspektywe ogladu przedstawionej w tomie pro-
blematyki zarysowuje tekst Jadwigi Tomczyk-Totkacz, prezen-
tujacy realizacje idei dobra wspolnego na przyktadzie mediéw
jeleniogérskich. W tym samym kregu lokalnosci pozostaja
artykuty Marioli Szybalskiej-Taraszkiewicz — o modelu regio-
nalnego czasopisma ,,Jelonka.com”, taczacego forme¢ interne-
towa z tradycyjna edycja papierowa — i Tomasza Nykiela,
opisujacego zjawisko pluralizmu telewizji lokalnych w oparciu
o stacje telewizyjne Dami i KarkonoszePlay. Perspektywe
wroctawskich mediow ukazujg teksty Oliwii Tarasewicz-Gryt
— omediach spotecznosciach ujmowanych jako narzedzie
dialogu samorzadu Wroctawia z interesariuszami — 1 Elzbiety
Wozniak-Lojczuk, przygladajacej sie kreowanemu na tamach
dziennika ,,Gazeta Wyborcza. Wroctaw” wizerunkowi wro-
ctawskich uczelni wyzszych. Ujecie regionalne obecne jest
takze w artykutach Mirostawa Zdulskiego — o stowackiej prasie
okresu transformacji — i Ilony Biernackiej-Ligezy, analizujacej
zagadnienia transgraniczno$ci na przykladzie Euroregionu
»(Glacensis”. Omawiang czg¢s¢ tomu konczy praca Franciszka
Mroczki, charakteryzujacego mechanizmy ekonomiki mediow
1 zarzadzania sytuacjg kryzysowsg, w ktorym uwzglednia opinie
dolnoslaskich ekspertow. Kolejng porcj¢ artykutow — o regio-

12
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nalno$ci ujmowanej z historycznoliterackiej perspektywy —
otwiera tekst Henryka Gradkowskiego, ukazujacy dzieje ruchu
wydawniczego 1 literackiego w regionie jeleniogérskim. Domi-
nika Skiba przyglada si¢ debacie doby romantyzmu, prowadzo-
nej na tamach wielkopolskiego ,,Tygodnika Literackiego”,
a Marian Ursel w poszukiwaniu prasowych §wiadectw $mierci
Aleksandra Fredry zaglebia si¢ w dziewigtnastowiecznych
nekrologach, klepsydrach i relacjach wspomnieniowych, publi-
kowanych we wszystkich trzech zaborach. Obserwacji telewi-
zyjnych peryferii, manifestujacych si¢ bogactwem paratekstow
w telewizyjnych serwisach informacyjnych, poswigcone sa
artykuty Aleksandra Woznego 1 Sylwii Politowskiej. Tom
wienczy grupa czterech tekstow, ktérych autorzy przedmiotem
swoich analiz czynig wizerunek lokalnych instytucji kultury
1 urzedow. Skonstruowana w ten sposob rama kompozycyjna,
uwydatniajagca problematyke regionalnej, jeleniogdrskiej me-
dialno$ci, pokazuje zarazem jej konteksty piarowskie. I tak
Maltgorzata Nauka rozwaza specyficzng role sytuacji kryzyso-
wej w instytucji kultury na przyktadzie jeleniogorskiego teatru,
Oktawia Czajkowska bada wizerunek prezydenta miasta
w lokalnym tygodniku ,,Jelonka.com”, Alicja Nawojczyk przy-
glada si¢ kreowanemu przez miesi¢cznik ,,Sami Swoi” obra-
zowi lokalnosci 1 tradycji, a Tobiasz Majstrenko rekonstruuje
wizerunek marki Ksigznicy Karkonoskie;j.

Warto zaznaczy¢, ze trzem ostatnim tekstom, zamykajacym
prezentowany tom, jego redaktorzy nie przypisuja peryfe-
ryjnego — w potocznym tego slowa znaczeniu — statusu. Prze-
ciwnie, zgodnie z angielska formuta jezykowa last but not
least, uznajmy je za szczegdlnie donioste. Wszak ich autorzy sg

13
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tegorocznymi absolwentami Karkonoskiej Uczelni, moimi
seminarzystami. Publikujgc — tuz obok naszych studiow — roz-
prawy studentow, dajemy $wiadectwo tej postawie, ktora
w autentycznym dialogu, swobodnej dyskusji 1 wspottworzeniu
nauki upatruje gleboki sens wspolnoty akademickie;j.

14



JADWIGA TOMCZYK-TOLKACZ
KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Realizacja idei dobra wspolnego
przez media lokalne na przykladzie mediow
jeleniogorskich

,,Starac¢ sie bedziecie w waszych tekstach
zawsze nazywac dobro-dobrem, a zto-ztem”

Jan Pawet I1

Wspolnota regionalna i kulturowa

»Wyraz region i pochodne, zwlaszcza przymiotnik regio-
nalny, nie s3 nowymi nabytkami polskiego stownictwa, ale tez
nie nalezag do jego najstarszej warstwy. Nie wymienia ich
Stownik jezyka polskiego S. B. Lindego (Lwéw 1859), a Stow-
nik jezyka polskiego M. Orgelbranda, tzw. wilenski (Wilno
1861) podaje jedynie regjon (z tac.) ‘wielka przestrzen na
ziemi, w powietrzu lub na niebie’. Dominujaca pozycje w pol-
szczyznie dlugo zajmowalo pojecie prowincja oraz odpowied-
nie okres$lenia z przymiotnikiem prowincjonalny — tylko w cze-
$ci synonimiczne wobec pojecia region oraz okreslen z przy-
miotnikiem regionalny™'. ,,Z czasem pojecie region, na dobre

' K. Handke (red.), Region, regionalizm. Pojecia i rzeczywistos¢. Zbior

studiow, Warszawa 1993, s. 7.
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zadomowione jako komponent przestrzeni spolecznej, po
pierwsze wyparlo pojecie prowincja, ktore stracito realng mo-
tywacje w rzeczywistosci (zanikty prowincje jako jednostki
administracyjne), po drugie zacze¢to si¢ konkretyzowaé w rdz-
nych uktadach, tworzac kolejne pojecia, takie jak: region
etniczny, region geograficzny, region kulturowy, region poli-
tyczne, region gospodarczy itd.”.

Zeby odniesé sie do czasdw obecnych, przytocze jeszcze
jeden fragment pracy ,,Region, regionalizm. Pojecia 1 rzeczywi-
stos¢”: ,,Obecnie w jezykoznawstwie uzywa si¢ wszystkich
trzech wyrazéw: region, regionalny, regionalizm, ale funkcjo-
nuja one na réznych zasadach, a mianowicie: regionalizm
ma rangg¢ specjalistycznego terminu jednoznacznie zdefiniowa-
nego jako ‘element jezyka o ograniczonym rozprzestrzenieniu
terytorialnym, a niekiedy rowniez spotecznym; region — to badz
‘jaki$ obszar’ (o mniej lub bardziej sprecyzowanych rozmia-
rach 1 granicach), badz ‘czes$¢ obszaru’, zwykle przeciwstawia-
na ‘catosci’; regionalny — to badz przymiotnik majacy zwigzek
z rzeczownikiem region jako okreSlenie, badz ‘nieogdlny’
(itak w wewnetrznym zrdéznicowaniu jezyka polskiego prze-
ciwstawia si¢ odmiany regionalne odmianie ogolnej lub ogol-
nopolskiej)”.?

Powyzej przedstawilam znaczenie 1 sposob uzycia wyrazu
region 1 podobnych mu zawartych w literaturze jezykoznaw-
czej, jednak w $wiadomos$ci potocznej kojarza si¢ one badz
z konkretnymi obszarami geograficznymi, badz z dorobkiem

Tamze, s. 107.
Tamze, s. 10-11.
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kulturowym takich obszaréw. Podejmujac rozwazania doty-
czace sfery kultury, do jakiej niewatpliwie nalezy dziatalnos¢
medidow, odniose si¢ teraz do poje¢ kultura i dziedzictwo kultu-
rowe. Jozef Majka w pracy ,,Etyka spoteczna i polityczna”
pisze: ,,Termin kultura jest tu rozumiany bardzo szeroko to
znaczy rozumie si¢ pod nim wszelkie, nie tylko bezposrednio
wytworzone przez cztowieka, elementy badz to upodobniajace,
badz tez roznicujace stosunkowo rozlegle srodowiska ludzkie.
Wchodza tu w gre [...] elementy geograficzne, historyczne,
gospodarcze, kulturowe, antropologiczne, komunikacyjne,
jezykowe itp. Tylko na pozér najwazniejszym czynnikiem
jest tu geografia, bo regiony uwaza si¢ za pewne obszary
geograficzne, ale faktycznie gtowng role odgrywaja elementy
kultury 1 jezyka, czego wyrazem jest fakt, Ze przemieszczenie
niektérych grup na inne obszary geograficzne nie powoduje
szybkiego zerwania duchowej wig¢zi z regionem ich pocho-
dzenia™.

Jezeli poczucie przynalezno$ci i duchowa wiez z regionem
pochodzenia ma charakter wzglednie trwaty, a do$wiadczenia
kulturowe i pami¢¢ jezykowa pozostaja glgboko zakorzenione
w czlowieku — mozna stwierdzi¢, ze regionalizm jest kategorig
aksjologiczng, bo zostawia znaczacy $lad w systemie wartosci
cztowieka. Wydaje sie, ze takie wilasnie przekonanie mozna
odnalez¢ w tekscie Henryka Skorowskiego: ,,Regionalizm
zarOwno w swym wymiarze przedmiotowym, to znaczy w sfe-
rze kultury, spoteczno$ci, terytorium, poczucia tozsamosci,
jak 1 w wymiarze podmiotowym, to znaczy w plaszczyznie

4 J. Majka, Etyka spoleczna i polityczna, Warszawa 1993, s. 126-127.
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dzialalnosci, jest wartoscia, przede wszystkim dla konkretnej
jednostki, stwarzajac jej szanse¢ 1 mozliwo$¢ pelnego urzeczy-
wistnienia si¢ w sferze rozwojowosci, realizacji wtasnej pod-
miotowosci, odnajdywania swego miejsca we wspotczesnym
swiecie. Jest wigc on wlasciwym ‘miejscem’ funkcjonowania
1 zycia cztowieka. Regionalizm jest zatem wartoscig podsta-
wowa dla osoby ludzkiej”.” Dodajmy — dla osoby, ktéra zostata
wychowana w okre§lonym krggu kulturowym, we wspdlnocie,
ktoéra stata si¢ dla niej punktem odniesienia w sytuacji podej-
mowania decyzji 1 dziatan na roéznych plaszczyznach zycia
osobistego i spotecznego. ,,Dorobek kulturowy ludzkos$ci jest
w jej wielowiekowym rozwoju bardzo bogaty i niestychanie
zroznicowany; nikt z nas nie moze uczestniczy¢ w caltym tym
bogactwie kulturowym, nie moze si¢ tez w nie wlaczy¢ niejako
bezposrednio, lecz wrasta wen poprzez poszczegolne, okreslo-
ne 1izréznicowane komplementarne catosci, ktore nazywamy
systemami kulturowymi. Sg one wigkszymi lub mniejszymi
zespolami wytworéw kulturowych, na ktore sktadajg sie
takie elementy sktadowe, jak wartosci, symbole, normy i legi-
tymizacje, stanowigce niejako substrat umozliwiajacy cztowie-
kowi ksztaltowanie spojnego obrazu osobowos$ci. Spotkanie
miedzy cztowiekiem, a tego typu systemem dokonuje si¢ na tle
czy w kontekscie konkretnych spotecznosci; te sposrod tych
spotecznosci, ktore odgrywaja tu znaczaca role nazwaliSmy
wspolnotami kulturowymi. Zaliczy¢ tu musimy najpierw
rodzing, ktora jest pierwszym miejscem spotkania czlowieka

> H. Skorowski, Europa regionu. Regionalizm jako kategoria aksjologicz-

na, Warszawa 1998/1999, s. 262, cyt. za: A. Roguska, Telewizja lokalna
w upowszechnianiu kultury regionalnej, ,,Jmpuls” Krakow 2008, s. 41.
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z kultura, nastepnie positkujace rodzing wspolnoty wychowaw-
cze, dalej wspolnoty sasiedzkie i regionalne, wreszcie narod”.®
W literaturze poswigconej problemom kultury spotykamy
rézne jej definicje i podzialy, najbardziej znany jest podziat na
kulture materialng 1 duchowa, ale wydaje si¢, ze z punktu
widzenia wspdlnoty bardziej uprawnione bedzie wyroznienie
kultury zewnetrznej 1 wewnetrznej. ,,Kultura jest kategorig
spoleczng nie tylko w tym sensie, ze rozwija si¢ W czasie
1 przestrzeni humanistycznej, to znaczy jest rzeczywistoscia
mi¢dzypokoleniowg 1 mi¢dzyludzka, a nawet migdzygrupowa,
zagniezdza si¢ 1 zakorzenia w poszczeg6lnych srodowiskach,
ktére jej sobie udzielaja, rozwija si¢ stopniowo 1 nielatwo
wygasa, chyba, ze zniszczg ja jakie$s wielkie kataklizmy. Doty-
czy to nie tylko kultury zewnetrznej, ale takze wewnetrznej,
bo nie jest tak, ze cztowiek moze sam si¢ rozwijac 1 doskonali¢,
ksztaltowa¢ swg osobowos¢ 1 osiggaé wysoki stopien uczestnic-
twa w dobru bez pomocy ze strony innych ludzi, tak jak nie
moze si¢ réwniez zbawi¢ bez pomocy Bozej taski. Cztowiek
wiec jest w swym rozwoju niejako skazany na wspdlnote”.’
Kiedy w 1982 roku Jozef Majka pisat te stowa jeszcze nie na-
stapita globalizacja §wiata na taka skalg, jakg mamy dzisiaj,
gdy Swiat stat si¢ globalng wioska, a ludzie — zwtaszcza mtodzi
— coraz cze$ciej czuja si¢ obywatelami Europy lub $wiata.
Rynek medialny opanowany jest przez ponadnarodowe koncer-
ny, a przywigzanie do wartosci zwigzanych z regionem staje si¢
coraz rzadsze. ,,Wspolnoty regionalne maja przede wszystkim

J. Majka, Etyka spoteczna..., op. cit., s. 118.
Tamze, s. 117-118.
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kulturowy charakter. Takze i ich znaczenie zmniejszylo si¢ na
skutek umasowienia kultury przez $rodki przekazu spoteczne-
go. Umasowienie bowiem oznacza z jednej strony ujednolice-
nie i poddanie prawom techniki sztampowej, z drugiej strony
powoduje sptycenie 1 poddanie prawom rynku kulturowego,
ptytkiej atrakcyjnosci, ktora si¢ dobrze sprzedaje. Nie oznacza
to jednak ani zaniku wspolnot regionalnych, ani zmniejszenia
zainteresowania kulturg regionalna”.®

Jak pisatam wcze$niej, jedna ze znaczacych wspdlnot,
w ktorej uczestniczymy w swoim zyciu, jest wspdlnota regio-
nalna. Sktada si¢ na nig nie tylko naznaczenie jezykowe i kultu-
rowe, ale 1 szczegblny rodzaj swiadomosci. ,,U podstaw ksztat-
towania §wiadomosci regionalnej wystepuje poczucie zwigzku
zbiorowosci ludzi z obszarem ich zamieszkania, ktére niekiedy
nazywa si¢ tozsamoscig regionalng. Na §wiadomos$¢ regionalng
sktada si¢ jednak nie tylko okreslony stosunek zbiorowosci
ludzi do terytorium, ale rowniez okreslone wigzi migdzyludzkie
na tym terytorium. Przywigzanie ludzi do terytorium, i zwigza-
ne z tym specyficzne nawyki, postawy zyciowe, pragnienia,
stanowig wi¢z psychospoleczng miedzy mieszkancami regionu
i kaza uswiadamia¢ im wsp6lnosé swej egzystencji”.’

W Karcie Regionalizmu Polskiego, uchwalonej 25 wrzesnia
1994 roku na V Kongresie Regionalnych Towarzystw Kultury
we Wroctawiu, czytamy: ,,Dzieje narodu i1 panstwa polskiego
ksztaltowaty si¢ pod wpltywem roznorodnych czynnikow. Tym,

co sprawia, ze czujemy si¢ cztonkami narodu, jest poczucie

J. Majka, Filozofia spoleczna, Wroctaw 1982, s. 358-359.
K. Handke (red.), Region, regionalizm..., op. cit, s. 30-31.
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wspolnoty terytorialnej, na ktore skladaja si¢: dziedzictwo
historyczne, religijne, spoteczno-kulturalne, a zwlaszcza jezyk.
Swiadomo$¢ ta budzi sie i ksztattuje juz od dziecinstwa w $ro-
dowisku rodzinnym 1 sasiedzkim. Ten niewielki obszar
zajmowany przez spotecznos¢ lokalng to ‘mata ojczyzna’. Dla
kazdego cztowieka stanowi ona punkt wyjscia dla formowania

si¢ jego postaw”.

Funkcje mediow

»Iworcy dzialaja w ramach systemu spolecznego, ktory
jest nie tyle sumg konkretnych jednostek (w ich fizycznej i du-
chowej postaci), ile raczej sumg ich dziatan 1 dazen. Funkcje
mediow nalezy zatem rozpatrywac¢ w konteks$cie ich zgodnosci
lub niezgodnosci, czyli w konteks$cie wspierania lub hamowa-
nia okreslonych dzialan ludzkich”. "'

W literaturze medioznawczej mozna znalez¢ rdzne koncep-
cje funkcji mediow. Dla przyktadu Stanistaw Michalczyk dzieli
funkcje mediow na ogolne (rozrywka, wiedza ogélna, dalsze
funkcje ogolne: wypelnianie czasu wolnego, material do roz-
moéw, zastepowanie religii, informacja, ksztatcenie, poradnic-
two, prestiz) i szczegolowe'?, Roland Burkart ,,wyrdznia trzy
zasadnicze funkcje medidw: funkcje spoteczne, polityczne
1 ekonomiczne, przy czym widzi je we wzajemnym powigzaniu

www.wik.poznan.pl www2/pw27-28/Karta Regionalizmu Polskiego, data
wejScia na strone 17.03.2013.

S. Michalczyk, Spoteczenstwo medialne. Studia z teorii komunikowania
masowego, Katowice 2008, s. 325.

12 Tamze, s. 317.
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i zaleznosciach™", Janusz Gajda ktadzie nacisk na kulturotwor-
cze funkcje mediow (upowszechnianie réznorodnych tresci,
funkcja ludyczna, stymulujaca, wzorcotworcza, interpersonal-
na)'?, za§ Jan Pleszczynski pisze: ,,Zazwyczaj mediom przypi-
suje si¢ trzy gldéwne cele: publicznego forum, pilnego obser-
watora zdarzen 1 autonomicznego, czyli niezaleznego komuni-
katora”."> Anna Roguska w swej pracy ,,Media globalne — me-
dia lokalne. Zagadnienia z obszaru pedagogiki medialnej
1 edukacji regionalnej” — nawigzujac do zdania Janusza Gajdy,
ze telewizja moze spetnia¢ funkcje: integrujqgcqg, socjalizujgcg,
uniformizujgcq, indywidualizujgca, aktywizujgcg, inspirujgcq,
a takze wspomniane juz funkcje kulturotworcze — proponuje, by
w odniesieniu do medidw lokalnych poszerzy¢ game funkcji
o jeszcze inne. Naleza do nich funkcje: ksztattowania lokalnej
opinii spolecznej, interwencyjna oraz dokumentacyjna.'® Ewa
Jaska w pracy ,,Rola lokalnych $rodkow masowego przekazu
w rozwoju regionéw” uznaje za niezwykle wazne zadania,
ktére maja do zrealizowania lokalne $rodki masowego przeka-
zu, migdzy innymi: ,funkcje informacyjng — dostarczanie
wszechstronnej 1 bezstronnej informacji lokalnej, funkcje
psychospoteczng i integracyjng — wspierajacg tworzenie $ro-
dowiska spotecznego, wigzi sgsiedzkiej, podtrzymywanie lo-
kalnych tradycji, funkcje kontrolng — wobec wtadz lokalnych,
a jednoczesnie ksztattujacg postawy obywatelskie, funkcje

B3 Tamze, s. 325.

4. Gajda, S. Juszczyk, B. Siemieniecki, K. Wenta, Edukacja medialna,
Torun 2002, s. 58-59.

J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 60.

A. Roguska Media globalne — media lokalne. Zagadnienia z obszaru
pedagogiki medialnej i edukacji regionalnej, Krakow 2012, s. 128-140.
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opiniotworczq — jako plaszczyzna wymiany pogladéw 1 opinii,
funkcje kulturalng — przejawiajaca si¢ miedzy innymi w kul-
tywowaniu kultury artystycznej, lokalnej czy regionalnej, pre-
zentowaniu tworczosci lokalnych artystow, funkcje promujgcq
— przede wszystkim inicjatywy lokalne, takze te zwigzane
z rozwojem gospodarczym czy pobudzaniem przedsigbiorczo-
sci lokalnej, funkcje reklamowo-ogtoszeniowg dla lokalnego
rynku”."”

Spetnianie przez media przytoczonych wyzej funkcji,
zwlaszcza psychospotecznej, integracyjnej, opiniotworczej,
kulturalnej i promujacej przyczynia si¢ do budowania poczucia
wigzi 1 zakorzenienia w lokalnej wspdlnocie. Jan Pleszczynski
cytuje opini¢ Sabiny Magierskiej ,,O wigzach we wspodlnocie
decydujg trzy czynniki: wspdlpraca, rozmowa 1 walka” 1 do-
daje: ,,Zachwianie migedzy nimi proporcji na korzy$¢ walki
swiadczy o niedojrzatosci spoteczenstwa i stabosci demokracji.
W takich sytuacjach media deontologiczne okreslaja, co jest

dobrem wspolnym i umacniajg sie w roli pierwszej wladzy”."®

Idea dobra wspélnego

Karta Etyczna Medidéw, zaproponowana przez Jacka Zakow-
skiego 1 uchwalona 29 marca 1995 roku stanowi z zalozenia
podstawe ocen dziennikarzy i mediow, ktore wydaje Rada
Etyki Mediow. W preambule do Karty czytamy: ,,Dziennikarze,
wydawcy, producenci i nadawcy, szanujac niezbywalne prawo

" ywww.medialokalne.org/kilka stow o mediach lokalnych i o projekcie/data

wejscia na strong 17.03.2013.
'8 J. Pleszczynski, Etyka..., op. cit., s. 97.
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cztowieka do prawdy, kierujac si¢ zasada dobra wspoélnego
(podkreslenie autorki JT-T), §wiadomi roli mediow w zyciu
czlowieka 1 spoleczenstwa obywatelskiego przyjmuja te karte
oraz deklaruja, ze w swojej pracy kierowac si¢ beda nastgpuja-
cymi zasadami”'"’: zasada prawdy, obiektywizmu, oddzielania

informacji od komentarza, uczciwosci, szacunku i tolerancji,

pierwszenstwa dobra odbiorcy, wolnosci i odpowiedzialnosci.
Zapis postulujacy w tak waznym dokumencie kierowanie si¢
zasada dobra wspdlnego wydaje si¢ by¢ wyraznym drogowska-
zem postgpowania dla dziennikarzy i innych ludzi medidw.
Jednak sam zapis to za mato, bo po pierwsze media dziataja
na rynku i muszg dostosowac¢ si¢ do regut gry rynkowej, ponad-
to samo rozumienie przez ludzi dobra wspdlnego rdzni si¢
w zaleznosci od zajmowanego stanowiska filozoficznego czy
przyjetego Swiatopogladu.

Rodowdd filozoficzny pojecia dobra wspdlnego (bonum
commune) jest silnie zwigzany z pogladami Tomasza z Akwinu
1 chrze$cijanska filozofia spoteczng. Pomimo tego, ze Tomasz
odnosi si¢ do tego pojecia po wielokro¢ w dwoch pierwszych
czesciach Summy Teologicznej, a takze w Komentarzu do etyki
oraz w pracy Summa contra gentiles 1 szeregu innych tekstow —
to nigdzie nie zostala zawarta pelna i precyzyjna definicja.
Jozef Majka w pracy Filozofia spoteczna — poddaje doglgbnej
analizie teksty Tomasza i konstatuje: ,,Odnajdujemy wiec
u s$w. Tomasza dwie =zasadniczo roézne koncepcje dobra
wspolnego:

M. Howiecki, Pilnowanie straznikéw. Etyka dziennikarska w praktyce,
Warszawa 2012, s. 70.

24



Jadwiga Tomczyk-Totkacz Realizacja idei dobra wspolnego...

a) Dobro wspolne w znaczeniu ogdélnym i niewlasciwym
to bonum uniwersi: tad wszech§wiata, w szczegdlnosci
tad uniwersitatis humanae, wynikajacy stad, ze nie tylko
kazdy pojedynczy czlowiek, ale takze ludzkos¢ jako ca-
1os¢ jest skierowana do Boga jako swego ostatecznego
celu 1 przeznaczenia. Tak rozumiana koncepcja dobra
wspolnego lezy u podstaw catego porzadku moralnego,
na niej opiera si¢ porzadek prawny oraz porzadek spra-
wiedliwosci 1 mitosci spotecznej. Zawiera ono w sobie
bowiem nie tylko elementy porzadku naturalnego, ale
1 naturalnej wigzi laczacej catg ludzkosc¢.

b) Druga koncepcja dotyczy dobra wspolnego w znaczeniu
scistym 1 wiasciwym, dobra wspdlnego okreslonych
spotecznosci ludzkich. Tak rozumiane dobro wspolne
stanowi element strukturalny kazdej spotecznosci (nie
w znaczeniu struktury spolecznej, lecz filozoficznej), sta-
nowigc z jednej strony jej cel, z drugiej za$ okreslajac
ja od strony formalnej, a wigc determinujac ja istotowo
w mys$l znanego adagium finis et forma coincidunt, ktore
ma tu szczegdlne znaczenie, gdyz spotecznos$¢ kazda
jest w swej istocie strukturg celowosciowa. Wskazuje
na to wyraznie znana Tomaszowa definicja spolecznosci:
adunatio hominum ad aliquid unum communiter
agendum”.*°

Bozena Klimczak odnoszac si¢ do chrzescijanskiej koncep-

cji dobra wspolnego pisze: Wyrazem tej koncepcji dobra
wspolnego jest definicja proponowana w encyklice Pacem

2 J. Majka, Filozofia spoleczna, Wroctaw 198, s. 159-160.
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interris: *WspoOlne dobro wszystkich obejmuje sumg¢ tych
warunkow zycia spolecznego, w jakich ludzie moga peniej
i szybciej osiagnaé swoja doskonatos¢’ (Jan XXIII, 1982).
Oznacza ona, ze decydujace znaczenie ma rozwoj osoby ludz-
kiej, ktoremu powinno sluzy¢ dobro wspolne. Zatem dobro
wspolne mozna rozumie¢ jako pojecie odnoszace si¢ do tadu
spolecznego, stanowigcego $rodek do samorealizacji osoby
ludzkiej”.”!

Ide¢ dobra wspolnego mozna wypetia¢ trescig nie tylko
stanowigc dobre prawa, sprawujac wiladzg, pelnigc funkcje
duchowe czy piszac traktaty metafizyczne lub etyczne, kazdy
z nas moze stara¢ si¢ sam lub wspdlnie z cztonkami swojej
spotecznosci zmierza¢ do osiggnigcia jakiego$ dobra. ,,Kazdy
cztowiek w rdéznym stopniu 1 na rdézne sposoby uczestniczy
w zyciu spolecznosci lokalnej, regionu, kraju, a niekiedy Euro-
py czy $wiata. Ruch regionalistyczny i samorzagdowy uaktyw-
nia wszystkie §rodowiska i wyzwala spolecznikowska inicjaty-
we. Tworceze sily intelektualne, kompetencje 1 zaangazowanie
skupionych w nim ludzi przyczyniaja si¢ do budowy spote-
czenstwa obywatelskiego, upodmiotowionego, zdolnego ksztat-
towa¢ nowe oblicze regiondéw i kraju. Tworzymy w ten sposob
wsrod Polakow 1 mniejszosci narodowych postawy obywatel-
skie 1 poczucie solidarnosci z ideg spoleczenstwa, w ktorym
wszyscy obywatele, bez wzgledu na pochodzenie etniczne,
spoleczne, wyznawany $wiatopoglad, majag rowne prawa
i obowiazki, rowny start zyciowy. [....] Srodki masowego
przekazu powinny oprocz popularyzacji $wiatowego i ogoélno-

21 B. Klimezak, Etyka gospodarcza, Wroctaw 1996, s. 152.
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polskiego dorobku kulturalnego przybliza¢ takze warto$ci
i dorobek kultury regionow”. %

»docjologowie uzywaja pojecia ‘kapital spoteczny’ (wpro-
wadzit je socjolog amerykanski James Coleman). Okreslajac
najkrocej, jest to zdolnos¢ do samoorganizacji, do formowania
spoleczenstwa obywatelskiego 1 do osiggania celow waznych
dla wspolnoty. Istnieje tez pojecie ‘kapitatu aksjologicznego’
(wprowadzit je wloski znawca kultury Giovanni Sartori). Jest
to zbior warto$ci 1 norm moralnych umozliwiajacych ludziom
wspotdzialanie 1 osigganie celow godziwych. Ot6z obserwato-
rzy wspotczesni twierdza, ze od pewnego czasu malejg te kapi-
taly, a bez nich spoteczenstwa staja si¢ bezsilne i moga by¢
fatwo oszukiwane czy tez same si¢ oszukiwac. Byloby bledem
wini¢ za ten stan rzeczy wylacznie media lub tylko od nich

. 23
oczekiwac ratunku”.

Odbudowywanie kapitatu spolecznego 1 aksjologicznego jest
takze zadaniem i wyzwaniem dla wspodtczesnej etyki, ktora
zatracita — jak si¢ wydaje — swoj istotowy cel, ktorym od
Arystotelesa byto dazenie do osiggania dzielnosci etycznej.
Jacek Filek zarzuca etyce, iz ,,Jej zapamigtate zajmowanie si¢
teoretycznymi detalami czy — w innym wydaniu — ekscytowa-
nie publiczno$ci moralnymi problemami, np. transplantacji itp.,
jest dramatycznym milczeniem w obliczu konstytutywnej niee-
tycznos$ci §wiata ludzkiego. Milczac, nie stawiajgc radykalnych

2 www.wik.poznanh.pl www2/pw27-28/Karta Regionalizmu Polskiego, data

wejscia na strone 17.03.2013
2 M. Ttowiecki, Pilnowanie straznikéw. Etyka dziennikarska w praktyce,
Warszawa 2012, s. 22.
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pytan, zdolnych etycznie zakwestionowac zastany porzadek
Swiata, etyka wspolczesna nie tylko aprobuje, ale i sankcjonuje
pewna nieetycznos$¢ rzeczywistosci, blokuje droge dla niezbed-
nych pytan i poszukiwan i uczy jedynie przystosowywania si¢
do $wiatowego status quo. A przeciez §wiat ten jawnie nagra-
dza powodzeniem ludzi pozbawionych etycznych skruputéw,
a karze tych, dla ktorych etycznos$¢ jest pozadanym charakte-
rem sposobu bycia. Myslenie etyczne, ktore miatoby nie abs-
trahowa¢ od materii Zycia, nie moze przemilcza¢ owego etycz-
nego skandalu, jakim jest juz nawet nie bezkarno$¢ zta, ale
wrecz premiowanie zta i ciagte upokarzanie dobra (dlatego tez
‘dobry’ to ‘ghupi’), a przede wszystkim skandalu, jakim jest
ogrom bezsensownego cierpienia niewinnych”.**

Niemalze naturalnym odruchem, ktéry potrafi zjednoczy¢
ludzi we wspdlnym dzialaniu jest pomoc innym ludziom,
bliznim, tym, ktorzy znajduja si¢ w trudnej sytuacji, nie tylko
materialnej, ale 1 zdrowotnej, spotecznej czy duchowej. Mysle
tu o dobroczynno$ci w najszerszym rozumieniu tego stowa,
jako wszelkim dziataniu majacym na celu dobro drugiego
cztowieka czy grupy spotecznej, dziataniu podnoszacym
poczucie wartosci 1 chronigcym cztowieczenstwo 1 godnos¢
osoby. Dobroczynnos$ci stuzacej budowaniu tadu spotecznego
1 moralnego. Wymaga to przyjecia postawy ‘uwazno$ci’ na
innych 1 ich problemy oraz $§wiadomosci, ze czasem nawet
drobny gest moze przyczyni¢ si¢ podniesienia jakosci czyjejs
egzystencji.

* ], Filek, Filozofia jako etyka. Eseje filozoficzno-etyczne, Krakow 2001,
s. 12.
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Media lokalne

Wysitki i nawotywania etykow do odnowy moralnej $wiata
1 spoleczenstwa pozostang bez echa, jesli nie otrzymaja mocne-
go 1 nie tylko akcyjnego wsparcia od medidw, zarowno tych
o zasiegu globalnym, krajowym, jak i tych, ktére sg najblizej
swoich odbiorcow — medidw lokalnych. Wplyw mediéw na
ksztaltowanie opinii i postaw odbiorcow jest niezwykle silny,
nadto ,, Twércy mediéw lokalnych doskonale znajg teren swojej
dziatalnosci 1 najlepiej wiedza, ktére przekazy i o jakiej tema-
tyce beda najpehiej docieraty do odbiorcy. Srodowisko lokalne
1 media miejscowe inspirujg si¢ wzajemnie, wspieraja, jedni
potrzebuja drugich. ...Lokalne o$rodki medialne maja wiele
do zrobienia, jesli chodzi o zaspokajanie réznorodnych potrzeb,
tatwiej jest rozpozna¢ problemy i1 radosci najblizszego otocze-
nia, niz wylowi¢ te najwazniejsze sposrod wydarzen catego
kraju. Czgsto takie media posiadajg telefony interwencyjne,
dzigki ktérym odbiorcy moga sktadaé swoje propozycje pro-
gramowe, skargi, prosby”.”> Sa one takze znaczacym instru-
mentem, ktory w imieniu obywateli ,,moze walczy¢ z prze-
jawami wszelkiego rodzaju patologii i przyktadami lekcewaze-
nia istotnych warto$ci moralnych 1 zasad wspoétzycia spolecz-
nego. Rola prasy, radia i telewizji w zwalczaniu negatywnych
nawykow w dziedzinach ochrony srodowiska 1 zdrowia, a takze
alkoholizmu, narkomanii, prostytucji i korupcji, zwtaszcza na

poziomie lokalnym, jest szczegdlnie wielka™®.

» A. Roguska, Media globalne — media lokalne. Zagadnienia z obszaru
pedagogiki medialnej i edukacji regionalnej, Krakow 2012, s. 111.
% R, Kowalczyk, Prasa lokalna w Polsce, Poznan 2000, s. 170.
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1 lipca 1999 roku Rada Etyki Mediow wydata Oswiadczenie
o ,,matych ojczyznach”, w ktorym czytamy: ,Rada Etyki
mediéow z pelnym przekonaniem popiera wezwanie, z jakim
zwroécili si¢ do medidw w czerwcu br. uczestnicy zakopianskiej
konferencji ‘Mate ojczyzny w kontekScie procesow 1 zjawisk
zwigzanych z reformami samorzadowymi’ podpisane przez
ponad 200 sygnatariuszy. Rada zachg¢ca do pokazywania i jak
najszerszego upowszechniania osiggni¢¢ spotecznosci lokal-
nych, tradycji 1 dokonan kulturalnych, a takze promocji 0sob,
stowarzyszen 1 wszelkich inicjatyw, stuzacych rozwojowi pigk-
nej idei ‘matych ojczyzn’”.>’

Niezwykle szybki i ofensywny rozwo6j rynku mediéow glo-
balnych, ktore dysponuja nieproporcjonalnie wigkszymi niz
media lokalne zasobami finansowymi prowadzi do niewesotych
prognoz co do rozwoju mediow lokalnych. Anna Roguska
pisze: ,,Ostatnie lata wskazujg, ze media globalne wnikaja
w codzienng rzeczywisto$¢ coraz ekspansywniej. Sytuacja ryn-
kowa mediow lokalnych o malym zasiggu jest zréznicowana.
Ich stabilno$¢ na rynku mediow jest chwiejna. Decyduja o tym
chociazby niskie naklady finansowe na zalozenie i rozwoj
takiego medium, silna konkurencja mediow globalnych z pro-
fesjonalng kadra, publiczno$¢ przyzwyczajona do juz istnieja-
cych mediow. Mimo przeciwnosci 1 ograniczen funkcjonowa-
nie medidw o malym zasiggu jest potrzeba wynikajaca
chociazby z konieczno$ci réwnowazenia tego, co dalekie,

> M. Ttowiecki, Pilnowanie straznikéw. Etyka dziennikarska w praktyce,
Warszawa 2012, s. 204.
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globalne, z tym, co bliskie, lokalne, regionalne”.28 Bo to wia-

$nie media lokalne potrafig najlepiej skupi¢ energi¢ spoteczna,
by realizowa¢ regionalne projekty, budowaé poczucie wspolno-
ty 1 wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom mieszkancow.

Sita mediow nie tkwi wylacznie w tym, ze bedac blisko
swoich odbiorcow mogg skutecznie reagowac na ich potrzeby,
broni¢ przed bezdusznos$cig urzednikéw czy organizowac po-
moc w trudnych sytuacjach losowych. Ich sita to takze tworze-
nie nowych faktow spotecznych, wspieranie tworczych inicja-
tyw 1 wskazywanie nowych perspektyw dla lokalnych dziatan.
»Rzeczywistos¢ tworzona przez spoleczno$¢ lokalng, regio-
nalng jest prezentowana na ekranie, w prasie czy w radio.
Uzytkownicy sa po czesSci wspottworcami swoich mediow
1 regionalnej rzeczywistosci. Nawet najmniejsze inicjatywy
spoleczne zaprezentowane na antenie telewizji, w prasie czy
w radiu zyskujg na znaczeniu. Mogg sta¢ si¢ zache¢tg dla wielu
innych inicjatyw i1 pozwalaja wierzy¢ w ich pomys$lno$¢ oraz
spoteczna przychylnosé i zrozumienie”.”

Jednak istnieje i druga ciemniejsza strona dzialania mediow.
Moga one epatowaé odbiorcow informacjami sensacyjnymi,
obrazami przemocy 1 ztych obyczajow 1 wizerunkami osob
naruszajacych normy prawne i moralne. Zto fascynuje i ,,do-
brze si¢ sprzedaje”, a w odrdznieniu od informacji w mediach
globalnych, w ktorych wiadomos$¢ pokazujaca sensacyjne
zdarzenia, przemoc, negatywne postawy jest jedng z wielu — na
gruncie lokalnym nabiera mocy, opanowuje wyobrazni¢ 1 skta-

* A. Roguska, Media globalne — media lokalne. Zagadnienia z obszaru
pedagogiki medialnej i edukacji regionalnej, Krakow 2012, s. 106.
Tamze,s. 111-112.

31



Media w regionach — regiony w mediach

nia do przekonania, Ze w naszym miejscu zamieszkania jest
coraz wigcej zla, co prowadzi do utraty poczucia bezpieczen-
stwa. To, jak mieszkancy postrzegaja otaczajaca ich rzeczywi-
stos¢, w duzej mierze zalezy od tego, jak ja kreuja miejscowe
media 1 czy dziennikarze oraz wydawcy maja poczucie odpo-
wiedzialnosci za przekazywane informacje. Rada Etyki Me-
di6w wydata 10 grudnia 2001 roku oswiadczenie o obywatel-
skiej odpowiedzialnosci mediow, w ktorym miedzy innymi
napisano: ,,Potrzeba wigcej rownowagi w przedstawianiu $wia-
ta. Praca mediow to nie tylko skuteczny profesjonalizm, lecz
rowniez okazja do wykazania obywatelskiej odpowiedzialno-
sci. Profesjonalna bieglos¢ pozwoli atrakcyjnie przedstawiad
obecnos¢ dobra 1 mozliwosci rozwoju, a odpowiedzialnos¢
ZWrocl nasza uwage na sprawy wymagajace spolecznego po-
parcia. Potrzebujg tego poparcia wolontariat i prawne uregulo-
wania jego dziatania, opieka zimowa i lokalne inicjatywy walki
z biedg 1 bezrobociem. Jesli zadamy sobie trud, aby atrakcyjnie
przedstawi¢ postawy zyczliwosci, wspotpracy, honoru i rzetel-
nos$ci, wzrosng nasze szanse na zycie wsrod ludzi zyczliwych,
honorowych i rzetelnych”.*’

Jednak media nie tylko majg jednoczy¢ ludzi, ale 1 by¢ po-
srednikiem w ich dialogu z lokalng wtadza 1 organizacjami
samorzadowymi. ,,Media lokalne to obecnie niezastgpiony
1 niezwykle wazny element spoleczenstwa obywatelskiego.
Premier Jerzy Buzek w liscie skierowanym do uczestnikow
I Kongresu Niezaleznej Prasy Lokalnej, jaki mial miejsce

% Cyt. za: M. Ttowiecki, Pilnowanie straznikéow. Etyka dziennikarska
w praktyce, Warszawa 2012, s. 205-206.
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w Warszawie-Falenicy w listopadzie 2000 roku, tak okreslit
role niezaleznej prasy lokalnej: ,,Demokratyczne struktury wta-
dzy, na kazdym ze swych poziomoéw samorzadnej aktywnos$ci
wymagaja wspoOtudziatu obywateli. Najlepszym narzedziem
1 inspiratorem tego uczestnictwa jest wlasnie niezalezna prasa
lokalna. To dzigki (...) tworcom 1 redaktorom lokalnych dzien-
nikdéw 1 czasopism, podtrzymywany jest ten ciagly dialog

z uczestnikami zycia lokalnych wspolnot™.”!

Dzialania mediow jeleniogorskich na rzecz dobra
wspolnego

Na terenie Jeleniej Gory funkcjonujg trzy znaczace
media: prasowe — tygodnik ,,Nowiny Jeleniogorskie”, radiowe
— ,,Muzyczne Radio” oraz telewizyjne — ,,Telewizja Dami”.
Wszystkie sg niezalezne finansowo: ,,Nowiny” wydaje Spot-
dzielnia Pracy Dziennikarzy i Wydawcoéw Nowiny Jeleniogor-
skie”, wlascicielem TV Dami jest Agencja Reklamy i1 Promocji
»Dami” spotka z o.0., za§ radia — ,,Muzyczne Radio Spodtka
z 0.0.”, ktorej prezes Ryszard Praglowski jest takze koncesjona-
riuszem rozgtosni.

»Wydawnictwa lokalne maja do wypetnienia przede wszyst-
kim wielkg misj¢ edukacyjng, wychowawcza 1 moralng.
Dostarczajgc czytelnikom informacji, pogiebiaja ich wiedze
1 poszerzaja jej zakres. Opisujac lokalne zycie spoteczne i poli-
tyczne prasa takze uczy i1 wychowuje. Przedstawiajac $wiat
warto$ci, zwyczaje, obyczaje, postawy 1 opinie, periodyki

3R, Kowalczyk, Prasa lokalna w Polsce, Poznan 2000, s. 168.
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lokalne ksztattuja jednocze$nie oblicze moralne spoteczenstwa,
przyczyniajac si¢ do zmiany mentalnosci i zasad funkcjonowa-
nia jednostek, grup i organizacji”.’* Sadzg, ze te uwagi mozna
odnies¢ nie tylko do periodykow lokalnych, ale takze do lokal-
nego radia 1 telewiz;ji.

Zaczng od prezentacji ,,Nowin Jeleniogorskich”. To ,,tygo-
dnik ukazujacy si¢ na terenie dawnego wojewddztwa jelenio-
gorskiego, czyli w powiatach bolestawieckim, jeleniogorskim,
kamiennogdrskim, lubanskim, Iwoweckim i zgorzeleckim oraz
w wybranych miastach Dolnego Slaska: we Wroctawiu, Legni-
cy, Lubinie, Walbrzychu, Swiebodzicach, Jaworze. Ukazujemy
si¢ w formacie A3 w objetosci 44, 48 1 56 stron. Do kazdego
numeru dotgczany jest 32-stronicowy Teleprogram w formacie
A4. Dniem wydawniczym jest wtorek. [...]”

NJ24.pl — to najnowszy projekt redakcji ‘Nowin Jeleniogor-
skich’. Tygodnika, ktory powstat w kwietniu 1958 roku, na fali
optymizmu i przekonania, ze socjalizm moze mie¢ ludzka
twarz. Tworzyla go grupa zapalencow. Tego zapatu musieli
mie¢ wiele, bo wchodzili na rynek, na ktorym nie byto zadnych
tradycji czytelniczych ani poczucia identyfikacji z regionem.
Ale ‘Nowiny’ si¢ rozwijaly, na tyle dynamicznie, Zze na poczat-
ku lat siedemdziesigtych, kiedy tworzono 49 wojewodztw,
‘podwyzszono’ jego range¢ do organu jedynej i1 slusznej partii.
Mijaty lata, ‘Nowinom’ udawalo si¢ jednak mniej mowic
o wiodacej roli partii, a wigcej o zyciu ludzi. Pomaga¢ im
w klopotach, by¢ blisko zycia i bezlitosnie napi¢tnowac absur-
dy o6wczesne] rzeczywisto$ci. Czytelnicy polubili ‘Nowiny’,

32 R Kowalczyk, Prasa lokalna w Polsce, Poznan 2000, s. 172.
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bo byly z nimi, gdy Gomultka wygrazal przeciwnikom robotni-
kow i wysylal Zydow do Izraela, kiedy Gierek zachecat do po-
mocy, Jaruzelski wziagt narod za pysk i w koncu kiedy doczeka-
liSmy si¢ normalnego demokratycznego panstwa. Zmieniali si¢
dziennikarze, redaktorzy naczelni, siedziby redakcji, drukarnie,
techniki druku. W koncu zmienit si¢ wtasciciel. Na poczatku lat
dziewigcdziesigtych prawa do wydawania uzyskata spétdzielnia
pracy utworzona przez pracownikow ‘Nowin’. Chetnych do
przejecia tytutu bylo jednak znacznie wigcej. Dziennikarze
doskonale wiedzieli, Zze jezeli dostang si¢ pod ‘opieke’ polity-
kéw — to szybko beda musieli szuka¢ innego miejsca pracy.
Podobne tytuly jak my padaly jeden po drugim, sprzedawaly
si¢ wielkim koncernom, umniejszano ich znaczenie. A ‘Nowi-
ny’ urosty do miana najwigkszego tygodnika na Dolnym
Slasku. Zwiekszaty objetos¢, urozmaicaly zawarto$¢, umocnity
SW0ja pozycje na rynku.

Ostatnie lata, nie boimy si¢ tego okreslenia, to sukces. Cho¢
daleko nam do mozliwosci finansowych koncernéw medial-
nych, cho¢ proponujemy naszym czytelnikom tylko gazete,
a nie dziesiatki gadzetow dotaczonych do niej, cho¢ ciagle si¢
na nas obrazajg politycy — bo szczegdlnie wymagajacy jeste-
smy wobec tych, ktorzy sprawuja wtadze. To jest cena nieza-
leznosci, ktora cenimy ponad wszystko”.*

Dla uczczenia 50-lecia Nowin Jeleniogorskich raz 900-lecia
Jeleniej Gory redakcja gazety zrealizowata projekt ,,TERAZ-
DOWOD WSPOLISTNIENIA”, ktérego fundamentalng cze-
Scig bylo stworzeniu dokumentu obrazujacego aktualne

3 www.nj24.pl; data wejscia na strone 1.03.2013.
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zycie starego grodu w jednym momencie. Blisko sto o0séb
w jednym momencie 3 kwietnia 2008 roku, punktualnie
o godzinie 12.00, wykonato fotografie w réznych miejscach
w Jeleniej Gorze. Autorem idei zobrazowania jednoczesnosci
byl znany geograf, meteorolog, kosmolog, spotecznik — tworca
audycji pomocy wzajemnej w ,,Muzycznym Radiu” dr Jézef
Liebersbach, ktory od lat ,,nosit w sobie che¢ zmierzenia si¢
z probg zapisu jednoczesnosci, ktora databy autentyczny obraz
Swiata widzianego w tym samym momencie z najroézniejszych
stron. ‘Niejednokrotnie probujemy wyobrazi¢ sobie, jak
w danym momencie wyglada oblicze calego $wiata, jakiegos
regionu czy konkretnej miejscowosci, czym w obecnej chwili
zajmuje si¢ bliska nam, lecz przebywajaca w jakims odleglym
miejscu, osoba. Czy w biezacym TERAZ jest co$ charakte-
rystycznego, wspolnego w zachowaniu ludzi, zwierzat, przy-
rody?”** Przedsiewziecie podjete przez redakcje ,,Nowin™ sta-
nowito ogromne wyzwanie, wigc postanowiono nada¢ mu
charakter tworczej akcji spolecznej — do udzialu zostali zapro-
szeni zarowno profesjonalisci, jak i amatorzy i pasjonaci foto-
grafii zwigzani z Jelenig Goéra i okolicami. Zadna z zaproszo-
nych osob nie odmoédwita wspotpracy, nadto akcja miata charak-
ter otwarty, wigc spontaniczni mégt si¢ do nie wlaczy¢ kazdy
kto chciat. ,,Udato si¢ nam wywota¢ pospolite ruszenie wsrod
fotografow, ktérego efekty przerosty najsmielsze nawet ocze-
kiwania. [...]. Wazna byta jedna chwila oraz kto i gdzie zrobi
zdjecie. Dlatego wceze$niej starannie wybraliSmy wazne miejsca

* D. Antosik, TERAZ — DOWOD WSPOEISTNIENIA — Jelenia Géra
3 kwietnia 2008 godz. 12.00, Redakcja tygodnika ,,Nowiny jeleniogor-
skie”, Jelenia Gora 2008.
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na mapie miasta, w ktdore skierowaliSmy zaproszone do dziata-
nia osoby. Zdjecia powstawaty na ulicach, w budynkach 1 go-
rach. Fotografowalismy z ziemi, wody i1 powietrza. W parkach,
sklepach, fabrykach, szkotach, urzgdach, placowkach stuzby
zdrowia, zaktadach ustugowych, restauracjach, mieszkaniach
prywatnych 1 gospodarstwach, samochodach i $wigtyniach, na
dworcach, placach zabaw oraz w najrézniejszych instytucjach.
Stowem wszedzie tam, gdzie zyje miasto 1 wylgcznie w grani-
cach Jeleniej Gory. [...] W samo potudnie 3 kwietnia 2008 ro-
ku migawki poszty w ruch. I udato si¢! Uchwycili§my moment,
ktory wedlug filozofow jest wieczno$cia™>. Jubileuszowy
portret Jeleniej Gory ulozony z wybranych najlepszych zdjec¢
opublikowano w specjalnej wktadce do ,,Nowin Jeleniogor-
skich”, a nastgpnie wydano specjalng edycj¢ mapy miasta ze
zdjeciami zrobionymi w ramach projektu. Te zdjecia mozna
byto takze oglada¢ w jeleniogérskiej Galerii Wystaw Arty-
stycznych. To nie jest jedyny projekt zrealizowany przez
redakcje, ale najbardziej spektakularny. Na co dzien gazeta
wypetnia swoja role informacyjna, kulturotwdrcza i opinio-
tworcza, nie tracgc z pola widzenia waznych spraw spolecz-
nych. Tych ostatnich jest na tyle duzo, ze obecnie dziennikarze
»Nowin” pracuja nad powotaniem fundacji, ktora zajmie si¢
przedsigwzigciami, ktére nie majg charakteru stricte dzienni-
karskiego, a byly dotad wykonywane przez dziennikarzy
w ramach pracy w redakcji. Fundacja pozwoli na rozszerzenie
spektrum podejmowanych spraw 1 skuteczniejsze dziatanie

35 .
Tam:ze.
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na rzecz lokalnej spolecznosci 1 budowania spoteczenstwa
obywatelskiego.

Dziennikarze ,,Nowin Jeleniogorskich’, najwiekszego tygo-
dnika na Dolnym Slasku, maja $wiadomos$é oczekiwan czytel-
nikow 1 s3 przekonani, ze ich praca stuzy realizacji misji,
jaka maja do spelnienia media lokalne. Redaktor naczelny wi-
dzi ja w pelieniu przez pismo roli opiniotworczej, ktérg uwia-
rygodnia to, iz jest ono niezalezne, tak finansowo, jak w sferze
prezentowanych informacji; nie okre$la si¢ ani $wiatopoglado-
wo ani politycznie, a tym, co charakteryzuje zaréwno lini¢
programowa, jak i poszczegodlne publikacje, jest zakorzenienie
w regionie i to pod kazdym wzgledem. To zakorzenienie
jest widoczne w materiatach publikowanych w tygodniku —
zarOwno podejmowane tematy, jak pokazywane instytucje,
organizacje 1 ich praca oraz ludzie, bedacy bohaterami artyku-
tow 1 reportazy mieszkaja w regionie lub sg z nim zwigzani.
Propaguje si¢ dorobek miejscowych tworcow, dokonania
mieszkancoOw w rdznych dziedzinach zycia — od nauki, o§wiaty,
dziatah spolecznych, biznesowych, sportu po agroturystyke
1 gastronomi¢ w mysl zatozenia: pokazywac to, co najlepsze
1 najwazniejsze w regionie. Nie jesteSmy w stanie — konstatuje
Redaktor naczelny — konkurowaé z gazetami o zasiggu po-
nadregionalnym, ale mozemy sami mie¢ i budzi¢ w czytelni-
kach poczucie dumy, przynaleznosci i spotecznego ukorzenie-
nia i na tym budowa¢ poczucie wtasnej wartosci.

Oprocz wyszukiwania 1 przygotowywania do kazdego kolej-
nego numeru tygodnika materiatéw o tym, co wazne i warte
propagowania — redakcja od lat prowadzi trzy duze plebiscyty:
»Srebrny Kluczyk” (w tym roku po raz 21.) ,,Czlowiek Roku”
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(tego roku uhonorowano zwyciezce 22. edycji) oraz majacy
najdtuzsza tradycj¢ Plebiscyt Sportowy (prowadzony juz
w latach sze$c¢dziesigtych, w tym roku — 38 edycja).

W Plebiscycie Sportowym, ktéry ostatnio organizowany
jest wspolnie ze Starostwem Powiatowym wybiera si¢ dziesie-
ciu najlepszych — najpopularniejszych sportowcow 1 pieciu
treneréw z kluboéw regionu jeleniogérskiego. Rozstrzygniecie
plebiscytu, ogloszenie wynikow i uhonorowanie zwycigzcow
ma miejsce podczas Balu Mistrzéw Sportu. Wszyscy glosujacy
biorg udziat w losowaniu nagrod i upominkéw. Plebiscyt cieszy
si¢ ogromng popularnoscig wsrod kibicow, budzi wiele emocji
1 jednoczy kibicow poszczeg6lnych dyscyplin i klubow, jedno-
cze$nie jest okazja do popularyzacji tych dyscyplin sportu,
ktore rzadko goszczag w mediach oraz ukazania osiggni¢c
zawodnikow 1 klubow sportowych z naszego regionu.

Plebiscyt ,,Srebrny Kluczyk™, ktory ma wytoni¢ najpopular-
niejszego aktora/aktorke scen jeleniogorskich organizowany
jest tuz przed Migdzynarodowym Dniem Teatru. W Jeleniej
Gorze 1 okolicach dziata kilka teatrow: Teatr im. Cypriana Ka-
mila Norwida i1 Teatr Maska, Zdrojowy Teatr Animacji w Cie-
plicach oraz dwie placowki w Michalowicach: Teatr Cinema
1 Teatr Nasz. Gazeta publikuje list¢ ze zdjeciami wszystkich
profesjonalnych aktoréow scen jeleniogérskich, a laureat plebi-
scytu uhonorowany zostaje Srebrnym Kluczykiem Publiczno-
$ci. Oprocz nagrody publicznosci kapituta Srebrnego Kluczyka
przyznaje wlasne nagrody biorac pod uwage dokonania twor-
céw teatralnych w minionym sezonie: od marca do marca.
Sa to nagrody w kategorii: najlepszy spektakl, najlepszy ak-
tor/aktorka sezonu oraz zjawisko teatralne. Ta ostatnia nagroda
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w 2009 roku trafita do tworcy Teatru Odnalezionego, ktory
jest takze pomystodawca niezwyklego projektu teatralnego
»Skok w blok™ realizowanego na podwodrkach duzych osiedli
mieszkaniowych na terenie Jeleniej Gory. Dzieci czeka wiele
niespodzianek — biorg udziat w warsztatach i konkursach, ogla-
daja spektakl lalkowy, pozytecznie spedzaja czas na wlasnym
podwoérku, a jednocze$nie rozwijaja wyobrazni¢. Rozdanie
Srebrnych Kluczykéw odbywa sie¢ w Migdzynarodowym Dniu
Teatru przed spektaklem teatralnym w ktéryms z teatrow.

Przedsigwzigciem, z ktorego dziennikarze ,Nowin” s3
szczegblnie dumni jest plebiscyt na ,,Cztowieka Roku”, w kto-
rym czytelnicy oddaja glosy na lokalnych liderow w szerokim
tego stowa znaczeniu. Osob, z ktorych mozemy by¢ dumni, kto-
re potrafig nie tylko pomnazacé swoj materialny majgtek, ale
w ktorych znajdziemy bogactwo dobrej, zarazliwej energii,
pomystow i wrazliwosci. Ludzi Zyjgcych z pasjq, bedgcych
dobrym przyktadem dla innych. Zwycigzca otrzymuje nagrode
glowna, ktora jest Krysztal Gorski, bedacy symbolem tych
wyboréw. Bo — jak piszg organizatorzy plebiscytu — krysztat
gorski to skarb naszego regionu, kruszec szlachetny, peten
dobrej energii, nieskazitelny, odporny na erozje czaséw 1 oby-
czajow. Czytelnicy — nie redakcja gazety — proponuja swoich
kandydatoéw, a ostatecznego zwyciezce sposrdd tych pieciorga
0s0Ob, ktore otrzymaly najwieksza ilo$¢ gloséw, wybiera Kapi-
tuta, stanowigca zacne gremium ztozone z laureatow poprzed-
nich edycji plebiscytu. Obrady Kapituly odbywaja si¢ w trakcie
balu, na ktérym tez nastgpuje ogloszenie wynikow.

»Nowiny Jeleniogorskie” od lat wspieraja akcje dobro-
czynng znanego artysty-malarza Dariusza Milinskiego, ktory
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kazdego roku organizuje imprez¢ mikotajkowg z prezentami
dla wszystkich dzieci w matej miejscowosci Plawna pod Lu-
bomierzem. Dziennikarze ,,Nowin” przeprowadzaja $wigteczng
aukcje obrazu, ktory malarz przygotowuje specjalnie na t¢
okazje, a dochod z aukcji (5 grudnia 2012 bylto to 4 500 zto-
tych) przeznaczony jest na kupno prezentow dla dzieci.
Dzi¢ki udziatowi gazety w tym wydarzeniu zmienito si¢ po-
strzeganie akcji Dariusza Milinskiego przez miejscowa spo-
teczno$¢ 1 nauczycieli — na mikolajki nie patrzy si¢ jak na
kaprys artysty czy co§ w rodzaju pomocy, a dla dzieci i ich
rodzicow staly si¢ one $wigtecznym wydarzeniem, z pigkng
oprawa, w Sali Grodu Rycerskiego, tuz obok Zamku Slaskich
Legend w Plawne;.

Przyktadem wspierania miejscowych artystow jest nagroda
,Made in Karkonosze”, ktérag redakcja funduje dla tworcy
z mnaszego regionu podczas Miedzynarodowego Festiwalu
Filmowego Zoom-Zblizenia, ktory od lat odbywa si¢ w Jeleniej
Gorze (ostatnio byla to juz 16 edycja). Wypada takze dodac,
ze dziennikarz ,,Nowin” zasiada w jury festiwalu.

Oprocz opisanych wyzej dziatan, w kazdym wydaniu gazety
podejmowane sg wazne spolecznie problemy, zamieszczane s3
artykuly interwencyjne 1 reportaze dotyczace czesto bardzo
trudnych spraw, w redakcji dyzurujg przedstawiciele urzedow,
organizacji 1 réznorakich stuzb, redakcja stara si¢ pisac
o wszystkich aktualnych istotnych kwestiach dotyczacych
mieszkancoOw miasta i regionu. Dziennikarka, ktora podejmuje
w swoich reportazach niezwykle trudne sprawy ludzkie i spo-
teczne jest Matgorzata Potoczak-Petczynska. Jak sama mowi,
wazne w jej dorobku sa reportaze o godnym umieraniu,
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a widomym efektem jednego z reportazy z 2007 roku o drama-
tach rodzicow, ktorzy (w Swietle obowigzujacych wtedy prze-
pisow prawa) nie mogli pochowa¢ swoich dzieci martwych
przed urodzeniem — jest symboliczny grob na jeleniogdrskim
cmentarzu. Powstat on z inicjatywy zrzeszenia przedsigbiorcow
pogrzebowych, by zapali¢ Swieczke dzieciom, ktérych ciala
byty palone i rodzice nie mogli ich pochowa¢. Starania trwaty
kilka miesiecy, ale udato si¢. Innym tematem reportazu, przy-
gotowanym przed $wigtami wielkanocnymi, byto ,,7 grzechow
glownych w ujeciu wspotczesnym”, a co ciekawe ludzie, z kto-
rymi rozmawiata dziennikarka, za gtéwny grzech uznali ,,parcie
na szklo”. Za najbardziej wazne dokonanie w swej pracy,
wlasnie w konteks$cie dobra wspolnego — Matgorzata Potoczak-
Pelczynska uznaje swoj osobisty projekt, by przez kolejne sie-
dem dni zrobi¢ co§ dobrego dla innych 1 by z tego, w dalszej
perspektywie, zrodzito si¢ takze co$ dobrego. Efekty tych
staran zostaly opisane przed $wigtami Bozego Narodzenia
2010 roku w reportazu ,,Bog si¢ rodzi kazdego dnia”. Reporta-
ze, o ktorych mowa, nie wprowadzaja czytelnikow w dobry
nastr6j, ale pozwalaja dostrzec bliznich w innych ludziach,
uwrazliwiajg na trudne problemy wspotczesnosci, pobudzaja
do refleksji, a czasem do dziatania, by sprawi¢, zeby $wiat
wokot nas stal si¢ odrobing lepszy.

Temu stuzy tez stata rubryka z listami od czytelnikow
,Zycie niewesote”, bezplatne ogloszenia , Pomoge, oddam za
darmo”, czy cieszace si¢ duzym powodzeniem anonse 0sOb
samotnych ,,Gdy serce drgnie”, ktore nie sg typowymi oglosze-
niami matrymonialnymi, a odpowiedzi przekazywane sg przez
redakcje, by zapobiec np. propozycjom od przestepcow
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1 oszustow matrymonialnych. Od lat wielu czytelnikéw pilnie
$ledzi rubryke ,,Brawa i Gwizdy, w ktoérej zamieszczane sg in-
formacje czytelnikow o pozytywnych i negatywnych zachowa-
niach urzgdnikéw, pracownikow ushug, pomystodawcow i or-
ganizatorow roznych akcji, a takze po prostu o dobrych uczyn-
kach prywatnych osob. To oczywiscie tylko wybrane przyktady
z pracy i dziatan na rzecz dobra wspdlnego lokalnej spoteczno-
sci ,,Nowin Jeleniogorskich” i sagdze, ze mozna w tym miejscu
mowi¢ o uprawianiu dziennikarstwa obywatelskiego, jak okre-
sla je w swej ksigzce o mediach lokalnych Ryszard Kowalczyk.
»Jednym z wazniejszych elementdw wptywajacych na ksztalt
swiadomosci spolecznej sa lokalne tytuly prasowe. Sprzyjaja
wymianie mysli, opinii 1 pogladéw. Ale takze ksztaltujg je
w trakcie debaty publicznej, jaka ma miejsce w mediach.
W dobie wspodlczesnej prasa lokalna moze odegra¢ znaczaca
role¢ w pobudzaniu spoteczenstwa do dziatania. Sprzyja temu
uprawianie tzw. ‘dziennikarstwa obywatelskiego’. Twierdzi sig,
1z jest ono najbardziej potrzebne w spoleczefistwie apatycznym,
obojetnym 1 biernym. Odpowiedzialna, obywatelska i nie-
zalezna prasa lokalna moze si¢ przyczyni¢ do aktywizacji
zycia publicznego, wzrostu zaangazowania ludzi w zZycie
spoteczne 1 wigczenia obywateli w rozwigzywanie ich wspol-
nych probleméw”.*

Kolejnym lokalnym medium, ktérego dzialania pragne
przedstawi¢ jest ,,Muzyczne Radio” — pierwsza dolnoslaska
komercyjna stacja radiowa. ,,Zalozycielami radia byli Ryszard
Praglowski 1 Janusz Malik. Pierwszy do dzisiaj pelni funkcje

% R, Kowalczyk, Prasa lokalna w Polsce, Poznan 2000, s. 172.
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prezesa stacji, drugi pozostaje prezesem agencji reklamowej
radia. Muzyczne Radio dzigki trafnym zabiegom programo-
wym, technicznym, kontaktowi ze stuchaczem oraz wytrwato-
Sci jego zatozycieli i ludzi w nim pracujacych z biegiem lat
umocnito swoja pozycje na rynku stacji lokalnych, a nastepnie
regionalnych. Pod wzgledem ro6znych parametrow stuchalnosci
Muzyczne Radio znajduje si¢ w Scistej czotowce stacji w skali
kraju. Na tg pozycje pracowalismy przez kilkanascie lat.

Radio powstato w Jeleniej Gorze. Pierwsza siedziba mie$cita
si¢ na Gorze Szybowcowe] pod Jelenig Gorg. Pierwszy sygnat
testowy zaczeliSmy nadawaé w grudniu 1992 r. Pierwszy
zorganizowany ciaggly program wyemitowaliSmy 23 lutego
1993 roku. Radio miescito si¢ w dwoch niewielkich pokojach
udostgpnionych nam przez Aeroklub Jeleniogorski. Niewielka
moc 100 W na czestotliwosci 73,3 MHz z tak wysokiej lokali-
zacji zapewnita poprawny odbior w wiekszosci kotliny jelenio-
gorskiej. ...Goracy aplauz i zapotrzebowanie na nowe radio
w zasadzie zdeterminowato jego rozwoj. Rok 1995 to przenie-
sienie siedziby Radia do centrum Jeleniej Gory, uzyskanie
pierwszej koncesji oraz uruchomienie nowej, wiasnej, stacji
nadawczej na Gorze Baraniec k/Komarna (kolejno z moca
50 W, 500 W na 73,3 1 67,0 MHz, nastgpnie 5 kW oraz 10 kW
na nowej czestotliwosci 105,8 MHz. ... Rok 1999 to urucho-
mienie drugiego 5 kW nadajnika na gorze Swieradowiec nad
Swieradowem Zdroj. Zasieg zwieksza si¢ o zachodnia czesé
Dolnego Slaska. Teren ten obstuguje czestotliwo$é 106,7 MHz.

W latach 2000-2008 postawiliSmy na doskonalenie progra-
mu, wzmocnienie kadrowe w Radiu i naszej agencji reklamy,
poprawiono zaplecze techniczne, Radio z powodzeniem
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podejmuje si¢ organizowania 1 prowadzenia najwigkszych
wydarzen medialnych oraz sportowo-rekreacyjnych. W latach
2008- 2009 nastgpil dalszy rozwdj infrastruktury technicznej
poprzez uruchomienie kolejnych stacji nadawczych na Gorze
,Chelmiec” k/Watbrzycha (5 kW) 1 Bogatyni (160W). Dzi$
programu ,,Muzycznego Radia” mozna poprawnie stucha¢ na
terenie dawnego woj. jeleniogorskiego, legnickiego, wroctaw-
skiego, walbrzyskiego (bez Kotliny Ktodzkiej), poludniowe;j
czescei zielonogodrskiego, leszczynskiego. W 2010 r. — urucho-
miono nowy portalu www.muzyczneradio.pl. W czerwcu 2011
r. na czgstotliwosci 90,9 MHz uruchomiono dodatkowy 700
Watowy nadajnik dla miasta Jelenia Géra poprawiajacy odbidr
naszego programu gldwnie w centrum miasta”.*’

Wszystkie przedsigwzigcia wiascicieli 1 pracownikow radia
nakierowane sg na wychodzenie naprzeciw oczekiwaniom stu-
chaczy. Wedhug Prezesa — nie deklaracje, a linia programowa
1 rzeczywiste dziatania kierownictwa, redaktorow 1 wydawcow
»Muzycznego Radia” pokazuja, ze wypelnia ono swa misje¢
spoteczng jako rozglo$nia dostepna dla stuchaczy z Jeleniej
Gory 1 okolic objetych zasiggiem nadawania audycji. Kazda
osoba moze przyjs¢ do radia lub zatelefonowa¢ w sprawie
istotnej dla siebie lub swojej spotecznosci 1 zostanie wystucha-
na i powaznie potraktowana. Radio jest medium, ktore ma moz-
liwo$¢ najszybszego reagowania na wazne 1 znaczace wydarze-
nia i1 zjawiska, takze te, o ktorych dowiaduje si¢ od stuchaczy,
stad stata gotowo$¢ dziennikarzy do przekazywania informacji
niemal na biezagco w eterze oraz na stronie internetowej rozgto-

3 www.muzyczneradio.com.pl; data wej$cia na strong 11.03.2013.
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$ni, gdzie mozna stucha¢ audycji on-line, a takze przypomnie¢
dostgpne w archiwum — Serwis Regionalny, Raport Jelenia
Gora i inne audycje.

»Muzyczne Radio” realizuje swoja lini¢ programowa nie
kierujac si¢ zadng opcja $wiatopogladowa czy polityczng —
pracownicy zobowigzani sg zachowa¢ bezstronno$¢ 1 obiekty-
wizm w tresci informacji, a jednoczesnie niezaleznos¢ poli-
tyczna pozwala na zajecie postawy krytycznej wobec decyzji
1 dziatan przedstawicieli wtadz, samorzadow i rozmaitych in-
stytucji.

Nazwa radia wskazuje na to, ze najwigksza czg¢$¢ czasu an-
tenowego zajmuje muzyka i tak jest rzeczywiscie, ale wielu
ludzi otwierajac radio liczy wlasnie na to, ze ustyszy muzyke,
ktora pomaga si¢ zrelaksowaé po pracy, poprawia nastrdj lub
ozywia podczas nuzacej podrézy samochodem. Jednak nawet
te osoby, ktore wykonujac rozne czynnosci zawodowe lub
domowe stuchaja radia jakby w tle — ustysza przy okazji wazne
informacje albo prosby o pomoc dla 0s6b w trudnej sytuacji
zyciowej, bowiem juz od stycznia 1994 w ,,Muzycznym Radiu”
realizowany jest Program Pomocy Wzajemnej ,,Dziatanie
Chleba”. Zostat on zainicjowany 1 jest prowadzony az do dzi-
siaj przez dr Jozefa Liebersbacha, bylego pracownika nauko-
wego Uniwersytetu Wroctawskiego, ktory przez rok miat
program pomocowy w Radiu Wroctaw, a kiedy ze wzgledow
zdrowotnych przeniost si¢ do Jeleniej Goéry — zaproponowat
nadawanie podobnego programu prezesowi rozpoczynajacego
swg dziatalno$¢ radia MRFM, ktory pomyst zaaprobowat i pro-
gram wystartowat. Przez te wszystkie lata program ewoluowat
i zmienial swoja form¢ — przez kilka lat zapraszano go$ci —

46



Jadwiga Tomczyk-Totkacz Realizacja idei dobra wspolnego...

mieszkancow Jeleniej Gory, ktoérzy mowili o problemach
z dziedziny psychologii, filozofii, ekologii, etyki, muzyki,
a w okolicach $wiat kosScielnych — takze teologii. Prosbom
o pomoc towarzyszyla poezja w wykonaniu jeleniogoérskich
aktorow oraz starannie wybrana muzyka. W latach 1994-2005
nadano okoto 1500 apeli o pomoc dla os6b bedacych w potrze-
bie — darczyncy udzielali pomocy ‘kierowanej’ w postaci
konkretnych sprzetow, lekarstw, wyposazenia mieszkan itd.,
a wspotpracujace z prowadzacym program instytucje i organi-
zacje pomagaty pilotowac i monitorowac dziatania charytatyw-
ne. Ta wspoélpraca trwa nadal, jednak po 2005 roku zmienita si¢
formuta programu pomocowego — obecnie kilka razy dziennie
emitowane sg apele, komunikaty oraz nagtasniane prowadzone
akcje charytatywne. Kazdego dnia oglasza si¢ trzy do pieciu
apeli — w ostatnich latach nadano ich ponad trzysta. Ponadto
prowadzi si¢ akcje charytatywne, np. od sierpnia 2012 roku
trwa akcja charytatywna ,,Pomozesz? Dzigkuj¢” prowadzona
we wspotpracy z Zarzadem Okrg¢gowym Towarzystwa Przyja-
ciot Dzieci w Jeleniej Gorze. W ramach tej akcji w réznych
punktach miasta, placowkach gastronomicznych, handlowych,
instytucjach ustawiono skarbonki (okoto 170), do ktorych moz-
na wrzucac¢ datki zasilajgce fundusz pomocy na leczenie i reha-
bilitacje dzieci z najubozszych rodzin oraz na zasitki dla osob,
ktore znalazty si¢ w dramatycznej sytuacji zyciowej. Z Progra-
mem Pomocy Wzajemnej wspotdziata wiele podmiotow zajmu-
jacych sie dzialalnoscig charytatywna, najczesciej sa to: Polski
Komitet Pomocy Spotecznej, Towarzystwo Walki z Kalectwem
oraz Towarzystwo Przyjaciot Dzieci 1 Polski Czerwony Krzyz.
W porozumieniu z tymi dwoma ostatnimi instytucjami, a takze
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przy wsparciu Radnych Miasta Jelenia Gora wydano (wspolnie
z firmami poligraficznymi) ,,Cegietki warto§ciowe” 1 ,,Ziaren-
ka” w postaci pocztowek ze zdjeciami potrzebujacych pomocy
dzieci — dochdd ze sprzedazy tych pocztowek zasili fundusz
przeznaczony na leczenie, rehabilitacje 1 wypoczynek dzieci
z ubogich rodzin. Patronat medialny nad tg akcja objelty —
oprocz ,,Muzycznego Radia” ,,Nowiny Jeleniogorskie”. Jest to
jeden z przykladow wspotpracy lokalnych mediow, ktore nie
traktuja swoich partneré6w na rynku jeleniogérskim jako konku-
rentow w walce o odbiorcg, a jako partnerow w dzialaniu na
rzecz lokalnej spotecznosci. Do dziatan pomocowych wykorzy-
stywana jest takze organizowana od lat (w 2012 roku byla
XII edycja) przez ,,Muzyczne Radio”, wspolnie z Czestawem
Langiem, wielka impreza kolarska ,,Parada Rowerow”, w trak-
cie ktorej rodziny dzieci potrzebujacych pomocy sprzedaja
uczestnikom parady 1 zgromadzonym mieszkancom wspomnia-
ne ,,Cegietki warto$ciowe” 1 ,,Ziarenka”. Sama impreza jako
taka takze wpisuje si¢ w dziatania na rzecz mieszkancow —
propaguje zachowania prozdrowotne, ruch na §wiezym powie-
trzu, wspoOlne zwiedzanie na rowerze miasta i okolic zamiast
spedzania czasu przed telewizorem czy przy komputerze,
pokazuje, ze Jelenia Gora zastuguje na miano rowerowej
stolicy Polski.

Chlubng kart¢ zapisato ,,Muzyczne Radio” podczas powo-
dzi, ktora nawiedzita Dolny Slask, szczegolnie ciezko do$wiad-
czajac mieszkancéw Bogatyni. Radio dawalo mozliwo$¢ bez-
ptatnej taczno$ci, nadawato komunikaty, apele, inicjowalo
zbidrki i transport rzeczy najpotrzebniejszych powodzianom,
prowadzito dziatania logistyczne; dzigki tym staraniom udato
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si¢ zapobiec wielu dramatom i pomoc ludziom w skrajnie
trudnych sytuacjach.

»Pan Jozef” — tak moéwig o tworcy programu mieszkancy
Jeleniej Gory, jest czlowiekiem — instytucja, ktéry mowi
o sobie: ,,jestem chrzeScijaninem — obowigzkiem jest starac sie,
aby ten $wiat byt odrobing lepszy, znos$niejszy i1 bardziej ludz-
ki”. Trzeba wierzy¢ w ludzka wrazliwo$¢ 1 szans¢ znalezienia
sprzymierzencéw, mozliwosci sprzyjajace dziataniu 1 jesli
zdrowie pozwoli ,,podja¢ czyny na swa miar¢”. Program Pomo-
cy Wzajemnej jest znakomitym przyktadem na realizacj¢ idei
dobra wspolnego w odniesieniu do wszystkich mieszkancow
potrzebujacych pomocy, ale skierowanej szczeg6lnie do naj-
stabszych cztonkdéw naszej spotecznosci — dzieci. ,,Grupa naj-
bardziej zagrozong roznymi rodzajami niebezpieczenstw sg
dzieci, te zwlaszcza, ktére nie majg dostatecznego oparcia
w rodzinie, a zatem sieroty, dzieci z rodzin niepelnych lub
rodzin biednych. Dotyczy to takze w szczeg6lny sposob dzieci
chorych i niepetnosprawnych™® a whanie takim dzieciom
pomagaja darczyncy wspierajacy jeleniogorski radiowy pro-
gram pomocy wzajemnej.

,»Media lokalne informujg obywateli o aktualnych wydarze-
niach 1 sprawach, wspottworza lokalng opini¢ publiczng, od-
grywajg wieksza lub mniejszg role w podejmowaniu lokalnych
decyzji. W sumie mozna powiedzie¢, ze bez posrednictwa
informacyjnego tych mediéw obywatel bytby bardziej ograni-

czony w wywieraniu wptywu na bieg i formy zycia”.*®

** J. Majka, Etyka spoleczna i polityczna, Warszawa 1993, s. 207.
¥ S. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania. Wspélczesne
tendencje i uwarunkowania rozwojowe, Katowice 2000, s. 9.
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Po przedstawieniu dzialan przedstawicieli jeleniogorskiej
prasy iradia teraz przyblize¢ funkcjonowanie lokalnej telewizji.

Ze strony internetowej Telewizji DAMI mozna dowie-
dzie¢ si¢, ze powstala na poczatku lat dziewigédziesiatych
»lelewizja DAMI to jedna z najstarszych telewizji lokalnych
w Polsce, nadajgca program na terenie kotliny jeleniogorskiej
w TV ODRA i TV DAMI Jelenia Gora. Telewizja DAMI dzia-
ta w grupie VECTRA zrzeszajacej ponad 100 telewizji lokal-
nych, dzigki czemu nasze programy dotrze¢ moga do najwigk-
szych miast Dolnego Slaska: Jelenia Gora, Watbrzych, Legni-
ca, Polkowice, Bogatynia, Zgorzelec, codziennie oglada nas
p6t miliona widzow. Od tego roku Telewizja DAMI moze
poszczycié si¢ nawigzaniem wspOtpracy z Telewizja POLSAT,
TV Biznes, Superstacjg oraz z telewizjg NDTV jedyna profe-
sjonalng telewizjg polonijng, ktérej zasigg obejmuje stany:
Nowy Jork, New Jersey i Connecticut”.** Caty zesp6t TV Dami
to zaledwie pigtnascie 0sob — z cztonkami zarzadu i administra-
cja wlacznie, w tym zespdt dziennikarzy liczacy pig¢ oséb
(redaktor naczelny i czworo dziennikarzy), ktore przygotowuja
materialy do programow i prezentuja je na wizji.

Pomimo tego, ze jest to prywatna lokalna telewizja 1 nie
wymaga si¢ od niej, by — jak telewizja publiczna — realizowata
jakas szczegdlng misje, pracownicy TV Dami deklaruja,
ze przyjeli 1 realizujg misj¢ spoteczng, ktdra jest rzetelna pre-
zentacja programow lokalnych. Informacje dotyczace konkret-
nych faktow, wydarzen, dziatan przedstawiane sg przez prezen-
tera bez komentarzy, w przypadku spraw dotyczacych np.

Y dami.jg24.pl; data wejscia na strone 15.03.2013.
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dwoch stron — wypowiadajg si¢ obie strony. Jezeli wygtaszany
jest komentarz, co zdarzylo si¢ kilka razy, prezenter zaznacza
to poprzez stand up, wstajac podczas wypowiedzi, zeby wyraz-
nie oddzieli¢ informacje o fakcie od opinii o nim.

Pracownicy telewizji uwazaja, ze ich zadaniem jest takze
pomoc mieszkancom Jeleniej Gory i1 okolic w rozwigzywaniu
trudnych problemow zyciowych. Podczas rozmowy zapewnia-
no mnie, ze zadnej osoby, ktora przyszta z prosbg o pomoc nie
pozostawiono samej sobie. Telewizja wspotpracuje z miejsco-
wymi wladzami: wiceprezydentem miasta, szefami stuzb mie-
szkaniowych 1 komunalnych, instytucjami pomocy spoleczne;j,
organizacjami zajmujacymi si¢ osobami niepelnosprawnymi:
dziennikarze przygotowujg material, publikuja go, a nastepnie
monitorujg przebieg dzialan pomocowych. Nagroda sg podzie-
kowania 1 satysfakcja, ze mozna poprawi¢ warunki zycia danej
osoby czy — dzieki sile medidw — przyczyni¢ si¢ do podjecia
przez odpowiednie instytucje dziatah przetamujacych rutyne.

Podstawowa rolg telewizji jest jednak informowanie.
W ofercie programowej jest codzienny serwis informacyjny,
audycja pt. ,,Temat dnia”, spotkania z cyklu ,,Rozmowy na
zywo”, a takze ,,Puls miasta”, ,,Raport regionalny”, ,Raport
kulturalny”, ,,Raport sportowy” oraz Telewizyjny Program Pro-
ekologiczny ,,Ekodekalog”. Kibice mogg regularnie ogladaé
transmisje meczow ligowych pitki koszykowej, pitki recznej
1 pitki noznej, a okazjonalnie transmisje lub sprawozdania
z innych waznych imprez sportowych odbywajacych si¢
w Jeleniej Gorze 1 okolicach.

Oprocz realizowania statej oferty programowej telewizja
Dami organizuje imprezy o charakterze artystycznym i eduka-
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cyjnym. Sztandarowym wydarzeniem artystycznym sg ,,Zacza-
rowane $wigta” — przedsigwzigcie realizowane od 2010 roku
we wspolpracy z Fundacja Anny Dymnej ,,Mimo wszystko”.
Jest to koncert, odbywajacy si¢ w grudniu, przed $wigtami
Bozego Narodzenia, w ktorym wystepuja utalentowane mu-
zycznie niepelnosprawne dzieci 1 mtodziez z terenu Dolnego
Slaska oraz laureaci festiwalu ,,Zaczarowanej piosenki”. Atrak-
cja wieczoru jest wystep gwiazdy, ktora na zakonczenie $piewa
z wszystkimi uczestnikami koncertu. W kolejnych latach byta
to Katarzyna Cerekwicka, Combi 1 Doda, w tym roku planowa-
ny jest udziat kilku gwiazd, ktore nie tylko wystapia, ale we-
zmg udziat w warsztatach muzycznych dla uczestnikow. Kolej-
ng inicjatywa jest nadanie imprezie charakteru miedzynarodo-
wego poprzez zaproszenie do koncertu dzieci z sgsiadujgcych
z naszym regionem krajow — Czech 1 Niemiec. Koncert jest
sponsorowany przez firmy pozyskane do wspotpracy przez
pracownikow telewizji. Koncert odbywa si¢ w najwigkszej Sali
widowiskowo sportowej w Jeleniej Gorze, ktorag Prezydent
Miasta udostgpnia nieodptatnie, zas dochod z biletow przezna-
czony jest dla konkretnej placéwki wskazanej przez darczyn-
cow, wsrdd ktorych jest Rotary Club oraz miejscowe przedsig-
biorstwa. O tym, na jaki cel przeznaczy¢ darowana kwote
decyduje kierownictwo placowki 1 np. mtodziez z Domu
Dziecka ,,Dabrowka”, beneficjenci koncertu z grudnia 2011,
poprosita o sprzet RTV (m.in. dlatego, ze chciala $ledzi¢ roz-
grywki Euro 2012) i pralki, a zesp6t szkot specjalnych, wybra-
ny po koncercie z grudnia 2012, otrzymat najnowsze wyposa-
zenie sal rehabilitacyjnych dla dzieci z najgltebszymi uposle-
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dzeniami umystowymi oraz dzieci przykutych do wozkow
inwalidzkich.

Telewizja Dami jest takze wspotorganizatorem — wraz z le-
$nikami z Dolnego Slaska — Dolnoslaskiego Festiwalu ,,Dary
Lasu”, ktory odbywa si¢ we wrze$niu we Lwowku juz od czte-
rech lat. Telewizja wspiera dzialania le$nikow finansowo
1 organizacyjnie, wynajduje sponsoréw i artystow, ktorzy wy-
stapig na zakonczenie festiwalu. W ramach festiwalu w przed-
dzien gltownej imprezy w Ratuszu odbywa si¢ konferencja
popularno-naukowa (w 2012 roku o zasiggu mig¢dzynarodo-
wym), za§ caly nastepny dzien mieszkancy i turysci przybyli
nawet z odleglych stron, mogg skorzystac¢ z bogatej oferty kup-
na grzybdéw, miodu, naturalnych produktéw, sprobowaé regio-
nalnych potraw, oglada¢ pokazy drwali 1 sami wzig¢ udziat
w konkursie dla amatorow, a takze przygladac¢ si¢ procesowi
gotowania jakiej$ potrawy, ktéra zostanie skonsumowana pod
koniec imprezy. Bardzo wazne jest, ze przygotowuje si¢ spe-
cjalng oferte dla dzieci i mlodziezy — to $ciezka edukacyjna,
warsztaty ekologiczne potaczone z konkursami, zagadkami
1 zabawami edukacyjnymi, w trakcie ktorych dzieci zdobywaja
nagrody. Ukoronowaniem festiwalu s3 wystepy kabaretow,
ale na scenie pojawiajg si¢ takze miejscowe zespoty — w 2012
roku zaprezentowal si¢ zespot ,,Skauci” z pobliskiego Domu
Pomocy Spotecznej w Nielestnie, sktadajacy si¢ z 0sob niepet-
nosprawnych intelektualnie. Jak wida¢, ,,Dary Lasu” to wyda-
rzenie o znaczacym wymiarze edukacyjnym, ale i artystycznym
1 handlowym, ktére przyczynia si¢ do ozywienia zycia w nie-
wielkiej miejscowos$ci, daje mieszkancom powodd do dumy,
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a jednocze$nie pozwala spedzi¢ pozytecznie 1 przyjemnie
czas wolny.

Przedsiewzigciem Telewizji Dami, ktore odbilo si¢ szerokim
echem nie tylko w naszym regionie, ale i poza Dolnym Sla-
skiem byly w maju 2012 roku bezptatne dla stuchaczy plene-
rowe koncerty ,,Dire Straits symfonicznie” na Placu Piastow-
skim w Jeleniej Gorze, w amfiteatrze Galerii Victoria w Wat-
brzychu i na dziedzincu Akademii Rycerskiej w Legnicy. Kon-
certy byly zorganizowane i finansowane przez telewizj¢ oraz
pozyskanych przez nig sponsoréw. W biezacym roku koncerty
w tej samej formule bedg mialy miejsce takze w Bolestawcu
1 Zgorzelcu.

Jest sprawg oczywista, ze ,,dziennikarz pracujagcy w mediach
lokalnych nie jest postacig anonimowa, skadingd odbiorcom
nieznang — ze zazwyczaj zna go z bezposrednich kontaktow
duza grupa czytelnikéw, widzow czy stuchaczy 1 w zwigzku
z tym podlega on rygorystycznej 1 wielorakiej kontroli $rodo-
wiskowej oraz najroézniejszym wplywom i naciskom. W tych
warunkach nielatwo mu jest zachowaé niezaleznos¢, bezstron-
no$¢ 1 obiektywizm oraz oprze¢ si¢ pokusom korupcyjnym —
bywa to trudne zwlaszcza wowczas gdy nie znajduje oparcia
w swojej redakcji”.¥' W przypadku trzech jeleniogérskich
mediéw zadbano o to, by zachowaty one niezalezno$¢, zarowno
w sferze finansowej, jak i1 politycznej, a — jak zapewniato kie-
rownictwo wszystkich redakcji — realizacja zasady bezstronno-

*1J. Jastrzebski, Na rynku wartosci. O mediach i etyce dziennikarskiej,
Wroctaw 2009, s. 171.
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Sci 1 rzetelnosci informacji 1 materiatow stanowi przedmiot
najwyzszej troski wszystkich dziennikarzy.

Wszystkie przedsiewzigcia lokalnych mediow, ktore przed-
stawitam powyzej, stuza jednoczeniu lokalnej spotecznosci,
budowaniu poczucia, Ze 1 u nas, w nieduzym regionie dziejg si¢
sprawy wazne 1 ciekawe, ale takze przekonania, ze w trudnej
sytuacji mozna np. w redakcji telewizji lokalnej znalez¢ pomoc
w naglosnieniu negatywnych faktow i zjawisk, bo sita mediow,
nawet tych lokalnych, jest bardzo duza. Ich funkcjonowanie —
kazdego z osobna oraz w porozumieniu i wspoOtpracy — dowo-
dzi rozumienia potrzeby realizacji idei dobra wspolnego i $wia-
domego dziatania na rzecz budowania poczucia wspdlnoty
1 dobra mieszkancow. Same media nie uczynig §wiata lepszym,
musimy je wspiera¢ w tych dziataniach, bo jak pisat Michat
de Montaigne ,,Zycie samo w sobie nie jest ani dobre ani zle,
jest miejscem na dobro i zto wedle tego, czym je zapetnicie”.

Streszczenie

Jedna ze wspolnot, w ktorej uczestniczymy, jest wspolnota
regionalna, ktéra pomaga jednostce realizowa¢ wtasng podmio-
towos¢ 1 odnajdowac swoje miejsce w Swiecie. Zgodnie z Kartg
Etyczng Mediow dziennikarze i wydawcy winni kierowaé si¢
zasadg dobra wspolnego. Artykut pokazuje realizacj¢ idei dobra
wspodlnego przez media lokalne na przyktadzie trzech mediow
jeleniogorskich: tygodnika ,,Nowiny Jeleniogodrskie, ,,Muzycz-
nego Radia” oraz Telewizji Dami.

55



Media w regionach — regiony w mediach

Bibliografia

1. D. Antosik, TERAZ — DOWOD WSPOLISTNIENIA — Jelenia
Gora 3 kwietnia2008 godz. 12.00, Wydawnictwo turystyczne
‘Plan”, Redakcja tygodnika ,,Nowiny jeleniogorskie”, Jelenia
Gora 2008.

2. J. Filek, Filozofia jako etyka. Eseje filozoficzno-etyczne, Wydaw-
nictwo Znak, Krakow 2001.

3. J. Gajda, S. Juszczyk, B. Siemieniecki, K. Wenta, Edukacja me-
dialna, Wydawnictwo Adam Marszatek Torun 2002.

4. K. Handke (red.), Region, regionalizm. Pojecia i rzeczywistosc.
Zbior studiow, Slawistyczny Osrodek Wydawniczy Warszawa
1993.

5. M. ltowiecki, Pilnowanie straznikow. Etyka dziennikarska
w praktyce, Fronda PL Warszawa 2012.

6. J. Jastrzebski, Na rynku wartosci. O mediach i etyce dziennikar-
skiej, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroclaw
2009.

7. B. Klimczak, FEtyka gospodarcza, Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej im. Oskara Langego, Wroctaw 1996.

8. R. Kowalczyk, Prasa lokalna w Polsce, Wyd. Naukowe Instytutu
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM Poznan 2000.

9. J. Majka, Etyka spoteczna i polityczna, Osrodek Dokumentacji
1 Studiow Spotecznych Warszawa 1993.

10. J. Majka, Filozofia spoteczna, Wydawnictwo Wroclawskiej
Ksiggarni Archidiecezjalnej, Wroctaw 1982.

11. S. Michalezyk, Media lokalne w systemie komunikowania.
Wspoiczesne tendencje i uwarunkowania rozwojowe, Wydawnic-
two Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2000.

12. S. Michalczyk, Spofeczenstwo medialne. Studia z teorii komuni-
kowania masowego, Wydawnictwo Naukowe ,,Slask”, Katowice
2008.

13. J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Difin Warszawa 2007.

14. A. Roguska, Media globalne — media lokalne. Zagadnienia
z obszaru pedagogiki medialnej i edukacji regionalnej, Impuls
Krakow 2012.

56



Jadwiga Tomczyk-Totkacz Realizacja idei dobra wspolnego...

15. A. Roguska, Telewizja lokalna w upowszechnianiu kultury regio-
nalnej, Wyd. Akademii Podlaskiej w Siedlcach, , Impuls” Krakow
2008.

16. H. Skorowski, Europa regionu. Regionalizm jako kategoria
aksjologiczna, Warszawa 1998/1999.

Zrédla internetowe

1. www. media lokalne.org/kilka stow o mediach lokalnych i o pro-
Jekcie/, data wejscia na strong 17.03.2013.

2. www.muzyczne radio.com.pl; data wejscia na strone 11.03.2013
dami.jg24.pl; data wejscia na stron¢ 15.03.2013.

3. www.nj24.pl; data wej$cia na strong 1.03.2013.

4. www.wik.poznan.pl www2/pw27-28/Karta Regionalizmu Polskie-
go, data wejscia na strong 17.03.2013.

57



MARIOLA SZYBALSKA-TARASZKIEWICZ

KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Model czasopisma lokalnego —
na przykladzie tygodnika regionalnego
wJelonka.com”

Spoteczne zapotrzebowanie na informacje lokalne, czy re-
gionalne, na wymian¢ mysli z innymi odbiorcami lub sprawy
wymagajace instytucjonalnej interwencji, byty i s3 podstawowa
przestanka rodzenia si¢ miejscowych projektow medialnych,
ktére po urzeczywistnieniu moglyby te zagadnienia opisywac
i nagla$nia¢. Zmiany ustrojowe, wolno$¢ stowa, nowe prze-
pisy dotyczace funkcjonowania mediow spowodowaly, ze po
1990 r. pojawito si¢ w Polsce wiele stacji telewizyjnych,
pasm radiowych czy internetowych portali spotecznosciowych.
Media te niejednokrotnie koegzystowaty z funkcjonujagcym
juz wezesniej miejscowym rynkiem piSmienniczym lub — jak
w przypadku ostatnich z wspomnianych — stawaty si¢ zaczy-
nem powstawania nowych czasopism wypracowujacych wlasny
model kontaktow z odbiorcg.

Tak byto w przypadku Jeleniej Gory i ukazujacego si¢ tu
od 2004 r. portalu Jelonka.com — cieszacego si¢ duzym zainte-
resowaniem mieszkancow. Spoleczny oddzwigk projektu stat
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si¢ zacheta do utworzenia w 2006 r. ,,papierowe]” edycji pisma
o takiej samej nazwie. Od tego czasu publikacje zwigzane
z miastem i jego okolicami ukazujg si¢ w tradycyjnej formie
raz w tygodniu w poniedziatek, natomiast w pozostate dni
tygodnia czytelnicy majg mozliwos¢ korzystania z wersji on-
line pisma. Jak zapewniat w numerze 0(00) wydawca pisma
,Bedziemy zawsze tam, gdzie zdarzy si¢ co$ ciekawego.
Nie przestraszymy si¢ tematow kontrowersyjnych. Licze, ze
,Jelonka.com” bedzie naszym wspolnym czasopismem.”' Jed-
nocze$nie zwracat si¢ do odbiorcéw zachgcajac ich ,,do dziele-

nia si¢ swoimi spostrzezeniami oraz bolaczkami.”

Tym samym
uzna¢ mozna, iz zatozenia programowe pisma nie odbiegaly
od misji przy$wiecajacych innym tego typu lokalnym pomy-
stom’, ktére odniosly rynkowy sukces. Propagowana nie-
zaleznos$¢, przy jednoczes$nie wlasciwie przemyslanej i przygo-
towanej — zgodnie z oczekiwaniami masowego czytelnika
— koncepcji: potencjalnej zawartosci pisma, jego struktury,
szaty graficznej — daje szans¢ odniesienia sukcesu wyrazajace-
go si¢ utrzymaniem odpowiedniej wysokosci 1 czestotliwosci

I M. Tkacz, Szanowni Panstwo!. ,Jelonka.com” 2006 r. nr 0(00) z dnia

2X2006r.,s. 2.

2 Ibidem,s.2.

Np. najstarsza gazeta lokalna na poétnocnym Mazowszu ukazujaca si¢
od 1979 r. ,,Tygodnik Ciechanowski” podaje, ze chce drukowaé tylko
»aktualne, wiarygodne informacje o wszystkich wydarzeniach w regio-
nie” (www.tc.ciechanow.pl), strona O nas; a ,,Glos Wagrowiecki”
ukazujacy si¢ od 1990 r. deklaruje, iz jest niezaleznym informacyjno-
publicystycznym tygodnikiem”, ktory ,jest niezalezny od samorzadu
powiatowego, samorzadow gminnych, panstwa, partii politycznych,
Kosciota, organizacji pozarzadowych i innych podmiotow.” (www.glos-
wagrowiecki.pl) strona O nas.
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naktadu, a w zwiazku z tym wzrostem ilosci reklamodawcow
1 pozostaniem w obiegu rynkowym. O zagadnieniach dotycza-
cych budowy i problematyki wydawanych czasopism — w kon-
tek$cie zainteresowania nimi potencjalnego czytelnika — bada-
cze 1 publicysci pisali stosunkowo duzo 1 czesto. Dos¢ wspo-
mnie¢ pozycje takie jak np.: Modele cztowieka propagowane
w wybranych czasopismach miodziezowych Piotra Tomasza
Nowakowskiego®, Na przekér luzakom. Wydawcy prasy powin-
ni nastolatkow traktowac¢ powazniej niz dorostych Piotra
Legutko®, Swiat jako nieustajgca balanga, Aliny Petrowej-
-Wasilewicz’, Wyluzowane media — wyluzowane dzieci — wylu-
zowany $wiat, Jerzego Szafranca’, Sita, zakres i skutki oddzia-
hywania $rodkéw masowego przekazu Franciszka Adamskiego®,
Czytelnictwo prasy w potowie lat dziewigédziesigtych: od czy-
telnictwa do oglgdactwa? Ryszarda Filasa’, Prasa dla dzieci
i mlodziezy w latach 1989-1995 (nurty, tendencje, zmiany)

P.T. Nowakowski, Modele czlowieka propagowane w wybranych
czasopismach miodziezowych. Analiza antropologiczno-etyczna, Tychy
2004.

Np. P. Legutko, Na przekor luzakom. Wydawcy prasy powinni nastolat-
kow traktowac¢ powazniej niz dorostych, ,,Rzeczpospolita” 2002, nr 219
z dnia 19 IX 2002 r., s. AS.

Np. A. Petrowa-Wasilewicz, Swiat jako nieustajgca balanga, ,\Wicz”
1997, nr 2, s. 54-62.

J. Szafraniec, Wyluzowane media — wyluzowane dzieci — wyluzowany
swiat, ,,Niedziela” 1997, nr 42, s.10.

 Np. F. Adamski, Sila, zakres i skutki oddzialywania Srodkéw
masowego przekazu, ,,Roczniki Teologiczno-Kanoniczne” 1978, z. 6,
s. 85-103.

Np. R. Filas, Czytelnictwo prasy w polowie lat dziewigédziesigtych: od
czytelnictwa do oglgdactwa? ,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 3-4,
s. 142-154.
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Jerzego Jarowieckiego'®, Prasa Struktura gatunkowa wypowie-
dzi w dziennikach i czasopismach Alicji Zagrodnikowe;j',
Strukturalna i funkcjonalna analiza miesi¢cznika psychologicz-
nego <Charaktery>" Anny Kolodziej'’. Zawarte we wskaza-
nych pracach wnioski informowaly o — nie zawsze korzystnych
— zmianach zachodzacych w oczekiwaniach wspolczesnego
odbiorcy przyzwyczajonego do ,,mozaikowego” odbioru krot-
kich komunikatow wzbogaconych odpowiednio dobrang bogata
szatg graficzng (zardwno w kwestii struktur, jakimi sg wystepu-
jace dziaty czy rubryki, jak i w odniesieniu do warstwy ikono-
graficznej dotyczacej sposobu rozmieszczenia tekstow, zasto-
sowanej kolorystyki, kroju czcionki, tla poszczegolnych
kolumn, wyboru zdje¢, rysunkéw czy innych tego rodzaju
znakow).

Wspoiczesny czytelnik pragnie przede wszystkim szybkiego
1 tatwego dostepu do waznych dla niego informacji. Temu za-
potrzebowaniu wychodzi naprzeciw ,,Jelonka.com” uznajac za
istotny element modelu wytyczenie ponawiajacych si¢ regular-
nie dzialow tygodnika, ktére beda si¢ powtarzaly w kolejnych
edycjach. Sa to m.in.: Wiadomosci, Jelonka wczoraj, Foto
z lotu ptaka, Kultura, Reklama, Zapowiedzi, Ogloszenia, Sport,
Z ostatniej strony. Przez odcinek przynajmniej kilku lat odpo-
wiadaly im niezmienne rubryki: np. Wiadomosci zawierajace

Np. J. Jarowiecki, Prasa dla dzieci i miodziezy w latach 1989-1995
(nurty, tendencje, zmiany) ,,Zeszyty Wszechnicy Swietokrzyskiej” 1996,
z. 3, s. 69-84.

Np. A. Zagrodnikowa, Struktura gatunkowa wypowiedzi w dziennikach
i czasopismach, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1997, nr 4, s. 78-81.

Np. A. Kolodziej, Strukturalna i funkcjonalna analiza miesiecznika
psychologicznego ,, Charaktery”’, www.Publikacje.edu.pl.
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takie materiaty jak: VIP Numery, Jak mingl tydzien, Jak mingt
weekend czy Kronika policyjna lub dzial Zapowiedzi/Kultura,
w ktorym funkcjonuje (do chwili obecnej) kacik o nazwie:
Bedzie si¢ dzialo — dotyczacy informacji o ofercie jeleniogor-
skich kin, teatru, proponowanych wystaw, koncertow itp.
W kolejnych latach — wraz z wzbogacaniem 1 rozszerzaniem
podejmowanej problematyki — dodano m.in. strony poswigco-
ne: Rozmaitosciom (od 2007 r.), Wywiadom (od 2007 r.), Opi-
niom (od 2008 r.), Medycynie i zdrowiu (od 2008 t.), Jelonce
wczoraj i dzis (od 2009 t.) czy Reportazowi (2010). Niezmien-
nym elementem tygodnika jest tez rubryka W numerze, ktora
wyszczegolnia najistotniejsze — zdaniem redakcji — problemy,
sygnalizowane réwniez na pierwszej stronie pisma.

O strukturze poszczegdlnych wydan analizowanego pisma
informuje zywa pagina, na ktérej umieszczono nazwe¢ danego
dziatu, by tatwo podpowiadata czytelnikowi, jak szukaé intere-
sujacych go wiadomosci. Zaznaczy¢ jednak nalezy, Ze jednost-
ki te — zazwyczaj utrzymujace si¢ dtuzszy czas na famach — nie
miaty odniesienia do statych stron pisma. I tak np. Wydarzenia
mogly obejmowa¢ — jak w przypadku numeru 2 z 2010 roku
strony od 2 do 8 oraz 10 i 12" a np. w wydaniu 2 z 2011 roku
byty to tyko strony 10 i 14. Podobnie Rozmaitosci raz zamiesz-
czane byly na stronie 13'*, a kiedy indziej na 2, 3, 9", Iden-
tyczng dowolno$¢ obserwujemy i w przypadku pozostatych
regularnie si¢ ukazujgcych struktur tematycznych. Ruchome
byto tez ich wystgpowanie. Przyktadowo cykl Reportaz ukazu-

13 Jelonka.com” 2010 nr 2(170) z dnia 1112010 r.
" Por. ,,Jelonka.com” 2007 nr 36(47) z dnia 3 IX 2007 r.
5 Por. ,Jelonka.com” 2011 nr 33(201) z dnia 16 VIII 2011 r.
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jacy si¢ do 2010 roku pojawiat si¢ tylko w niektorych nume-
rach pisma'®. Dany dzial mogt bowiem by¢ pominicty w kto-
ryms$ z wydan na korzy$¢ innego z rytmicznie zamieszczanych,
by powroci¢ w kolejnym numerze, zastgpujac inny.

Spetryfikowane tematycznie ramy ,,Jelonki.com” miaty swo-
je odniesienie w kolejno wprowadzanych rubrykach, ktore
goscity na tamach dhluzszy czas. Zaliczy¢ do nich mozna np.
Region — (ukazujacy si¢ do 2008 r.'7), Jak mingt tydzier (pozy-
cj¢ zamieszczang do 2007 r.) — obie kolumny zlokalizowane
w Wiadomosciach, Bedzie sie dziato — w Zapowiedziach, czy
Plotki i fakty (edytowane od 2007 r. do 2011 r.) oraz wiele
innych.

Problemy finansowe pisma 1 idgce w $lad za nimi w kolej-
nych latach ubozenie jego zawarto$ci — zwlaszcza w zakresie
dhuzszych form dziennikarskich (jak np. reportaze czy felieto-
ny), ktore zaistniaty juz w 2010 roku 1 trwajg do dzis$, skutkuja
daleko idacymi oszczedno$ciami powodujacymi, ze w zasadzie
wydawca ogranicza si¢ do zamieszczania reklam i krotkich
form informacyjnych. Tak oszczgdna struktura gatunkowa
powoduje, ze praktycznie prawie nie umieszcza si¢ nazwisk
autorow poszczegolnych tekstow. Jedyne dane o piszacych
1 og6lnie ujetym sktadzie redakcyjnym oraz wydawcy znajdujg
si¢ w stopce tygodnika (ktéra poczatkowo miata jedno miejsce
W pismie na stronie 4, by potem znajdowac¢ si¢ w dowolnych

1 Cykl Reportaz ukazat si¢ [w:] ,,Jelonka.com” 2006 nr 02(2) z dnia 16 X
2006 r., a nie zamieszczono go w numerze 04(4) z dnia 30 X 2006 r., by
powrdceit w numerach 06(6) z 13 XI 2006 czy 08(8) z dnia 27 X1 2006 .
Co nie oznacza, ze pismo przestato si¢ odwolywaé ds. pozamiejskich,
znalazty si¢ one po prostu w rubryce Aktualnosci lub Wydarzenia albo
w innych w zalezno$ci od tematyki.
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jego partiach). Wydawca czasopisma jest Jelonka.com Marconi
Tkacz Sp. Jawna w Jeleniej Gorze. Podany jest tez sktad zespo-
hu redakcyjnego oraz funkcje przypisane poszczegolnym redak-
torom i1 wspotpracownikom, a takze dane dotyczace osob od-
powiedzialnych za ogloszenia 1 marketing. Ponadto zamiesz-
czone s3 informacje dotyczace sygnatury strony internetowe]
oraz podajace naktad pisma.

Zgodnie z obowigzujgcymi na rynku wydawniczym trenda-
mi odbiorca lubi by go zaskakiwano pomystowym ujeciem
graficznym tekstu. Wychodzac naprzeciw tym potrzebom roz-
mieszczenie tresci pisanych w omawianym tygodniku przybra-
lo zréznicowany charakter: od dwoéch kolumn'™® po nawet
sze§¢". Czesto poszczegdlne rubryki sa przemieszczone a tek-
sty nie tworzg statej linii graficznej. Celem tych zabiegow
jest zapobieganie monotonii i schematyzmowi szaty.

Pierwsza strona pisma ma w zasadzie biate tto, na ktorym
znajduja si¢ kolorowe fotografie ilustrujace najwazniejsze
tematy wydania. W zamierzeniach redakcji przykuwaé uwage
czytelnika powinno przede wszystkim duzego wymiaru gtéwne
zdjecie, ilustrujgce najistotniejsze tresci numeru. W jego polu
znajduje si¢ tytutl wiodacego artykutu, ale moze mie¢ miejsce
odniesienie do innych znacznie mniejszych zdje¢ usytuowa-
nych takze ponizej lub powyzej gtownego, zapowiadajacych
pozostate poruszane kwestie tygodnia. Czasem stanowig one
jakby kilka ,,ramek” wypetniajacych cala pierwsza szpalte *°.

" Np.s. 112 [w:],Jelonka.com” 2009 nr 02(15) z dnia 22 12009 r.

1 Np. s. 3-6 [w:] ,.Jelonka.com” 2007 nr 50(61) z 10 XII 2007 r.

2 Np. ,.Jelonka.com” 2009, Nr 24(140) z dnia 15 VI 2009,. Gdzie pierwsza
strona sktada si¢ z trzech fotograficznych zapowiedzi artykutow To on
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Niekiedy w zdjgcie wpisana jest dodatkowa ikonografia,
jak chocby zotte ,stoneczko™ reklamujace ogloszenia, oferty
pracy czy konkursy i rozrywke znajdujace si¢ w zawarto$ci
czasopisma. Generalnie szpalty omawianego tygodnika to po-
nad 60% materialu ikonograficznego, ktorym sa przede
wszystkim fotografie wspolczesne 1 archiwalne ale takze
rysunki satyryczne (por. Szopka Jelonki*', zyczenia $wiateczne

: 22 23
1 noworocznc , humor

itp.) oraz infografika. T¢ ostatnig
stanowig np. portrety os6b znanych w miescie i rejonie, w ktore
wpisano ,,odreczne” komentarze zamieszczane w ,,dymkach”,
tworzac w ten sposob swoisty komiks ilustrujacy lokalne zycie
polityczne®®. Wszystkie podane zabiegi stuza podniesieniu
ilustracyjnosci czgsci opisowej, ale bywaja tez dodatkowym
do niej komentarzem.

Jesli chodzi o tlo pozostatych tekstow to ogranicza si¢ ono
w zasadzie do kilku koloréw stanowigcych aple dla zamiesz-
czonych tam mniejszych form wypowiedzi lub duzych reklam.
W artykutach czy innych formach, jesli juz uzyto koloru, to

zabit ,, Premiera” oraz numer strony, na ktorej tekst wystepuje w czaso-
pismie, ponizej jest zdjecie a na nim tytul nastepnego tekstu Jubel z dy-
lematem i numer strony oraz kolejna fotografia pt. Pochowacé hanbe
z odnos$nikiem do strony. Na tle pierwszego i najwigkszego zdjecia znaj-
duje si¢ ikona (,,stoneczko”) z zamieszczonymi informacjami o oglosze-
niach, rozrywce itp.

Np. Noc wigilijna — szopka w jednym akcie [w:] ,,JJelonka.com” 2009 r.,
nr 51,52 (167,168) z dnia 21 XII 2009, s. 10-11.

Np. rys. glowy jelenia udekorowanej czerwona wstazka i bombkami [w:]
»Jelonka.com” 2006 r., nr 11 (11) z dnia 18 XII 2006, s. 1.

# Por. rubryke Usmiech Jelonka [w:] ,Jelonka.com” 2008 r., nr 50 (114)
z dnia 15 XII 2008, s. 17.

Por. rubryke Migawkq i piorem Jelonki.com [w:] ,JJelonka.com” 2009 r.,
nr 10 (125) z dnia 9 111 2009, s. 9.

21

22

24
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barwy sg jasne, tak by nie zaktocaé recepcji podanych tresci.
Ten sposob podkreslania strony opisowej ilustruja chociazby
zlokalizowane wewnatrz pisma state rubryki jak np. Kronika
policyjna® czy Migawkq i piorem®. Ich baza jest przemiennie
niebieskie®’ lub zotte zabarwienie apli, a zawarto$é czesto bywa
dodatkowo obwiedziona ramka. Bardzo intensywne kolory-
stycznie sg za to reklamy i to zarowno w podktadzie tekstu jak
1 ksztalcie oraz liternictwie 1 jego kolorystyce.

W przeciwienstwie do ogloszen tytuty materialow dzienni-
karskich charakteryzuja si¢ niewielka gamag kolorystyczna,
przewaznie sg czarne oraz podkreslane duza i1 pogrubiong
czcionka. Jesli dodawany jest tu kolor, to moze on wyodrebniad
jedynie jaki§ element nagtowkowego ujecia tresci 1 wowczas
ma jaskrawy odcien. Tak jest chociazby w cyklu Felieton.
Z drugiej strony, w ktorym nadtytut do tekstoéw autorstwa
Agnieszki Gierus pn. Rybi szkielet w Wielblqdziej Gorze™ czy
Wojciecha Jankowskiego Jankowski w Jelonce® wydzielony
zostal pomaranczowym kolorem. Tytuly (zwlaszcza na pierw-
szej stronie) moga by¢ zaznaczone wielka biatg czcionka
obwiedziong kolorem czerwonym™ lub nasycone barwa zotta®'
lub w innym jaskrawym kolorze**.

» Np. ,,Jelonka.com” 2006 nr 07(7) z dnia 20 XI 2006 r., s. 2.

* Np. ,,Jelonka.com ,,2006 nr 07(7) z dnia 20 XI 2006 r., s. 4.

7 Np. ,,Jelonka.com” 2009 nr 50(7166) z dnia 14 XII 2009 ., s. 2.

* A. Gierus, Rybi szkielet w Wielblgdziej Gérze, [w:] cyklu Felieton

z drugiej strony, ,,Jelonka.com” 2007 Nr 38(48) z dnia 17 IX 2007, s. 2.

W. Jankowski, Jankowski w Jelonce, ibidem, s. 9.

3 Por. Jest dobrze, ,,Jelonka.com” 2010 Nr 10(178) z dnia 8 III 2010 r.,
s. 1; Jak zestrzeli¢ ,,Orta”? , Jelonka.com” 2011 Nr 12(180) z dnia 22 III
2011r,s. 1.
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Redakcja mocng 1 soczysta kolorystyke rezerwuje dla za-
mieszczanych bardzo licznie reklam. Wowczas szeroka i rézno-
rodna gama barw ma za zadanie wyrdzni¢ produkt sposrod
innych znajdujacych si¢ na szpalcie. Wyjatkowo bogato kolo-
rystycznie prezentuje si¢ przede wszystkim ostatnia strona
»Jelonki.com”, zlokalizowane sg na niej bowiem wielkowymia-
rowe reklamy réznych instytucji lub ich produktéw, urozmaica-
jac oferte wszelkimi dostepnymi formami wizualnymi: od zdje¢
obiektow 1 polecanego asortymentu po fotosy urodziwych
modeli 1 modelek majacych wspomoéce che¢ zakupu lub skorzy-
stania z danej ustugi. Analiza wykazuje, iz uwadze odbiorcy
poleca si¢ niemal wszystko: od ustug bankowych® poprzez
sprzedaz kamienicy’, oferty sylwestrowe® do zakupow
produktow Castoramy™® czy korzystania ze specjalistycznych
ushug medycznych®’.

3 Por. Nasi w Vancouver, ,Jelonka.com” 2010 Nr 7(175) z dnia 15 11
2010 r. s. 1; Zabojczy hatas i smrdd, ,Jelonka.com 2011 Nr 12(180)
zdnia 22 11 2011 1. s. 1.

Np. rézowy kolor ma zwiastun artykulu Pigknos¢ zza miedzy [w:]

,Jelonka.com” 2009 Nr 25(142) z dnia 29 VI 2009 r., s. 1; niebieski

kolor ma zwiastun artykulu Teatr na lodzie [w:] ,Jelonka.com” 2009

nr 49(165) z dnia 7 XI1 2009 r., s. 1.

33 Np. reklama ustug Getinbanku [w:] ,,Jelonka.com” 2007 r., nr 29(40)
z dnia 16 VII 2007 r., s. 1 albo reklama kredytow bankowych Karko-
noskiego Biura Kapitalowego [w:] ,Jelonka.com” 2007 r., nr 46(67)
z dnia 12 XI1 2007 r., s. 1.

3 Jelonka.com” 2008 r., nr 25(89) z dnia 26 VI 2008 r., s. 2.

3% Jelonka.com” 2009 r., nr 47(163) z dnia 16 XI 2009 1., s. 3.

** Np. reklama miotowiertarki z funkcja podkuwania [w:] ,,Jelonka.com”

2010 r., nr 38(206) z dnia 20 IX 2010 r., s. 32.

Np. reklama ustug medycznych KCM w Jeleniej Gorze [w:] ,,Jelon-

ka.com” 2011 r., nr 51(271, 272) z dnia 19 XII 201 r., s. 10.
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Podsumowujac uzna¢ mozna, ze gra kolorem, duza ilo$é
materiatu ikonograficznego 1 jego réznorodno$é¢, to zabiegi
bedace uktonem w strong¢ wspotczesnego masowego czytelnika,
ktéry wychowany w kulturze stale zmieniajacych si¢ obrazow
1 niechetny nadmiarowi stowa pisanego mogtby znuzy¢ si¢ jego
nadmiarem.

Otwarcie si¢ redakcji na masowego czytelnika dostrzec
mozna na podstawie dzialu ogloszen, ktory zajmuje znaczaca
pozycje pisma. Dos¢ wspomniec, ze np. w roku 2006 zajmowat
2 strony spo$rdd 24 stanowiacych wydanie®, w kolejnym 2007
byto ich juz 5 sposrod lacznie 24, by w pozniejszych latach
zdominowaé zawarto$é tygodnika®’. Obserwowane od 2010 r.
problemy z utrzymaniem tytutu na rynku na dotychczasowym
poziomie sprzedazy spowodowaly statystyczne zwigkszenie
wskaznika ilo$ci ogloszen w stosunku do wielko$ci cato$ciowej
oferty, jednak faktyczna ilo$¢ zlecen w tym obszarze spadta, co
z kolei znaczaco wptyneto na zubozenie oferty dziennikarskie;j.

Powigzanie materialu ikonograficznego z tresciami zamiesz-
czonych materiatow jest bardzo widoczne. Przyktadem moze tu
by¢ artykut pt. Niepodleglos¢ za dwiescie tysigcy ztotych z nad-
tytutem Wierni sfinansujqg budowe monumentu nawiqzujgcego

" Por. ,,Jelonka.com” 2006 r., nr 08(8) z dnia 27 X1 2006 r., s. 18-19.

%" Por. ,Jelonka.com” 2007 r., nr 34(45) z dnia 20VIII 2007 r., s. 17-21.

0 Np. w 2009 r. w numerze 48 jest to juz 11 stron sposrod 32 w pismie —
por. ,,Jelonka.com” 2009 r., nr 48(164) z dnia 30 XI 2009 r., s. 21-31;
w 2011 r. ogloszenia stanowig 8 sposrdd 16 stron czasopisma — por.
»Jelonka.com” 2011 r., nr 48 (268) z dnia 28 XI 2011 r., s. 7-10, 12-15,
aw 2012 r. ogloszenia to 7 sposrdd 16 stron Jelonki.com — por. ,,Jelon-
ka.com” 2012 r., nr 16(288) z dnia 16 IV 2012 r., s. 6, 8-9, 12-15.
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do papieza Jana Pawta II oraz lidem o nastepujacej tresci:
»<Dwie tony bedzie wazyt orzel odlany z brazu, ktory wkrotce
zostanie umocowany na cokole nowego pomnika.” Do tekstu
podejmujacego zagadnienie uczczenia pamieci pontyfikatu
papieza Polaka dodano cztery zdjecia. Na pierwszym z nich
ksigdz z parafii garnizonowej pokazuje zastonigty cokot przy-
sztej rzezby, na drugim czytelnik widzi fragment chodnika —
podpis brzmi: , Trwajg prace przy uktadaniu kostki”. Trzecia
fotografia zamieszczona jest na tle drugiej i ukazuje obelisk,
w jej tle zataczono komentarz: ,,Projekt pomnika”. Ostatnia
infografia, znajdujaca si¢ ponizej tekstu wlasciwego, przedsta-
wia proboszcza parafii garnizonowej, z w podpisu wynika, ze
jest to ,Ksiagdz Andrzej Bokiej”*'. Innym przyktadem dobrej
korelacji miedzy warstwa deskryptywng a ikonograficzng moga
by¢ zdjecia do tekstu Zlodziej twojego auta nie spi! poswigco-
nego mtodocianym bandom zlodziei samochodow. Artykut
zilustrowano kilkoma fotografiami. Pierwsze czarno-biate
ujecie ukazuje rece zamaskowanego mezczyzny siedzacego we
wnetrzu samochodu i usilujacego podiaczy¢ przewody stacyjki
samochodu. Stanowi ono tto dla tytutu tekstu. Drugi wizerunek
przedstawia odwrdcong tylem ogolong gtowe nastolatka, a ko-
lejny pochylong sylwetka mezczyzny usitujacego tomem otwo-
rzy¢ drzwi auta. Czwarte zdjgcie to portret rzeczniczki jelenio-
gorskiej komendy — Ewy Bagrowskiej, za$ na ostatnim odbior-
ca widzi kilka marek samochodow, a z popularnego ,,malucha”
wychyla si¢ przez szyberdach mtoda, rado$nie wymachujaca

1 Np. awi, tejo, Niepodleglosé¢ za dwiescie tysiecy zlotych, ,Jelonka.com”
2006 r., nr 02(2) z dnia 16 X 2006, s. 1.
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rekami dziewczyna **, ktora jakby cieszyla si¢ z popetnionego
przestepstwa.

Trzeba tez podkresli¢, ze licznie zamieszczane w tygodniku
zdjecia majag wymowny i budzacy szybkie skojarzenia charak-
ter. Przykladem moze tu by¢ wspomniana powyzej czarno-biata
fotografia przedstawiajgca dlonie zamaskowanego przestgpcy
kradngcego samochdd. Antynomia czerni i bieli sugeruje prze-
ciwstawienie dwoch $wiatow wartosci moralnych, a kaptur
na glowie zlodzieja budzi skojarzenia z osiedlowym bandyta.

Zabiegi formalne, jakie podejmowata redakcja ,Jelon-
ki.com.”, nie odniostyby jednak glebszego spolecznego od-
dzwigku, gdyby problematyka pisma i1 sposob jej ujecia nie
potrafity dotrze¢ do masowego lokalnego odbiorcy. Tworzac
model tematyczny czasopisma zatozono odwotywanie si¢ do
wszystkich bardziej i mniej istotnych spraw, jakimi mogloby
zy¢ miasto 1 jego okolice. Stad tez problematyka ,,Jelonki.com”
skupiata 1 skupia si¢ m.in. wokéh: przegladu wydarzen tygo-
dnia, zagadnien prawnych 1 ich naruszenia, w tym wandalizmu
1 przestepczosci oraz roéznych rodzajach zaistniatych wypad-
kéw. Dotyczy takze probleméw osob niepetnosprawnych,
lokalnej polityki 1 jej przedstawicieli, kwestii zwigzanych
z zarzadzaniem miastem, tzw. ,,spraw ludzkich” w r6znych ich
aspektach, szkolnictwa wszystkich szczebli, spolecznego wy-
chowania mtodziezy, sportu lokalnego, kultury i sztuki oraz
historii miasta — czyli porusza zagadnienia, ktore najblizsze sa

2 Np. A. Grzywacz, Zlodziej twojego auta nie $pi! ,Jelonka.com” 2008 .,
nr 34 (98) z dnia 25 VIII 2008, s. 5.

70



Mariola Szybalska-Taraszkiewicz Model czasopisma lokalnego — ...

zwyklemu Zyciu statystycznego mieszkanca miasta 1 powiatu.
Konkretnym odpowiednikiem owego rozrzutu podejmowanych
watkéw dotyczacych wydarzen tygodnia byly np. informacje
poswigcone: wytyczaniu szlakow rowerowych przez osoby
zaangazowane w rozwdj turystyki*. Nie pominicto rowniez
budzacego oburzenie mieszkancéw pobierania optat parkingo-
wych przy jednoczesnym nieodsniezaniu poboczy przez za-
trudnionych w tym celu pracownikéw™. Zajeto si¢ problemami
zwigzanymi z atakiem zimy, ktora sparalizowata drogi w mie-
Scie i okolicy® czy bulwersujacym pacjentéw i mieszkahcow
sposobem rejestracji do lekarzy specjalistow w Szpitalu Woje-
wodzkim w Jeleniej Gorze™.

Kwestie zwigzane z prawem 1 jego naruszeniami mialy row-
nie réznorodne aspekty. Mogly bowiem: dotyczy¢ informowa-
nia odbiorcy o zaistniatych wypadkach drogowych?’, mieé
charakter sadowego pitawalu, w ktorym roztrzgsano ci¢zkie
przestepstwa popeilnione w regionie i omawiaé toczace si¢
w zwiazku z nimi postgpowania karne®™, informowaé

“ Np. Angela, Palcem po mapie, ,Jelonka.com” 2007 r., nr 46(57) z dnia

12 X12007, s. 2.

Np. tejo&Angela, Zatopieni w brei, ,Jelonka.com” 2007 r., nr 2(16)
z dnia 29 12007, s. 1.

“ Np. tejo, Atak z Arktyki, ,Jelonka.com” 2007 r., nr 2(16) z dnia 29 I
2007, s. 1.

Np. A. Grzywacz, Dos¢ takiej stuzby zdrowia, ,,JJelonka.com” 2011 r.,
nr 27(247) z dnia 4 VII 2011, s. 5.

Np. A. Grzywacz, Igrajg ze Smiercig, ,Jelonka.com” 2009 r., nr 35(151)
z dnia 31 VIII 2009, s.4 — dotykajacy tematyki leciwych kierowcow,
ktérzy wyjezdzaja na drogi narazajac zycie wlasne, swojej rodziny
i innych kierujacych.

Np. awi, Zgwalcil siedemnastolatke, ,Jelonka.com” 2006 r., nr 6(06)
z dnia 13 XI 2006, s. 4. Material po§wigcony dramatycznym losom
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o pracy organéw porzadku publicznego® czy opisywaé spory
sagdowe, jakie toczyli miedzy soba przedstawiciele lokalnej
whadzy.”

Redakcja ,,Jelonki.com” nie byla takze obojetna wobec 0so6b
niepetnosprawnych. Ten zakres tematyczny uymowany byl dos¢
stereotypowo, gdyz — jak wskazujg materialy dziennikarskie —
ludzie dotknigci deficytami zdrowotnymi postrzegani sg zasad-
niczo przez pryzmat zwigzanych z nimi probleméw. Podnoszo-
no wigc kwesti¢ trudnosci, jakie majg podczas przemieszczania
si¢ po miescie, a w tym braku ktadek, niedostosowaniu autobu-
soOw komunikacji miejskiej do potrzeb ,,wézkowiczow”, malej
tolerancji kierowcéw, a takze niedostepnosci do instytucji
i urzedéw z powodu braku podjazdéw, wind itp. barier’'. Od-
niesiono si¢ tez do matej dostepnosci do specjalistow terapii
naturalnej, w przypadkach choréb, w ktorych zawiodla

dziewczyny przetrzymywanej i gwalconej przez 35-letniego przestepce
notowanego wczesniej za wymuszenia i rozboje, ktory ponadto w chwili
zatrzymania policja znalazta 600 porcji amfetaminy przygotowanej do
nielegalnej sprzedazy; np. artykut K. Przezdzigka, Prokuratura: lepsza
skutecznos¢, mniej skarg, ,,Jelonka.com” 2009 r., nr 8(124) z dnia 23 1I
2009, s., w ktorym wymieniane sg gtosne w miescie sprawy prowadzone
przez prokurature jeleniogorska i znajdujace si¢ na wokandach sado-
wych.

Np. artykut tejo, Okradatl panie z zaskoczenia, ,,Jelonka.com” 2009 r.,
nr 8(124) z dnia 23 II 2009, s.4 dotyczacy atakow na kobiety i wyrywa-
nie im torebek.

Np. Angela, Pojednanie oponentow, ,Jelonka.com” 2010 r., nr 19(187)
z dnia 10 V 2010, s.4 artykut dotyczacy sporu i zwigzanej z nim sprawy
sadowej o naruszenie dobr osobistych i pomdwienie migdzy wicemar-
szatkiem dolnoslaskim a prezesem Stowarzyszenia Wspolne Miasto.

Np. A. Grzywacz, Inwalidom wstep wzbroniony, ,,Jelonka.com” 2007 r.,
nr 37(48) z dnia 10 IX 2007, s. 1,4,5.
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medycyna akademicka®®. Radosniejszym elementem tego
wizerunku byly jedynie wspomnienia wyniesione przez
dawnych kuracjuszy z pobytu w uzdrowisku dla dzieci
,,Malgosia”5 3,

Politycy 1 polityka regionalna to staty element wystepujacy
w kazdym wydaniu pisma. Rowniez 1 w tym przypadku tatwo
mozna zauwazy¢ szablonowos$¢ ujecia, bowiem obok prezen-
towania sylwetek lub wywiadow z poszczegdlnymi dziataczami
partyjnymi lub pretendentami na dane stanowiska® w orbicie
zainteresowan redakcji znalazty si¢ m.in.: zakulisowe gry par-
tyjne, takie jak np. odwotania ze stanowisk — bedace nie tyle
wynikiem zlej pracy, ile uktadow miedzypartyjnych®™, wizyty
w regionie dziataczy wyzszego ogdlnopolskiego szczebla i ich

2 Np. Oblegani przez chorych, ,Jelonka.com” 2007r., nr 25(36) z dnia
18 V12007, s. 6.

Np. A. Gierus, Szczescie mimo bolu, ,,Jelonka.com” 2008 r., nr 21(85)
z dnia 26 V 2008, s. 14.

> Np. tejo, Gry wyborcze, ,Jelonka.com” 2006 r., nr 03(3) z dnia 23 X
2006, s. 2 — przedstawienie kandydatury Ireneusza tojka na stanowisko
prezydenta Jeleniej Gory z listy PiS; awi, tejo, Obrebalski i Sajnog pod
obstrzalem, ,,Jelonka.com” 2006 r., nr 07(7) z dnia 20 XI 2006, s. 1, 2
— wywiad z kandydatami na prezydenta Jeleniej Gory, przedstawiajacy
ich dorobek i wizj¢ zarzadzania miastem; awi, tejo, Samorzgdowa
ruletka, ,,Jelonka.com” 2006 r., nr 05(5) z dnia 6 XI 2006, s. 2 sylwetki
kandydatow na stanowiska w samorzadach.

Np. K. Przezdzigk, Wykopali archeologa, ,,Jelonka.com” 2008 r., nr
27(91) z dnia 7 VII 2008, s. 3 — artykut dotyczy utraty stanowiska przez
dyrektora Muzeum Karkonoskiego w Jeleniej Gérze z powodu uktadéw
partyjnych; K. Przezdzigk, Zamach na Papaja, ,,Tygodnik Regionalny
Jelonka.com” 2009 r., nr 11(91) z dnia 16 III 2009, s. 2 — artykut zwia-
zany z probg odwolania ze stanowiska szefa rady miejskiej staje si¢
pretekstem do snucia przez dziennikarza przypuszczen o zawiazujacych
si¢ uktadach koalicyjnych migdzy PiS i SLD w miescie Jelenia Gora.
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przyczyny™°, zarobki politykéw’’, uchwalanie budzetu™ itp.
Mozna wigc stwierdzi¢, ze siggano do zagadnien, ktore intere-
suja wiekszo$¢ osob pasjonujacych si¢ polityka, dajac przy tym
okazj¢ do budowania u odbiorcy poczucia bycia wtajemniczo-
nym w problemy polityki przez mate 1 duze p, nie starajac si¢
jednoczesnie wyjs¢ poza konwencjonalne postrzeganie ludzi
zajmujacych eksponowane partyjne stanowiska.

Z kolei problematyka zwigzana z tzw. ,,sprawami ludzkimi”
mogla dotyczy¢ tak spektakularnych kwestii, jak znany w skali
catego kraju skandal, zwigzany z zanieczyszczeniem niedozwo-
lonymi substancjami produkowanego w jeleniogorskiej ,,Jelfie”
corhydronu®® albo podejmowaé sprawe pracy obstugi super-
marketéw w dni $wiateczne® lub poruszaé temat brania odwetu
na sgsiadach poprzez wypisywanie imiennych inwektyw na
murach kamienic® itp. Byly to zawsze zagadnienia o duzym
fadunku emocjonalnym, charakteryzujace przede wszystkim

" Np. tejo, Przyjedzie do jaskini czerwonego lwa, ,Jelonka.com” 2008 r.,

nr 46(110) z dnia 17 XI 2008 r., s. 2 — material o wizycie prezesa PiS
Jarostawa Kaczynskiego w Jeleniej Gorze.

Np. Mar, Wiadza Spi na pienigdzach, ,,Tygodnik Regionalny Jelon-
ka.com” 2008 r., nr 27(91) z dnia 7 VII 2008, s. 4 — informacja o zna-
czacej podwyzce pensji dla starosty powiatu jeleniogérskiego i prote-
stach w tej sprawie radnych klubu PiS.

Np. maj, tejo, Rzgdzenie i dzielenie, Jelonka.com” 2078 r., nr 9(20)
z dnia 26 I 2007, s. 5. — material o uchwalaniu budzetu miast i perturba-
cjach zwigzanych z jego przyj¢ciem.

* Np. tejo, awi, Do boju o Jelfe, ,Jelonka.com” 2006 r., nr 06(6) z dnia
13 XTI 2006, s. 1,3 — artykul zawiera opis problemu oraz protesty zatogi
oburzonej zamknigciem produkc;ji i strachem przed zwolnieniami.

Np. Angela, tejo, Klient ich pan, ,,JJelonka.com” 2007 r., nr 24(35) z dnia
11 V12007, s. 2.

Np. Angela, Wyzwiska z nazwiska, ,,JJelonka.com” 2011 r., nr 9(229)
z dnia 28 112011, s. 5.
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spoteczng mentalno$¢ mieszkancoéw miasta i regionu. Udowad-
niaja ten stan rzeczy chociazby przytoczone powyzej teksty,
zgodnie z ktérymi zatoga ,Jelfy” nie przyznaje si¢ do popel-
nionych btedow, boi si¢ natomiast o zagrozony skandalem
spadek produkcji 1 utrat¢ miejsc pracy, obywatele oficjalnie sg
przeciwni $wigtecznej pracy w sklepach, jednak chetnie spe-
dzaja tam wilasnie dni wolne, graffiti jest naganne, ale gdzie
wytadowac agresje, skoro porachunki sgsiedzkie, jesli nie kon-
cza si¢ zabdjstwem lub pobiciem, mato interesujg organy po-
rzadku publicznego?

Publikacje zwigzane ze szkolnictwem odnosily si¢ do bardzo
szerokiego wachlarza probleméw. Redakcje interesowaty za-
gadnienia: nauczania®, innowacji edukacyjnych®, bezpieczen-

2 Np. tejo, Czekajg na bal, ,,Jelonka.com” 2007 r., nr 02(16) z dnia 29 I
2007, s. 2 — o naukowych przygotowaniach maturzystéw i balach stud-
niowkowych; Poprawili bledy, ,Jelonka.com” 2006r., nr 01(1) z dnia
9 X 2006, s. 6 o wycofaniu si¢ z oferty prowadzenia dwoch jezykéw
obcych jednoczesnie, A. Grzywacz, Dwunastolatkom poszlo kiepsko,
»Jelonka.com” 2008 r., nr 22 (86) z dnia 26 V 2008, s. 9 — o stabych
wynikach testoéw kompetencji uczniow szkot podstawowych w Jeleniej
Gorze; K. Przezdzigk, Otwarte wrota na przysztosé, ,,Tygodnik Regio-
nalny Jelonka.com” 2009 r., nr 17(133) z dnia 27 IV 2009, s. 1 — wywiad
z Magdaleng Szpecht — absolwentka II LO im. C.K. Norwida i laureatka
XXXIX Olimpiady Literatury i Jezyka Polskiego o jej sukcesie i planach
na przysztosé.

Np. tejo, Nie swigci garnki lepiq, ,,Jelonka.com” 2008 r., nr 5(69) z dnia
4 II 2008, s. 54 — o zajeciach z ceramiki zorganizowanych przez
Muzeum Karkonoskie dla uczniow SP nr 10 w Jeleniej Gorze; ROB,
Dzis pierwszy dzwonek, ,,Jelonka.com” 2007 r., nr 36(47) z dnia 3 IX
2007, s. 2 — o wprowadzanych od nowego roku w szkotach monitorach,
identyfikatorach i nowych pracowniach komputerowych; A. Gierus,
Zadanie (nie) za kare, ,,JJelonka.com” 2008 r., nr 5(691) z dnia 4 11 2008,
s. 14 — o projekcie likwidacji zadan domowych zaproponowanym przez
rzecznika praw ucznia Krzysztofa Oledzkiego; AGA, Z cyferkami za pan
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stwa dzieci®, strajki nauczycieli®, sprawy wychowania i opie-
ki®, a w tym inicjatywy podejmowane przez jeleniogérskich
pedagogow®”’
tania i dylematy®. Roztrzasano tez zagadnienia bezpieczenstwa

oraz szkolnictwo wyzsze, jego spoteczne dzia-

brat, ,,Jelonka.com” 2008 r., nr 6(70) z dnia 11 II 2008, s. 4 — o wykta-
dzie ,Matematyka w ekonomii i biznesie” przygotowanym przez Aka-
demi¢ Ekonomiczna dla uczniéw Uniwersytetu Dziecigcego z Jeleniej
gory i Kowar; tejo, ,, Osemka” w elicie oswiaty, ,,Jelonka.com” 2009 r.,
nr 47(163) z dnia 16 XI 2009, s. 4 — Krajowe Stowarzyszenie Pomocy
Szkole wyrdéznito SP nr 8 w Jeleniej Gorze za innowacyjno$¢, wysoki
poziom nauczania i otwarcie na potrzeby dziecka.

Np. Angela, Ogrom wiedzy o bezpieczenstwie, ,Jelonka.com” 2010 r.,
nrl175(185) z dnia 26 IV 2010 1, s. 4 — o potfinatach konkursu ,,Ucze si¢
bezpiecznie zy¢” zorganizowanego dla uczniow przedszkoli, szkot pod-
stawowych i gimnazjow woj. Jeleniogorskiego.

% Np. R. Zapora, Strajkowa laba, ,Jelonka.com” 2008 r., nr 21(85) z dnia
26 VI 2008 1, s. 5 — o akcji strajkowej nauczycieli w obronie przywile-
jow wynikajacych z Karty Nauczyciela oraz o zadaniach ptacowych;
AGA, Pedagodzy majg nadzieje na spelnienie zgdan, ,Jelonka.com”
2008 r., nr 22(86) z dnia 26 V 2008, s. 9.

Np. Honory dla superbelfrow, ,Jelonka.com” 2006 r., nr 02(2) z dnia
16 X 2006, s. 7 — o nagrodach przyznawanych w Dniu Nauczyciela
dla najlepszych pedagogow w miescie; A. Grzywacz, Pigtka na szostke,
»Jelonka.com” 2008 r., nr 22(86) z dnia 26 V 2008, s. 14 — o zdolnych
uczniach szkot podstawowych i ich marzeniach w Dniu Dziecka; R. Za-
pora, Terror na lekcjach, ,,Jelonka.com” 2008 r., nr 16(80) z dnia 21 IV
2008, s. 5 — o agresji wsrod mlodziezy i bezradnosci nauczycieli i ro-
dzicow.

Np. rylit, Serca belfrow — uczniom, ,,JJelonka.com” 2010 r., nr 5(163)
z dnia 1 112010 1, s. 3 — o pomysle pedagogéw z ZSO nr 1. Nauczyciele
potaczyli sily i wystapili w nietypowym koncercie charytatywnym,
z ktorego dochdd — ponad 11 tysiecy zlotych — przeznaczono dla potrze-
bujacych ucznidéw.

Np. R. Zapora, Zacy pod most, ,,Jelonka.com” 2007 r., nr 37(48) z dnia
10 IX 2007, s. 3 — o sprzedazy przez miasto mienia powojskowego,
w sktad ktorego wchodzity bursy studenckie; Ania, Kolegium z Wiesz-
czem ramig w ramig, ,,Jelonka.com” 2009 r., nr 17(133) z dnia 27 IV
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dzieci i mlodziezy w szkotach® oraz funkcjonowanie miejsco-
s 70
wego nadzoru o$wiatowego .

Znaczng uwage poswiecono lokalnemu sportowi, a w nim

. . , . r 1,4 1
osiagnieciom zespotow i poszczegdlnych zawodnikow’',

Dziat zwigzany kulturg 1 sztuka to nie tylko informacje

o wydarzeniach artystycznych dziejacych si¢ w miescie 1 jego

okolicach™ ale takze prezentacja aktordw jeleniogorskiej sce-
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2009, s. 2 — o imprezie towarzyszacej nadaniu nazwy Bibliotece i Cen-
trum Informacji Naukowej Kolegium Karkonoskiego; rylit, Zdolni
informatycy docenieni, ,,Jelonka.com” 2009 r., nr 17(133) z dnia 27 IV
2009, s. 10 — o 3-etapowym konkursie informatycznym, ktory Kolegium
Karkonoskie przygotowato dla uczniow rejonu jeleniogérskiego.

Np. tejo, Wybuchowa lekcja w gimnazjum, ,Jelonka.com” 2008 r.,
nr 3(67) z dnia 21 I 2008, s. 3 — o wybryku nastolatkéw, ktorzy zdeto-
nowali petarde podczas lekcji biblioteczne;.

J. Cwen, Namawial do klamstwa, ,Jelonka.com” 2007 r., nr 28(39)
z dnia 9 VII 2007, s. 3 — o nieuczciwym postepku naczelnika o$wiaty,
ktory namawiat czlonkéw komisji konkursowej ds. wyboru dyrektora
SP nr 5, by podpisali nieprawdziwy protokot; M. Komorowski, Zemsta
czy redukcja? ,Jelonka.com” 2008 r., nr 21(85) z dnia 26 V 2008, s. 9 —
o kontrowersyjnym dokonanym pod pretekstem koniecznosci potaczenia
klas zwolnieniu dwoch nauczycielek przez dyrektorke szkoty.

Np. fotoreportaz A. Grzywacz, Galopem po puchar, ,Jelonka.com”
2006 r., nr 0(00) z dnia 2 X 2006, s. o V Regionalnych Zawodach Jez-
dzieckich i ich zwycigzcach; D. Pyrzanowska, ,,Pigtka” na pigtke,
»Jelonka.com” 2006 r., nr 10 (10) z dnia 11 XII 2006, s. 9 — o zwycig-
stwie dzieci z Niepublicznego Przedszkola ,,Pigtka” w III Sportowe;j
Olimpiadzie Malucha; Cenne punkty, ,,Jelonka.com” 2007 r., nr 37(48)
z dnia 10 IX 2007, s. 15 — zwycigstwie zespotu pitki noznej Karkonosze
Jelenia Gora nad rywalami; J. Cwen, Cenne nabytki, ,Jelonka.com”
2008 r., nr 2(66) z dnial4 I 2008, s. 20 — o wynikach najlepszych koszy-
karzy klubu Sudety Jelenia Gora.

Np. tejo, Lato z Teatrem Naszym, ,Jelonka.com” 2007 r., nr 28(39)
z dnia 9 VII 2007, s. 13 — o wakacyjnych zamystach artystycznych i re-
pertuarze teatru Jadwigi i Tadeusza Kutoéw z Michatowic; tejo, Rymowa-
ne zmagania gimnazjalistow, ,,Jelonka.com” 2009 r., nr 4(68) z dnia 28
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ny”, dziatalno$¢ amatorska wsrod najmiodszych oraz doro-
stych mieszkancow'®, recenzje wydarzen muzycznych, kultu-
ralnych, teatralnych” oraz problemy, jakie przezywaja instytu-
cje z tymi resortami zwigzane'®.

Histori¢ miasta przyblizyty czytelnikowi m.in. regularnie si¢
ukazujace cykle Jelonka wczoraj i dzis oraz Jelenia Gora z lotu
ptaka, a takze inne materialy, ktoérych zadaniem byto zapozna-
nie mieszkancow Jeleniej Gory i okolic z waznymi faktami
archiwalnymi, z najciekawszymi i1 nie zawsze dostrzeganymi
zakatkami czy zabytkami miejskiej architektury.

12008, s. 9 — o konkursie recytatorskim zorganizowanym w Miejskim
Domu Kultury dla ucznidow szkét gimnazjalnych.
Np. K. Przezdzigk, Poczet aktorow jeleniogorskich. Czar Nieposkromio-
ny, ,,Jelonka.com” 2010 r., nr 34(202) z dnia 23 VIII 2010, s. 10 — o ak-
torstwie 1 dorobku scenicznym Ewy Wotczyk; K. Przezdzigk, Poczet ak-
torow jeleniogorskich. Ubaw z geniuszem humoru, ,Jelonka.com”
2010 r., nr 37(205) z dnia 13 IX 2010, s. 10 — o aktorstwie i dorobku
scenicznym Ryszarda Wojnarowskiego.
™ Np. DOB, Sztuka na czasie, ,Jelonka.com” 2007 r., nr 20(31) z dnia
14 VI 2007, s. 5 — o nowym obliczu festiwalu teatrow mtodziezowych
pn. ,, Artime”; AGA, W przyjazni ze sztukg, ,,Jelonka.com” 2007 r., nr 29
(40) z dnia 16 VII 2007, s. 7 — o potkoloniach zorganizowanych dla jele-
niogorskich dzieci przez Jeleniogdrskie Centrum, Kultury. W ich trakcie
najmtodsi uczestniczyli m.in. w warsztatach i zajeciach artystycznych.
75 Np. ROB, O zbrodni i zemscie, ,,Jelonka.com” 2008 r., nr 6(70) z dnia
11 II 2008, s. 22 — recenzja spektaklu ,,Elektra” wg Eurypidesa wysta-
wionego przez Teatr Jeleniogorski, K. Przezdzigk, Spor potworow,
»Jelonka.com” 2009 r., nr 45(161) z dnia 9 IX 2009, s. 10 — recenzja
premiery ,,Kolacja na cztery rece” autorstwa Paula Barza.
Np. AGA, Czarne chmury w malym kinie, ,Jelonka.com” 2007 r.,
nr 35(46) z dnia 27 VIII 2007, s. 1,4, 5 — o niepewnej przysztosci jele-
niogdrskich kin; A. Gierus, Zadecie z Jelonkg, ,Jelonka.com” 2008 r.,
nr 3(67) z dnia 21 12008, s. 14 — o problemach i pracy zespotu mtodych
muzykow tworzacych grupe ,,Jelonka Bross”.
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Analiza gatunkéw dziennikarskich zamieszczonych w ,.Je-
lonce.com” w latach 2006-2012 wykazuje, iz postawiono na
krotkie formy. Notatki, wzmianki i sprawozdania z wydarzen
stanowity zasadnicza cz¢$¢ zawartosci tygodnika. Podkresli¢
takze nalezy, ze gatunki okreslane przez redakcj¢ jako reporta-
ze, w rzeczywistos$ci (odwotujac si¢ do definicji Kazimierza
Wolny-Zmorzynskiego i Andrzeja Kaliszewskiego'’) sa featu-
re’ami, czyli szkicami reportazowymi, a wigc formami, ktore
pozwalaja dziennikarzowi ,,przeslizgiwac si¢ po wydarzeniach,
pobieznie orientujagc czytelnika w tematyce zagadnienia oraz
cechach bohateréw”.”® Takze inne formy podajace wiadomosci
nie cechuja si¢ w przypadku ,Jelonki” wigksza objetoscia.
Dos¢ wspomnie¢, ze przecietny tekst liczy zaledwie okoto
300 wyrazow i blisko 1600 znakéw (bez spacji)””, cho¢ oczy-
wiscie w kazdym numerze jest przynajmniej jeden dluzszy
artykul z poglebionym ujeciem problemu™. Jest to jednak

" Jak pisza K. Wolny-Zmorzynski i A. Kaliszewski [w:] K. Wolny-

Zmorzynski i A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teo-
ria, praktyka, jezyk. Warszawa 2009, s. 79 — ,Feature oznacza relacje,
skupiong na podstawowych faktach. Autor wychwytuje z garsci faktow
najistotniejszy aspekt sprawy i na nim si¢ skupia”.
" Ibidem, s. 80.
7 Np. 257 wyrazéw i 1651 znakéw (bez spacji) [w:] Rob, tejo, Zastepca
szefa poszukiwany, ,,Jelonka.com” 2007, nr 31(42) z dnia 30 VII 2007 r.,
s. 2; 270 wyrazow i 1600 znakoéw (bez spacji) [w:] tejo, Dyktando petne
smakolykow, ,,Jelonka.com” 2010, Nr 9 (177) z dnia 1 111 2010, s. 7.
Np. 918 wyrazow i 5613 znakéw (bez spacji) [w:] A. Grzywacz, Meka
na dwoch kotkach, ,,JJelonka.com” 2008, nr 32(96) z dnia 11VIII 2008 r.,
s. 5; 735 wyrazow 1 4116 znakow (bez spacji) [w:] A. Grzywacz-Dudek,
Dos¢ takiej stuzby zdrowia! ,Jelonka.com” 2011, nr 27(247) z dnia 4 VII
2011 r., s. 5 ; 776 wyrazow 1 4562 znaki (bez spacji) [w:] Gimnazjum
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przede wszystkim material bedacy gtownym tematem numeru.
Korzystnie wyrdzniajg si¢ na tym tle cykle poswiecone historii
i dniu wspotczesnemu Jeleniej Gory pt. Jelonka wczoraj,
Jelonka dzis, Jelonka wczoraj i dzis, ktore opowiadaja o dzie-
jach jej dawnych mieszkancow (siegajac takze do czaséw
osadnictwa niemieckiego), przyblizaja najciekawsze obiekty
architektoniczne, byte 1 obecne obyczaje oraz zycie publiczne.
Publikacje z tej serii — wykazujace si¢ sporg wartoscig poznaw-
czg — zajmuja nawet dwie strony pisma i sg bogato zilustrowa-
ne, oprocz starych fotografii wystgpuja tu ryciny, mapy, kopie
litografii itp.

Jesli chodzi o szkice reportazowe, sytuacja jest podobna jak
w wigkszo$ci przekazoéw, w najlepszym bowiem przypadku,
stowo pisane ma nieznaczng przewage w stosunku do dodanych
obrazéw, a zdarzaja si¢ i sytuacje odwrotne®'.

Warstwe deskryptywng stanowig gléwnie wszelkiego rodza-
Jju wiadomos$ci podawane zgodnie z poetyka tekstow informa-
cyjnych w przystepnym stylu, ukierunkowanym przede wszyst-
kim na jezyk potoczny z nieskomplikowang sktadnig (hipotaksa
zdania zazwyczaj podwdjnie ztozonego i konstrukcje paratak-
tyczne) oraz frazeologia dostosowang do wytyczonego modelu

nr 2 i MDK do likwidacji, ,,Jelonka.com” 2012, nr 8(280) z dnia 20 II
2012r.,

81 Np. objetos¢ fotografii dodanej do tekstu pisanego reportazu
autorstwa kid/Jen, Glowa miasta w ogniu, [w:] ,Jelonka.com” 2008,
nr 32(43) zdnia 6VIII 2007 r., s. 10 wykracza — po odrzuceniu
tytulu, nadtytutu ilidu — zawarto$¢ pisang zamieszczonego materiatu;
reportaz autorstwa tejo, Angela, Kredyt zaufania! [w:] ,,Jelonka.com”
2010, nr 47(215) zdnia 23 XII 2010 r., s. 3 zawiera az 7 zdjec,
co powoduje, ze ikonografia dominuje nad warstwa deskrypcyjna.
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masowego czytelnika. Ten za$ odbiera czesto §wiat zewnetrzny
w sposOb zasugerowany przez redakcje. Jesli wigc studenci
protestuja, to oczywiscie maja racje, a wladze uczelni z pewno-
Scig popetnily jakie$ bledy™. Gdy zachowujacy anonimowo$é
nauczyciele skarza si¢ na mobbing, ktorym kierujg si¢ we
wspblpracy z kadra dyrekcje szkot, to pewnie tak sie dzieje®,

jesli polityk dostaje nowa prace, to jego umieje¢tnosci i kompe-
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Np. DOB, Murem za doktorami, ,Jelonka.com” 2007, nr 26(37)
z dnia 25 VI 2007 r., s. 3 — o zwolnieniach 8 wroctawskich polonistow
w Kolegium Karkonoskim. Redakcja pokazuje, co prawda dwa stanowi-
ska w sprawie, ale z komentarza wynika, ze zwolnienia majg podtekst
polityczny, gdyz dotycza pracownikow ze zwigzku ,,Solidarnosc”.
Ponadto w artykule zawarta jest sugestia, ze ci dydaktycy, ktdrzy pozo-
stali sg gorsi merytorycznie, ale za to ulegli wobec wiladz uczelni.
Oprocz tych sugestii w materiale zawarty jest btad merytoryczny,
gdyz jego autor nie rozumie specyfiki zwalniania kadry w uczelniach,
stwierdza bowiem, ze nauczycieli zwolniono 30 czerwca, by nie ptaci¢
im za wakacje. Owczesne przepisy nie pozwalaly na inny tryb zwalnia-
nia, a ponadto dydaktycy mieli 3-miesieczy tryb wypowiedzenia, a wiec
wynagrodzenie za okres wakacji otrzymali.

Np. A. Grzywacz, Demony oswiaty, ,,Jelonka.com” 2009, nr 11(127)
z dnia 16 III 2009 r., s. 5 — w artykule co prawda krzyzujg si¢ dwa
stanowiska — anonimowych ,,przesladowanych” nauczycieli i podanych
z imienia i nazwiska dyrektorow szkot. Ci pierwsi mowig o szkolnym
terrorze dyrekcji, ci drudzy jemu zaprzeczaja wskazujac, ze to wlasnie
czesto nauczyciele sg roszczeniowi i niezdyscyplinowani. Jak stwierdza
naczelnik o$wiaty w Jeleniej Gorze zadne skargi na zle tra-
ktowanie pracownikéw nigdy do niego nie dotarty. Tak wigc redakcja
poswigca szpalte na problem, w ktorym wystepuja anonimowe
i niezidentyfikowane osoby i przeciwstawia go pogladom realnych osob
sprawujacych funkcje dyrekcyjne. Dla podtrzymania sugestii,
ze problem istnieje, tylko jest nieujawniony, zamieszcza adresy kontak-
towe instytucji, do ktérych mozna si¢ zwroci¢ proszac o pomoc w tej
sprawie.
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tencje nie maja znaczenia, bo wiadomo, ze wszystko to uktad
partyjny™ itp.

Waznym elementem tekstow jest tytul, ktérego zadaniem
jest jak najbardziej obrazowo i sugestywnie odnosi¢ si¢ do za-
warto$ci materiatu. W analizowanym tygodniku moze by¢
on poprzez swoja niejednoznaczno$¢ swoistg grag z czytelni-
kiem 1 przez to oddziatuje jako element przyciagajacy uwage
odbiorcy. W tym przypadku, czym bardziej zaskakujaco tym
lepiejgs. Generalnie jednak nagldéwkowe ujecie tresci ma cha-
rakter populistyczny 1 dosadny. Pobrzmiewa on wyraznie
w sformutowaniach typu Demony oswiaty®’, Desant w teczce *'
czy Dos¢ takiej stuzby zdrowia!® Wydaje sie, iz chwilami
redakcja ma ambicje odstgpienia od tak jednoznacznego od-

84 Np. ROB, tejo, Desant w teczce, ,,Jelonka.com” 2007, nr 32(43) z dnia
6 VIII 2007 r., s. 3 — o kandydaturze na stanowisko wiceprezydenta
Jeleniej Gory Zbigniewa Szereniuka bylego burmistrza Swieradowa
Zdroju.

Przyktadowe tytuly: Kara smierci dla robotnika [w:] A. Grzywacz
»Jelonka.com” 2007, nr 42(53) z dnia 15 X 2007 r., s. 3 w artykule doty-
czacym nieprawidtowosci zwigzanych z nieprzestrzeganiem zasad bez-
pieczenstwa pracy i wynikajacymi z nich tragicznymi wypadkami; Glo-
wa miasta w ogniu, [w:] kid/Jen, ,,Jelonka.com” 2008, nr 32(43) z dnia
6 VIII 2007 r., s. 10 w materiale dotyczacym pokazow iluzjonistycznych
z okazji Dni Kowar, Demony oswiaty [w:] A. Grzywacz, ,,Jelonka.com”
2009, nr 11(127) z dnia 16 IIT 2009 r., s. 5 tekscie dotyczacym lobbingu,
ktory zarzucaja jeleniogoérskim dyrektorom szkot pracujacy w nich nau-
czyciele, Polecg glowy?[w:] M. Komorowski ,Jelonka.com” 2009,
nr 40(157) z dnia 12 X 2009 r., s. 6 w artykule dotyczacym przypusz-
czen na temat utraty stanowisk przez ,,ludzi Schetyny” po odwotaniu go
ze stanowiska wicepremiera i ministra spraw wewnetrznych.

8 Jelonka.com” 2009, nr 11(127) z dnia 16 I11 2009 ., s. 5.

87 Jelonka.com” 2007, nr 32(43) z dnia 6 VIII 2007 r., s. 3.

88 Jelonka.com” 2011, nr 27(247) z dnia 4 VII 2011 r., s. 5.
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dzialywania na odbiorce i obudzenia w nim poglebionych
refleksji w zamieszczane] publicystyce, ktora reprezentuja
krotkie artykuly, felietony i komentarze. Jednak mimo prob
o$wietlania z ro6znych stron danego tematu zazwyczaj — ze
wzgledu na powierzchownos¢ analiz — zdecydowanie przewaza
taki punkt jego postrzegania, ktory zgodny jest ze stereotypo-
wym spolecznym odbiorem poruszanych zagadnien. Roéwniez
zauwazalna stronniczo$¢ autorow® nastawionych na ,,no$§nos¢”
1 bulwarowos$¢ problematyki powodowaty — co najwyzej ekscy-
tacj¢ odbiorcy, ktdrej upust mogl, jak np. w przypadku artykutu
PiS: Prezydent Zawila klamai, dawaé nastepnie w postach
chetnie zamieszczanych w elektronicznej wersji gazety”.

¥ Np. [w:] artykule DOB, Dobita przez PO, ,Jelonka.com” 2007, nr
17(28) z dnia 23 1V 2007 r., s. 6 tytut sugeruje zla wole i stronniczo$¢
radnych PO w kwestii wygaszenia mandatu przedstawicielce Wspolnego
Miasta Danucie Wojcik. A sprawa zostata podniesiona dlatego, ze kobie-
ta naruszyla ustawe moéwiaca, ze radny nie moze prowadzi¢ dzialalno$ci
gospodarczej z wykorzystaniem majatku gminy; z kolei w artykule
J. Cwena, Przypadek Romka, ,Jelonka.com” 2007, nr 26(37) z dnia 25
VI 2007 r., s. 6 opisywany jest przypadek schorowanego 58-latka, ktory
zostal zatrzymany przez policjantow, poniewaz prowadzit pod wptywem
alkoholu rower na drodze publicznej. Takie incydenty w jego wykonaniu
mialy juz miejsce, wigc sad skazal me¢zczyzne na 3 miesigce wigzienia.
Przytoczenie w artykule wypowiedzi znajomego bohatera tej historii
,» 10 $mieszne. Rysiek to wazgca niespetna 40 kg chudzina. Stoi nad gro-
bem, po co go kara¢ wigzieniem i urzadza¢ w tym celu ,,tapanke”! z ko-
mentarzem redaktora — ,,mowi znajomy ,,przestgpcy” Andrzej”, gdzie
naruszenie nie po raz pierwszy prawa ujmowane jest w cudzystow, fak-
tycznie ostabia wymowg czynu, jego notoryczno$ci i stwarza wrazenie
pobtazliwosci dla tego typu zdarzen, a w podtekscie polemiki z zasadno-
$cig karania takich uczynkow.

Np. art. A. Grzywacz-Dudek, PiS: Prezydent Zawila kiamat, ,Jelon-
ka.com” 2013, nr 1(307) z dnia 28 1 2013 r., s. 3, ktory dotyczyt podwy-
zek za media, przedstawial problem uznany zostal przez radnych PiS
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Podsumowujac model tematyczny mozna stwierdzi¢, ze cha-
rakterystyczna jego cechg jest réznorodno$¢ poruszanej pro-
blematyki. Nigdy nie sg to jednak zagadnienia, w sprawie kto-
rych spoleczenstwo jest gteboko podzielone, a wiec np. ateizm,
religijno$¢ Polakow czy aborcja. Nie wystepujg tez teksty,
w ktorych autorzy pokusiliby si¢ o poglebione analizy czy szer-
sze komentarze wobec przedstawionych przez siebie spraw.
Skupiaja si¢ raczej na ich watku ,,sensacyjnym”, gdyz uznaja,
ze ten przede wszystkim wzbudzi zainteresowanie czytelnika.

Zasadniczy material dziennikarski w jego cze$ci infogra-
ficznej uzupetniaja w okresie najwickszego rozkwitu pisma
(lata 2007-2009) materiaty rozrywkowe typu humor rysunko-
wy, horoskop czy krzyzowka. Zawarto$¢ poszerzono takze
o popularne porady zdrowotne 1 kulinarne. Mozna wigc uznac,
ze gldéwnym hastem przyswiecajacym twércom modelu anali-
zowanego tygodnika byto ,,dla kazdego co$ milego”, co po-
twierdza, ze ,Jelonka.com” z bogata oferta ikonograficzna,
rozrywkowa 1 informacyjng, a zarazem pewna powierz-

za probe ,,zamkniecia ust radnym, przeciwnym podwyzkom i unikniecia
komentarzy za klamliwe obietnice o tym, ze nie bedzie w tym roku
takiej podwyzki” spotkat si¢ z zywym odbiorem spolecznym na portalu
Jelonki.com, gdzie wpisy ~alexpand52 typu ,,Pan Zawita klamie nie
po raz pierwszy i nie ostatni. Po udanym nocnym szturmie na $mietniki
gdzie wygrat, po udanej handlowej agresji na trzy szkoly, po ataku na
mieszkania o wyzszym standardzie i zwycigskich 790 eksmisjach —
pokonaniu wielu niepelnosprawnych, po zwycieskiej ofensywie na kazda
cudza ztotéwke z MOPS-u i odprawieniu czarnej magii w moich metry-
kach urodzenia w wydziale dowodow osobistych gdzie przegrat, a teraz
w wyniku podstepnego manewru okrazajacego $cieki i zbiorniki wody
znowu zwycigzyl. Przez niego gtéd i mizeria w kotlinie oraz zubozate
ludy Karkonoszy”.
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chownos$cig ujgcia tematow reprezentuje typ wspotczesnej
prasy bulwarowej.

Streszczenie

Model czasopisma lokalnego — na przykladzie tygodnika
regionalnego ,,Jelonka.com”

Artykul dotyczy sposobu budowania modelu czasopisma
lokalnego. Odnosi si¢ do zagadnien zwigzanych z konstruowa-
niem problematyki tygodnika oraz odpowiadajacym jej gatun-
kom dziennikarskim i towarzyszacej ikonografice. Porusza
kwesti¢ wizualizacji materialu opisowego i dziatan morfolo-
gicznych dokonywanych w warstwie deskrypcyjnej tekstu,
takich jak m.in. lidy, nagtowkowe ujecie tresci czy stylistyka
tekstu.
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Pluralizm Telewizji Lokalnych

Rynek mediow lokalnych po 1989 roku systematycznie si¢
powigkszal, nasycajgc si¢ rozmaitymi przejawami inicjatyw
medialnych, w tym mediami wirtualnymi. Media lokalne
pelnig wazng role w ksztattowaniu tozsamos$ci spotecznosci
lokalnej. Dotykaja jej problemow, sa najblizej tego, co w danej
grupie si¢ dzieje. Sa narzgdziem wyrazajacym interesy
mieszkancoOw danego regionu 1 odpowiadaja na réznorodne
potrzeby lokalnych spolecznos$ci. Niebagatelng role pelni
w tym przekazie telewizja, ktorg jako podstawowe zrodio
informacji wskazuje niemal potowa Polakow. Coraz wigksza
popularno$¢ zyskuje sobie takze telewizja internetowa.
Lokalnos$¢ programéw mozna ocenia¢ na dwoch plaszczyznach
— lokalnym zakresie zainteresowania oraz lokalnym zakresie
dzialania. Pierwsza oznacza, ze tematyka dominujgca na
antenie telewizji lokalnej w sposob bezposredni lub posredni
dotyczy rzeczywistosci spotecznej, gospodarczej 1 kulturowej,
w ktorej funkcjonuje okreslona grupa ludnosci. Druga moze
by¢ rozpatrywana z punktu widzenia geograficznego 1 spo-
tecznego. I cho¢ telewizje lokalne nie majg tak duzego zasiggu
jak stacje ogodlnopolskie czy ponadregionalne, pelnia wazng
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role w zyciu danej spoteczno$ci. Podejmowane przez nie tresci
sa bowiem niezauwazalne w mediach krajowych, sg one wigc
blizej obywatela, dotykaja spraw dla niego biezacych, jak
chociazby zmiany cen biletéw miejskich przewoznikdéw czy —
bedace aktualnie gorgcym tematem — zmiany w Ustawie
o gospodarowaniu odpadami komunalnymi, zgodnie z ktorg od
1 lipca wlascicielem odpadéw bedzie gmina. W kazdej z nich
rozstrzygnigcia dotyczace regulowanych przez ustawe
probleméw moga by¢ rézne, stad ujecie jak najblizsze
obywatelowi jest najbardziej korzystne. Spoleczno$¢ utozsamia
si¢ bowiem z prezentowanymi treSciami i1 dzigki dotarciu
do kwestii, ktore jej bezposrednio dotycza, moze budowad
poczucie wlasnej tozsamos$ci. Polityka na szczeblu ogdlno-
krajowym — cho¢ niezmiernie istotna z punktu widzenia
ustawodawczego — nie zawsze jest w centrum zainteresowania
obserwatorow. Coraz wigcej osoOb skupia si¢ na problemach,
z ktorymi boryka si¢ samorzad w ktorym mieszkaja, kwestie
podejmowane przez parlamentarzystow w Warszawie niekiedy
schodza wigc na drugi plan. Priorytetem jest to, co dzieje si¢
tu 1 teraz, najblizej ich miejsca zamieszkania, co ma
bezposredni wplyw na Zycie lokalnej spotecznosci. Bardziej
interesujace sa decyzje podejmowane w miejskim Ratuszu,
niz w siedzibie Parlamentu, cho¢ — z przeprowadzanych
z mieszkancami rozmoéw wynika, ze wybidrczo znajg oni
nazwiska radnych Rady Miejskiej, nie moéwiac juz o ich
przynaleznosci partyjnej. Podobna sytuacja ma miejsce
w przypadku znajomos$ci przez lokalng spoleczno$¢ nazwisk
dyrektoréw instytucji kultury czy placowek oswiatowych.
Przyblizenie im tego tematu to takze jeden z celow lokalnych

88



Tomasz Nykiel Pluralizm Telewizji Lokalnych

telewizji — prezentowanie osob, ktore podejmuja decyzje i maja
bezposredni lub posredni wpltyw na funkcjonowanie Miasta.
Wazne jest, aby dzigki przekazywanym przez te media
informacjom obywatele mieli §wiadomo$¢, ze polityka ,,dzieje
si¢” takze obok nich, a nie tylko w stolicy naszego kraju.
Telewizje lokalne pelnig wigc wazng role w codziennym zyciu
danej spotecznosci. Otrzymujac przekaz dotyczacy dziejagcych
si¢ w danym miescie wydarzen widz ma wrazenie, ze jest
w centrum wydarzen, ze poruszana tematyka bezposrednio jego
dotyczy. Dlatego tez coraz czg$ciej w lokalnych mediach
prezentowane s3 wydarzenia czy dzialania, ktore odbily si¢
echem w catym kraju, ale z regionalnego punktu widzenia.
Z miejscowymi politykami, funkcjonariuszami publicznymi
czy dzialaczami. Tak przedstawiony problem niekiedy bardziej
wzbudza zainteresowanie odbiorcy, niz wtedy, kiedy jest
emitowany na ogolnokrajowych antenach.

Pluralizm moze by¢ rozpatrywany na kilku poziomach.
Jednym z nich jest wielos¢ mediéw funkcjonujgcych na rynku.
Rozkwit lokalnych telewizji spowodowal, ze wigkszos¢
polskich gmin ma swdj kanal informacyjny. Po dwudziestu
latach nie brakuje réwniez takich o$rodkow, gdzie jest kilka
lokalnych telewizji — w Walbrzychu funkcjonuja cztery
podmioty (Telewizja Walbrzych, Regionalna TV, Telewizja
Dami Watbrzych, TV Zamkowa), w Jeleniej Gorze dwa
(Telewizja KarkonoszePlay oraz Telewizja Dami). Kwestia ta
jest istotna z kilku powoddéw. Istniejagca pomiedzy lokalnymi
stacjami konkurencja jest korzystna zwlaszcza z punktu
widzenia odbiorcy, poniewaz monopol jednego podmiotu
nierzadko prowadzi do prezentacji tresci subiektywnej,
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uzaleznionej od koneksji i powigzan pomigdzy wlascicielami
poszczegodlnych telewizji a np. lokalnymi wiadzami. Przekaz
niemajacy konkurencji najczgsciej nie jest dobry jakosciowo,
zwlaszcza pod wzgledem prezentowanych tresci. Ponadto,
chociaz prezentowany w telewizjach lokalnych przekaz,
zgodnie z koncesja nadang przez Krajowa Rad¢ Radiofonii
1 Telewizji ma by¢ obiektywny 1 bezstronny, dziennikarze
zatrudnieni w okreslonych jednostkach takze majg swoje
poglady polityczne czy religijne, co niejednokrotnie decyduje
o nacechowaniu informacji. Jacek Tomaszewski z MM Silesia
podczas Konferencji ,,Pluralizm Mediéw w Polsce” stwierdzit,
iz cigzko czasami zachowa¢ ten pluralizm, ktory w tym
wypadku troche idzie w parze z obiektywizmem, gdy kazdy ma
jaki§ swoj swiatopoglad 1 pracuje w redakcji, ktora ma swoja
linie programowa'. Telewizje lokalne staja sic takze coraz
bardziej widocznym narzedziem w procesie rozwoju kultury
popularnej, oraz funkcjonujacego w jej ramach jezyka komu-
nikacji’. Dlatego wielos¢ mediow daje odbiorcy szans¢ na
wszechstronne zapoznanie si¢ z interesujagcym go tematem
i wyrobienie swojej wilasnej opinii. Wazne jest wigc, aby
przekaz telewizji lokalnych, cho¢ nie mozna go traktowac
w kategoriach misji jak w przypadku mediow publicznych,
dawat odbiorcom szanse¢ na poznanie wszystkich stron lokalne;j
sceny politycznej, a nie tylko obozu rzadzacego. Podobnie

http://www.migalski.eu/relacja-z-konferencji-pluralizm-mediow-w-
polsce/21-11-2011 z dnia 26.03.2013r.

R. Kowalczyk, Miejsce i rola mediow lokalnych we wspolczesnym spo-
leczenstwie informacyjnym (refleksje medioznawcze), [w:] Srodkowo-
europejskie Studia Polityczne, nr 1, Poznan 2011 str. 75.
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sytuacja ma si¢ w przypadku informacji dotyczacych
dzialajacych w miescie o$rodkow kultury. O przekazie pre-
zentowanym przez lokalne telewizje w znaczacej mierze
stanowi zrodto pozyskiwania przez dziennikarzy informacji.
Porownujac prace w medium rozpowszechnianym za pomoca
sieci kablowej oraz drogi naziemnej réznice w tym zakresie
sa niewielkie. Dla lokalnych dziennikarzy najwazniejsze jest
to, co dzieje si¢ ,,blisko” 1 to co dotyczy spraw lokalnej
spotecznosci, gdyz to buduje ich autorytet i zwigksza po-
tencjalng liczbe odbiorcéw. Poszukiwanie tematéw ,,oddalo-
nych” od miejscowych potrzeb 1 probleméw moze skutkowac
odrzuceniem danego medium przez spoteczno$¢, w ktorej ono
funkcjonuje. Dlatego nie dziwi fakt, ze dziennikarze sami
poszukuja informacji, badz otrzymuja je od mieszkancow, czy
firm 1 instytucji dziatajacych w danym regionie. Tempo
rozpowszechniania informacji zdecydowanie wzrosto od czasu,
kiedy jej dystrybucja w sieci stala si¢ standardem, od tego
czasu takze Internet i jego potencjal sa rowniez cennym
zrédtem informacji takze dla dziennikarzy pracujacych
w lokalnych stacjach telewizyjnych, czego przyktadem moze
by¢ chociazby wskazywanie portali spotecznosciowych, jako
zrédet informacji dziennikarskich®. Pracownicy lokalnych stacji
czegsto siggaja takze po opini¢ mieszkancow w sprawach
dziejacych si¢ w ich miastach, czy innych, bedacych istotnymi

> Dr 1. Biernacka-Ligicza, Pluralizm geograficzny/lokalny w mediach

[w:] ,,Pluralizm w Polskich mediach elektronicznych”, opracowanie dla
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przygotowal zespot Centrum
Badan Marketingowych INDICATOR pod kierownictwem prof. dr. hab.
Jana Garlickiego, Warszawa, 17.12.2012 r., s. 74.
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np. z punktu widzenia aktualno$ci o krajowym czy §wiatowym
zasiegu. W jeleniogorskich telewizjach funkcjonuja dwa takie
programy — Telewizja Dami emituje ,,Opini¢ publiczng”,
natomiast Telewizja KarkonoszePlay — ,,Twoim Zdaniem”.
Wsrod poruszanej tematyki sg aktualne sprawy spoleczno —
gospodarcze regionu (stosowanie przepisow Ustawy o gospo-
darce nieruchomosciami, terminowo$¢ i celowos¢ wykonania
podejmowanych przez samorzad inwestycji czy bardziej ogdlne
— przestrzeganie przez mieszkancéw $wiatecznego postu czy
ulubione formy spedzania przez nich wolnego czasu). Nie
brakuje takze tematéw o zasiggu bardziej globalnym, jak
chociazby wybor nowego papieza czy rotacje dokonujace si¢ na
krajowej scenie politycznej. Programy tego typu cieszg si¢ duza
popularnoscig wsrod widzow gtéwnie ze wzgledu na funkcje
integracyjna, jakie petnig. Kazdy z mieszkancéw ma szans¢
wypowiedzie¢ si¢ na podejmowany w danym odcinku temat
1 zapoznac si¢ ze zdaniem innych obywateli.

Wykres 1. Tematyka podejmowana przez dziennikarzy
podczas programow typu sonda (w %)
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Zrodto: Opracowanie wiasne
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Tabela 1. Zrédta informaciji dla telewizji lokalnych
(dystrybuowanych drogg naziemng i za pomoca telewizji kablowych)

Operatorzy naziemni Sieci kablowe
Wiadze samorzadowe Zrédta wlasne
Zaproszenia Wtadze samorzadowe
Widzowie Informacje prasowe
Zrédta whasne Widzowie
Portale spotecznosciowe Zaproszenia
Komunikaty Komunikaty
Inne media Portale spotecznosciowe
Informacje prasowe Poszukiwanie materiatu w terenie
Korespondencja Informatorzy

Zrodto: Opracowanie wiasne

Mozliwo$¢ odbioru programoéw telewizyjnych droga kablo-
wa jest juz w ponad 300 miastach Polski, w tym we wszystkich
powyzej 40 tys. mieszkancéw. Obecnie z ustug telewizji
kablowych korzysta ponad 4 mln gospodarstw domowych.
Z ustug 10 najwigkszych operatorow korzysta ponad 3 min
abonentow, co stanowi ok. 75% og6lu korzystajacych z tele-
wizji kablowej. W rejestrach KRRiT figurowato ponad 400
operatoréw. Zarzadzaja oni ponad 4 min gniazd abonenckich,
za$ ich mozliwosci szacuje sie na ok. 7 min®. Ponad 30%

*  Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010,

KRRIiT, marzec 2011.
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wszystkich gospodarstw domowych w Polsce ma dostgp do
telewizji kablowej, a w zwigzku z tym takze do lokalnych stacji
telewizyjnych nadawanych za ich posrednictwem. Koncesje na
rozpowszechnianie programu w sieciach kablowych udzielane
sa na programy emitowane od 20 minut na tydzienh do 24
godzin na dobe, czas emisji jest jednak w wielu przypadkach
dhuzszy od minimalnego czasu wpisanego w koncesje. Do lipca
2012 roku wydano 523 koncesje na rozpowszechnianie
programow w sieciach telewizji kablowych.

Wykres 2. [lo$¢ koncesji przyznanych na rozpowszechnianie
programéw droga kablowa w latach 1993-2012
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Zrédlo: www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/nadawcy/
koncesjonowani/koncesje-kablowe/

Wielo$¢ podmiotow ubiegajacych si¢ o koncesj¢ a takze
ich zrdznicowanie pod wzgledem geograficznym stanowig
niepodzielny dowdd na istnienie pluralizmu lokalnych mediow,
przynajmniej patrzac na problem od strony regionalnosci.
Miejscowi nadawcy stali si¢ spoiwem dla spoteczenstwa
zwlaszcza tam, gdzie ze swoim programem regionalnym nie
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dociera Telewizja Publiczna. Pomimo istnienia bowiem
o$rodkoéw lokalnych, przekazywana przez nie tre$¢ skupia si¢
glownie na miescie, w ktérym dana filia Telewizji Publicznej
ma swoja siedzibe. Przykladem niech bedzie wroctawski
oddziat TVP, gdzie w serwisie informacyjnym w przewazajacej
mierze prezentowane sa wydarzenia ze stolicy Dolnego Slaska
1jej najblizszych okolic, przy innych miastach czy gminach
ograniczajac si¢ do wydarzen najistotniejszych, nierzadko
podejmowanych takze na antenach ogolnokrajowych stacji.
A przeciez TVP Wroctaw — bedac telewizja regionalng,
nadajaca na terenie catego wojewddztwa, powinna informowac
widzoéw o tym, co dzieje si¢ w kazdym mieScie tego obszaru.
Funkcjonujac jako medium lokalne powinna podejmowac
tematy, ktore sg bliskie kazdemu Dolno$lgzakowi, a nie tylko
mieszkancowi jego najwiekszego miasta, cho¢ — patrzac na
ilos¢ urzedéw 1 instytucji majacych swoja siedzibe we
Wroctawiu — bezsprzecznie miasto jest kopalnig pracy
dziennikarskie;j.

Podstawowym przepisem, stanowigcym o pluralizmie
mediow w Polsce jest art. 14 Ustawy Zasadniczej méwiacy,
ze Rzeczpospolita Polska zapewnia wolno$¢ prasy i innych
srodkéw spolecznego przekazu’. Komisarz Unii Europejskiej
ds. spoteczenstwa informacyjnego 1 mediéw Viviane Reding
stwierdzila: ,,W czasach, gdy media poddawane sg radykalnym
zmianom 1 procesom restrukturyzacji zwigzanym z nowymi
technologiami oraz globalng konkurencja, utrzymanie plu-

> Ustawa z dnia 02.04.1997 r. Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej

(Dz. U. Z 1997r. Nr 78, poz. 483 z p6zn. zmian.).
95



Media w regionach — regiony w mediach

ralizmu mediéw ma kluczowe znaczenie dla proceséw demo-
kratycznych w panstwach [...] cztonkowskich i1 calej Unii
Europejskiej”. Na strazy pluralizmu w lokalnych telewizjach
stoi Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, ustalajac w konce-
sjach obowigzki poszczegdlnych nadawcéw w zakresie two-
rzenia programu, winna jednocze$nie okresla¢ — co wynika
m.in. z tresci wnioskéw koncesyjnych — udziat audycji w tygo-
dniowym czasie nadawania na poziomie gwarantujgcym
realizacj¢ deklaracji zlozonych we wniosku. W wypadku
nadawcow lokalnych jest to minimalny udziat audycji poswig-
conych tematyce lokalnej. Ten rodzaj ingerencji regulatora,
czesto kwestionowany przez wnioskodawcow jako naruszajacy
samodzielno$¢ 1 odpowiedzialno§¢ nadawcy za rozpowsze-
chniany program, znajduje jednak swe uzasadnienie zar6wno
w przepisach Ustawy o radiofonii i telewizji (art. 13 ust.1)’,
jak 1 przepisach Kodeksu Postgpowania Administracyjnego
(art.155)". Jest ponadto czyniony w interesic ogdlnym
odbiorcow; dbato$ci o poszerzanie ich dostepu do wielo$ci
tresci 1 zrodel informacji, a takze dla wspomagania rozwoju
lokalnych spotecznosci®. Telewizje lokalne, cho¢ skupiaja sie
na innej tematyce niz media ogdélnokrajowe majg takie same
role 1 funkcje — 1) rola informacyjna, a wiec dostarczanie
odbiorcom wiadomosci dotyczacych rzeczywistosci spoteczno-
-politycznej regionu, w ktorym zamieszkujg; 2) rola

®  Ustawa z dnia 29.12.1992r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 nr 43
poz. 226 z pézn. zmian.).

Ustawa z dnia 14.06.1960r. Kodeks Postepowania Administracyjnego
(Dz. U. 22013 poz. 267 z pdzn. zmian.).

Z. Kosiorowski, Regres elektronicznych mediow lokalnych w Polsce, [w:]
Zeszyty Prasoznwcze, R. L 111, nr 3-4(203-204), Krakow 2010, str. 107.
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opiniotworcza — bedaca poklosiem funkcji informacyjne;.
Dzigki prezentowanym na antenie telewizji lokalnej tresciom
widz moze sam oceni¢ zaprezentowang sytuacj¢ i wyrobic
sobie na jej temat okreslony poglad; 3) funkcja kontrolna —
sprowadzajaca si¢ do swoistego monitorowania dziatalno$ci
wladzy samorzadowej oraz organéw administracji publicznej,
funkcjonujagcych w danej jednostce, a takze naglasniania
1 ujawniania nieprawidlowos$ci zycia spolecznego; 4) funkcja
integrowania spolecznosci lokalnej i promowania lokalnych
inicjatyw — telewizje lokalne powinny integrowac spotecznosci
lokalne, wspomaga¢ S$rodowiska dzialajace na ich rzecz,
ksztattowa¢ lokalng opini¢ spoleczng, pamictajac o odpowie-
dzialno$ci za przekaz, obraz i stowo. Prowadzac szeroka
dzialalno$¢ transmisyjng media lokalne gwarantujg spote-
cznosci, w ktorej dzialaja, szybkie dotarcie do informacji
o najwazniejszych wydarzeniach w regionie, ukazuja rézno-
rodne aspekty i1 formy zycia spolecznego, stwarzaja spo-
tecznosci lokalnej mozliwosci wypowiadania uwag, postulatow
oraz opinii na temat rozwoju wlasnego regionu. Obok promocji
»matej ojczyzny” do podstawowych funkcji i zadan mediow
lokalnych nalezy promowanie inicjatyw lokalnych, wspieranie
dziatah zwigkszajacych zaangazowanie obywateli w zycie
publiczne czy upowszechnianie dobrych wzoréow dziatan
obywatelskich; 5) funkcja reklamowo-ogtoszeniowa — pro-
mujaca dziatajacych w danym terenie przedsigbiorcow,
instytucje kultury czy organizacje pozarzadowe. Media lokalne
powinny wigc nie tylko integrowaé spotecznosé¢, budowac jej
poczucie wlasnej tozsamos$ci, ale takze udziela¢ jej glosu
w roznych sprawach, dotyczacych aktualnej problematyki
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regionu. Znaczenie mediow lokalnych jest wigc ogromne,
a dr Pawet Kuca z Katedry Politologii Uniwersytetu Rze-
szowskiego uwaza, ze media lokalne maja znaczenie dla
spotecznosci lokalnych i ich rola bedzie rosta, zaréwno
w warstwie informacyjnej, jak 1 opiniotworcze;.

Pluralizm lokalny mozna rozumie¢, jako ten uosabiany
w planie tresci, czyli tematy, problemy, opinie, sady, stano-
wiska etc. lokalnych spoteczno$ci obecne/nicobecne w mediach
— lokalnych, regionalnych, krajowych. Druga perspektywa
narzuca interpretowanie ,,pluralizmu lokalnego” w tzw. ,,planie
wyrazania”, czyli analizujac forme, ksztalt, kondycje, zale-
znos$¢/niezaleznos¢ lokalnych mediow w systemie komuniko-
wania medialnego. Bioragc pod uwage oba wspomniane
powyzej poziomy interpretacyjne pluralizmu lokalnego nalezy
uwzgledni¢ powszechnie przyjeta koncepcje oceny mediow
pod katem zaspokajania potrzeb roznych grup odbiorcow, co
w przypadku komunikowania lokalnego jest szczeg6lnie
istotne, gdyz media poprzez swdj aktywny udziat w Zyciu danej
spotecznosci staja si¢ jej niecodzownym ,.graczem” i spoiwem.
Zapewniana przez media lokalne réznorodno$¢ form i tresci
przekazu wplywa na ksztaltowanie Swiadomosci odbiorcow
na kazdym poziomie komunikowania — od sublokalnego po
ogolnokrajowy (media lokalne nierzadko stanowig zrodio
tematow podejmowanych przez media krajowe). Analiza
mediéw lokalnych prowadzona zgodnie 2z teoretyczna
koncepcja, zawarto$¢ pluralistycznego systemu komuniko-
wania zorientowanego na zaspokajanie potrzeb réznych grup
odbiorcow, powinna obejmowac nastgpujace wymiary:
rozrywkowy (zaspokajanie réznych gustéw, upodoban este-
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tycznych etc.); poznawczy (prezentowanie réznych zaintere-
sowan, pasji etc.) oraz spoleczny (prezentowanie interesow,
pogladow, celow realizowanych w Zyciu spotecznym przez
rozne  grupy/jednostki etc.)’. Pluralizm ma charakter
»Zewnetrzny” (wyrazajacy si¢ mnogoscig mediow nalezacych
do r6éznych wilascicieli, inaczej mozna go nazwac ,,pluralizmem
strukturalnym”) 1 ,,wewnetrzny” (wyrazajacy si¢ rozmaito$cig
tresci 1 opinii w obrebie zawartosci przekazywanej przez jedng
organizacj¢ medialng. Jest to wigc pluralizm oferty progra-
mowej). Wazng dla demokracji cechg systemu mediéw
powinien by¢ pluralizm Zrodet informacji 1 programu. Dlatego
Deklaracja Komitetu Ministrow Rady Europy z 1982 r. nt.
swobody wypowiedzi i informacji stwierdza, ze jednym
z celow samej organizacji i jej krajow cztonkowskich powinno
by¢ zapewnienie ,,istnienia szerokiego przekroju niezaleznych
1 autonomicznych mediéw, umozliwiajacych odzwierciedlenie
roznorodnych idei i opinii”'’.

Oceniajac pluralizm telewizji lokalnych w ujgciu  ze-
wnetrznym, nalezy przede wszystkim wzia¢ pod uwage forme
ich finansowania oraz to, kto jest ich wlascicielem. Lokalne
media mogg dobrze wypehlia¢ swoja role tylko wtedy, gdy

Dr 1. Biernacka-Ligi¢za, Pluralizm geograficzny/lokalny, w mediach
[w:] ,,Pluralizm w Polskich mediach elektronicznych”, opracowanie dla
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przygotowal zespot Centrum
Badan Marketingowych INDICATOR pod kierownictwem prof. dr. hab.
Jana Garlickiego, Warszawa 17.12.2012 r., str. 56.

Obrona lokalno$ci i demokracji lokalnej, Strategia dzialania Krajowe;j
Rady Radiofonii i Telewizji na rzecz ochrony lokalnego charakteru
i pluralizmu oferty programowej w lokalnych mediach elektronicznych,
KRRIiT, Warszawa, grudzien 2005 r.

99



Media w regionach — regiony w mediach

utrzymaja profesjonalizm, niezalezno$¢ redakcji i niezaleznos¢
finansowa''. Wérod whascicieli lokalnych kanatow znajduja sie
zardbwno organizacje pozarzadowe, jak w przypadku TV Za-
chod Szczecinek, osoby fizyczne — TV Ghubczyce, TV Rypin,
TV Nowy Sacz czy samorzady — jak w Gminie Ostrowek
w Powiecie Lubartowskim. Nie ulega watpliwosci, iz wsrod
mediéw lokalnych sg podmioty zarowno pozycjonujgce si¢
wobec wiadzy, jak i spoleczenstwa. Sytuujac si¢ wobec wladzy
media lokalne raczej nie skupiaja si¢ na szeroko rozumianym
odzwierciedlaniu potrzeb spolecznych, oraz — o ile to mozliwe
— réwniez ich diagnozowaniu i agregowaniu, lecz koncentruja
na kontroli dzialalno$ci wladzy, pelniagc wazng i1 zaszczytng
funkcje tzw. czwartej wladzy, co zapewne moze im schlebiac.
Jednak dla wielu badaczy niemniej wazng, czy bodaj nie
najwazniejszg funkcja mediow lokalnych jest proba opisu
1 klasyfikacji do§wiadczenia indywidualnego i1 zbiorowego oraz
jego przedstawiania niejako pod osad publiczny'?.

Pluralizm tre$ci moze by¢ rozpatrywany dwojako. Z jedne;j
strony stanowi o nim ilo$¢ produkowanych przez dang
telewizje programow, z drugiej — tresci w tych programach
zawarte. Analiza zostala przeprowadzona w oparciu o telewizje
lokalne funkcjonujagce na rynku jeleniogorskim. Telewizja

Dr 1. Biernacka-Ligi¢za, Pluralizm geograficzny/lokalny, w mediach
[w:] ,,Pluralizm w Polskich mediach elektronicznych”, opracowanie dla
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przygotowal zespét Centrum
Badan Marketingowych INDICATOR pod kierownictwem prof. dr. hab.
Jana Garlickiego, Warszawa 17.12.2012 r., str. 62.

R. Kowalczyk, Miejsce i rola mediow lokalnych we wspolczesnym
spoleczeristwie informacyjnym (refleksje medioznawcze) [w:] ,,Srodkowo-
europejskie Studia Polityczne”, nr 1, Poznan 2011, str. 67.
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DAMI to jedna z najstarszych telewizji lokalnych w Polsce,
nadajaca program na terenie kotliny jeleniogorskiej w TV Odra
1 TV DAMI Jelenia Gora. Telewizja DAMI dziata w grupie
Vectra zrzeszajacej ponad 100 telewizji lokalnych, dzieki
czemu programy dotrze¢ moga do najwigkszych miast Dolnego
Slaska: Jelenia Gora, Walbrzych, Legnica, Polkowice,
Bogatynia, Zgorzelec'. Telewizja kablowa Dami Jelenia Gora
zajmuje si¢ produkcjg programu dla Telewizji ODRA Jelenia
Gora — w zawartosci dominujg audycje poswiecone stolicy
regionu, cho¢ pozostate gminy bylego wojewoddztwa jelenio-
gorskiego takze pojawiajg si¢ na szklanym ekranie TV Dami.
Zasieg oddzialywania: region bylego wojewoddztwa jelenio-
gorskiego. Wojewodztwo (czesé): dolnoslaskie'®. Telewizja
KarkonoszePlay funkcjonuje na jeleniogorskim rynku od 2010
roku. Za posrednictwem sieci kablowych dociera do okoto
dwudziestu tysigcy mieszkancow regionu (Jelenia Gora —
Zabobrze 111, Centrum, Cieplice, Sobieszow; Kowary Lwowek
Slaski, Podgoérzyn), telewizje kablowe TVK III, BOX3,
GimSoft oraz Teleradiomechanika Jerzy Liber (dane na dzien
30.03.2013; informacje te moga si¢ zmieni¢ W przeciaggu
zaledwie kilku miesiecy ze wzgledu na konsolidacje sieci
kablowych i inne uwarunkowania rynkowe). W ofercie
Telewizji KarkonoszePlay dostgpnych jest osiem programow

B http://dami.jg24.pl/?txt=>5 z dnia 26.03.2013r.

" Dr 1. Biernacka-Ligieza, Pluralizm geograficzny/lokalny, w mediach
[w:] ,,Pluralizm w Polskich mediach elektronicznych”, opracowanie dla
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przygotowal zespot Centrum
Badan Marketingowych INDICATOR pod kierownictwem prof. dr. hab.
Jana Garlickiego, Warszawa 17.12.2012 1., s. 66.
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(Dziennik, Miedzy Stowami, Kulturastyka, Twoim Zdaniem,
Z Regionu, Wiadomos$ci Samorzadowe, Gotowanie na ekranie,
Koniec Tygodnia), wsrdd ktérych dominuje tematyka
publicystyczna i informacyjna (ok. 60% tresci), w Telewizji
Dami — siedem (Serwis Informacyjny, Temat Dnia, Raport
Kulturalny, Raport Regionalny, Puls Miasta, Opinia Publiczna).
Podobnie jak w pierwszym przypadku, gldowne miejsce zajmuje
tematyka informacyjna 1 publicystyczna (ok. 60% tresci).
Kolejne miejsca to programy kulturalne oraz zawierajace
przekaz sportowy. Na dalszych miejscach znajduja si¢ audycje
typowo rozrywkowe. Ponadto emisja obejmuje tresci
reklamowe czy poradnikowe, np. o charakterze medycznym
czy edukacyjnym.

Wykres 3. Tematyka tre$ci prezentowana na antenie

jeleniogorskich telewizji lokalnych (w %)
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Zrodto: Opracowanie wilasne

Poddajac analizie samg tre$¢ produkowanych przez te media
przekazéw, kwestia pluralizmu, a wie¢c przekazania widzowi
stanowisk roznych ugrupowan politycznych czy stanowisk
w konkretnych sprawach nie przedstawia si¢ w tak klarowny
sposob. Podobnie jest jezeli wezmiemy pod uwage dziatalnos¢
funkcjonujacych w miescie placowek kultury. W Serwisie
Informacyjnym Telewizji Dami dominujg bowiem wiadomosci
zwigzane z rzadzaca w miescie partia oraz jej partnerem
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koalicyjnym w Sejmiku Wojewddztwa Dolnoslaskiego. Stano-
wiska ugrupowan opozycyjnych (Prawo i Sprawiedliwo$¢) czy
ugrupowan, ktore dziataja w Jeleniej Gorze, ale nie maja
swoich reprezentantow np. w Radzie Miasta (Ruch Palikota) sa
marginalizowane, badz pomijane. Ws$rdd parlamentarzystow
z regionu legnicko-jeleniogorskiego, zwigzanych z Jelenig Gora
na antenie Telewizji Dami najcze$cie] widoczna jest Postanka
SLD, Matgorzata Sekuta-Szmajdzinska, prezentowana jest
rowniez dziatalno$¢ podejmowana przez Postankg PO, Zofi¢
Czernow. Sporadycznie pojawiajg si¢ natomiast informacje na
temat inicjatyw Postanki Prawa i1 Sprawiedliwos$ci, Marzeny
Machatek czy innych opozycyjnych politykow. Produkowany
w ten sposob przekaz jest wigc niepelny, przez co nie daje
widzowi mozliwosci na zapoznanie si¢ ze stanowiskiem innych
ugrupowan czy poznania ich w ogdle. Media lokalne,
uczestniczagc w zyciu spotecznym, politycznym 1 ekono-
micznym komunikujg bowiem swoje istnienie, potrzeby, zainte-
resowania, funkcje, cele, opinie, poglady. Natomiast biorac
udzial w wymianie informacji okre$laja relacje 1 wyznaczaja
zwigzki, jakie je tacza z innymi podmiotami systemu
lokalnego. W ten sposdb partycypuja w komunikowaniu
lokalnym, stajac si¢ jego centralnym elementem. Jednak
poprzez swoja dziatalno$¢ nie tylko oddziatuja na pozostate
czesci lokalnego systemu spotecznego, politycznego 1 ekono-
micznego, ale roOwniez same w ramach sprzgzen zwrotnych
podlegaja ich wplywowi. W rezultacie media lokalne nie tylko
odzwierciedlajg szeroko rozumiane zycie spoteczno-polityczne
i ekonomiczne, ale takze oddzialujac na nie réwniez je
ksztattuja badz nawet modelujg czy kreuja. Dlatego mozna je
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traktowa¢ dwojako — podmiotowo i przedmiotowo. Z jednej
strony wystepujac jako wazny element Zycia spotecznego, staja
si¢ podmiotem stosunkow spoteczno-politycznych i ekono-
micznych oraz biorg czynny udzial w ich odzwierciedlaniu
1 wspoitksztattowaniu. Z drugiej za$ strony sg waznym forum
dialogu, sporu, konfliktu, wymiany mysli, pogladdéw, opinii.
Stanowig $rodek, za ktorego posrednictwem jednostki i pod-
mioty lokalne mogg si¢ dzieli¢ z innymi wrazeniami, ocenami,
uwagami, pomystami. W ten sposob wyraza si¢ przedmiotowy
charakter mediow lokalnych, ktére sa uzytecznym narz¢dziem
1 swoistym mechanizmem informowania i komunikowania oraz
oddziatywania i wptywu spotecznego'’. Ich zadaniem — jako,
ze s3 one najblizej dziejacych sie¢ w danym miescie czy
regionie wydarzen, jest nakreslenie widzowi jak najszerszego
spektrum podejmowanych przez rézne obozy dziatan, nie ogra-
niczajace si¢ tylko do propagowania i promocji haset wygla-
szanych przez przedstawicieli majacych najwigksze poparcie.
Jak pokazuje praktyka, uktad sit na scenie politycznej ulega
niekiedy szybkim i niespodziewanym zmianom, co nie po-
winno mie¢ wplywu na lini¢ programowa danego nadawcy.
W odpowiedniku Serwisu Informacyjnego Telewizji Dami —
Dzienniku Telewizji KarkonoszePlay znajduja si¢ zarowno
materialy dotyczace dzialalnosci wtadz samorzadowych tak na
szczeblu Miasta jak 1 Powiatu, ale i inicjatyw podejmowanych
przez dziataczy partii niebedacych u wiadzy. Na antenie
przekazywane s3 zaréwno tematy podejmowane przez lo-

5 R. Kowalczyk, Miejsce i rola mediéw lokalnych we wspélczesnym
spoleczenstwie informacyjnym (refleksje medioznawcze) [w:] ,,Srodkowo-
europejskie Studia Polityczne”, nr 1, Poznan 2011, str. 67.
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kalnych zwolennikéw Sojuszu Lewicy Demokratycznej, Prawa
1 Sprawiedliwo$ci czy Ruchu Palikota. Tre$ci nie sa wigc
ukierunkowane na jedng grupg, a mnogoscia prezentowanych
stanowisk docieraja do szerszego grona odbiorcow, wsrod
ktérych nie wszyscy sa zwolennikami ugrupowania rzadzacego
miastem. W obydwu przypadkach w programach informa-
cyjnych poruszane sg zagadnienia dotyczace projektéw realizo-
wanych przy wspotudziale Unii Europejskiej, tak na poziomie
samorzadowym jak i inicjatyw podejmowanych przez osoby
prywatne. Nalezy zauwazy¢, ze ze wzgledu na wicksze zasoby
kadrowe 1 potencjal finansowy programy informacyjne TV
Dami s3 czgsto bogatsze jezeli chodzi o ilo$¢ prezentowanej
tresci, przez co serwisy informacyjne s3 dtuzsze. Lokalni
nadawcy maja §wiadomos$¢ znaczenia prezentowania nie tylko
rodzimej kultury 1 tradycji, ale rowniez dbaja o mniejszosci
narodowe 1 wyznaniowe zamieszkujace na terenie objetych
zasiggiem ich oddziatywania. Godny podkreslenia jest fakt, iz
kilkakrotnie podczas prowadzenia badania podnoszony byt pro-
blem mniejszosci Romoéw w Polsce: z jednej strony ich wktadu
w kulture polska, a z drugiej ich zauwazalnego wykluczenia
spotecznego. Szczegdlnie istotna wydaje si¢ by¢ takze akty-
wnos$¢ lokalnych nadawcéw w sferze dziatan transgranicznych:
polsko-czeskich czy polsko-niemieckich'®. Podobnie wygladaja
wnioski nasuwajace si¢ po analizie emitowanych na antenie

' Dr I. Biernacka-Ligigza, Pluralizm geograficzny/lokalny w mediach
[w:] ,,Pluralizm w Polskich mediach elektronicznych”, opracowanie dla
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przygotowal zespot Centrum
Badan Marketingowych INDICATOR pod kierownictwem prof. dr. hab.
Jana Garlickiego, Warszawa, 17.12.2012 r., str. 73.
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obydwu jeleniogérskich telewizji lokalnych programow
publicystycznych. W Telewizji Dami rol¢ takiej audycji pelni
»lemat Dnia”, ktory jest formg dziennikarskiego wywiadu
z jednym lub wigkszg liczba gosci na okre$lony temat. Wsrod
zapraszanych do studia przedstawicieli zycia publicznego
przewazaja osoby zwigzane z partiami cieszacymi si¢ naj-
wiekszym poparciem spolecznym czy aktualng rzeczywistoscia
spoteczno-kulturalng miasta, ale nie brakuje takze rozmow na
tematy spoza krggu politycznego. Wsrdd tych tytulem
przyktadu mozna poda¢ ,,Temat Dnia” ktérego gosciem byt
Julian Gozdowski, Wicekomandor rozgrywanego corocznie
Biegu Piastoéw czy Jacek Musial, Prezes Jeleniogorskiego
Aeroklubu. Wachlarz poruszanej podczas programu tematyki
jest szeroki — poczawszy od biezacych spraw miasta, poprzez
kwestie zwigzane z kulturg 1 sztuka, czy nawet sportem. Takze
1w tym przypadku trudno wsrdd gosci dostrzec osoby zwigzane
z ugrupowaniami opozycyjnymi. W programie ,Migdzy
Stowami”, emitowanym na antenie Telewizji KarkonoszePlay,
ktérego formula jest tozsama z omawianym juz ,,Tematem
Dnia”, zakres tematyczny czy pogladowy jest szerszy. W studiu
niejednokrotnie pojawiajg si¢ goscie reprezentujacy opozycyjne
partie polityczne, jak postanka PiS Marzena Machatek, czy
Janusz Palikot. Przekr6j prezentowanych tresci jest wiec
szerszy, bogatszy $wiatopogladowo. Przeprowadzona analiza
dwoch programow, ktore stanowig najwigkszy udziat pro-
centowy w wykonywanych przez obydwie telewizje pro-
dukcjach daje dowdd na to, ze pluralizm mediéw rozumiany
jako ich wielos¢ jest korzystny dla widzow i1 rozwoju lokalnych
spoteczno$ci. Odbiorca moze bowiem korzysta¢ z oferty kilku
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podmiotow, dzieki czemu moze wyrobi¢ sobie swoje zdanie
na poruszane w takcie programéw tematy. Jak juz zostalo
powiedziane przekaz, w zaleznos$ci od przygotowujacego go
dziennikarza bedzie nieco odmienny od tego, ktory zostanie
przygotowany z tym samym gosciem w konkurencyjnej
telewizji. Warto takze zaznaczyC, ze zagadnienia dotyczace
obecnosci  konkretnych partii  politycznych w  lokalnych
mediach nalezy rozpatrywac z zupetnie innej perspektywy niz
w przypadku mediow krajowych. W telewizjach ogdlno-
polskich podziat na ugrupowania polityczne jest precyzyjny
ijasny dla wszystkich. Natomiast scena polityczna widziana
z lokalnej perspektywy jest o wiele bardziej zrdznicowana, a jej
uczestnicy starajg si¢ raczej unikaé partyjnej afiliacji, czgsciej
pracuja na ,,wlasng marke Kowalskiego”, bo niejednokrotnie,
to wlasnie rozpoznawalnos¢ w srodowisku lokalnym, a nie
przynalezno$¢ partyjna, gwarantuje sukces wyborczy. Oce-
niajac polityczny obraz wylaniajacy si¢ z programéw emito-
wanych przez lokalne stacje telewizyjne trzeba takze pamigtac
o podziale na mate miasta powiatowe i te duze, bedace sto-
licami wojew6dztw, a nawet catych regionow'’. Na uwage
zashuguja takze produkowane przez analizowane media
programy kulturalne. Cotygodniowa ,,Kulturastyka” Telewizji
KarkonoszePlay formuta przypomina omawiang juz produkcje
publicystyczng, ale nie zawsze jest zapisem wywiadu
z konkretnym przedstawicielem §wiata kultury 1 sztuki.
Program zawiera zardwno tresci stricte lokalne, odnoszace si¢
do aktualnych wydarzen dziejacych si¢ w miescie, jak np.

17" Ibidem, str. 80.
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premiery w miejscowych teatrach czy wernisaze wystaw
w Muzeach, ale takze te o zasiggu krajowym — przy okazji
wyjazdowego wystepu znanego w Polsce kabaretu czy Teatru.
Tytutem przyktadu mozna wymieni¢ program poswigcony
otwarte] w Muzeum Karkonoskim stalej wystawie historyczne;,
czy wywiad przeprowadzony z grajaca w Jeleniej Gorze
koncert Anng Marig Jopek. Podobnie jest w przypadku
»Raportu Kulturalnego” Telewizji Dami, gdzie czgsto pre-
zentowane sg tresci promujace lokalne Teatry czy Filharmonig.
Dla przyktadu mozna w tym przypadku przytoczy¢ odcinek
poswigcony Festiwalowi Teatrow Ulicznych — tradycyjnej
imprezie, ktorej organizatorem jest Teatr im. C. K. Norwida
w Jeleniej Gorze czy rozmowe¢ z Marcinem Wyrostkiem —
pochodzacym z Jeleniej Gory muzykiem. W zakresie kultury
1 sztuki kazdy z widzo6w ma wigc szans¢ na znalezienie tematu,
ktory najbardziej mu odpowiada. Mimo réznic w prowadzeniu
dziatalno$ci oraz kreowaniu przekazu medialnego w progra-
mach informacyjnych i publicystycznych nie nalezy jedno-
znacznie ocenia¢ jakosci oferowanego widzowi produktu,
wypada podkresli¢ ugruntowang pozycje Telewizji Dami na
lokalnym rynku medialnym, wigkszy zasig¢g oraz wigksza ilos¢
godzinowg produkowanego programu premierowego, z drugiej
strony wigkszg roznorodno$¢ $wiatopogladowa podejmo-
wanych tematéw przez Telewizje KarkonoszePlay, cho¢ ten
przekaz ze wzgledu na ograniczony zasi¢g moze nie dotrzed
do szerszej grupy odbiorcow. Perspektywy lokalnego zaanga-
zowania mediow, wyspecjalizowany charakter programu
ulatwia nadawcy realizacj¢ zalozen, dotyczacych popula-
ryzowania lokalnych tresci 1 integrowania lokalnej spotecznos$ci
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— nadawane audycje sg ,,blizsze” lokalnemu odbiorcy ze
wzgledu na podejmowane problemy. W zwiazku z tym wiasne
programy koncesjonowane dystrybuowane w sieciach kablo-
wych przez lokalnych nadawcow wypetniaja luke w dostepie
do informacji o hiperlokalnym charakterze, ktorej nie sa w sta-
nie zrealizowa¢ naziemni nadawcy ogoélnopolscy oraz progra-
my regionalne rozpowszechniane przez telewizje publiczna'®.
Na przestrzeni dwudziestu lat — bo tyle trwa okres rozwoju
lokalnych telewizji — mozna zaobserwowa¢ wyrazng ewolucje
we wspotpracy tychze z jednostkami samorzadéw tery-
torialnych. W wigkszo$ci urzgdow powstaly wydziaty, referaty,
komoérki lub stanowiska ds. informacji, promocji, biura
rzecznikoéw prasowych. Ich zadaniem bylo nie tyle odpo-
wiadanie na pytania dziennikarzy, ile ksztaltowanie -catlej
polityki medialnej samorzadu. Prawie kazdy urzad posiadat
juzmniej lub bardziej rozbudowany system komunikacji
z mieszkancami. Osobiste do§wiadczenia burmistrzow 1 wojtow
wyptywajace ze wspotpracy z mediami nauczytly ich wycho-
dzenia naprzeciw oczekiwaniom dziennikarzy. Wreszcie
rozumowano, ze przejecie inicjatywy w kontaktach z re-
dakcjami owocuje zwigkszeniem mozliwosci oddziatywania
na tworzony w mediach obraz samorzadu'’. Dzieki licznym

Dr 1. Biernacka-Ligieza, Pluralizm geograficzny/lokalny w mediach [w:]
,»Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej, Strategia dziatania Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji na rzecz ochrony lokalnego charakteru
i pluralizmu oferty programowej w lokalnych mediach elektronicznych”,
KRRIiT, Warszawa, grudzien 2005t, str. 68.

J. Mianowski, Rola lokalnych mediow w przemianach samorzqdu,
wystgpienie na mie¢dzynarodowej konferencji naukowej w Nowej
Rudzie ,,Media lokalne i regionalne a ksztattowanie si¢ spoteczenstwa
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programom produkowanym przez lokalne stacje telewizyjne,
utrwalane 1 przekazywane sa wyjatkowe warto$ci regionow
i kultur, ktére moglyby przejs¢ niezauwazone w gaszczu
zunifikowanych, globalnych komunikatow. Uwadze lokalnych
dziennikarzy nie uchodzg takze problemy poszczegdlnych
mieszkancoOw gminy/powiatu. Niezmiernie istotna jest takze
proba zachowania pluralizmu politycznego przez lokalnych
nadawcow, co jest rzeczg nietatwg, poniewaz lokalna polityka
ma zupelnie inny ksztalt i mechanizm dzialania niz ta
prowadzona na szczeblu krajowym®. Po pierwsze bardzo
czesto wplywa na przekazywane w lokalnych telewizjach tresci
ze wzgledu na to, ze jest jednym ze zrodet ich finansowania.
Dziatajace poza systemem abonamentowym media regionalne
sa najprosciej rzecz ujmujac zwyklymi przedsigbiorstwami,
nastawionymi w pewnym stopniu na osigganie zysku. Oczy-
wiscie kwestia zarobkowa nie powinna przestania¢ dzienni-
karskiego obiektywizmu 1 funkcji, jakie maja spetnia¢ te
jednostki ale nalezy pamigtaé, Ze na plaszczyznie telewizji
lokalnych sposéb w jaki pozyskuja one pienigdze jest jednym
z wyznacznikow ich linii programowej. Najwazniejszym
zrodtem dochodu dla nadawcow sg zamoéwienia publiczne,
zlecenia pochodzace od jednostek samorzadowych oraz
powigzanych z nimi spotek. Duzg cze$¢ budzetu generujg tez
regionalne firmy, ktore za pomoca emitowanych reklam moga

obywatelskiego”, 19-20 X1 20009 r.

Dr 1. Biernacka-Ligieza, Pluralizm geograficzny/lokalny w mediach
[w:] ,,Pluralizm w Polskich mediach elektronicznych”, opracowanie dla
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przygotowal zespot Centrum
Badan Marketingowych INDICATOR pod kierownictwem prof. dr. hab.
Jana Garlickiego, Warszawa, 17.12.2012 r., s. 83.
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zwiekszy¢ grono potencjalnych odbiorcow swoich ustug.
Wspolczesny rynek wymusza jednak na przedsigbiorcach jak
najwigksze oszczednosci, wickszos¢ z nich — prowadzac rozli-
czenia — w pierwszej kolejnosci rezygnuje z wydatkéw na
promocje, co odbija si¢ na kondycji finansowej lokalnych
telewizji. Najlepszym z punktu widzenia utrzymania pluralizmu
1 bogatej tresciowo oferty jest posiadanie kilku zrédet
finansowania. Konkurencja 1 prawa wolnego rynku sg jednak
bezlitosne 1 czesto prowadzg do faczenia poszczegdlnych
nadawcéw w wieksze grupy, czy nawet przystepowania do
ogolnokrajowych koncernéw medialnych. Koncentracja wia-
snosci moze co prawda przynies¢ spodziewane korzysci
ekonomiczne — mata redakcja, ktora borykata si¢ z problemami
finansowymi zyskuje silnego partnera, co wplywa na opty-
malizacje kosztow. Czgsta praktyka wsrdod skupionych
w koncernie czy sieci telewizji lokalnych przekazuje sobie
nawzajem wyprodukowane przez siebie programy, co pozwala
wykorzysta¢ czas antenowy bez koniecznos$ci samodzielnego
przygotowania i montazu danego materialu. Z drugiej jednak
strony, ujednolicony w ten sposob przekaz treSciowy w pe-
wnym stopniu odbiega od regul pluralizmu. Zréznicowanie
w obszarze wlasno$ci rzutuje na niezaleznos$¢, ksztalt, jakos¢
1 zawarto$¢ programow3 lokalnych stacji telewizyjnych, a co za
tym 1idzie, takze na pluralizm tych mediéw. Im wigksza
monotonia, gorsza jako$¢ 1 mniejsza niezaleznos$¢, tym trudniej

o rzetelny pluralizm?®'.

2 Ibidem.
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Konkludujac, pluralizm w lokalnych telewizjach mozna
oceni¢ na wystarczajacy dla potrzeb potencjalnego widza
i rownowagi rynku, ale nie oznacza to, ze w tym zakresie nie
ma juz nic do zrobienia. Co w takim razie zrobi¢, by utrzymac
pluralizm mediéw? Dziennikarze zgodnie przyznali, iz naj-
wazniejsze nadal powinny pozostawaé uczciwos¢ 1 zdrowy
rozsadek dziennikarzy — gdyz same pojecia: ,,pluralizm”,
,obiektywizm” — to stowa klucze, ktére nic nie wyjasniaja.
By¢ moze dziennikarstwo obywatelskie, prowadzenie blogow
i salonéw dyskusyjnych mniej lub bardziej profesjonalnych
moze w jakim$ stopniu przyczyni¢ si¢ do nie zatracenia
krytycyzmu wobec otaczajacej nas rzeczywistosci — tak czgsto
splaszczanej przez media®>. Choé patrzac przez pryzmat
mediow lokalnych nie mozna moéwi¢ o ich misji, to z punktu
widzenia rzetelno$ci 1 etyki dziennikarskiej mozna byloby
wymagac¢ obiektywnego i szeroko pogladowego przekazu, nie
stronigcego od zdan i opinii innych niz prezentowane przez
aktualnie rzadzace w danym mieécie ugrupowanie. Na taki
a nie inny przekaz mediéw lokalnych najwigkszy wptyw maja
czynniki gospodarcze oraz kwestie zwigzane z ich finanso-
waniem. Doswiadczenia wskazuja, ze bez specjalnego systemu
ochrony lokalne stacje radiowe 1 telewizyjne nie sg w stanie
wytrzymac¢ konkurencji rynkowej 1 muszg przylacza¢ si¢ do
sieci, tracgc w ten sposOb autonomi¢ programowg oraz
zdolno$¢ do tworzenia programu zwigzanego z zyciem danej
spoteczno$ci lokalnej. Tym samym, znacznemu ostabieniu

22 http://www.migalski.eu/relacja-z-konferencji-pluralizm-mediow-w-
polsce/21-11-2011 z dnia 26.03.2013r.
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ulega ,,geograficzny” pluralizm mediow®. Nie pozostaje to
takze bez wplywu na tre$¢, bowiem bioragc pod uwage
wspotprace lokalnych nadawcow z duzymi koncernami
medialnymi nierzadko trzeba liczy¢ si¢ z tym, ze to one
decyduja o ksztalcie i tresci emitowanych programoéw. Problem
pluralizmu — a niekiedy jego braku — w lokalnych mediach jest
dostrzegalny takze w innych panstwach starego kontynentu.
Glosnym echem wsrod krytykoéw odbit si¢ film ,,Wideokracja”
w rez. Erika Gandiniego, ktory prezentuje w swoim obrazie
mechanizmy rzadzace wloska telewizja. Wiascicielem naj-
wigkszych stacji w tym kraju jest premier Silvio Berlusconi.
Komercyjne programy, ktére serwuja jego anteny, odzwie-
rciedlajg gust i osobowos¢ medialnego potentata — tak twierdza
w filmie jego znajomi. A gust Berlusconiego jest ich zdaniem
koszmarny — po6t nagie kobiety z wielkim biustem 1 show bez
tadu i sensu, byle byto kolorowo i wesoto**. Andaluzyjska Rada
Audiowizualna (CAA) odnotowata i potepita brak pluralizmu
politycznego w programach niektorych telewizji lokalnych tego
regionu. Zaniepokojenie wywotaty wyniki raportu sporza-
dzonego na zlecenie CAA w drugim trymestrze br. Ukazuja one
rosnaca dysproporcje migdzy czasem wystagpien w mediach
przedstawicieli samorzadow lokalnych i czasem udostgpnio-
nym opozycji. Najgorsze wyniki odnotowano w miastach
Fenguirola 1 Motril, gdzie glosy politykéw opozycji zajmowaty

» Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej, Strategia dziatania Krajowej

Rady Radiofonii i Telewizji na rzecz ochrony lokalnego charakteru
i pluralizmu oferty programowej w lokalnych mediach elektronicznych,
KRRIiT, Warszawa, grudzien 2005t.

# http://'www.rp.pl/artykul/536644.html z dnia 28.03.2013r.
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odpowiednio 2% 1 4,4%. Burmistrz pierwszego z wymie-
nionych miast wraz ze swoja ekipa wykorzystata 94% czasu
wystapien wszystkich politykow w Fenguirola TV. CAA
ostrzegla, Zze dane te s3 dalekie od kryteriow pluralizmu
przyjetych w krajach europejskich®. Najwicksze problemy
obserwowane sg w tych krajach, w ktorych ustrdj polityczny
jest niedemokratyczny, lub funkcjonujgca tam ,,wladza ludu”
nie jest odpowiednio wyksztatcona. Na Ukrainie funkcjonuje
okoto 700 mediéw samorzadowych i komunalnych. — Jednak
sytuacji na rynku ukrainskim daleko do normalnos$ci i cywi-
lizowanych regut. U nas funkcjonuje oligarchiczny pluralizm,
a wolnych mediéw na Ukrainie po prostu nie ma — stwierdzit
Volodymyr Pavliv, przewodniczacy polsko-ukrainskiego klubu
dziennikarzy. — Media lokalne sg catkowicie zalezne albo od
wladzy samorzadowej, albo od oligarchy, ktéory zwykle je
sponsoruje. Ukraincy nie traktuja powaznie tego, co pisza
gazety, 1 co pokazuje telewizja. Poza tym, jeszcze si¢ nie
zdarzyto, aby polityk przytapany przez dziennikarza na
oszustwie podat si¢ do dymisji. — Ustawy medialne sa, ale nikt
ich na Ukrainie nie przestrzega — podsumowatl Pavliv. Jego
zdecydowane poglady zostaly surowo ocenione przez ukra-
inskich samorzadowcoéw, ktorzy zarzucili mu ,,niedemo-
kratyczne ujecie tematu”. Jako najbardziej stonowane
postrzegane sg lokalne media niemieckie. — Jednak wielu
samorzadowcoOw buduje mur migdzy soba i mediami, media
zkolei czgsto zamykaja same sobie usta, unikajgc krytyki

2 http://ccaa.elpais.com/ccaa/2012/11/04/andalucia/1352051469
843806.htm z dnia 25.03.2013r.
6 http://m.onet.pl/biznes,m78br z dnia 25.03.2013r.
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biznesu czy inwestora na danym terenie. Jako przyktad
nieudzielania informacji przez urz¢dnikoéw, Dietrich Schroeder
z gazety ,Maerkische Oderzeitung” podat sprawe polsko-
-niemieckiej telewizji tworzonej we Frankfurcie i Stubicach. —
Bardzo dlugo nie mogliSmy dowiedzie¢ si¢, kto bedzie
sponsorowat te telewizje, a nasze dociekania skonczyly si¢
dopiero w sadzie, ktory przyznat nam prawo do informacji.
W zachodnich Niemczech jest dluga tradycja mediéw
lokalnych, ale obecnie wypierane sa one z rynku przez bez-
ptatne gazetki reklamowe. — Niemcy coraz rzadziej uczestnicza
w wyborach, coraz mniej interesuja si¢ tematyka samorzadowa,
a na burmistrzOw czasem jest wrecz tapanka, bo nie ma
chetnych kandydatow — moéwit podczas VI Forum Samo-
rzagdowego w Szczecinie Michael Seidel, redaktor naczelny
,Nordkurier®’. Konsultacje w sprawie pluralizmu mediow
toczg si¢ takze na szczeblu unijnym. — Mamy w Unii Euro-
pejskiej do czynienia z zagrozeniem naszych podstawowych
wolnosci, takich jak wolno$¢ i1 pluralizm mediow w Europie.
Grupa wysokiego szczebla data nam jasno do zrozumienia,
ze musimy podja¢ zdecydowane dziatania, aby zapewni¢
wolno$¢ i1 pluralizm naszych mediow w przysziosci. Pluralizm
mediéw jest waznym elementem demokracji, a zatem wzywam
do wzigcia udziatu w tych konsultacjach 1 wyrazenia swojej
opinii — powiedziala Neelie Kroes, wiceprzewodniczaca
Komisji Europejskiej”. Konsultacje potrwaja do 14 czerwca
2013 roku.

77 Ibidem.
% http://ec.europa.eu/polska/news/130322 media_pl.htm z dnia
26.03.2013.
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Streszczenie

Pluralizm Telewizji Lokalnych

Media regionalne — cho¢ docieraja do mniejszej ilosci
odbiorcow niz media publiczne — podlegaja, podobnie jak one,
wielu zasadom i1 normom. Jedng z nich jest pluralizm,
dotyczacy nie tylko ilosci funkcjonujacych na danym terenie
mediow, ale 1 przekazywanej przez nie tresci. Celem
opracowania jest spojrzenie na problem pluralizmu z punktu
widzenia telewizji funkcjonujacych na rynku jeleniogérskim.
Analiza obejmuje nie tylko tre$¢ produkowanych programéw,
ale takze ich ilo$¢ oraz tematyczng réznorodnos¢.
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Dialog samorzadu z interesariuszami.
Wroclaw w mediach spolecznosciowych

W niniejszym artykule skupiam si¢ na opisie 1 analizie
sposobow wykorzystania przez wtadze samorzadowe w dialogu
z mieszkancami medidow spotecznosciowych (social media),
by ustali¢, w jaki sposob samorzad realizuje potencjat tych
mediow. Posluguj¢ si¢ przyktadem oficjalnych (prowadzonych
przez pracownikow Wydziatu Komunikacji Spolecznej Urzedu
Miasta we Wroclawiu) kanatow social media, by znalez¢
odpowiedz na nastgpujace pytania: jakie korzysci z wprowa-
dzenia takiego sposobu komunikacji moga czerpa¢ zarowno
,hadawcy” (wladze lokalne), jak i ,,odbiorcy” tych dziatan
komunikacyjnych, a takze w jakim stopniu zaréwno wiadze
lokalne, jak i pozostali uczestnicy komunikacji wykorzystuja
potencjal serwisow spoteczno$ciowych. Zaroéwno pojecie
,»hadawca” jak 1 ,,0dbiorca” zostaty tutaj umieszczone w cudzy-
stowie, gdyz komunikacja w sieci, a zwlaszcza w serwisach
spoteczno$ciowych to nielinearna interakcja, pozbawiona
zarOwno nadawcy, jak i odbiorcy, poniewaz kategorie te zosta-
ty wyparte przez kategori¢ ,,uzytkownika”, ktéry moze zaréw-
no odbiera¢, jak i generowac przekazy. Kazdy uczestnik
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ma zatem teoretycznie w tej komunikacji takie same prawa
a przechodzenie od roli nadawcy do odbiorcy jest ptynne.

Istota funkcjonowania serwisOw spotecznosciowych s3:
dwukierunkowa komunikacja, oddolnos¢, uczestnictwo i zaan-
gazowanie kazdego uczestnika (uzytkownika)'. Mozna zatozy¢
wiec, ze korzystanie z mediow spotecznosciowych w komuni-
kacji samorzadu z mieszkancami i uzupetnienie komunikacji
,jednokierunkowej” takim narzedziem, ktore w zatozeniach
swych pozwala na partnerski dialog, moze stanowi¢ nie tylko
udogodnienie lub §wiadczy¢ o podazaniu za nowymi trendami,
ale takze by¢ deklaracja gotowosci lokalnych wtadz do podje-
cia takiego dialogu i odej$cia od postrzegania mieszkanca
jako wyborcy czy ,klienta” na rzecz uczynienia go ,,interesa-
riuszem”, reprezentujagcym obywatelska postawe 1 zaangazo-
wanym we wspélpracg z samorzadem w wypracowywaniu
satysfakcjonujgcych rozwigzan. Takie decyzje moga tez swiad-
czy¢ o checi zagwarantowania transparentno$ci dziatan i obje-
ciu strategii nastawionej na realizowanie celéw spoteczenstwa,
jak rowniez o otwartos$ci na krytyke. Otwarcie si¢ na dialog
jest zatem przejawem odpowiedzialno$ci wobec otoczenia,
co z kolei powinno by¢ jednym z najistotniejszych celow
samorzadu. Jak twierdzi Dagmara Lustyk, analizujagca zagad-
nienie spolecznej odpowiedzialnos$ci biznesu w zarzadzaniu
samorzadem:

Zob. Hopfinger M., Rekonfiguracja komunikacji spotecznej [w:] Interne-
towe gatunki dziennikarskie, red. W. Furman, K. Wolny Zmorzynski,
Warszawa 2010, s. 11-19; Manovich L., Jezyk nowych mediow Warsza-
wa 2000.
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»Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu powinna by¢ wiec
(...) traktowana jako swoista filozofia zarzadzania miastem,
ktora opiera si¢ na budowaniu pozytywnych i trwatych relacji
Z jej otoczeniem wewngtrznym i zewnetrznym, z wszystkimi
partnerami spolecznymi, a takze $rodowiskiem naturalnym.
Poprzez prowadzenie swoistego dialogu z otoczeniem, pozna-
wanie jego potrzeb, reagowanie na oczekiwania, miasto reali-
zuje swojg diugofalowa strategie zroéwnowazonego rozwoju,
ktora w przysztosci moze pozytywnie wptywac na jego wize-
runek oraz zapewnic silng pozycje nie tylko w Polsce, ale row-

.. . . )
niez na arenie migdzynarodowej.”

Postugiwanie si¢ mediami spoleczno$ciowymi moze by¢

takze uznane za jedno z narzg¢dzi tzw. wspotzarzadzania lokal-

nego, polegajacego na odejsciu od rzadzenia (government)
do wspolzarzadzania (governance)’. Koncepcja governance,
bedaca przedmiotem refleksji w naukach spotecznych od blisko
20 lat jest tutaj o tyle istotna, ze jej fundamentem s3 zjawiska
podobne do tych, na ktérych opieraja si¢ media spotecznoscio-

we, a mianowicie na sieciowos$ci, zaangazowaniu 1 uczestnic-

2

Lustyk. D. Spoleczna odpowiedzialnosé¢ biznesu w kreowaniu wizerunku
miasta. [w:] Kreowanie wizerunku miast, red. A. Grzegorczyk, A. Ko-
chaniec, WSP, Warszawa 2011, s. 152.

Zob. Jessop B., The Theoretical Debate [w:] H. Heinelt, P. Getimis,
G. Kafkalas, R. Smith, E. Swyngedouw (red.) Participatory Governance
in Multi-Level Context. Concepts and Experience, Opladen: Les-
ke+Budrich, 2002, s. 33-58.; Kiibler D., Heinelt H., 2005, ,,Metropolitan
governance, democracy and dynamics of place”, [w:] H. Heinelt,
D. Kiibler (red.), Metropolitan Governance. Capacity, Democracy and
the Dynamics of Place, Oxon: Routledge, s. 8-27; Kiibler D., Schwab B.,
2007, ,,New Regionalism in five Swiss metropolitan areas: An assess-
ment of inclusiveness, deliberation and democratic accountability”,
European Journal of Political Research, t. 46 (4), s. 473-502.
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twie. Zastanawiajac si¢ nad ramami teoretycznymi modelu
zarzadzania okre$lanego jako govermance socjolog brytyjski
Bob Jessop przyjmuje, ze wszystkie formy organizacji i koor-
dynacji dziatalnosci spotecznej mozna okres$li¢ mianem zarza-
dzania (wspotzarzadzania — governance) 1 dzieli te formy na
trzy typy. Pierwszy to anarchia zorganizowana wedlug zasad
wymiany, ktorej przyktadem jest wolny rynek. Drugi to hierar-
chia, ktorg charakteryzuja si¢ m. in. struktury panstwowe. Naj-
powszechniejszym rozumieniem pojgcia governance jest typ
przedstawiony przez Jessopa jako trzeci, czyli tzw. heterarchia,
opierajaca si¢ na nieustannym tworczym dialogu przedstawicie-
li ré6znych $rodowisk, reprezentujacych roézne interesy i daze-
nia*. Koordynacja poprzez dialog nie polega na formalnych
procedurach, lecz stanowi permanentny proces negocjacji stu-
73cy wypracowywaniu porozumienia pomig¢dzy aktorami po-
siadajgcymi rézne, swoiste 1 wykorzystywane w partykularnych
celach zasoby. Takie zarzadzanie oparte jest na ciagtej wspot-
pracy 1 wymianie, ktérych celem jest wypracowywanie wspol-
nych interesow. Jak zauwaza Lackowska, podstawowe cechy
governance: sieciowo$¢ i dialog eksponujg istotng role szero-
kiej, tworczo ksztattowanej partycypacji. Wihasciwosci social
media sprawiaja, ze moga sta¢ si¢ one narzedziem dialogu,
na ktorym oparta jest idea tak pojetego governance.

W analizie sposobu wykorzystania mediéw spotecznoscio-
wych w procesie komunikacji na osi samorzad: interesariusze
najistotniejsze beda nastgpujace zagadnienia: sposob wykorzy-

4 Lackowska M., Nowe interpretacje teoretyczne polityki wielkomiejskiej,

[w:] ,,Studia regionalne i lokalne” nr 2(40)/2010, s. 28-49.
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stania mozliwosci social mediow, korzysci dla wladz miasta
1 dla zaangazowanych uzytkownikow, wyzwania stojace przed
wiladzami lokalnymi, decydujacymi si¢ na prowadzenie kana-
tow social media oraz zagrozenia ptynace dla instytucji z faktu
wykorzystywania tych kanatow 1 udzielenia glosu kazdemu,
kto zechce si¢ wypowiedzie¢. Przeanalizujg, jakie funkcje
w tworzeniu i1 podtrzymywaniu relacji wladza: mieszkan-
cy/turysci/inwestorzy peinig te media. Sprobuje takze odpowie-
dzie¢ na pytanie, czy social media wykorzystywane przez
instytucje, jaka jest wtadza lokalna, nadal zachowuja wtasciwo-
$ci charakterystyczne dla tego sposobu komunikacji.

Czym s3 social media?

Paul Levinson nazywa serwisy spotecznosciowe nowymi
nowymi mediami, odrdzniajagc je w ten sposdb od nowych
mediow (takich jak internetowe witryny i portale czy poczta
elektroniczna). Zalicza do nich blogi, portal YouTube, Wikipe-
di¢, Facebooka, Twittera, Digg, MySpace, Second Life i podca-
sty’. Jego zdaniem pojawienie si¢ nowych nowych mediow
to najwicksza rewolucja od czasOw wynalezienia druku. Dzieki
nowym nowym mediom mozliwa byla zmiana paradygmatu
komunikacji od Web 1.0 charakterystycznego dla stron interne-
towych, do Web 2.0. Web 1.0 to jednokierunkowy model
komunikacji, o tresci komunikatu decyduje wiasciciel serwisu.
Web 2.0 to komunikacja dwukierunkowa, specyficzny dialog
prowadzony w sieci z wieloma uzytkownikami (many to many).

Levinson P., Nowe nowe media, Krakow 2010, s. 11.
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Nalezy tutaj doda¢, ze media te rozwijaja si¢ na tyle dyna-
micznie, ze od czasu napisania ksigzki Levinsona pojawily si¢
nowe serwisy, jak choéby wykorzystywany chetnie w dziata-
niach marketingowych serwis geolokalizacyjny Foursquare.
W Polsce dodatkowo ciaggle jeszcze funkcjonuje Nasza Klasa
(NK.pl), zas np. MySpace stracito swojg range¢. Levinson uzna-
je, ze z definicji wszystkie nowe nowe media majg charakter
spolecznosciowy, ponadto cechuje je niespotykana wczesniej
dostepnos$¢ 1 elastyczno$é, pozwalajaca uzytkownikowi dosto-
sowaé przekaz do swojego trybu Zycia i uniezalezni¢ si¢ od
porzadku wyznaczanego przez media tradycyjne. Whasciwosci
nowych nowych mediow wg Levinsona to: mozliwo$¢ prze-
ksztalcenia konsumenta w producenta tresci, autentyczno$¢
wynikajaca z braku profesjonalizmu, mozliwos¢ wyboru takie-
go medium, w ktorym bedzie mozna si¢ najpelniej wyrazic,
darmowos¢, wzajemnie katalityczna relacja, mimo rywalizacji
(np. pojawianie si¢ na Twitterze informacji o poscie na blogu
czy filmie na YouTube, cho¢ poszczegdlne media naleza
do réznych, konkurujacych ze sobg wiascicieli) oraz swoboda
(ograniczona jednak formatami platform blogowych i You-
Tube, procedurami edycyjnymi Wikipedii, wymogami Facebo-
oka itd.).

Latwos$¢ dostepu do sfery publicznej to nie jedyna istotna
cecha komunikacji w nowych nowych mediach. Media spo-
tecznosciowe, z uwagi na swoje specyficzne wlasciwosci, po-
zwalaja uczestnikom komunikacji na decydowanie o sposobie
komunikacji, a takze o poruszanej tematyce. Pozwalaja na po-
szerzenie tematyki spolecznej debaty, wlaczanie w nig tematow
nieporuszanych w mediach tradycyjnych. Uczestnicy nie pod-
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daja si¢ dyktatowi nadawcy komunikatu, lecz sami dotykaja
takich tematow, jakie ich interesuja. W konteks$cie wtadz lokal-
nych jest to o tyle istotne, ze daje im wskazowki dotyczace
problemoéw, z jakimi borykaja si¢ mieszkancy, pozwala im
sktoni¢ mieszkancoOw do tworczego zaangazowania w ich kon-
struktywne rozwigzywanie, co wplywa na wigksza identy-
fikacje mieszkancow ze S$rodowiskiem lokalnym, motywuje
do przyjmowania postawy obywatelskie;j.

Warto tez mie¢ $wiadomos¢, ze pomimo iZ nowe nowe me-
dia czesciowo znosza rozrdznienie pomiedzy nadawca a od-
biorca, to jednak w dalszym ciggu w$rdd uczestnikéw komuni-
kacji nie ma pelnego rownouprawnienia — istniejag bowiem oso-
by publikujace, dzielace si¢ tresciami 1 osoby wylacznie odno-
szace si¢ do tych tresci; jak réwniez te nieangazujace si¢
w komunikacje, dla ktérych odbior takich tresci niewiele r6zni
si¢ od odbioru przekazéw w starych nowych mediach lub me-
diach tradycyjnych — czytaja blog podobnie jak ksiazke czy
kolorowy magazyn. Media spoleczno$ciowe nie znosza catko-
wicie podzialu na nadawce i odbiorce, gdyz bardzo czgsto rola
nadawcy jest zasygnalizowanie pewnej tresci, a odbiorcy usto-
sunkowanie si¢ do niej, najczgsciej za pomocg komentarza.
Nadawca (np. osoba prowadzaca fanpage czy autor bloga)
w dalszym ciggu decyduje o sposobie przekazywania komuni-
katu, kontrolowania przekazu (sam rozstrzyga jakie tresci
upubliczni¢), ustanawiania sposobu interakcji i jej zasad —
ograniczajac cho¢by dostep do publikowanej zawartosci, wia-
czajac lub wylaczajac mozliwo$¢ komentowania.

Przy charakteryzowaniu social mediow, czy, jak chce Levin-
son, nowych nowych medidw, i sposobu ich wykorzystania
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przez wladze lokalne pomocny bedzie podziat zaproponowany
przez Briana McNaira. Dzieli on podmioty w Internecie
na cztery kategorie: profesjonalno-instytucjonalne, profesjonal-
no-indywidualne, nieprofesjonalno — instytucjonalne i nieprofe-
sjonalno-indywidualne’. Nadawcy profesjonalno — instytucjo-
nalni to krajowe 1 migedzynarodowe instytucje nadawcze oraz
internetowe witryny gazet, stacji radiowych 1 telewizyjnych.
Profesjonalno-indywidualni to niezalezne strony zawodowych
dziennikarzy. Podmiotami nieprofesjonalno — instytucjonalny-
mi s3 agencje rzadowe, samorzady i partie polityczne, za$ nie-
profesjonalno-indywidualnymi sg autorzy blogéw, uzytkowni-
cy foréw, cztonkowie roznych spolecznosci, np. hobbystow.
Do tej grupy zaliczymy takze uzytkownikow serwisOw spo-
tecznosciowych.

Wedlug tych kryteridéw serwisy spotecznosciowe prowadzo-
ne przez Urzad Miasta to serwisy nieprofesjonalno — insty-
tucjonalne, mimo ze sposdb funkcjonowania tych mediow
charakterystyczny jest dla podmiotéw nieprofesjonalno — in-
dywidualnych.

Wraz z coraz powszechniejszym wykorzystywaniem social
mediow zacierajg si¢ nieco zaproponowane przez McNaira
granice. Profesjonalni dziennikarze korzystaja z Facebooka
1 Twittera w dokladnie taki sam sposob jak przedstawiciele
wiladz, wchodzac nierzadko w interakcje, czy wrgcz — jak
rzecznik rzagdu Pawet Gra§ — traktujac Twittera jako oficjalne
(instytucjonalne) narzedzie komunikacji z mediami i obywate-

8 Zob. Jastrzebski J. Chaos, baza danych i internetowe gatunki dziennikar-

skie, [w:] Internetowe gatunki dziennikarskie, red. K. Wolny-Zmo-
rzynski, W. Furman, Warszawa 2010 s. 30-31.
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lami. Z zacierania tych granic wynikaja takze dyskusje na temat
praw i obowigzkow przedstawicieli takich instytucji jak media,
wladze czy instytucje kulturalne zwigzanych z korzystaniem
z mediow spotecznosciowych. Przyktadem moze by¢ dyskusja
nad emocjonalnym wpisem rozgoryczonego dyrektora Naro-
dowego Forum Muzyki we Wroctawiu po zawieszeniu prac
budowlanych w pazdzierniku 2012 roku, oznaczajacego znacz-
ne opoznienia w realizacji inwestycji’ czy tez proba sko-
dyfikowania poczynan dziennikarzy stacji TVN24 przez jej
dyrektora®.

Poniewaz social media staly si¢ narzedziem w rgkach
marketingowcow 1 specjalistow od public relations, stowo
,media”, rozumiane jako ,,mass media” — instytucje sluzace
informacji, rozrywce, budowaniu wiezi kulturowej 1 kontrolo-
waniu poczynan witadzy, w kontekscie social media coraz cze-
$ciej oznacza raczej ,,medium” rozumiane jako no$nik komuni-
katu reklamowego (w takim rozumieniu medium moze stano-
wic¢ zaréwno billboard, jak 1 Facebook czy dlugopis lub koszul-
ka z nadrukiem).

Zardwno zacieranie si¢ granic pomiedzy typami nadawcow,
jak 1 fakt, ze social media sa coraz czescie] wykorzystywane
przez firmy jako jedno z narzedzi budowania wizerunku,
kreowania marki, a takze promocji sprzedazy moze stanowié
sygnal, ze konieczne jest przedefiniowanie medidw spoteczno-

7 Piekarska M., Kosendiak: NFM zbudujemy, pocatujcie mnie w dupe,

Gazeta Wyborcza, 12.10.2012 http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/
51,114883,12660587.html?i=1 dostep 28.03.2013.

Wojtas T., TVN wyznacza dziennikarzom kodeks w social media
http://m.wirtualnemedia.pl/m/artykul/tvn-wyznacza-dziennikarzom-
kodeks-w-social-media.
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sciowych, dostrzezenie coraz silniejszej ich instytucjonalizacji
1 nowej roli, jako narzedzia promocji nie tylko dla firm
(rozumianych jako instytucja), ale takze dla lokalnych witadz.
Przygladajac si¢ zarowno firmowym, jak i samorzadowym
profilom w serwisach spotecznosciowych, $ledzac blogi
prowadzone przez pracownikéw dziatu public relations
w bankach mozna mie¢ wrazenie, ze nadawcy tych tresci ni-
czym nie ro6znig si¢ od dzialan ,,indywidualnych nieprofesjona-
listow”. Coraz czg¢$ciej takze na postrzeganych jako niezalezne
blogach (nieprofesjonalno — indywidualne) pojawiajg si¢ tresci
sponsorowane, nierzadko bez informacji, ze takowymi sg, blo-
gerzy zarabiajg na reklamowych wpisach a pracownicy dziatow
marketingu 1 PR w korporacjach opracowuja taktyki pozwala-
jace na nawigzanie 1 podtrzymanie relacji z blogerami.
Same blogi sprofesjonalizowaty si¢ i staly si¢ z czasem instytu-
cjami, przypominajgcymi profesjonalne redakcje (przyktadem
moze by¢ blog Mediafun, po$wigcony branzy reklamowe;j
1 medialnej, redagowany przez zespot). Politycy wykorzystuja
swoje blogi jako narzedzie public relations — do budowania
i podtrzymywania relacji z mediami. W latach 2008-2010
dziennikarze bardzo chetnie 1 czesto komentowali w artykutach
wpisy posta PO Janusza Palikota. Gtosna w mediach tradycyj-
nych byla takze blogowa polemika tegoz z postem opozycji
Markiem Migalskim.” Po blogach przyszed! czas mikroblogow,
a wsrdd nich najpopularniejszy jest Twitter. Dzi§ czesto
media tradycyjne powotuja si¢ na wiadomosci z Twittera, ktory

Tarasewicz-Gryt O., Homo seriosus 1 homo rhetoricus w dyskursie
politycznym. Strategie argumentacyjne Janusza Palikota i jego oponen-
tow. [w:] Forum Artis Rhetoricae, nr 2, 2011, s. 79-98.
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z racji zwigzlo$ci przekazu stal si¢ oficjalnym kanalem
informacyjnym dla wielu instytucji, takze politycznych oraz
samorzadow.

Potencjal i wykorzystanie social media
przez samorzad we Wroclawiu

Wroctawscy samorzagdowcy, podobnie jak wigkszos¢ przed-
stawicieli samorzadow w miastach, wykorzystujag nowe media
jako platforme¢ komunikacji z mieszkancami, turystami, przed-
sigbiorcami, studentami itd. Oprocz zatem standardowych dzia-
tan komunikacyjnych, stuzacych przekazywaniu informac;ji,
budowaniu wizerunku 1 promocji miasta, polegajacych na
udostepnianiu informacji we wtasnych kanatach komunikacyj-
nych (np. miejskiej stronie internetowej czy Biuletynie Infor-
macji publicznej) oraz podtrzymywaniu relacji z lokalnymi
mediami, dziataja rowniez od 2007 roku oficjalne (stworzone
1 prowadzone przez pracownikow Urzedu Miasta) media
spoteczno$ciowe (social media).

Wedlug rankingdéw przeprowadzanych cyklicznie przez
agencje interaktywne (m. in. Raport Miasta Polski 2012
sporzadzony przez agencje Megafoni'’ czy opracowanie agen-
cji Socialbakers'), dotyczacych aktywnosci polskich miast
w serwisach spolecznosciowych Wroctaw zajmuje pierwsze
miejsce. Jako kryterium popularnosci i skutecznosci w bada-
niach tych bierze si¢ pod uwagg liczbe 0osob zaangazowanych —

1% http://megafoni.pl/raport/ dostep 28.03.2013.
" http://socialpress.pl/2012/08/wroclaw-to-najbardziej-spolecznosciowe-
miasto-w-polsce/ dostep 28.03.2013.
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innymi stowy — deklarujacych, Ze interesuje ich miejski fanpa-
ge w serwisie spoleczno$ciowym Facebook i1 jego zawartos¢,
poprzez kliknigcie przycisku ,,Lubi¢ to” i zostanie w ten sposob
jego tzw. fanem.

Oficjalny profil Wroctawia mial w kwietniu 2013 roku
ponad 86.300 fanow (zaangazowanych uzytkownikoéw). Poza
Facebookiem, kanat Wroctawia jest obecny na Twitterze
(https://twitter.com/wroclaw_info, angazujac 8 631 §ledzacych
wpisy, bedace w duzej mierze powieleniem zawarto$ci za-
mieszczanej na Facebooku lub odniesieniem do niej za pomoca
linka. Inne ,oficjalne”, miejskie media spotecznosciowe to
kanat filmowy na Youtube (http://www.youtube.com/ wroc-
lawvita), konto na Naszej Klasie (http://nk.pl/wroclaw) z po-
dobng iloscig fandéw, co Facebook (87 tys.) oraz serwis geolo-
kalizacyjny Foursquare (https://foursquare.com/wroclaw_info)
z 1154 uzytkownikami oraz portal stluzacy do prostej obrobki
i udostepniania fotografii Instagram (776 $ledzacych)'®.

Nalezy w tym miejscu dodaé, ze spotecznos$¢ aktywizuje sie
réwniez z wiasnej inicjatywy, w pelni realizujac tym samym
potencjat social mediow, polegajacy na ich oddolnosci. Miesz-
kancy 1 mito$nicy Wroctawia sami tworzg wtasne, niezalezne
kanaty komunikacji. Oprocz serwisow oficjalnych, stworzo-
nych przez Wydziat Komunikacji Spotecznej Departamentu
Prezydenta Wroctawia w sieci powstajg inicjatywy oddolne.
To =zaréwno strony, jak 1 blogi tematycznie zwigzane
z Wroctawiem. Na Facebooku istnieje nieoficjalny fanpage
Wroctawia, ktory angazuje wigcej fanéw niz oficjalny —

2 Dane nt. iloci zaangazowanych uzytkownikéw pochodza z 8 kwietnia
2013 1.
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w kwietniu 2013 roku byto ich ponad 101 tysiecy i tatwiej go
wyszuka¢ w oferowanej przez serwis wyszukiwarce. Inicjatywy
oddolne $§wiadcza o zaangazowaniu mieszkancoéw w sprawy
miasta, sg przejawem ich postawy obywatelskiej, nierzadko
poszerzaja obszar tematow poddawanych debacie w mediach
tradycyjnych. Swoje miejskie strony maja narodowi katolicy
(http://www.miastowroclaw.pl/), a takze nacjonalisci (http://
www.wroclawianie.info/). Oddolne inicjatywy moga w pew-
nych sytuacjach wypetia¢ luki informacyjne, stuzy¢ organi-
zowaniu si¢ spotecznos$ci wokot waznej dla niej sprawy, stano-
wi¢ platforme¢ wymiany istotnych informacji oraz rodzaj samo-
pomocy obywatelskiej. Tutaj za przyktad moze postuzy¢ blog
Pawta Andrzejczuka pt. ,,Wroctaw z wyboru” (http:// wrocla-
wzwyboru.pl/), ktory zdobyt popularno$¢ podczas powodzi
w 2011 roku. Autor wyjasnia fenomen ,miejskich blogow”
na forum dyskusyjnym serwisu spotecznosciowego Goldenline
W nastgpujacy sposob:

»Wypehilem luke informacyjna, bo zwyczajnie wroctaw-
skie media sg stabe, pograzaja si¢ w wojenkach migdzy soba,
majg dziwne relacje z wladza lokalng. Nie sa prawdziwa
czwartg wiladza, ktéra w imieniu Opinii Publicznej zabiera
glos 1 kontroluje czy krytykuje, jak trzeba; chwali, jak moz-
na... Robi si¢ miejsce na blogerow, ktoérzy zadaja niewygodne
pytania (zawsze to robili). Tylko, ze teraz ludzie czytaja

blogi... Piata wiadza :)""”.

http://www.goldenline.pl/forum/1927940/media-we-wroclawiu# =
dostep 28.03.2013.
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Na tym m. in. polega zjawisko okreslone przez Manuela
Castellsa jako mass self communications, oznaczajace oferowa-
ng uzytkownikom Internetu przez social media mozliwos¢
odcigcia si¢ od tradycyjnych mediéw i komunikowania si¢ ma-
sowej publicznos$ci bez ich posrednictwa, jej organizowania sig,
mozliwosci wyrazenia protestu a takze demaskowania nie-
prawdziwych informacji zawartych w mediach oficjalnych'.
Wigksza ilo$¢ ,,fanéw” nieoficjalnego fanpage Wroctawia
na Facebooku moze $wiadczy¢ o istnieniu luki informacyjnej
1 potrzebie podejmowania takze tematow nieobecnych w serwi-
sach oficjalnych w sposob inny, niz przebiega dialog na fanpa-
ge oficjalnym. Powodem moze by¢ opisana ponizej niesyme-
tryczno$¢ komunikacji w social mediach, polegajaca na tym,
Ze mimo pozornej rownosci, nadal zaznacza si¢ podziat na na-
dawce i odbiorce komunikatow'”, ktory — jak wykaze ponizsza
analiza — szczego6lnie silnie manifestuje si¢ w samorzadowych
kanatach social media, widoczny jest takze na prywatnych lub
korporacyjnych blogach i innych mediach spoteczno$ciowych
stuzacych celom marketingowym.

Jak sugeruje tytul prezentacji wygtoszonej podczas zorgani-
zowanej we Wroctawiu konferencji Social Media Day Poland
przez rzecznika prezydenta miasta, szefa Wydzialu Komunika-

" M. Castells, Communication Power, Oxford, New York: Oxford Univer-
sity Press 2009.

5 McNair B., Cultural Chaos, News and Power in a Globalised World,
London — New York 2006, zob. J. Jastrzgbski, Chaos, baza danych
i internetowe gatunki dziennikarskie, [w:] Internetowe gatunki dzienni-
karskie, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, Warszawa 2010,
s. 27-35.
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cji Spotecznej, Pawta Czume, social media shuza komunikowa-
niu z mieszkancami ,w nowej rzeczywistos$ci spotecznej”.
Rzecznik wskazuje ich nastepujace cele: ,,skupienie uzytkow-
nikdw zainteresowanych Wroctawiem w jednej wirtualnej
przestrzeni umozliwiajace] wymiang pogladow oraz budowanie
spolecznosci zaangazowanej w sprawy miasta”'®, bedace jedno-
cze$nie celami wspomnianego wczesniej modelu governance.
Oprécz wskazanych przez rzecznika funkcji: bycia platfor-
ma dialogu spotecznego i1 angazowania przedstawicieli spo-
teczno$ci interesariuszy, ,,samorzagdowe media spoleczno$cio-
we” pozwalaja takze Urzedowi Miasta budowaé wizerunek
bez posrednictwa mediow tradycyjnych. To bardzo przydatne
narzedzie z perspektywy interesOw wtadz lokalnych, poniewaz
media lokalne jako niezalezne, realizujac przypisane im funkcje
1 cele, nie majg interesu w tym, by dba¢ o pozytywny wizeru-
nek lokalnej wiadzy, szczegdlnie w sytuacji konfliktu. Dziata-
nia w social media prowadzone komplementarnie do tradycyj-
nych media relations oprocz informowania, poszerzaja zakres
dziatan wizerunkowych i informacyjnych samorzadu.
Samorzadowe social media moga takze czeSciowo petnié
funkcje analogiczne do tradycyjnych mediow samorzadowych.
O ile jednak gazeta samorzadowa czy samorzagdowa strona
internetowa, jako narzedzia jednokierunkowego komunikowa-
nia poczynan wiladzy, pozbawione jednoczesnie mozliwosci
kontroli tych poczynan moga by¢ postrzegane jako narzedzia

16 Komunikowanie z mieszkaficami w nowej rzeczywistosci spotecznej”

prezentacja Pawla Czumy wygloszona podczas Social Media Day
Poland we Wroctawiu w 2013 roku.
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propagandowe'’, o tyle sposob w jaki funkcjonuja media
spoteczno$ciowe pozwala teoretycznie na zlikwidowanie jed-
nokierunkowos$ci charakterystycznej dla propagandy, co ma
duze znaczenie w procesie budowania i podtrzymywania relacji
oraz wizerunku. Umozliwia tez utrzymanie informacji zwrot-
nej, w sytuacji gdy uzytkownik skomentuje lub w jakikolwiek
inny sposob odniesie si¢ do udostgpnianej tresci.

Kolejng z wiasciwosci social media, ptynaca z faktu,
iz mozna je wykorzystywa¢ jako platforme¢ dialogu, jest zdol-
no$¢ do poszerzania obszaru podlegajacego debacie spoteczne;j.
Uzytkownicy mediéw spolecznosciowych maja mozliwos¢
samodzielnego podje¢cia decyzji, ktore tematy beda poruszac.
To szansa dla samorzadu na zdiagnozowanie problemow
bez konieczno$ci przeprowadzania badan, organizowania
referendow. Pozwala to takze na poruszenie waznych dla
spotecznosci lokalnej probleméw z ominigciem lokalnych
mediow tradycyjnych, ktore nierzadko dokonuja wyboru tema-
tow istotnych spolecznie kierujac si¢ wilasnymi kryteriami
1 interesami.

Zatarcie roznic pomiedzy nadawca a odbiorcg, amatorem
a profesjonalistg, dostep 1 mozliwo$¢ partycypacji w komuni-
kacji to przejaw tzw. kultury uczestnictwa. Jak pisze Henry
Jenkins, cztonkowie kultury uczestnictwa wierzac, ze ich wkiad
w tworzenie wspolnej wiedzy ma znaczenie, identyfikuja si¢
z pozostatymi ,twoércami”: ,Zamiast mowi¢ o pelnigcych

7" Zob. Pokrzycka L., Rozwdj mediéw Lokalnych i regionalnych po
1989 r., [w:] L. Pokrzycka i B. Romiszewska (red.), Oblicza polskich
mediow, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej Lublin,
2008, s. 140-141.
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oddzielne role producentach i konsumentach mediéw, mozemy
dzi§ raczej postrzega¢ jednych i drugich jako uczestnikow
wchodzacych ze sobg w interakcje zgodnie z nowym zestawem
regul, ktorych nikt z nas w pelni nie rozumie'®” twierdzi
Jenkins, podkreslajac jednoczesnie, ze pomimo tego potencjatu,
jaki daja social media, nie ma tutaj pelnej demokracji, ponie-
waz nie wszyscy uczestnicy komunikacji sg sobie réwni. Nadal
istniejg instytucje, ktore dysponujg wickszg wtadzg niz konsu-
ment, ponadto niektérzy konsumenci maja wigksze od innych
umieje¢tnosci uczestnictwa, sg bardziej kompetentni. Nie wszy-
scy takze potrafig wej$¢ w role lidera i nie maja potrzeby bycia
aktywnymi. Jenkins podkresla takze, iz caly ten proces toczy
si¢ nie tylko w mediach 1 komunikatorach, ale przede wszyst-
kim w umystach uczestnikow kultury.

Na koncepcji uczestnictwa 1 zaangazowania opiera si¢
zaproponowana niedawno przez Urzad Miasta Wroctawia kon-
cepcja budzetu partycypacyjnego, ktora mozna uznaé za prze-
jaw modelu wspoétzarzadzania lokalnego (governance). Czym
jest budzet partycypacyjny? Eksperyment polegajacy na wia-
czeniu mieszkancéw w decydowanie o wydatkach z budzetu
miejskiego 1 wlaczenie ich tym samym w proces zarzadzania
miastem przeprowadzono po raz pierwszy w 2011 roku
w Sopocie. Pomyst spotkat si¢ z zainteresowaniem wtadz in-
nych miast. Istotg budzetu partycypacyjnego jest dialog pomie-
dzy mieszkancami, shuzacy okresleniu podstawowych celow
1 dojsciu do porozumienia co do najpilniejszych i1 najpotrzeb-
niejszych wydatkow. Dialog tworzy podstawe do wspolpracy

'8 Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw,
Warszawa 2007, s. 9.
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z wladzg lokalng 1 jej ekspertami, przy udziale ktérych dokonu-
je sie podziatu wydatkow. Co istotne w kontekscie social media
— uczestnictwo w dialogu zwigksza identyfikacje mieszkancow
z miastem. Analogiczng rol¢ pelni uczestnictwo w komunikacji
w social mediach.

Z komentarza pracownika biura e-Promocji Wroclawia
Tadeusza Zdankiewicza do raportu, dotyczacego wykorzystania
social mediow przez polskie miasta w 2012 roku wynika,
ze pierwszym samorzagdowym kanalem social media stalo si¢
w 2007 we Wroctawiu Youtube, czyli platforma na ktorej udo-
stepnia si¢ filmy. Obecnie zamieszczane tam filmy z wydarzen
kulturalnych, sportowych itd., wystapienia przedstawicieli
lokalnych wtadz, wys$wietlono ponad dwa miliony razy.
W 2009 stworzono profile na NK i Facebooku. W 2010 zaczeto
wykorzystywaé Twitter oraz dwa blogi (jeden o Wroclawiu
drugi o tym, co nowego w Urzedzie Miejskim). Blog
http://wroclawkosmos.wordpress.com/ byt prowadzony przez
pottora roku, do maja 2012r. ,Nie wydaliSmy na to ani
zlotowki” — podkresla Zdankiewicz'”. To bardzo wazne, takze
w konteks$cie wizerunku, ze samorzad, by prowadzi¢ wiasne
dziatania komunikacyjne, nie wykorzystuje do tego celu
pieniedzy z budzetu miasta.

19" Zdankiewicz T., komentarz do raportu Social Media Miasta Polski 2012,
http://megafoni.pl/raport/#wroclaw’
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Analiza zawartosci i sposobu budowania relacji
w samorzgdowych kanalach social media

Aby zweryfikowac zalozenia i przeanalizowaé zawarto$¢
oraz sposob budowania interakcji w samorzagdowych kanatach
social media przeanalizowatam zawarto$¢ serwisu Facebook,
NK oraz Twitter, biorgc uwage wpisy dodawane w ciggu
miesigca — od 8 marca do 8 kwietnia 2013 roku. Jesli chodzi
o Foursquare, Instagram oraz Youtube, przesledzitam wszyst-
kie elementy udostgpnianej w nich zawartosci.

W rankingach dotyczacych social medidow prym wiedzie
Facebook. To serwis spoteczno$ciowy, w ktorym uzytkownicy
moga tworzy¢ sieci, wymienia¢ si¢ zawartoscig — zdjeciami,
filmami, linkami do stron internetowych. Daje tez mozliwos¢
wykorzystywania aplikacji: gier, konkursow, quizéw itd.
Oferuje najwiecej funkcjonalnos$ci (strony, gry, aplikacje, grupy
dyskusyjne, wydarzenia itd.) i1 jest najbardziej elastyczny spo-
srod serwisow spoleczno$ciowych. Ma na $wiecie ponad
miliard uzytkownikow. Wroclaw ma tutaj oficjalny fanpage,
7 zaangazowanymi prawie 87 tysigcami fandéw. Jest to najwaz-
niejszy kanal samorzadowych mediow spolecznosciowych.
Pozostate albo dublujg tresci (jak Twitter), albo petnig wylacz-
nie rol¢ promocyjng na arenie lokalnej, krajowej 1 miedzynaro-
dowej (jak Youtube).

Na tablicy Facebooka, czyli stronie, ktéra wyswietla si¢
po wejsciu na fanpage znajduja si¢ zar6wno wpisy jego admini-
stratora, jak 1 innych uzytkownikow. Te ostatnie sa mniej
eksponowane, znajduja si¢ w oddzielnym strumieniu. Wsréd
tych pierwszych prym wiodg fotografie Wroctawia, wykonane
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przez uzytkownikoéw serwisu. Sg to zarazem wpisy najbardziej
angazujace uzytkownikoéw, czyli najczgsciej wywolujace reak-
cj¢, o czym $wiadczy ilo§¢ ponownych udostepnien (ilos¢ uzyt-
kownikow, ktorzy zdecydowali si¢ pokazac te fotografie na
wlasnej tablicy). O duzym zainteresowaniu $wiadczy takze
los¢ ,,polubien” (zazwyczaj od kilkunastu do kilkuset) oraz
komentarzy — od kilku do kilkunastu.

Pozostate informacje to ogtoszenia o aktualnosciach, wyda-
rzeniach kulturalnych i1 sportowych, konkursach i inne wazne
informacje z zycia miasta. Zdarzaja si¢ takze komunikaty
o utrudnieniach w komunikacji miejskiej, pracach remonto-
wych w miescie, awariach itd. Samorzad zamieszcza tez na
Facebooku informacje stuzagce budowaniu wizerunku, komuni-
kujac swoje dokonania, jak np. wyniki badan 1 rankingow
zwigzanych z dziataniami i politykg samorzadu na tle innych
samorzadow (pozytywne dla Wroctawia), zastugi w gospoda-
rowaniu miejskim budzetem, czy udoskonalenia w funkcjono-
waniu urzedu, takie jak np. wdrozenie nowego systemu
zarzadzania relacjami z klientem. Bardzo czg¢sto sg to te same
tresci, jak te zamieszczane na oficjalnej stronie internetowej
www.wroclaw.pl. Pojawiaja si¢ tez informacje o dokonaniach
mieszkancoOw Wroctawia (np. otrzymanie prestizowego grantu
dla wroctawskiego naukowca). Zaden z udostepnionych w cig-
gu miesigca wpiséw nie wywotal dialogu na temat waznych
dla mieszkancow spraw.

Prawdziwa debata o waznych dla Wroctawia sprawach znaj-
duje si¢ na stronie wydarzenia zwigzanego z projektem budzetu
partycypacyjnego, udostepnionego na fanpage Wroctawia, ale
utworzonego na Facebooku przez organizacje pozarzadowa,
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fundacje Wroctaw 2030. Do wydarzenia ,,dotaczyto” 155 oséb
z blisko poltora tysigca zaproszonych, przy czym dotaczenie
do wydarzenia na Facebooku nie jest rtownoznaczna z deklara-
cja osobistego pojawienia si¢ na debacie zorganizowanej
W rzeczywisto$ci — stanowi raczej przejaw zainteresowania
tematem lub jego poparcia. Na stronie wydarzenia uzytkownicy
wymieniajg si¢ argumentami, pojawiajg si¢ linki do materiatow,
ktore ukazaty si¢ na ten temat w mediach, edukujg si¢ wzajem-
nie 1 spierajag. W pelni realizuje si¢ tutaj potencjal mediow
spoteczno$ciowych.

Magistrat takiej internetowej debaty nie prowadzi. Aby
utatwi¢ komunikacj¢ z mieszkancami zainteresowanymi pro-
jektem zdecydowat si¢ na inng form¢ komunikacji, (zapewne
Z uwagi na powage sytuacji), zapraszajac ich do magistratu
na drzwi otwarte poswigecone budzetowi partycypacyjnemu.
O drzwiach otwartych jednak na Facebooku nie komunikuje
bezposrednio — pojawia si¢ tylko link do oficjalnej strony miej-
skiej 1 tam dopiero uzytkownik moze uzyska¢ informacje
o terminie tych spotkan.

Nie jest to jedyna wazna dla mieszkancéw debata, ktorej
nie wida¢ w mediach spoteczno$ciowych. Kiedy przyjrzymy
si¢ wpisom udostepnionym przez uzytkownikéw Facebooka
w oddzielnym strumieniu, wida¢ tam toczacg si¢ przez kilka
dni w kwietniu 2013 roku burzliwg dyskusje na temat decyzji
urzednikow o zlikwidowaniu nielegalnego obozowiska Ro-
moéw. Z inicjatywy Amnesty International uzytkownicy za-
mieszczali tam posty deklarujace sprzeciw wobec decyzji
wiadz. Pojawialy si¢ tez wpisy $wiadczace o poparciu dla
urzedu. Aktywnie udziela si¢ tam reprezentant Al, komentujac
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wpisy popierajace wiladze, argumentujac dlaczego jego zda-
niem decyzja nie jest dobra.

Administrator wroctawskiego fanpage’a nie bierze udziatu
w tej dyskusji’’. Mozna znalez¢ uzasadnienie dla takiej polityki
—w sytuacji, gdy skomplikowanym zadaniem dla wtadz miasta
jest znalezienie skutecznego sposobu na poradzenie sobie
z trudnym zagadnieniem, jeszcze bardziej ztozonym proble-
mem jest ustalenie odpowiedniej strategii komunikacyjnej, zas
specyfika medidw spotecznosciowych 1 ,hierarchia waznosci”
tych serwisow posrod dostgpnych kanatow komunikacji
(z punktu widzenia Urzgdu Miasta), nawet jesli nie wyekspli-
kowana, wydaje si¢ by¢ nastepujaca: pierwszenstwo (i wigksza
powage) ma strona internetowa miasta oraz media tradycyjne,
oraz oficjalne o§wiadczenie wyjasniajace takie stanowisko sa-
morzadowcow, a nie media spotecznosciowe, choc to tutaj naj-
fatwiej nawigza¢ dialog. Moze to §wiadczy¢ o niedoskonatosci
tego narzedzia komunikacji.

Jak pokazuje praktyka, niestychanie trudno jest zarzadzac
komunikacja kryzysowa w mediach spoteczno$ciowych, gdy
sytuacja nierzadko przypomina publiczny lincz a jeden admini-
strator musi sobie poradzi¢ z setkami nieprzychylnych wpisow,
widocznych dla innych uzytkownikow. W takich sytuacjach
z perspektywy zarzadzajacych kryzysem, konieczne wydaje si¢
,odsieciowanie” takiej komunikacji, zniwelowanie dwukierun-
kowosci 1 ,,skanalizowanie” jej np. za posrednictwem oficjal-
nego o$wiadczenia przestanego do mediow lokalnych. Nie sto-

% Komentarz do sytuacji pojawit si¢ 11 kwietnia, miat forme sprostowania
»licznych doniesien medialnych” i byt oficjalnym wyjasnieniem stano-
wiska wladz miasta”.
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suje si¢ takiego dziatania na fanpage’ach firm komercyjnych,
starajac zazegna¢ kryzys w miejscu jego powstania i przebiegu,
czyli w tym samym kanale komunikacyjnym, jednak sytuacja
wydaje si¢ nieco inna w przypadku wtadz, zwlaszcza ze pro-
blem Roméw zostat — podobnie jak wigkszo§¢ waznych spraw
spotecznych — upolityczniony. Z drugiej strony widok fanpa-
ge’a, na ktérym z lewej strony znajduja si¢ radosne wpisy
1 kolorowe fotografie pracownika urzedu a z lewej trwa dysku-
sja o wykluczonych sprawia nieco groteskowe wrazenie i po-
zwala wnioskowaé, Ze administratorzy najpierw umozliwili
dialog, zaktadajac fanpage, a nastepnie zdecydowali si¢ wyta-
czy¢ z tej rozmowy, zamkneli si¢ na krytyke, gdy jaki$ temat
temat okazal si¢ niewygodny, trudny lub nieadekwatny do
medium. Takie sytuacje obrazuja niedoskonatlo$¢ Facebooka
1 medidw spotecznosciowych, ktore moga nie tylko budowac,
ale takze bardzo szybko niszczy¢ wizerunek.

W 2010 roku Wroctaw zaistniat na Twitterze. Jak pisze Eryk
Mistewicz, powolujac si¢ na badania Instytutu Monitorowania
Mediow, Twitter stat si¢ jednym z najbardziej opiniotworczych
mediéw w Polsce, wyprzedzajac wszystkie polskie stacje
telewizyjne, tygodniki i wickszo$é stacji radiowych.?! Twitter
to coraz potezniejsze narzedzie komunikacji. Pozwala zbudo-
waé sie¢ komunikacyjng 1 w szybkim czasie udost¢pniac
informacje. Jedynym ograniczeniem jest ilo§¢ znakow — moze
ich by¢ maksymalnie 140. Wpisy na Twitterze zwigkszaja swoj
zasieg, dzieki przekazywaniu ich tresci dalej, zgodnie z regu-

2l Mistewicz E., Twitter, tu sg juz wszyscy, Uwazam Rze, 33/2012.
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tami komunikacji w sieci spoleczno$ciowej. Mozna je takze
komentowac¢, wchodzac w dialog z ich autorem, komentatorem
lub osoba, ktéra wpis (,,tweet”) udostepnita. Szybkos¢, zwig-
zto$¢ 1 aktualnos¢ to cechy dobrego newsa, a Twitter, dysponu-
jac potencjalem umozliwiajacym spelnienie tych warunkéw
doskonale petni funkcj¢ medium informacyjnego. Coraz wigcej
politykoéw wie jak wykorzysta¢ to narzedzie i robi to z powo-
dzeniem. Aktywnymi uzytkownikami Twittera sg m. in. obecny
rzecznik prasowy rzadu Pawel Gra$. Jego wpisy $ledzi ponad
28 tysigcy 0sob, w tym rdznego rodzaju liderow opinii, takich
jak dziennikarze i politycy oraz samorzadowcy. Mozna powie-
dzie¢, ze Twitter jest dla rzecznika rzadu narzedziem pracy,
poniewaz, jak twierdza dziennikarze, fatwiej o informacje stam-
tad niz za posrednictwem jakiegokolwiek innego kanatu
komunikacyjnego, takiego jak telefon czy poczta elektronicz-
na’’. Jeszcze wicksza publicznoéé niz Pawel Gra$ zdobyt
minister spraw zagranicznych Radostaw Sikorski (w kwietniu
2013 roku ma 114 tysigcy $ledzacych). Ilo§¢ osdb odbieraja-
cych komunikaty ministra — jak twierdzi Mistewicz — pozwala
mi na narzucenie dowolnej dyskusji w polskiej przestrzeni
publiczne;.

Kanat Wroctaw info na Twitterze $ledzi ponad 8 tysiecy
uzytkownikow. Wpisy gltownie powielajg tresci udostepniane
na Facebooku. W przeciwienstwie do przywotywanych wcze-
$niej kanatéw uzywanych przez rzecznika prasowego rzadu
czy ministra spraw zagranicznych, na wroctawskim Twitterze
nie udato si¢ zgromadzi¢ aktywnej publicznosci. Nie widac

2 http://www.tvn24.pl/ciekawostki-michalki, 5/trzy-tysiace-tweetow-
rzecznika-o-czym-cwierka-pawel-gras,286236.html.

141



Media w regionach — regiony w mediach

tutaj wykorzystania potencjatu tego medium, nie ma dialogu,
przekazywania tresci dalej, komentarze pojawiaja si¢ bardzo
rzadko, nawet pod istotnymi dla mieszkancow informacjami.
Nie zdecydowano si¢ na budowanie relacji z lokalnymi i og6l-
nopolskimi dziennikarzami, cho¢ narzedzie to doskonale si¢
do tego nadaje.

Duza ilos¢ ,,fanow” ma takze wroctawski profil na NK.
Tutaj zazwyczaj udostepnia si¢ zdjecia (w oddzielnej galerii
a nie na osi czasu jak na Facebooku, co nie pozwala precyzyj-
nie weryfikowa¢ ich aktualnosci), filmy oraz komunikaty ze
strony internetowej. Wpisy komentuje od kilku do kilkunastu
0sob, z reguty ciagle tych samych uzytkownikéw NK.

Pracownicy Wydzialu Komunikacji wroctawskiego samo-
rzadu wzieli takze pod uwage coraz wigksza mobilnos¢ miesz-
kancoéw 1 turystow, uzywajacych smartfony i od 2012 roku
obecny jest takze w serwisie Instagram, stuzacym do publiko-
wania zdje¢ w konwencji retro, popularnym wsrdd uzytkowni-
kéw z uwagi na obecno$¢ filtrow, pozwalajacych w prosty
sposob przerobi¢ fotografie i uczyni¢ jg atrakcyjng. Instagram
jako medium samorzadowe nie stuzy dialogowi czy przekazy-
waniu informacji, pelni raczej funkcje wizerunkowe, podobnie
jak filmowy serwis Youtube. Oba majg zasi¢g globalny, buduja
relacje z uzytkownikami i w ten sposob angazujg publicznos¢.
Pelnig takze funkcje promocyjna nie tylko na arenie lokalnej,
ale takze ogolnopolskiej oraz mig¢dzynarodowej. Te¢ ostatnig
role pelni zwlaszcza Instagram, poniewaz udostgpnianie mate-
riatbw wizualnych nie wymaga od uzytkownika znajomosci
jezyka. Youtube pozwala ponadto miastu na zebranie korzyst-
nych dla jego wizerunku materiatow filmowych, petni zatem
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takze funkcje podobna jak teczka wycinkow prasowych czy
zaktadki ,,Media o nas” na stronach internetowych firm i pro-
duktéw, jest miarg sukcesu podejmowanych dziatan. Mozna
powiedzie¢, ze Youtube dziata jak ,telewizja samorzadowa”,
jednak jednokierunkowo$¢ komunikacji wiasciwa telewizji
zostala tutaj zniwelowana przez mozliwos¢ dodawania komen-
tarzy. Analiza zawartosci kanatu filmowego na Youtube wyka-
zuje si¢ jednak, ze wigkszos¢ filmow nie doczekata si¢ zadnych
komentarzy, sa natomiast wys$wietlane od kilkudziesigciu
do kilku tysiecy razy.

Przekazywaniu informacji o interesujacych miejscach stuzy
z kolei serwis geolokalizacyjny Foursquare. Uzytkownicy logu-
ja si¢ w wyznaczonych miejscach — najczesciej sg to restauracje
1 kluby 1 wymieniaja si¢ opiniami na temat jedzenia, klimatu
1 obstugi. Rola miasta polega tu na doradzaniu, ktére miejsca
warto odwiedzi¢. Porady dotycza najczesciej imprez, wydarzen
kulturalnych — zgodnie z zainteresowaniami uzytkownikow
tego serwisu. Foursquare jest wykorzystywany przez urzad
miasta stosunkowo niedlugo, dopiero trwa proces budowania
publicznos$ci, trudno zatem wnioskowac, czy jest to narzedzie
skutecznie wykorzystywane.

Platforma dialogu czy komunikacja jednokierunkowa?

Wiadze lokalne jako jednostki administracji publicznej
maja obowigzek informowania o swoich poczynaniach. Dostep
do informacji mieszkancom gwarantuje Konstytucja Rzeczy-
pospolitej Polskiej — artykut 54 1 61 (Dz.U. z 1997 r. Nr
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78, poz. 483) i ustawy o samorzadzie gminnym oraz woje-
wodztwa. >

Samorzady najczgsciej wybieraja do tego celu Biuletyn
Informacji Publicznej. W mniejszych miastach wtadze decydu-
Jja si¢ tez na wydawanie wlasnych mediow. Jest to jednak na-
rzg¢dzie jednokierunkowej, oficjalnej komunikacji, nie pozwala-
jace na nawigzanie dialogu. Inne narzedzia komunikacji
pomiedzy wiadzami a lokalng spolecznoscig to: jednokierun-
kowe — tablice informacyjne, ogloszenia w lokalnych mediach,
broszury, ulotki, foldery, informatory, wywiady dla medidw,
maile do mieszkancow, transmisje sesji rady miejskiej, media
relations (konferencje prasowe, wywiady, organizowanie wyda-
rzen angazujacych media) oraz dwukierunkowe — spotkania
z mieszkancami, dyzury radnych, organizowanie otwartych
drzwi w magistracie itd.

Social media pozwalaja nawigza¢ dialog pomigdzy wtadza
a mieszkancami. Tgq droga moga one przekazywac¢ informacje,
newsy 1 przy okazji nawigzac relacje z uzytkownikami serwisu
1ja podtrzymywac. Sg tez w stanie pozyskac¢ istotne informacje.
Ponadto sam fakt uruchomienia takich kanaléw komunikacyj-
nych stanowi dowdd na to, iz samorzagdowcy starajg si¢ prowa-
dzi¢ transparentng polityke, biorgc pod uwage interesy miesz-
kancow.

» Ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2001 r.

Nr 142, poz. 1591, ustawa z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie
powiatowym (Dz.U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1592), ustawa z dnia
5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewddztwa (Dz. U. z 2001 r. Nr 142,
poz. 1590), ustawa z dnia 6 wrze$nia 2001 r. o dostgpie do informacji
publicznej (Dz.U. z 2001 r. Nr 112, poz. 1198).

144



Oliwia Tarasewicz-Gryt Dialog samorzqdu z interesariuszami...

Kolejna zaleta wykorzystania kanalow social media to
mozliwo$¢ stworzenia darmowego, interaktywnego narzg¢dzia
komunikacji bez posrednictwa mediow tradycyjnych. Umozli-
wia to takze wykreowanie niezaleznego od mediow strumienia
informacji. Przy braku dialogu 1 ignorowaniu waznych spo-
tecznych problemoéw istnieje tutaj jednak ryzyko, ze social
media stang si¢ tubg propagandowg, podobng do gazety czy
telewizji samorzagdowe;j.

Social media daja mozliwo$¢ zaangazowania publiczno$ci
poprzez m.in.: zadawanie waznych pytan, bycie alternatywnym
dla innych mediéw zrédlem newsow (waznych i aktualnych).
Przygladajac si¢ relacjom budowanym przez samorzadowe
social media we Wroctawiu mozna stwierdzi¢, ze potencjal
stanowienia plaszczyzny dialogu realizowany jest gtoéwnie na
Facebooku. Najczesciej jednak komentowane i udostepniane
sg nie tyle istotne dla mieszkancéw kwestie, co tresci petnigce
funkcj¢ ozdobnikéw — aktualne 1 stare fotografie. Ogloszenia
1 wazne informacje powielaja to, co zamieszcza si¢ na stronie
internetowej. Administratorzy nie decyduja si¢ na podjgcie
waznych tematow, o czym $§wiadczy opisana sprawa z obozo-
wiskiem Romow. Komunikaty od mieszkancow 1 od admini-
stratora strony sg wyraznie rozdzielone i nie ma tutaj interakcji.
Nie wida¢ tez prob pozyskania informacji zwrotnej od publicz-
nosci, np. poprzez zadawanie jej pytan — narzedzia skutecznie
budujacego zaangazowanie na komercyjnych fanpage’ach.

Drugie najczesciej wykorzystywane przez rzady i samorzady
na $wiecie medium — Twitter, jest narzgdziem przez wroclaw-
ski samorzad wykorzystywane gtownie do powielania informa-
cji zawartych na Facebooku. Wydaje si¢ tez, ze jedng z grup,
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z ktorg urzad moglby si¢ komunikowaé za posrednictwem
Twittera sg media — zar6wno lokalne, jak 1 ogolnopolskie. Ana-
lizujac kilkadziesigt wpisow wstecz poczawszy od 8 kwietnia
do 8 marca nie odnalaztam zadnego, ktory bylby adresowany
do mediéw. Podobnie nie wida¢ tutaj prob nawigzania ptasz-
czyzny porozumienia z lokalnymi instytucjami pozarzadowy-
mi, cho¢ zwrot Wroctawia w kierunku governance §wiadczy
o0 otwarciu si¢ na wspotprace takze z nimi. W mediach spotecz-
nos$ciowych tej wspotpracy nie wida¢ (wyjatkiem jest udostep-
nienie wydarzenia stworzonego przez fundacje Wroctaw 2030,
zwigzanego z budzetem partycypacyjnym).

Kolejnym istotnym kanalem social media jest Youtube, jed-
nak ma on znaczenie gtownie dla jednokierunkowej promocji,
anie dialogu. Tak jak wcze$niej wspomnialam, stanowi on
raczej narzedzie promocji oraz zbior publikacji audiowizual-
nych pozytywnych dla wizerunku miasta.

Podsumowujac zatem — jesli chodzi o sposob wykorzystania
mozliwosci social mediow, to jest on ograniczony do kilku
funkcji. Stuzy do przekazywania informacji i budowania pozy-
tywnego wizerunku. Wroctawski samorzad, poprzez social
media, nie decyduje si¢ na angazowanie publiczno$ci wokot
waznych tematow, lecz raczej wokot elementow pelnigcych
funkcj¢ ozdobnikéw, jak fotografie. Nie nawigzuje tez relacji
z lokalnymi mediami, cho¢by poprzez Twittera, mimo ze prak-
tyka z polskiej sceny politycznej swiadczy o tym, ze narzedzie
to doskonale si¢ do tego nadaje.

Otwarto$¢ 1 mozliwos¢ dialogu w social media okazuje si¢
dla wtadz wyzwaniem w kwestiach spornych, jak sprawa z ob-
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ozowiskiem Romoéw. Wowcezas nie decyduja si¢ na dialog
1 pozostawiajg wpisy bez komentarza. Nierozpatrywanie spraw
waznych w kanatach social media moze $wiadczy¢ o tym, ze
w urzedzie uznano, iz narzedzie to nie ma nalezytej powagi,
co $wiadczyloby o tym, ze nie docenia si¢ sity i1 potencjalu
mediéw spotecznosciowych.

Znacznie lepiej realizowane sg funkcje wizerunkowe i pro-
mocyjne: na Facebooku, NK i Instagramie pokazywane jest
pigkno miasta (przy jednoczesnym zaangazowaniu publiczno-
Sci, gdyz sa to zdjecia wykonane przez mieszkancoéw), na You-
tube zebrane sg pozytywne dla wladz miasta filmy.

Social media wykorzystane w ten sposob przypominaja
raczej tradycyjne media samorzadowe, wida¢ tu wyrazny po-
dziat na nadawcoéw 1 odbiorcow. Ci pierwsi decydujg o tema-
tach poddawanych dyskusji a dialog, oddolno$¢ i partycypacja
mieszkancow s3 w duzej mierze utrudnione, ograniczone
do spraw mato istotnych dla zycia spotecznos$ci lokalne;.

Streszczenie

Dialog samorzadu z interesariuszami.
Wroclaw w mediach spolecznosciowych

Media spotecznosciowe zmieniajg charakter komunikacji.
Znosza podzial na nadawce 1 odbiorce. Umozliwiajg partycypa-
cj¢ kazdej ze stron komunikacji na bardzo demokratycznych
zasadach. Wykorzystanie przez wtadze samorzadowe w dialogu
z mieszkancami medidow spotecznosciowych (social media)
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postrzegam jako deklaracje gotowosci lokalnych wtadz do pod-
jecia dialogu 1 odej$cia od postrzegania mieszkanca jako wy-
borcy czy ,klienta” na rzecz uczynienia go ,.interesariuszem”.
Analizuje¢ potencjal i wykorzystanie serwiséw spoteczno$cio-
wych przez Departament Komunikacji Spotecznej Urzgdu Mia-
sta we Wroclawiu, by odpowiedzie¢ na pytanie, czy tego typu
komunikacja wtadz z mieszkancami jest mozliwa, jakie sg jej
mocne a jakie stabe strony oraz czy potencjat social media
zostal tutaj w pelni wykorzystany.
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ELZBIETA WOZNIAK-LOJCZUK
UNIWERSYTET WROCLAWSKI

Wizerunek uczelni wyzszych Wroclawia
w dzienniku ,,Gazeta Wyborcza. Wroclaw”.
Analiza ilosciowa

Analiza ilo$ciowa zawarto$ci prasy stanowi wazny element
w konstruowaniu pdl wizerunkowych uczelni wyzszych. Po-
zwala ona wychwyci¢ tendencje prasowe i1 pokazaé stopien
zainteresowania medidow tematem uczelnianym oraz szczegé-
towo pokazuje jak temat szkolnictwa wyzszego jest przedsta-
wiany na famach prasy lokalne;.

Do proby badawczej dotyczacej wizerunku uczelni wyz-
szych Wroctawia zakwalifikowana zostala prasa lokalna —
dziennik ukazujacy sie¢ we Wroclawiu — ,,Gazeta Wyborcza.
. W korpusie jednostek badawczych znalazly si¢

b

Wroctaw’
wszystkie teksty, w ktérych pojawita si¢ nazwa uczelni —
poczawszy od artykutéw cato§ciowo poswieconych uczelniom,
skonczywszy na materiatach prasowych, w ktorych nazwa
uczelni pojawia si¢ jedynie jako element rdznicujacy czy
biograficzny. Praca badawcza odbywata si¢ na oryginalnym,
kompletnym materiale — na drukowanych egzemplarzach
gazety, ktore zostaly usystematyzowane i podzielone na jed-
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nostki czasowe — miesigce — a nastepnie tytutowo synchronicz-
nie analizowane. Material badawczy utrwalony w catosci byt
i jest w posiadaniu badaczki co pozwolito na szczegdlowa
i wnikliwg analiz¢. Dobor tekstow jest rozumowy, celowy
1 podporzadkowany wczes$niejszym zalozeniom pracy badaw-
cze] — ramy czasowe badania to daty poczatku i konca roku
akademickiego, a wiec od 1.10.2011 do 30.09.2012. W niniej-
szym artykule przedziat czasowy badania obejmuje jeden
miesigc — luty 2012. Ten wycinek czasowy zostal wybrany
celowo — w lutym odbywaty si¢ wybory nowych rektorow
uczelni wyzszych stad tez zainteresowanie mediow uczelniami
bylto szczegdlnie duze i w petni uzasadnione. Proba badawcza
obejmuje 25 wydan ,,Gazety Wyborczej. Wroctaw” ukazuja-
cych si¢ w okresie od 1 do 29 lutego 2012 roku. Strategia
badawcza podzielona byta na nastepujace etapy:

— zakup tytulu prasowego w systemie prenumeraty domo-
wej, podzial na dni,

— regularny monitoring zawartosci prasy, wybdr probek
badawczych, ich wstepna selekcja 1 analiza,

— zapis wnioskéw 1 obserwacji w kluczu kategoryzacyj-
nym,

— ponowna lektura prasy i zapis catosciowy,

— analiza czastkowa — miesi¢czna — z podziatem na tytuty,
kodowanie wg klucza kategoryzacyjnego. Miesigczna

analiza pozwala usystematyzowac¢ badanie i precyzyjnie
opisywac uzyskane wyniki,
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— wnioski czastkowe — zgodne z analiza danego miesigca,
tu lutego 2013".

Klucz kategoryzacyjny

Kolejnym etapem w analizie ilosciowej byto przygotowanie
klucza kategoryzacyjnego. Pozwolil on na kodowanie danych
1 jednoczesna obserwacje mediow 1 ich zainteresowania tema-
tem uczelnianym.

Wykaz pytan w kwestionariuszu kodowym®:

Tytul gazety

Data wydania

Tytul materiatu prasowego 1 jego autor/autorzy
Objetosc 1 ekspozycyjnosé

Charakter tekstu (informacja, publicystyka, wywiad,
inne)

Nazwa uczelni oraz frekwencyjno$¢ uczelniana
[lustracja fotograficzna — zdjecia

Miara trafnos$ci

. Uwagi/obserwacje

Osobnq kategorig analizowang poza pytaniami z kwestiona-
riusza byla frekwencyjnos¢ tekstow, ktéra zmierzy¢é mozna
jedynie po zakodowaniu poszczegolnych miesigcy majac petlny
obraz sytuacji medialnej zestawiony na wykresach. Frekwen-

MRS

\© %0 N1 o

cyjnos¢ tekstow, w odroznieniu od frekwencyjnosci wpisanej
w kluczu kategoryzacyjnym, ma charakter catosciowy i poka-

1

W calym badaniu analizie poddano rok akademicki 2011/2012.
Tu w artykule prezentowany jest wycinek badan.

Pytania kodowe za: T. Gackowski, M. Laczynski, Metody badania wize-
runku w mediach. Co to jest wizerunek i jak go badac¢? Warszawa 2009.
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zuje zmienno$¢ zainteresowania mediéw tematami uczelnia-
nymi w ogdlne, bez podziatu na konkretne uczelnie.

Tytut gazety.

Analizie zostal poddany dziennik, ktéry do potrzeb badania
zakodowany zostal jako:

GAZ 1 — ,,Gazeta Wyborcza. Wroctaw”

Numery kodowe beda obowigzywaty przez caty okres bada-
nia. Tak opisany dzienniki byl wpisywany do klucza kategory-
zacyjnego.

Data wydania.

Kolejno wpisywane zgodnie z chronologia wydania gazet
pozwola okresli¢ czas szczegdlnego natezenia mediow uczel-
niami oraz okresy przestoju. Kategoria ta pozwoli oceni¢ ile
wydan w miesigcu podejmuje temat uczelniany, a ile pomija.

Tytut materiatu prasowego i jego autor/autorzy.

Tytul materiatu prasowego jest jednostka réznicujaca kolej-
ne teksty 1 pokazujacg ile artykuléw zawieraja poszczegolne
wydania. Tytut w szczegbdlnych przypadkach jawi si¢ roéwniez
jako jednostka wizerunkowa. W tej kategorii waznym elemen-
tem jest rOwniez wyszczegOlnienie autora badz autoréw tek-
stow. Pozwoli to wyr6ozni¢ gtownych redaktorow dziatu uczel-
nianego — ekspertow, gtownych moderatorow 1 specjalistow
w tym zakresie — oraz innych wspotpracujacych tymczasowo.

Objetosc i ekspozycyjnosc.

Objetosé tekstu wyrazona w cm’® pozwoli zestawiaé¢ ze soba
poszczegblne jednostki prasowe 1 analizowaé ich objetos¢
w stosunku do objetosci catej gazety/wydania. Objetos¢ liczona
bedzie wedlug wzoru: szeroko$¢ x dhugos¢ tekstu. Natomiast
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objetos¢ catosciowa prasy wyliczona zostanie poprzez rdwna-
nie: (szeroko$¢ x dlugo$¢ zadrukowanej strony) x liczba stron
w wydaniu. Wynik pokaze procentowy udziat artykulow
poswieconych zagadnieniem edukacji wyzszej w skali innych
tematow prasowych. Ekspozycyjno$¢ rozumiana jest jako stro-
na, na ktdorej ukazat si¢ materiat uczelniany. Opis przedstawia
si¢ nastepujaco:

1 strona — wiodacy: E+5 punktow
strona — bardzo wazny E+4 punkty
strona — wazny E+3 punkty
strona — istotny E+2punkty

wm B W DN

strona i pdzniejsze — tematy lekkie, poboczne, z pograni-
cza kultury, sztuki itp., E+1 punkt

Charakter tekstu.

Kategoria ta opisywac¢ bedzie materialy ukazujace si¢ w pra-
sie pod katem gatunkow dziennikarskich. Wyr6znione tu zosta-
ty nastgpujace gatunki: informacja (INF), publicystyka
(PUBL), wywiad (W), komentarz lub wypowiedz ekspercka
(KE) oraz inne (IN), tu np. listy czytelnikow, recenzje. Analiza
pozwoli okresli¢ tekstowe proporcje gatunkowe.

Nazwa uczelni oraz frekwencyjnos¢ uczelniana

Nazwa uczelni jest jedng z najwazniejszych kategorii
wyszczegolnionych w kwestionariuszu, gdyz pozwala na pre-
cyzyjny opis ile razy 1 w ktérych artykutach oraz kontekstach
pojawia si¢ informacja o danej placéwce. Podzial na uczelnie
jest podstawowym kryterium roéznicujagcym badanie i pozwala-
jacym precyzyjnie opisa¢ kazdg szkot¢ wyzsza w kontekscie jej
prasowej popularnosci (rozumianej tu zaré6wno jako popular-
no$¢ pozytywna jak i negatywna). Wyszczegolnienie nazw
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pokaze takze ktére uczelnie sg wiodacymi w lokalnym dyskur-
sie prasowym, ktore wystepuja rzadziej, a ktorych w ogole nie
ma. Juz na etapie analizy iloSciowej da si¢ wigc stworzy¢ pre-
schematy wizerunkowe uczelni wroctawskich. Kategoria fre-
kwencyjnosci bedzie takze czgSciowo obrazem dziatan PR biur
promocji, biur prasowych 1 rzecznikdw prasowych placowek.
W opisie uzywane beda skrocone nazwy uczelni jak ponizej’:
a) uczelnie publiczne
Politechnika Wroctawska — PWr
Uniwersytet Wroctawski — UWR
Uniwersytet Ekonomiczny — UE
Uniwersytet Rolniczy — UR
Akademia Medyczna — AMed
Akademia Muzyczna — Amuz
Akademia Sztuk Pigknych — ASP
Panstwowa Wyzsza Szkota Teatralna — PWST
Akademia Wychowania Fizycznego — AWF
Papieski Fakultet Teologiczny — PFT
Wyzsza Szkota Oficerska Wojsk Ladowych — WSOWL
b) uczelnie niepubliczne
Wyzsza Szkota Bankowa 1 Wyzsza Szkota Zarzadzania
1 Finansow — WSB
Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej — SWPS
Dolnoslaska Szkota Wyzsza — DSW
Wyzsza Szkota Humanistyczna — WSH
Wyzsza Szkota Handlowa — WSHan
Wyzsza Szkota Fizjoterapii — WSF

Lista uczelni podana zgodnie z informacjami na www.wroclaw.pl —
oficjalny serwis Urzedu Miejskiego Wroctawia
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Wyzsza Szkota Zarzadzania Edukacja — WSZ

Wyzsza Szkota Zarzadzania i Coachingu — WSZC

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania ,,COPERNICUS”

- WSIZ

Wroctawska Wyzsza Szkota Informatyki Stosowane;

— WSIS

Szkota Wyzsza Rzemiost Artystycznych i Zarzadzania

— WSRAZ

Niepubliczna Wyzsza Szkota Kosmetyczna — NWSK

Migdzynarodowa Wyzsza Szkota Logistyki 1 Transportu

—MWSLT

Ewangelikalna Wyzsza Szkota Teologiczna — EWST

Dolnoslaska Wyzsza Szkota Stuzb Publicznych ,,Asesor”

— DWSSP

llustracja fotograficzna — zdjecia

Kategoria ta uwzglednia poszerzenie artykulu prasowego
o ilustracje graficzng — zdjecie badz zdjecia. Materiaty opatrzo-
ne zdjeciem beda dodatkowo kategoryzowane jako wize-
runkowo wazniejsze wedlug schematu:

Materiat bez zdjecia — 0 punktow

Materiat ze zdjeciem: +1 punkt

Miara trafnosci

Kryterium to dzieli teksty na te, w ktorych uczelnia staje si¢
gléwnym bohaterem medialnym, a wi¢c sg te teksty niosace ze
sobg najwicksza dawke informacji 1 majace najwigkszy wpltyw
na wizerunek oraz na te, w ktérych uczelnia jawi si¢ jako tto
dla omawianego problemu badz tez wzmianka o niej jest tylko
informacja porzadkujaca, stanowigca element biograficzny
badz inny. Powyzszy podzial zostal zasygnalizowany na po-
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czatku opisu badania. Korpus tekstow zawiera bowiem wszyst-
kie teksty, w ktorych pojawia si¢ nazwa uczelni. W ten sposédb
opis wizerunkowy uwzglednia takze i inne poboczne sytuacje
medialne, w ktérych wzmiankuje si¢ o uczelni. W kwestiona-
riuszu materiaty beda opisywane w nastgpujacy sposob:
MT+ 2 — w przypadku tekstu, w ktérym uczelnia jest glownym
bohaterem medialnym
MT +1 — gdy informacja o uczelni jest jedynie ttem, wiadomo-
$cig drugorzedna lub dodatkowa, komentarzem
MT 0 — gdy informacja o uczelni pojawia si¢ tylko jako ele-
ment biograficzny

Uwagi/Obserwacje

Tu zawarte zostajg wszystkie uwagi, opinie i wnioski dodat-
kowe nasuwajace w czasie pracy badawczej niekwalifikowane
jako czyste dane ilosciowe lub dane z pogranicza analizy
ilosciowej 1 jakosciowej.

Ze wzgledu na ograniczenia formalne w artykule opisane
szerzej beda tylko wybrane kategorie.

Analiza iloSciowa — luty 2012 — ,,Gazeta Wyborcza.
Wroclaw”

W miesigcu lutym mozna zaobserwowaé wzrost zaintereso-
wania tematykg uczelniang, mimo ze miesigc ten byt okresem
zimowej sesji egzaminacyjnej oraz przypadajace] przerwy
mi¢dzysemestralnej, terminowo rdznie realizowanej na uczel-
niach. Parabole wzrostu zainteresowania mediow podniosty
cykliczne wydarzenia uczelniane wpisane na state do kalenda-
rza akademickiego — wybory witadz uczelnianych, w tym naj-
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wazniejsze — wybory rektora. Cata wyborcza procedura nastre-
cza wielu tematoéw, motywowanych nie tylko praca uczelnia-
nych komoérek ds. promocji. ,,Gazeta Wyborcza. Wroctaw”
doktadnie monitorowata i relacjonowata zar6wno w kontekscie
jednostkowym jak i przekrojowym dziatania wyborcze 1 okoto
wyborcze. Z jednej wigc strony rok akademicki zgodnie ze
swoim kalendarzem ulegl w tym czasie pewnemu spowolnieniu
oraz nawet czg$ciowemu, tymczasowemu zawieszeniu, a z dru-
giej za§ wzmozone zainteresowanie medidow byto uzasadnione
— wybory wladz za kazdym razem stanowig top temat szeroko
reprezentowany w prasie i budzacy zrozumiale emocje.

Co istotne, wybory rektora gazeta odnotowata tylko w przy-
padku panstwowych uczelni. Nie pojawita si¢ wzmianka o wy-
borze kanclerza/rektora uczelni prywatnych. Nie pojawia si¢
takze zadna informacja o zmianach wiladz lub ich braku na
uczelniach niepanstwowych. Pokazuje to wigc jak tytut pod-
chodzi i1 jakg wage przywiazuje do opisu uczelnianej rzeczywi-
sto$ci — ogranicza j3 tylko do placéwek panstwowych. Warto tu
zauwazy¢, ze placowki prywatne, niektore z kilkunastoletnig
tradycja w ogole w postrzeganiu redakcji ,,Gazety Wyborczej.
Wroctaw” nie istniejg w dyskursie medialnym. Czytelnik nie
ma wigc dostgpu do informacji, ktore wykraczaja poza kanon
najwiekszych 1 najwazniejszych uczelni panstwowych zwigza-
nych z miastem od kilku dziesigcioleci czy stuleci.

W lutym ukazato si¢ 25 wydan ,,Gazety Wyborczej. Wro-
ctaw”. Tematyka uczelniana zostala podjeta kilkadziesiat
razy — az w 51 materiatach prasowych ukazuje si¢ wzmianka®

Wzmianka rozumiana zgodnie z zatozeniami wstepnymi do badania.

159



Media w regionach — regiony w mediach

o uczelni. Oznacza to $re

dnio dwa materiaty dziennie co sytu-

uje temat uczelniany w czotowce podejmowanych na famach

gazety tropow.

LUTY 2012

Tydzien Daty

Ilo$¢ materialéw prasowych

I tydzien 1-7.02 8

Il tydzien | 8-15.02 16
11 tydzien 16.02-23.02 14
IV tydzien | 24-29.02 13

1.02, 3.02.

Brak materialéw prasowych

Nasilenie tematem uczelnianym narasta wigc w drugim
tygodnia lutego — jest ono najwigksze — by potem nieco opadac,
ale wcigz utrzymywaé si¢ w czoldwce tematycznej. Zaledwie

w dwoch wydaniach nie
niom.

poswigcono zupelnie miejsca uczel-

Podziat pracy autorskie;j:

Imie i nazwisko redaktora Tlos¢ z re'dagowanych
materialdw prasowych
Red. Tomasz Wysocki 13
Red. Magdalena Piekarska 5
Red. Beata Maciejewska 5
Red. Aneta Augustyn 2
Red. Agata Saraczynska 1
Red. Stawomir Pawtowski 1
Red. Magdalena Podsiadty 1
Red. Michal Wilgocki 1
Red. Agnieszka Oszust 1
Red. Marzena Zuchowicz 1
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Red. Lucyna Rog
Red. Izabela Zbikowska
Joanna Dzikowska

Redakcja zbiorowa

—_— Q===

Tekst bez podpisu tworcy

Badanie ekspozycyjnosci materiatow prasowych prowadzi
do nastgpujacych wynikow:

Ekspozycyjnos¢
Numersony | 105 vl bre
Strona 1 7
Strona 2 11
Strona 3 7
Strona 4 6
Strona 5 12
Strona 6 4
Strona 7 3
Strona 8 1

Powyzsza tabela pokazuje, ze wiesci uczelniane najczescie]
pojawialy si¢ na 2 stronie ,,Gazety Wyborczej. Wroctaw” —
az 11 razy. Czesto takze strona 5 poswigcona jest sprawom
uczelnianym. Nie ma wigc reguly stron parzystych czy tez nie-
parzystych — teksty pojawiajg si¢ w rdéznych czesciach
wroclawskiego dodatku. Na czotowce pojawity si¢ artykuly
tylko 7 razy co stanowi 13,7% wszystkich materiatow w tym
czasie. Tu warto zauwazy¢ jednak, ze w 34 z 51 materiatow
oprécz slowo pisanego — artykutlu pojawia si¢ takze obraz —
zdjecie, ktére jest wizerunkowo korzystne. Przekladajac po-
wyzsze dane na frekwencyjno$¢ uczelniang, zauwazy¢ mozna,
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ze w ogromnej wigkszosci sa to newsy z uczelni panstwowych,
w tym glownie z Uniwersytetu Wroctawskiego i1 Politechniki
Wroctawskiej. Szczegdlowo relacje te ilustruje ponizsza tabela:

Nazwa uczelni Frekwencja

Uniwersytet Wroctawski 21

Politechnika Wroctawska
Akademia Sztuk Pigknych

Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej

Akademia Medyczna

Panstwowa Wyzsza Szkota Teatralna

Akademia Muzyczna

Akademia Wychowania Fizycznego

— | = (N[N [ O[O0

Uniwersytet Przyrodniczy

Material przekrojowy
o uczelniach panstwowych

—

Prasowym liderem jest niewatpliwie Uniwersytet Wroctaw-
ski, ktory obecny jest niemalze w potowie wszystkich tekstow
uczelnianych. Wida¢ tez zdecydowane dysproporcje w prezen-
tacji wlasnie tej uczelni a innych czy to panstwowych, czy
tez prywatnych. Zaskakuje fakt dos$¢ stabej w pordwnaniu
do Uniwersytetu obecnosci Politechniki Wroctawskiej, ktéra
w ogbélnym postrzeganiu na Dolnym Slasku jawi si¢ jako
najdynamiczniej rozwijajaca si¢ uczelnia. W zestawieniu
bardzo stabo wypada Uniwersytet Przyrodniczy i Akademia
Wychowania Fizycznego — zaledwie po 1 materiale. Gdyby
nie zmiany wtadz na uczelniach nie pojawitby si¢ zaden tekst
zawierajacy informacje z tych whasnie placowek. Sladowo
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w mediach pojawiaja si¢ uczelnie niepubliczne. W dyskursie
medialnym ,,Gazety Wyborczej. Wroctaw” mapa uczelniana
zawiera tylko jedna uczelni¢ niepanstwowa — Szkote Wyzsza
Psychologii Spolecznej, ktdra w zestawieniu wyprzedza niekto-
re uczelnie panstwowe, co nie zmienia jednak faktu, ze jej
tekstowy udzial procentowy to zaledwie 5 %.

Streszczenie

Wizerunek uczelni wyzszych Wroclawia w dzienniku
»Gazeta Wyborcza. Wroclaw”. Analiza iloSciowa

Przez lata wizerunek placowek edukacyjnych, a zwlaszcza
uczelni wyzszych, nie byt rozpatrywany przez pryzmat celo-
wych dzialan kreujacych opini¢. Zmiany nastgpity dopiero
w ciggu ostatniej dekady, kiedy to zauwazono potrzebe dziatan
PR 1 aktywnego zarzadzania wizerunkiem. Niniejszy artykut
dotyczy wizerunku prasowego uczelni wyzszych Wroctawia
na przyktadzie ,,Gazety Wyborczej. Wroctaw”. Przeprowadzo-
na zostala analiza zawartos$ci dziennika pod katem informacji
uczelnianych. Wskazano poszczegdlne etapy strategii badaw-
czej oraz kategorie w kluczu kategoryzacyjnym. Wybrane
z nich zostato szczegdétlowo omowione pokazujac jak tematyka
uczelniana ksztattuje si¢ w miesigcu lutym 2012 roku, ktoéry
czastkowa jednostka czasowg badania (cato$ciowo obejmuje
ono rok akademicki 2011/2012) pozwalajaca uchwyci¢ tenden-
cje wizerunkowe.

163



MIROSEAW ZDULSKI
KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Slowacka prasa regionalna i lokalna
okresu transformacji

Media drukowane, mimo konkurencji ze strony innych
srodkow masowego przekazu, zaréwno tych ,,starych” (radio,
telewizja), jak 1 ,,nowych” (internet) wcigz pozostajg istotng
czgscig wspodtczesnego spotecznego, kulturowego 1 polity-
cznego zycia. Nalezg do najstarszych sposobdéw informowania,
odgrywaja istotng role w ksztaltowaniu opinii publiczne;j,
rzutujg na styl zycia, pelnia rol¢ edukacyjng i integracyjng. Od
dziesigcioleci istotne wsrdd nich miejsce zajmuje prasa, ktorg
ze wzgledu na zasigg mozna podzieli¢ na: ogdlnokrajowa,
regionalng i lokalng, a z punktu widzenia czestotliwosci z jaka
si¢ ukazuje na: codzienng, co tygodniowa, co miesi¢czng.

System prasowy ma swoja genez¢ i do postaci jaka znamy
dzi§ doszedt w diugim czasie. W przypadku Stowacji mamy
klasyczny przyktad oddziatywania przesztosci na tempo
i charakter jego rozwoju. Pod koniec XIX i na poczatku wieku
XX, gdy kraj ten stanowit czg$¢ Austro-Wegier, a ludnos¢
podawana byla silnej madziaryzacji istniata znaczaca przepasé
miedzy liczbg gazet wydawanych w jezyku stowackim
1 wegierskim. W 1900 r. ukazywato si¢ ich trzydziesci jeden,
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aw 1910 r. czterdzie$ci pig¢ (w tym trzynascie koscielnych)
w jezyku stowackim i tysigc sto trzydziesci dwie w wegierskim
(Tuser 1997, 264-274). W okresie 1 wojny $wiatowe]j ich
liczba spadta z siedemdziesigciu siedmiu do dwudziestu
o$miu 1 dziennikarstwu slowackiemu grozit calkowity zanik.
Po powstaniu Czechostowacji liczba gazet w jezyku stowackim
szybko rosta. O ile w 1920 roku ukazywato si¢ ich ogodtem
sto dwadziescia, w 1928 roku sto osiemdziesigt szes$¢, to
w 1937 roku trzysta pigcdziesigt. Podkresli¢ jednak nalezy, iz
cho¢ Stowacy stanowili 22,1% mieszkancow Czechostowac;i,
to w jezyku slowackim ukazywato sie 8,8% calej krajowej
produkcji prasowej. W tym czasie glowne osrodki dzienni-
karstwa prasowego koncentrowaly si¢ w Bratystawie, Koszy-
cach, Martinie, Nitrze, Preszowie, Ruzomburku, Trnawie
i Zilinie (Tuser 1997, 265-274).

Zakonczenie II wojny $wiatowej przyniosto z jednej strony
rozliczenie z kolaboracja (likwidacja w Czechostowacji okoto
trzystu piecdziesigciu gazet i czasopism skompromitowanych
wspotpracg z rezimem niemieckim), z drugiej strony rywa-
lizacj¢ o wladz¢ migdzy sitami demokratycznymi a komu-
nistami. W 1948 r. do wladzy doszli komunisci, a dominujaca
pozycje w systemie srodkow masowego przekazu zajeta Ko-
munistyczna Partia Czechostowacji 1 Komunistyczna Partia
Stowacji. Woéwczas na terenie Stowacji ukazywaty si¢ dwiescie
osiemdziesigt dwie gazety i czasopisma, a ich liczba sukce-
sywnie rosta do 1954 r. Jednak w roku nastgpnym spadia
do trzystu siedemdziesig¢ciu siedmiu, tj. o dwiescie trzydziesci
osiem w wyniku zaniku gazet o zasiggu powiatowym i zakta-
dowym. Po 1956 r. w wyniku odrzucenia deformacji powo-
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dowanych dogmatyzmem 1 kultem jednostki pewnej zmianie
ulegt stosunek do $rodkéw masowego przekazu. W latach 60.
wieku XX ograniczono czg$ciowo ingerencje powolanego
w 1953 r. Panstwowego Dozoru Wydawniczego. W 1966 r.
Zgromadzenie Narodowe przyjeto ustawe nr 81 o prasie 1 pozo-
stalych publicznych $rodkach masowego przekazu, a w 1968 r.
zniesiono Centrale Informacji Publicznej oraz znowelizowano
ustawe o Srodkach masowego przekazu zakazujac cenzury.
Po interwencji wojsk Uktadu Warszawskiego sytuacja ulegta
zmianie. Rozporzadzeniem nr 292 z 30 sierpnia 1968 r.
powotano przy Prezydium Rzadu Urzad ds. Prasy i Informacji.
W Stowacji rozporzadzeniem Prezydium Stowackiej Rady
Narodowej nr 167 z wrzesnia 1968 powotano do zycia Sto-
wacki Urzad Prasy 1 Informacji, ktorego dziatalno$¢ zostata
potwierdzona ustawg nr 127/1968 z 13.09.1968 r. o niektorych
przejsciowych dziataniach w sferze prasy i pozostatych s$ro-
dkach publicznej informacji. Przez nastepne dwadzie$cia lat
obserwowa¢ mozna stagnacj¢ w iloSciowym rozwoju prasy
w Stowacji. Liczba istniejacych trzystu dwudziestu czterech
gazet i czasopism w 1969 r. nie ulegla zmianie, az do 1989 r.
Ukazywaty si¢ centralne gazety partyjne 1 satelickich orga-
nizacji spotecznych, ze swoimi mutacjami wojewddzkimi,
powiatowymi 1 zakladowymi. Po dziataniach restrykcyjnych
z 1969 r. w roku nastgpnym ukazywato si¢ tylko dziewigtnascie
powiatowych gazet, ale z czasem po decyzjach partii w latach
1972, 1976 1 1978 zaczely ukazywaé si¢ gazety w kazdym
powiecie — tj. w trzydziestu pieciu (dwa w powiatach Bra-
tystawa wie§ 1 Koszyce — miasto) oraz pig¢ w jezyku
wegierskim. Rownocze$nie ukazywaly si¢ trzy czasopisma
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regionalne: Hlas I'udu (Glos Ludu), Smer (Kierunek), Vycho-
dnoslovenské noviny (Nowiny Wschodniostowackie) o nakta-
dzie od 40-60 tysiecy egzemplarzy oraz dwie gazety wieczorne:
Vecernik w Bratystawie oraz Vecernik w Koszycach.

Od 1948 do 1989 r. poza krotkim okresem tzw. Praskiej
Wiosny w Stowacji istniat system dyrektywnego kierowania,
srodki masowego przekazu opanowane byly przez system
polityczny (partia komunistyczna kontrolowala je wprost lub
za posrednictwem satelickich partii zrzeszonych we Froncie
Narodowym), istniala ideologiczna homogenizacja systemu
medialnego (pelna kontrola kadrowa, zakres 1 wielkos¢
naktadu, powotywania nowych tytuléw i to za posrednictwem
sprzedawanego papieru) 1 odbiorcow, prewencyjna polityka
cenzury, system prawny wykluczajacy wszelka krytyke, zakaz
dziatania opozycyjnych mediow oraz tworzenie barier w do-
ptywie 1 przeplywie informacji (zakaz przywozu i dystrybucji
zagranicznych czasopism, zagtuszanie stacji radiowych).

Efektem upadku realnego socjalizmu po 1989 r., a nastgpnie
transformacji bylo powstanie parlamentarnej demokracji, go-
spodarki rynkowej, zniesienie komunikacyjnego i informa-
cyjnego monopolu jednej partii. W sferze mediow skutkiem
tego procesu byta: deregulacja srodowiska prawnego (zmiana
prawa, w ramach ktorego maja dziata¢ $rodki masowego
przekazu, przeobrazenia srodkow masowego z rzadowych
w korporacje), deregulacja systemu mediow (zniesienie mono-
polu cenzury, eliminacja barier w mig¢dzynarodowych prze-
ptywach informacji, otwarcie systemu medialnego i swoboda
przedsiebiorczosci, regulacja prawna publicznych, prywatnych
1 komercyjnych srodkéw masowego przekazu) (Darmo 1998).
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Pierwsze zmiany w prawnych warunkach dziatania §rodkow
masowego przekazu przeprowadzono juz w 1990 r., kiedy
to najpierw Prezydium Zgromadzenia Federalnego przyjeto
ustawe 99/1990, a nastepnie parlament Stowacki przyjat
28.03.1990 r. ustawe nr 86/1990 znoszac cenzure 1 panstwowy
monopol w dziatalno$ci medialnej zapisanych w obowigzujacej
od 1968 roku ustawie nr 127 o niektorych przejsciowych
dziataniach w sferze prasy i innych $rodkow publicznej infor-
macji. W ten sposob otworzono droge do niezaleznosci
i swobody dzialania $rodkow masowego przekazu. Potwier-
dzeniem przyjetego kierunku zmian byty zapisy w konstytucji
o wolnos$ci medidow oraz przyjecie ustawy nr 472/1990 o orga-
nizacji administracji panstwowej, w ktérej przesunig¢to reje-
stracje¢ dziatalno$ci wydawniczej z urzedow regionalnych na
powiatowe. Natomiast wczesniej przyjeta ustawa nr 166/1990
legalizowata z dniem 31.07.1990 r. nadzor stowackiego
Ministerstwa Kultury nad dzialalnoscia wydawnicza przej-
mujac te kompetencje od Federalnego Urzedu ds. Publikacji
i Informacji. Po rozpadzie Czecho-Stowacji 1 powstaniu
w 1993 r. Stowackiej Republiki przyjeto ustawe nr 93
okreslajaca warunki dziatania systemu prasowego. Aktualny
system prawny umozliwia kazdemu rejestracj¢ czasopism,
przy spetnieniu kilku formalnych warunkow.

Zmianie ulegly réwniez ekonomiczne warunki funkcjo-
nowania prasy. Dla jej obecnego ksztaltu istotne znaczenie
mialy lata 1991-1992, kiedy nastapit z jednej strony ogodlny
wzrost cen przy jednoczesnym spadku sity nabywczej ludno$ci,
z drugiej strony wzrost produkcji i dystrybucji. Poza tym
zaczely obowigzywac réznego typu obcigzenia podatkowe oraz
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nabierala znaczenia w codziennej dziatalnosci przedsigbiorstw
reklama. Istotnym problemem dla nowych gazet i czasopism
byla dystrybucja. Dotad prowadzita ja Stowacka Poczta, ktora
po powstaniu nowych podmiotéw 1 wielu niezaleznych
dystrybutorow nie byla w stanie wytrzyma¢ konkurencji,
zwickszata wiec optaty nie bedac zainteresowana zapew-
nieniem dystrybucji prasy w soboty. Jednak przy tworzeniu
warunkow dziatania wydawcoéw nie zwracano szczegdlnej
uwagi na specyfike tej branzy. Warunki ekonomiczne
wydawania czasopism wyraznie okre$lala polityka panstwa
w sferze podatkowej przy zmieniajagcych si¢ warunkach
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej. Ogoélnie nalezy
stwierdzi¢, ze w latach 90. warunki dziatalnosci zmienialy si¢
szybko powodujac stan niestabilno$ci w tej sferze.

Poza czynnikami gospodarczymi istotny wptyw odgrywaty
zmiany w strukturze spolecznej, ktore najpelniej wyrazato
pojawienie z jednej strony grupy nowych przedsigbiorcow
z drugiej bezrobotnych, rosnace zréznicowanie dochodow,
zmiany w systemie podzialu administracyjnego kraju, nasi-
lajace si¢ roznice w systemie warto$ci oraz tworzaca si¢ i coraz
bardziej polaryzujaca si¢ scena polityczna. Cena gazety
codziennej w pierwszych siedmiu latach wzrosta z 1-2 Sk do
8 Sk, a kazda podwyzka powodowata spadek sprzedazy $rednio
0 20%. W potowie lat 90. ubiegtego wieku wszelka dziatalnos¢
wydawnicza zostata sprywatyzowana. Obecnie znajduje si¢ we
wlasnos$ci osob fizycznych lub prawnych z niekontrolowanym
udziatem zagranicznego kapitatu. Panstwo juz w pierwszej
potowie lat 90. ubieglego wieku przestato regulowac i dotowaé
cen¢ papieru, podniosto ceny przesylek pocztowych, optat
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telekomunikacyjnych, rosty koszty dystrybucji prasy. Srodki
masowego przekazu musialy przestrzega¢ obowigzujace
prawo oraz radzi¢ sobie na rynku. Sytuacje poglebial spadek
sity nabywczej obywateli, rosngce bezrobocie oraz ogra-
niczono$¢ zasoboOw stowackiego rynku w finansowaniu re-
klamy 1 ogloszen. Stowacki rynek medialny nie nalezy do
wielkich 1 w latach 90. ubiegtego wieku uznawany byt za staby
ekonomicznie. To za$§ sprawiato, iz nie cieszyt si¢ zainte-
resowaniem wielkich inwestoréw. Z punktu widzenia dzia-
talnos$ci gospodarczej byl ryzykowny, zalezny od zewngtrznego
otoczenia, od importu relatywnie tanich medialnych
(audiowizualnych) produktéow, poniewaz produkcja krajowa
byla droga. Bylo to rynek o ograniczonych zasobach
inwestycyjnych, a wigc tez ograniczonych mozliwosciach
rozwoju technologicznego, zalezny od ochronnych dziatan,
subwencji 1 wsparcia panstwa. Szybki rozw6j nowych
technologii  komunikacyjnych przynosit dalszy wzrost
zréznicowania medialnej sceny i dalsza segmentacje rynku.
Postgpujaca segmentacja matego i stabego rynku medialnego
obnizata i tak juz ograniczone mozliwo$ci, zagrazata 1 tak
juz stabym mediom tworzgc nacisk na koncentracje.

Generalnie jednak zmiany, jakie mialy miejsce w systemie

prasowym w latach 90. ubieglego wieku sprawity, iz nastgpit:

— olbrzymi wzrost wydawnictw, wydawcow 1 wydawanych
tytutow. W 1990 r. oficjalnie na rynku stowackim
ukazywaty si¢ 492 gazety i czasopisma, w 1991 r. 533,
w 1993 1. 679, a w 1996 1. 940, a wiec ponad dwukrotnie
wigcej niz pod koniec realnego socjalizmu;
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— nastgpito zrdznicowanie wydawcoéw 1 powstaly nowe
subsystemy wydawnictw (zagranicznych i krajowych);

— w wyniku systematycznie rosngcych kosztow (cen
papieru, druku, dystrybucji i innych kosztow) z réwno-
legtym obnizeniem sity nabywczej ludnosci znajdujagcym
wyraz w czytelnictwie poszczegoOlnych tytuldw, szcze-
gblnie codziennej prasy (w latach 1989-1996 naktady
prasy codziennej spadty o potowe, z 110 do 52 tysiecy).

W efekcie prasa, w stopniu wigkszym niz w przeszlosci stata
si¢ zalezna od reklamy i ogloszen. ROwnocze$nie wydawnictwa
stawaly si¢ coraz bardziej zaleznie od wysoko$ci nakladow,
bazy technicznej i rentownos$ci. Wraz z pojawieniem si¢ silnego
podmiotu na rynku telewizyjnym dochody z reklamy w prasie
zaczely spada¢ nie tylko relatywnie, ale 1 absolutnie. Juz
w 1995 r. w koszcie wydania gazety codziennej okoto 40%
stanowit druk, okoto 40% dystrybucja i 6% podatki (Brecka
1998, 12-15). Nie mozna wiec si¢ dziwié, iz wydawcy zaczeli
poszukiwaé zagranicznych inwestorow. Ta sfera jednak wcigz
do konca lat 90. ubieglego wieku pozostata nieprzejrzysta,
cho¢ przepisy prawne stanowily, ze udzial kapitatu
zagranicznego nie moze przekracza¢ 49%. Wydawca nie musiat
w momencie rejestracji informowaé¢ o pochodzeniu kapitatu.
Jedynie w przypadku czasopism w momencie rejestracji
zgodnie z Rezolucja Rady Europy musiata by¢ zachowana
ich transparentno$¢. Ustawa nakazywata wnioskodawcy zabie-
gajacego si¢ o rejestracje czasopisma poda¢ nazwe wydawcy
1 umiescic¢ ja w jego stopce. Innym wymogiem byla rejestracja
w sadach powiatowych, ktore mialy szczegdélowo notowaé
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informacje o wlascicielach spotki. Jednak analizy wskazywaty,
ze z zawartych tam informacji czg¢sto trudno bylo oszacowac
udziat zagranicznego kapitalu. Taka sytuacja sprawiata, iz pro-
ponowano by w corocznych sprawozdaniach lub przy zmianie
wlascicieli informowaé¢ o stanie udzialu poszczegoélnych
cztonkow. To jednak spotykalo si¢ z powszechnym protestem
wydawcow (Darmo 1998, 118-124).

W efekcie rosngcych dochodow z reklamy pojawity sie
propozycj¢ opodatkowania czasopism o warto$ci sprzedanej
z 6 do 23% przy udziale 10% reklamy w sprzedazy czasopisma,
co spotkalto si¢ z protestem wydawcow i dziennikarzy. Projekt
ten spostrzegali oni jako zagrozenie dla prasy, gdyz przecigtny
naktad spadl o polowe. W dochodach sama sprzedaz stanowita
niewielka czes¢ 1 nie pokrywata publikowania. Przyjeto wiec,
ze opodatkowanie nie tylko obejmie dzienniki o zasiggu
ogolnokrajowym, ale 1 czasopisma regionalne 1 lokalne.
W efekcie przyjeto rozwigzanie, ze wzrost opodatkowania
bedzie dotyczyl tylko tych z nich, w ktorych dochody
z reklamy stanowi¢ beda 50% zyskow. Takie rozwigzanie nie
udato sie wprowadzi¢ w przypadku telewizji i radia, ktore
uzyskiwaly najwieksze zyski z reklamy.

Po 1989 r. widzimy wyrazng zmienno$¢ na rynku prasy.
Oprocz tytutdow o dlugiej tradycji o silnej pozycji ogdlno-
krajowej powstawaly nowe przyczyniajac si¢ do wzrostu
konkurencji 1 poszerzania oferty dla odbiorcéw. W tym okresie
czasopisma powstawaly i zanikaty, ich wielko$¢ naktadow rosta
to malata, przybywato 1 ubywato czytelnikow. Pod koniec lat
90. mozna méwi¢ o pewnej stabilizacji, a kazde nowo
pojawiajace si¢ czasopismo ma problem w usytuowaniu si¢
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na rynku i zdobyciem odbiorcow. Pojawilo si¢ zjawisko
nasycenia, a nawet przesycenia rynku majace zrodta w jego
wielkosci z jednej strony i zlozonej sytuacji spoleczno-eko-
nomicznej rzutujgcej na stan zasobow finansowych Stowakow.
Z badan prowadzonych w drugiej potowie lat 90. ubieglego
wieku wynikato, ze od prawie jednej czwartej do jednej trzeciej
dorostej populacji w zaleznosci od przyjetej metody nie
czytywato regularnie zadnych gazet i czasopism (Sramek 1997,
41-45). Czytanie prasy codziennej uwaza si¢ za jeden z naj-
istotniejszych wskaznikéw miedialno$ci nowoczesnego spo-
teczenstwa. Z tej perspektywy w poréwnaniu z latami siedem-
dziesigtymi czy osiemdziesigtymi ubiegltego wieku notowany
jest regres. W drugiej potowie lat 90. wieku XX w ogdle nie
czytato gazet codziennych 11%, a nieregularnie 19%. Doszto
do istotnej zmiany w strukturze czytelnikow. Blisko potowa
czytata w latach 90. dwanascie codziennych gazet, ktore
istniaty przed upadkiem realnego socjalizmu, a druga polowa
osiem tytutow, ktore powstaty po upadku realnego socjalizmu
(Holina 1999, s. 183-188). Przyczyna spadku czytelnictwa
codziennej prasy stata si¢ rosngca ich cena. Podobna sytuacja
miata miejsce w przypadku czasopism. Z drugiej jednak strony
wskazywano, ze czytelnictwo nie jest wprost powigzane
z naktadem, gdyz poza faktem czytania gazety przez cztonkdéw
rodziny mamy do czynienia z pozyczaniem, wymiang z s3sia-
dami i1 znajomymi. To jest jedng z przyczyn, dlaczego w takich
krajach jak np. Slowacja czytelnictwo prasy jest wyzsze niz
w niektorych krajach Europy Zachodniej np. Francji. Wedtug
badan prowadzonych w 1992 i 1994 roku (Skolkay 1998, 273)
wynikalo, iz jedng gazete czytato $rednio od 3,7 do 3,8 osob.
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Jednak dramatyczny spadek czytelnictwa dziennikéw jaki miat
miejsce w latach 1989-1992 nie udalo si¢ zahamowa¢ w latach
nastgpnych. Przed rokiem 1989 codzienng pras¢ czytalo od
75-83% dorostej populacji (Skolkay 1998, 274), dzigki temu
Stowacja nalezalta w okresie komunizmu do krajéw o naj-
wiekszym poziomie czytelnictwa prasy wsrdd panstw Europy
Srodkowej. Z badan prowadzonych w latach 90. ubieglego
wieku od 2/3 do 3/5 mieszkancéw Stowacji czytato regularnie
gazety, a trudna do okreslenia ich liczba czytata je niere-
gularnie. W 1992 r. tylko co dziesiagty w ogdle nie czytatl.
W drugiej potowie lat 90. ubieglego wieku juz, przynajmniej
co piagty nie czytal Zadnej codziennej prasy. Pojawito si¢
zjawisko czytania gazet, ale niekoniecznie tych samych.
Wedtug Brecka (1996, s. 293-294) w 1996 r. czytato dzienniki
tylko 36,2% dorostych mieszkancow kraju. Wzrost cen sprawit,
iz o ile w 1990 r. jednorazowo ukazywato si¢ na stowackim
rynku 1,5 mln gazet codziennych, to w 1997 r. juz 0,6 min.
W efekcie, o ile na tysigc mieszkancow w Stowacji przypadato
150 dziennikoéw, to $rednio np. w Danii 350. Stan czytelnictwa
prasy zaczeto postrzega¢ jako niepokojaca, gdyz w kategorii
0sOb nieczytajacych znajdowaly si¢ zarowno osoby miode, jak
1 w starszym wieku, z niskim 1 wysokim poziomem wyksztat-
cenia, ale 1 studenci i emeryci, osoby z matych 1 duzych gmin.
Wskazywa¢ zaczeto na fakt, iz to nie tylko cena ma wplyw
na poziom czytelnictwa, ale tez brak zainteresowan, apatia,
protest wobec informacji i1 formy prezentowania w niej polityki
(Sinka 1998, 29-41).

W pierwszych latach po wupadku realnego socjalizmu
rynek prasy regionalnej i lokalnej rozwijal si¢ wolniej niz
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centralnej. W roku 1993 ukazywalo si¢ 111 gazet regionalnych,
114 miejskich 1 gminnych, 76 zakladowych 1 27 miedzy-
regionalnych. Wedtug danych z 1995 r. prase regionalng czytato
od 16-22% mieszkancéw Stowacji. W trzy lata pdzniej liczba
gazet regionalnych spadta do 94, miejskich 1 gminnych wzrosta
do 162, zakladowych spadla do 72, a mig¢dzyregionalnych
wzrosta do 37 (Tuser 1997, 197-202). W latach nast¢pnych
istotnym bodzcem zmian na rynku medidow regionalnych
1 lokalnych byl migdzy innymi nowy podziatl administracyjny
kraju — w miejsce dotad istniejacych 38 utworzono 79 po-
wiatow. W latach 1997-99 wielkos¢ naktadu czasopism
regionalnych wzrosta do 2 476 900, a wiec o 67%, przy prze-
cigtnym wzroscie naktadow o 50,8%. Jednak od maja 1999 r.
mozna zauwazy¢ pewne istotne zmiany na rynku prasowym.
Liczba gazet regionalnych i lokalnych wzrosta w stosunku
do ubieglego roku nieznacznie (odpowiednio o 13 i1 44 tytuty)
bo o okoto 10%, ale za to naklad wzrdst o ponad 67%, przy
przecigtnym wzroscie o okoto 51%. Rdéwnocze$nie wzrosta
liczba tytutow gazet o zasiegu krajowym i ponadregionalnym
z 533 do 644, ale przy niewielkim, bo wynoszacym 0,3 tysiace
wzroscie naktadu (patrz tab. 11 2).
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Tabela 1. Rozwo¢j tytuldw, ogoélny 1 przecigtny naktad
wszystkich czasopism w roku 1997 1 1999 (w tysigcach
egzemplarzy).

- o , © Q
| =es| = 2 5
= & g g &) S )
o £ 2.2 =8 < n
a | S~8| g = ©
Liczba 20 532 124 266 942
1997 Naktad | 1011,5 [ 9115,6 1482,6 | 206069 |14216,6
Przecietny
naktad 50,6 17,1 12,0 9,8 15,1
Liczba 22 644 137 310 1113
1999 Naktad | 1009,5 [ 112064 | 2476,9 | 3171,1 |17 863,9
Przecietny
naktad 45,9 17,4 18,1 10,2 16,1

Zrédlo: PietrdnskavL., Periodicka tla¢ na Sovenskn v rokach 1997-
1999, [w:] Otazky Zurtnalistky 1999/3, 5. 190.

Tabela 2. Liczba tytulow, ogoélny 1 przecigtny naktad
wszystkich czasopism w roku 1999 wedlug zasiegu tery-
torialnego 1 czgstotliwosci ukazywania si¢ czasopisma
(w tysigcach egzemplarzy).

o , 2 g
£e2 | £ | 2 ;
= g g = < —
R .S < &
S é" 3 o
Liczba 51 70 18 139
_ Naktad 23649 1083,2 348,4 3796,5
tygodniki .
Przecigtny
naktad 46,4 15,5 19,4 27,3
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Liczba 48 22 39 109
dwu- Naktad 794,2 399.4 854,2 2047,7
tygodniki | Przecigtny
naktad 16,5 18,2 21,9 18,8
Liczba 246 22 147 415
. . .| Naklad 45442 583,2 1794,8 69222
miesigczniki .
Przecigtny
naktad 18,5 26,5 12,2 16,7
Liczba 118 12 34 164
dwu- Naktad 986,3 314,8 63,0 1364,0
miesi¢czniki | Przecigtny
naklad 8,4 26,2 1,9 8,3
Liczba 147 6 46 199
i Naktad 1 846,6 79,6 60,5 1 986,7
roczniki .
Przecigtny
naktad 12,6 13,3 1,3 10,0
Liczba 34 5 26 65
. Naktad 670,2 16,7 50,3 737,2
inne .
Przecigtny
naktad 19,7 33 1,9 11,3
Liczba 644 137 310 1091
. Naktad 11 206,4 2 476,9 3171,1 16 854,3
ogo6tem .
Przecigtny
naktad 17,4 18,1 10,2 15,4

Pietranska Lv Periodicka tla¢ na Sovenskn v rokach 1997-1999,
[w:] Otazky Zurtnalistky 1999/3, s. 192.

Badania prowadzone od 1997 r. ukazywaly nieréwnomierny
na terenie kraju przestrzenny rozklad prasy regionalnej i lo-
kalnej powodowany:

— odmiennymi gospodarczymi, spolecznymi i kulturowymi
warunkami zycia mieszkancéw poszczegolnych regionéw
(poziomu zatrudnienia i bezrobocia i zwigzanych z tym
poziomem dochoddéw, ogoélnego poziomu zycia, sity
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nabywczej warunkujacej poziom konsumpcji, a wigc
1 wydatki na kulture, prase i telewizjg);

— z odmiennym gospodarczym potencjatem poszcze-
gblnych regionéw, rozwoju produkcji, handlu i usthug
warunkujacych skalg potencjatu rynku reklamowego jako
gléwnego zywiciela regionalnego Srodkow masowego
przekazu;

— odmienng strukturg demograficzng regiondéw, a szcze-
gblnie odmiennym poziomem i strukturg wyksztalcenia,
urbanizacji, ale tez odmienng strukturg narodowa
1 polityczna orientacja;

— z odmiennego zasiggu poszczegdlnych rodzajow srodkoéw
masowego przekazu wynikajaca nie tylko z powyzszych
warunkow, ale 1 kulturowo-historycznych (Brecka 1997,
316-321).

Najsilniej w drugiej potowie lat 90. ubieglego wieku
rozwini¢ta byla ona w regionie koszyckim, w ktérym poza
dziennikiem Lu¢ — Vychodoslovenské noviny ukazujacym si¢
w naktadzie 46 000 egzemplarzy ukazywata si¢ tez codzienna
gazeta regionalna Korzo i lokalny dziennik KoSicky vecer.
Te trzy codzienne gazety czytala polowa dorostej populacji
tego regionu.

Do regiondow o niskim czytelnictwie prasy regionalnej
1 lokalnej nalezaty: zilinski (10% dorostej populacji regionu
czytalo tego typu pras¢), nitrianski, trnawski (okoto 12%
dorostych czytelnikow regionu czytalo tego typu prasg),
trencianski 1 bansko-bystrzycki (okoto 15-16% czytato tego
typu pras¢). Byly to regiony, w ktérych czytane sg regionalne
dzienniki HPas Pudu i Smer dnes. Niewiele lepsza jest
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sytuacja w regionie bratystawskim, gdzie regionalng i lokalng
pras¢ czytalo okoto 22% 1 to glownie ukazujacy si¢
w Bratystawie Vecernik. Podsumowujc w drugiej potowie lat
90. wieku XX gazety regionalne i lokalne systematycznie
czytato okoto 20% dorostej populacji kraju. Najwiecej bo okoto
52% w regionie koszyckim, okolo 42% w regionie pre-
szowskim, okoto 23% w bratystawskim, okoto 15-16%
w bansko-bystrzyckim i trencianskim, okoto 12% w nitrianskim
1 mniej niz 10% w regionie zilinskim.

W drugiej potowie lat 90. ubieglego wieku w Stowacji
ukazywato si¢ ogoélem 625 tytutow, w tym 138 o zasiggu
regionalnym (wraz z dziennikami), 299 lokalnym, 92 wyda-
wane przez przedsigbiorstwa i 96 reklamowych w ogoélnym
naktadzie 4 853 700 egzemplarzach. Istotna, bo siggajaca
prawie 2/3 (65,4% — 3 172800 egzemplarzy) cze¢s$¢ przypadata
na pras¢ reklamowag obejmujaca okolo 15% tytuléw. Prasa
regionalna ukazywata si¢ w nakladzie 649 700 egzemplarzach
(13,4%), lokalna w 675 200 egzemplarzach (13,9%), a przed-
siebiorstw w naktadzie 356 000 (7,3%).

Zréznicowanie prasy regionalnej i lokalnej nie ukazujacej
si¢ codziennie wykazywato tez zrdznicowanie tak jak prasa
codzienna. Najwiecej jej tytutow ukazywalo si¢ w regionie
zilinskim (112), trenczinskim (90), nitrianskim (89),
preszowskim (86), koszyckim (72), bansko-bystrzyckim (70),
anajmniej w bratystawskim (55) 1 trnawskim (51).
Uwzgledniajac  jednak wielko$¢ naktadu, to najwiecej
ukazywato si¢ w regionie koszyckim (20%) i1 bratystawskim
(19,5%), a najmniej w regionie preszowskim 1 trnawskim
(okoto 8-9%).
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Najwigcej czytelnikow miata niecodzienna prasa regionalna
1 lokalna w regionie zilinskim (okoto 85%, w tym statych okoto
43%) 1 trnawskim (okoto 77%), a najmniej w koszyckim
(okoto 63%) 1 bratystawskim (okoto 42%). Tak niski
odsetek czytelnikow w regionie koszyckim wynikat z latwej
dostepnosci regionalnej 1 lokalnej prasy codziennej, a w bra-
tystawskim z silnej konkurencji prasy centralnej i innych
srodkow masowego przekazu.

Zdaniem S. Brecka (1997, 318) uogoélniajac w drugiej
potowie lat 90. wieku codzienna prasa regionalna i lokalna
w Stowacji byta stabo rozwinigta, gdyz poza wschodnimi
regionami kraju nie mogta konkurowa¢ z ogoélnokrajowymi
codziennymi gazetami. Dobra sytuacja miata miejsce w przy-
padku pozostalej regionalnej 1 lokalnej prasy, ktéra miata duza
liczbe czytelnikow. Nie wolno jednak zapominaé, ze ukazywata
si¢ ona raz na tydzien, czy raz na dwa tygodnie. Zmiana
administracyjna kraju sprawita, ze pierwotnie istniejace
regionalne dzienniki utracily znaczaca liczbe dotychczasowych
czytelnikéw (poza Lu¢ — Vychodoslovenské noviny) i musiaty
na nowo definiowaé swoja role w nowej przestrzeni. Wyra-
zem zmiany byly mutacje tej samej ,,stare]” gazety w ,,no-
wych” regionach. Przyktadem moze by¢ Hlas l'udu, ktoéry
zaczal ukazywac si¢ w 1997 r. jako: Hlas bratystawskiego,
trnawskiego, trencianskiego 1 nitrianskiego regionu.

Mozna réwniez zauwazy¢ zmiany strukturalne w przypadku
prasy powiatowej, ktora najczgsciej upadlta po reformie
administracyjnej 1 w drugiej potowie lat 90. ubiegltego wieku
szta trzema torami: obejmowala swoim zasiggiem nowa
przestrzen, ta ktéra przetrwala rozszerzala swoj zasieg lub
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dziatala w swoim pierwotnym zasiggu bez uwzglgdniania
granic powiatow i regiondw. Za powiat w latach 90., w ktérym
ukazywato si¢ najwigcej regionalnych i lokalnych gazet
w nalezala Zilina (27 o naktadzie 72 000), Martin (24 o na-
ktadzie 44 000), TrenCin (23 o nakladzie 38 000), PreSov
(21 o naktadzie 43 000), Nové Mesto nad Vahom (18 o na-
ktadzie 16 000), Poprad (17 o naktadzie 38 000) i Nitra
(16 o jednorazowym naktadzie 88 000) (Tuser 1997, 197-202).

Podsumowujac stwierdzi¢ nalezy, iz po upadku realnego
systemu powstal otwarty 1 zrdznicowany system medialny.
Nastgpita deregulacja systemu prawnego w ramach ktorego
majg dziata¢ (zamiana zasad prowadzenia dziatalno$ci, zmiana
mediéw z panstwowych na publiczne kooperacje), deregulacja
samego systemu mediow (zniesienie monopolu panstwa i cen-
zury, likwidacja barier w przeptywie informacji, uregulowanie
prawne dziatalno$ci publicznych, prywatnych i komercyjnych
mediow). Tak wigc, nowy system medialny charakteryzuje sig:
wolnoscig w sferze wydawania, orientacji w grupowej i pry-
watnej wlasnos$ci prezentujacej poglady i opinie réznych grup,
ruchow, spotecznosci lokalnych i regionalnych, obecnoscia
antymonopolowych praw, co zapewnia zroznicowanie w wyra-
zaniu 1 pogladow oraz niezaleznos¢.

W latach 90. wieku dwudziestego notowano szybki
ilosciowy rozwdj prasy o zasiggu ogdlnokrajowym przy spa-
dajagcym naktadzie. Media regionalne i lokalne poczatkowo
rozwijaty si¢ wolniej. Sytuacja zmienila si¢ po 1996 r., gdy
wprowadzono nowy podziat terytorialny kraju W latach 1997-
99 wielkos¢ naktadu czasopism regionalnych wzrosta do 2 476
900, a wigc o 67%, przy przecigtnym wzroscie nakladow

181



Media w regionach — regiony w mediach

0 50,8%. Jednak od maja 1999 r. mozna zauwazy¢ pewne
istotne zmiany na rynku prasy. Liczba tego typu gazet
w stosunku do ubieglego roku spadia nieznacznie (odpowiednio
o 13 144 tytuly), ale za to wzrost naklad o ponad 67%, (przy
przecigtnym wzroscie o okoto 50%). Rownoczesnie wzrosta
liczba tytutow gazet o zasiegu krajowym 1 ponadregionalnym
z 533 do 644, ale przy niewielkim, bo wynoszacym 0,3 tysiace
wzroscie naktadu. Jednak w ukladzie przestrzennym mozna
zauwazy¢ istotne zroznicowanie wynikajace z odmiennych
warunkoéw historycznych, gospodarczych, demograficznych,
spotecznych i kulturowych.

Streszczenie

Slowacka prasa regionalna i lokalna
okresu transformacji

Celem artykulu jest prezentacja rozwoju stowackiej
prasy regionalnej 1 lokalnej w latach dziewig¢dziesiatych
ubieglego wieku. Z prowadzonych badan wynika, Zze rozwijala
si¢ ona po zmianie systemowej wolniej niz prasa o zasig¢gu
ogolnokrajowym. Szybkie jej tempo notowano po 1996 r. wraz
ze zmiang podziatu terytorialnego kraju, cho¢ ilo$¢ i wielko$¢
naktadu prasy regionalnej i lokalnej wykazywata znaczne
zroznicowane przestrzenne wynikajace w  odmiennych
warunkow historycznych, gospodarczych, demograficznych,
spotecznych i kulturowych.
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ILONA BIERNACKA-LIGIEZA

UNIWERSYTET OPOLSKI
KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Promowanie wartosci regionalnych
w ramach wspolpracy transgranicznej
Euroregionu Glacensis

Wprowadzenie

W wspotczesnej teorii i praktyce wzrostu gospodarczego
akcentuje si¢ istotne znaczenie tradycji 1 dziedzictwa kulturo-
wego dla rozwoju regionalnego. Jest rzecza bezspornag, iz ist-
nieje sprze¢zenie zwrotne pomiedzy kulturg, jako czynnikiem
rozwoju, a tym, ze istotg kultury jest rozwdj. Zwiazek tradycyj-
nych wartosci z nowym wymiarem ekonomii, nowymi techno-
logiami komunikacyjnymi, innowacyjnoscig czy kapitatlem
ludzkim, nie budzi dzis§ watpliwosci. Dziedzictwo kulturowe
moze by¢ zasobem, ktoéry wzmacnia rozwdj regiondow i popra-
wia warunki wzrostu gospodarczego. Zasobem, ktory przy
przemyslanej promocji regionu latwo przeksztatci¢ w istotny
element budujacy ponadnarodowe relacje spoteczne. Tradycyj-
ne wartos$ci przechowywane przez lokalne spotecznosci uzna-
wane s3 ponownie za wyznacznik rozwoju spotecznego. Kanon
tradycyjnych warto$ci wpajany jest czitonkom spotecznosci
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narodowe] w procesie akulturacji przez rodzing, instytucje
oswiatowe, a szczegOlnie poprzez edukacje regionalng, ktéra
dla mieszkancow obszaréw transgranicznych jest szczegdlnie
istotna wtlasnie z perspektywy przenikania si¢ kultur.

Celem prezentowanego studium jest wskazanie na mozliwo-
sci wykorzystania zasobow dziedzictwa kulturowego, potencja-
tu spotecznego i ekonomicznego w rozwoju regionalnym i lo-
kalnym pogranicza polsko-czeskiego Euroregionu Glacensis.
Nalezy zauwazy¢, ze istnieje bowiem konieczno$¢ przewarto-
Sciowania aktualnego stosunku do dziedzictwa kulturowego
stref nadgranicznych, albowiem: z jednej strony narasta kryzys
kultury historycznej, z drugiej za$, zwlaszcza w krajach post-
komunistycznych nasila si¢ konflikt pomigdzy dziedzictwem
a rozwojem.

Euroregion — ujecie teoretyczne

W obecnym potozeniu geopolitycznym Polski i w nowym
uktadzie stosunkow ekonomicznych na kontynencie europej-
skim problemy obszardéw przygranicznych wymagaja szczegdl-
nego traktowania zwlaszcza w polityce regionalnej. Obszary te
nabraly strategicznego znaczenia w regionalnym rozwoju
Polski oraz w ksztaltowaniu przestrzennych relacji 1 powigzan
integracyjnych w Europie.

Migdzynarodowa wspoélpraca transgraniczna i mi¢dzyregio-
nalna, zapewnia przeptyw doswiadczen pomigdzy regionami
zréznych panstw oraz wspiera dzialania zmierzajace do pod-
niesienia jako$ci funkcjonowania instytucji samorzadowych,
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co stanowi istotny element polityki rozwoju polskich woje-
wodztw. Wymiana do$wiadczen w strefie pogranicza, oprocz
wyraznego ukierunkowania na rozwoj turystyki, kultury i edu-
kacji, zapewnia takze koordynacj¢ rozbudowy infrastruktury
po obydwu stronach granicy, a przede wszystkim jest narzg-
dziem promocji. Wszystkie dzialania prowadzone w ramach
wspotpracy miedzyregionalnej przyczyniaja si¢ takze do roz-
woju gospodarczego.

Znaczenie wspOlpracy mig¢dzynarodowej samorzadow wo-
jewodzkich w kontekscie integracji europejskiej mozna rozwa-
za¢ z dwoch perspektyw. Z perspektywy europejskiej instytucje
samorzadowe sg jednymi z najistotniejszych organizatorow
integracji gospodarczej, poza tym wspotpraca miedzynarodowa
stuzy pozyskiwaniu i wymianie informacji, co rdwniez przy-
spiesza rozw0j poszczegdlnych regiondw. Zatem samorzady
regionalne/wojewodzkie nawigzujac kontakty miedzynarodowe
realizuja podstawowy cel integracji europejskiej, jakim jest
stymulowanie rozwoju spoleczno-gospodarczego.! Z punktu
widzenia polskiego systemu samorzadowego, rola samorzadow
wojewodzkich polega na wskazywaniu strategicznych celow
rozwoju oraz na koordynowaniu dzialan pozostatych instytucji
regionalnych w dziedzinach bedacych przedmiotem zaintere-
sowania samorzadu. Predestynuje to samorzady regionalne do
nawigzywania kontaktéw miedzynarodowych, ktore nast¢pnie
wykorzystywane sg dla ich rozwoju spoteczno-gospodarczego.
Wspolpraca prowadzona jest na kilku ptaszczyznach, biorg

' Kotlodziejski M., Szmigiel K., Miedzynarodowa wspélpraca transgra-

niczna i migdzyregionalna w kontekscie polityki regionalnej Panstwa
na lata 2007-2013, s. 3.
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w niej udzial: jednostki samorzadu terytorialnego, organizacje
spoteczne, instytucje naukowe oraz przedsiebiorstwa. Wspdlne
inicjatywy podejmowane przez poszczegoOlne jednostki shuza
réznym celom lecz najczesciej sa pomocne przy aplikowaniu
o $rodki z funduszy Unii Europejskie;.

Istotna dla rozwoju kontaktow transgranicznych jest zmiana
funkcji granic. Przestaly one odgradza¢, stajac si¢ przede
wszystkim granicami administracyjnymi. Charakter granic
przektada si¢ wyraznie na charakter i intensywno$¢ wspolpra-
cy. Waznym czynnikiem integrujagcym poszczegélne srodowi-
ska 1 instytucje jest rozbudowa infrastruktury komunikacyjne;j,
oraz usuwanie przeszkod w przeptywie osob, towarow i ustug.
Latwos$¢ przemieszczania si¢ jest wazna nie tylko ze wzgledow
spotecznych, lecz takze gospodarczych i politycznych.

Wazrost znaczenia region6w w Europie wynika z postepuja-
cego procesu decentralizacji oraz ze wzrostu $wiadomosci
1 aktywno$ci regionalnej. Wysokie koszty 1 nieefektywnos¢
centralnego zarzadzania spowodowaly przekazywanie kompe-
tencji, zadan i srodkéw na nizszy poziom. W Unii Europejskiej
wprowadzono zasad¢ subsydiarnosci, zgodnie z ktdrg przenie-
sienie kompetencji z poziomu nizszego na wyzszy nastepuje
tylko wowczas, gdy ten pierwszy nie jest w stanie skutecznie
wykona¢ danego zadania.’ Z silniejsza pozycja regiondw wiaze
si¢ szersze zjawisko — wzrost aktywnosci samorzadu terytorial-
nego w stosunkach migdzynarodowych. Dzigki ustaleniom
zawartym w Traktacie z Maastricht w 1992 r region zyskat

Biuletyn Polskiego Instytutu Spraw Migdzynarodowych, Biuro Analiz,
nr 24, 2004, s. 138.
3 Op. cit. s. 138.
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miano uczestnika stosunkéw migdzynarodowych. Wsparcie

finansowe wspotpracy transgranicznej ze strony UE zaczgto sig
w latach dziewigédziesigtych dzigki programowi INTERREG.*
Wazng role odgrywaja takze: Komitet Regionow (ciato dorad-
cze w sprawach dotyczacych regionow) oraz Rada Europy
(RE), ktora okresla trzy podstawowe aspekty wspotpracy trans-
granicznej, a sg to:

zatozenie, ze wspolpraca zapewnia lepsza jakos¢ ustug,
a zatem zwigksza skuteczno$¢ samorzadu;

podkreslanie autonomii samorzadu w kwestii podejmo-
wania wspotpracy z roznymi, takze zagranicznymi pod-
miotami;

wskazanie, 1z wspolpraca transgraniczna prowadzi do
lepszego poznania i1 zrozumienia si¢ narodow, a zatem
do zapewnienia pokoju w Europie.’

Glownymi celami wspodlpracy transgranicznej, wymienia-

nymi przez Europejska Kart¢ Regionéw Granicznych 1 Trans-

granicznych sa:

nowa jako$¢ granic: obszary spotkan;

dbanie o rozwo6j gospodarczy;

budowanie silnych regionow dla wzmacniania
wspotpracy transgranicznej;

ujednolicanie zagospodarowania przestrzennego

w Europie;

niwelowanie gospodarczych oraz infrastrukturalnych
przeszkdd 1 dysproporcji;

Op. cit. s. 139.
Op. cit. s. 139.
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— przechowywanie tradycyjnych warto$ci;

— rozwdj spoteczno-kulturalny.®

Jak pokazuje powyzsze zestawienie w hierarchii celow,

na poczatku wymieniane sg cele polityczne, w hierarchii przed-
siewzie¢ dominujg natomiast inicjatywy gospodarcze, jak np.:

— intensyfikacja trwalego transgranicznego zagospo-
darowania przestrzennego i polityki regionalne;j
(infrastruktura i gospodarka);

— doskonalenie transgranicznej ochrony srodowiska
1 przyrody;

— rozwigzywanie przygranicznego ruchu osobowego;

— wspieranie transgranicznej wspolpracy kulturalne;j.’

Zapoczatkowana w 1989 roku transformacja systemowa

umozliwita intensyfikacje i formalizacj¢ wspolpracy transgra-
nicznej, zgodnie z wyznacznikami zawartymi w Europejskiej
Konwencji Ramowej, Europejskiej Karcie Samorzadu Teryto-
rialnego oraz Europejskiej Karcie Regionéw Granicznych
i Transgranicznych.®

Kotodziejski M., Szmigiel K., Miedzynarodowa wspolpraca transgra-
niczna i migdzyregionalna w kontekscie polityki regionalnej Panstwa
na lata 2007-2013, s. 3.

Op. cit. s. 4.

Europejska Konwencja Ramowa o wspolpracy transgranicznej migdzy
wspolnotami i wladzami terytorialnymi sporzadzona w Madrycie dnia
21 maja 1980 roku, Dz. U. 1993, nr 61, poz. 287, 288; Europejska Karta
Samorzadu Terytorialnego z dnia 15 pazdziernika 1985 roku, Dz. U.
1994, nr 124, poz. 607 i 608. Europejska Karta Regionéw Granicznych
i Transgranicznych (do 1995 r. — Europejska Karta Regionow Przygra-
nicznych) — dokument uchwalony przez Rad¢ Europy 19 listopada 1981
roku, przyjety przez Polske 1.12.1995 r.

189



Media w regionach — regiony w mediach

Wspolpraca przygraniczna i migdzyregionalna stala sig
jedna z waznych dziedzin rozwoju gospodarczego stref przy-
granicznych. Szczegodlna rola przypada przede wszystkim bez-
posrednim kontaktom spoteczno-gospodarczym nadgranicz-
nych spolecznosci lokalnych, ktore realizowane sg w formie
instytucjonalnej 1 pozainstytucjonalne;.

Nalezy podkresli¢, ze wspotpraca przygraniczna traktowana
jest w Unii Europejskiej, jako jedna z wazniejszych metod
rozwoju integracji na kontynencie europejskim. Obszary trans-
graniczne s elementami krajobrazu kulturowego oraz dynami-
zujaco wpltywaja na zycie gospodarcze terendw, w ramach
ktérych funkcjonuja. Stanowig one swoisty pomost w procesie
integracji europejskiej. Dziatania w tych regionach koncentrujg
si¢ na wykorzystaniu prointegracyjnych funduszy pomocowych
Unii, przeznaczonych na rzecz transgranicznej wspotpracy go-
spodarczej, turystyki oraz wymiany kulturalne;.

Zgodnie z doktryng polskiej polityki zagranicznej, ,,wspot-
praca transgraniczna i regionalna traktowana jest jako wazny
instrument tworzenia i rozbudowy stosunkéw migdzypanstwo-
wych Polski z jej sagsiadami. Stuzy ona bezposrednim kontak-
tom miedzyludzkim w ksztattowaniu stosunkéw gospodarczych
oraz wspiera demokracje lokalng zgodnie z ratyfikowanymi
przez Polske konwencjami europejskimi, a takze dwustronnymi

.. .. c9s 9
porozumieniami mi¢dzyrzadowymi”.

Wrzochalski B., Stenogram z konferencji ,,Polska w Europie XXU
wieku: wymiar regionalny i transgraniczny”. Wersja robocza. Sala
posiedzen Senatu RP, 5-6 czerwca 1995 roku, Komisja Spraw Zagra-
nicznych, Komisja Samorzadu Terytorialnego i Administracji Panstwo-
wej, Warszawa 1995, s. 101-102.

190



Ilona Biernacka-Ligi¢za Promowanie wartosci regionalnych...

W prezentowanych studiach dotyczacych wspotpracy trans-
granicznej szczegolny nacisk potozono na analiz¢ jednej z naj-
wazniejszych jej instytucji, tj. nadgranicznych euroregionéw,
w ramach ktérych powotywania Unia Europejska od 1958 roku
zebrala bogate doswiadczenia. Celem dziatalno$ci euroregionu
staje si¢ rozwd@] wspotpracy gospodarczej, rozbudowa infra-
struktury, ochrona srodowiska, turystyka, dziatalnos¢ kultu-
rowo-edukacyjna. System euroregionow zgodnie ,,z duchem”
uchwalonej przez Rade¢ Europy (19.11.1981 r.) Europejskiej
Karty Regionéw Granicznych i1 Transgranicznych mial zjedno-
czy¢ Europe 1 pokona¢ stary system granic.

Inicjowana w ramach euroregioné6w wspolpraca transgra-
niczna, polega m.in. na powotywaniu wspolnych organdéw
koordynacyjnych, opracowywaniu planow rozwoju regionalne-
go itp. przedsiewzig¢ spoteczno-gospodarczych na tere-
nach przygranicznych. Realizacja ich zabezpieczona jest $rod-
kami pomocowymi przeznaczonymi na wsparcieé rozwoju
ekonomicznego regiondéw nadgranicznych oraz wzmocnienie
dobrosagsiedzkich kontaktow nadgranicznych spoteczno$ci
lokalnych.

Euroregiony nie majg charakteru obszaru eksterytorialnego
1nie stanowig administracyjnej catosci, gdyz powotujace je
stowarzyszenia tworzone przez wladze samorzadowe nie prze-
nosza na nie swoich kompetencji wtadczych. Wspoétdziatanie
uczestniczacych w nich podmiotéw odbywa si¢ na bazie ich
prawa krajowego, ktore reguluje mozliwo$¢ zawierania umow
1 zakres wspolpracy.

Wynegocjowane traktaty 1 porozumienia transgraniczne
stworzyly solidne podstawy dla ksztalttowania nowego typu
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stosunkow dwustronnych, dostosowanych do standardow euro-
pejskich. Doprowadzi¢ miaty one do rozwoju partnerskiej
wspotpracy we wszystkich dziedzinach, obejmujacej siatke
wzajemnych porozumien spotecznych i gospodarczych. Owa
sie¢ powigzan miata stwarza¢ perspektywy zblizenia Polski do
cztonkostwa w Unii Europejskiej. Najwazniejszg intencjg tych
wszystkich umow byty wspolna perspektywa europejska oraz
zainteresowanie stabilizacja w Polsce, w ktorej szczegolng role
ma do odegrania wspotpraca transgraniczna i regionalna.

Za euroregion zgodnie z interpretacja Urzedu Komunikacji
Europejskiej uznawana jest: ,instytucja wspolpracy dwoch
lub wigcej jednostek reprezentujacych regiony dwoch lub wig-
cej panstw (przynajmniej po jednym z kazdego). Kazda z nich
jest powotywana na podstawie prawa wewngtrznego swojego
kraju. Moga nimi by¢ korporacje samorzagdowe (tzn. pojedyn-
cze samorzady lub zwigzki gmin) lub wtadze lokalne. Zawiera-
ja one pomiedzy soba umowy wspodlpracy przekraczajacej
granice jednego panstwa”.'’

Mimo unormowania w prawie wewng¢trznym termin ,,euro-
region” nie wystepuje, ani w oficjalnych dokumentach o wy-
mianie transgranicznej pomiedzy panstwami, ani tez w oficjal-
nych dokumentach Unii Europejskiej (UE). Terminami oficjal-
nymi sg ‘wspoélpraca transgraniczna’ 1 ‘regiony transgraniczne’,
jednak ‘euroregion’ to najczesciej uzywane w prasie i literatu-
rze okreslenie, charakteryzujace ten specyficzny rodzaj dziatal-
nos$ci. Jednocze$nie terminu ‘wspotpraca transgraniczna’ zwy-
kle uzywa si¢ w odniesieniu do ,,wszystkich wspdlnych uzgod-

1 Op. cit. 5. 102-103.
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nionych dziatan dwoch panstw, ktore obejmuja regiony
oraz gminy po obu stronach granicy. Wspolpraca transgranicz-
na, mowi o ogdlnych zasadach podejmowania wspolnych dzia-
tan na okreslonym obszarze”''. Natomiast terminem ‘eurore-
gion’ postanowiono okresla¢ Scislejsza wspotprace, ktora jest
nadzorowana przez stale 1 wspolne dla obu stron organy.
Ponadto wspotpraca w ramach ‘euroregionu’ polega m.in. na
sporzadzaniu 1 uzgadnianiu planéw rozwoju regionalnego
na terenach przygranicznych. Wynika z tego, Ze termin ‘wspot-
praca transgraniczna’ jest pojeciem szerszym od ‘euroregionu’.

Termin ‘euroregion’ pochodzi od najstarszej inicjatywy
wspOlpracy transgranicznej nazwanej wilasnie ,,Euroregio”,
ktory zostal ukonstytuowany w 1958 roku na obszarze przyle-
gajagcym do granicy holendersko-niemieckiej pomiedzy rzeka-
mi Ren, Ems i Jssel. Euroregiony nie majg charakteru ekstery-
torialnego 1 nie stanowig jednej administracyjnej catosci. Two-
rzace je stowarzyszenia lub samorzady nie przenosza na t¢ for-
me¢ wspotpracy swoich kompetencji. Oznacza to, ze utworzone
na mocy porozumienia o wspolpracy struktury nie sg organami
wladzy czy administracji lokalnej. Nie dochodzi, zatem do
wylaczenia terytorium objetego wspotpraca spod kompetencii
panstwa. Regiony, uczestniczace w tej wspdlpracy, nie przesta-
ja podlega¢ swojemu prawu krajowemu, ktore to reguluje moz-
liwosci zawierania uméw pomigdzy gminami i ustala zakres
wspotpracy.

Zachodnioeuropejskie euroregiony tworzone sg na styku
granic krajow o podobnym poziomie Zycia, ktore sa zazwyczaj

" Op. cit. s. 102.
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stabilne ekonomicznie, spotecznie i finansowo, a dzieki zawar-
tym porozumieniom, zintegrowane na wielu plaszczyznach.
Nie grozi im takze niekontrolowany przeptyw ludzi albo ma-
sowy przemyt towaréw. Pierwsze inicjatywy ,.euroregionalne”
nie budzily powazniejszych kontrowersji, a ich pdzZniejsza
dzialalno$¢ byta przyjmowana z coraz wigkszg przychylnoscia
przez mieszkancow. Odegraly tym samym znaczaca rolg
w niwelowaniu podziatéw migdzy spolecznosciami zyjacymi
po obu stronach granicy.

Euroregion Glacensis — struktura i ekonomia

Analiza zmian gospodarczo-spotecznych na pograniczu
z Czechami wskazuje na wyrazng segmentacj¢ strefy przygra-
nicznej. Nie jest to obszar homogeniczny 1 wyraziscie odmien-
ny od innych, glebiej polozonych stref zaplecza. Regiony
spoteczno-gospodarcze w polsko-czeskim obszarze przygra-
nicznym uktadaja si¢ raczej prostopadle do granicy. Nie pozwa-
la to na wydzielenie wzdtuz granicy obszaru o w miarg podob-
nych cechach demograficznych 1 ekonomicznych. Natomiast
mozliwe jest znalezienie, czgsto analogicznych, obszarow po
drugiej stronie granicy, co moze by¢ podstawg do poszukiwania
efektywnych form wspodlpracy transgranicznej, w tym takze
euroregionalnej. Jednak kazda z czg$ci strefy przygranicznej,
zardwno po polskiej, jak 1 po czeskiej stronie granicy, rdzni si¢
od siebie problemami, uwarunkowaniami ludno$ciowymi, ce-
chami spoteczno-kulturowymi, a przede wszystkim gospodar-
czymi. Wynika to przede wszystkim ze znacznie silniejszych
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powigzan wewnatrzkrajowych i regionalnych. Rozne sa wigc
perspektywy ich rozwoju spoteczno-gospodarczego jako struk-
tur o charakterze regionalnym. '

Euroregion Glacensis jest jednym z szesnastu funkcjonuja-
cych na granicach Polski euroregionéow 1 jednym z szeSciu na
pograniczu polsko-czeskim. Wspodtpraca transgraniczna w re-
gionie Sudetéw Srodkowych i Wschodnich ma wieloletnia
tradycje. Wazne impulsy wspotpracy pojawily si¢ na przetomie
lat 80. 1 90. Wspoélpraca pomigdzy samorzadami miast i gmin
przygranicznych rozpoczela si¢ na ptaszczyznie wymiany kul-
turalnej i spotecznej. Jednymi z pierwszych wspolnych inicja-
tyw pogranicza polsko-czeskiego bylo wydawanie (od 1989 r.)
przez Wydawnictwo Ziemia Klodzka i Solidarnos¢ Polsko-
Czesko-Slowacka ponadgranicznego miesiecznika ,,Ziemia
Ktodzka — Od Kladského pomezi — Glatzer Bergland” oraz or-
ganizacja (od 1990 r.) Polsko-Czeskich Dni Kultury Chrzesci-
janskiej. Poczatek dziatalno$ci Euroregionu Glacensis datuje
si¢ na 5 grudnia 1996 roku, kiedy to w Hradcu Kralové podpi-
sano Umowe¢ Ramowg migdzy Stowarzyszeniem Gmin Ziemi
Klodzkiej i Regionalnym Stowarzyszeniem do Spraw Wspot-
pracy Pogranicza Czech, Moraw 1 Ziemi Kltodzkiej o utworze-
niu euroregionu pod nazwag Euroregion Pogranicza Czech,
Moraw 1 Ziemi Ktodzkiej — ,,Euroregion Glacensis”.

12 Heffner K., Efektywnosé wspélpracy w euroregionach na granicy pol-
sko-czeskiej, [w:] Euroregiony wschodniego pogranicza — zaloZenia
i osiggniecia, red. A. Stasiak, Biatystok 2002, s. 255.
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Rys. 1. Euroregion Glacensis — struktura administracyjna
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Zrédlo: Sprawozdanie z dziesieciolecia dzialalno$ci Euroregionu
Glacensis 1996-2006, Nowa Ruda 2006

Polska cze$¢ Euroregionu lezy w potudniowowschodniej
czesci wojewddztwa dolnoslaskiego, przy granicy z Republika
Czeska. W pierwszym okresie funkcjonowania (lata 1996-
2006) euroregion zrzeszat 33 gminy nalezace do powiatow:
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ktodzkiego, zabkowickiego, dzierzoniowskiego, strzelinskiego
i watbrzyskiego, o tacznej powierzchni 3217,27 km” i zamiesz-
kiwanych przez okoto 530 tys. 0s6b. Cztonkiem Euroregionu sg
réwniez powiaty: ktodzki i zagbkowicki. Czeska cze$¢ Eurore-
gionu zbudowaty nast¢pujace powiaty: Hradec Kralove, Trut-
nov, Rychnov n. Kneznou, Nachod, Usti n. Orlici, Pardubice,
Chrudim, Semily, Svitavy, Sumperk i Jesenik. Laczna po-
wierzchnia gmin cztonkowskich wynosi ok. 1792 km® i sa one
zamieszkiwane przez ponad 420 ty$. oséb (w przypadku cze-
skiej cze$ci struktura cztonkdéw nie pozwala doktadnie okresli¢
danych statystycznych). Cztonkami Euroregionu oprocz samo-
rzadow gminnych s3 réwniez Kraje (wojewodztwa): Kra-
lovohradecki, Pardubicki 1 Otomuniecki oraz stowarzyszenia
gmin.

Wykres 1. Euroregion Glacensis — struktura finansowa

Dochody polskiej czesci Euroregionu Glacensis w latach 1996-2005 ( w PLN)
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Dochod czeskiej czesci Euroregionu Glacensis ze sktadek cztonkowskich w latach 1996 - 2005 (w CZK)

Zrédlo: Sprawozdanie z dziesieciolecia dzialalnosci Euroregionu
Glacensis 1996-2006, Nowa Ruda 2006

Dziatalnos¢ Euroregionu Glacensis finansowana jest z kilku
zrodel. Najwigkszy wktad stanowig wptywy ze sktadek czton-
kowskich. Nie mozna poming¢ dofinansowania z darowizn
1 dotacji. Jednakze bardzo istotna, zwtaszcza w ostatnim czasie,
jest dostepno$¢ srodkéw pomocowych zarezerwowanych
w budzecie Unii na programy rozwoju regionalnego. Najwick-
sze znaczenie miatly nast¢pujgce programy pomocowe Phare:
Phare CREDO (zakonczony), Program Wspodlpracy Przygra-
nicznej Phare CBC, Inicjatywa Wspolnotowa INTERREG III.
Ogo6lnymi celami programu CREDO byty:

e promowanie dobrosgsiedzkich stosunkéw 1 stabilizacji
socjalnej w regionach przygranicznych pomigdzy krajami
Europy Srodkowej i Wschodniej (CEC) oraz krajami
Europy Srodkowej i Wschodniej a krajami Wspélnoty
Niepodlegtych Panstw (CEC-NIS) poprzez finansowanie
projektow, ktore w wyrazny sposodb wykazuja korzystny
wplyw na obie strony pogranicza;
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e promowanie wspOlpracy pomiedzy regionami przygra-
nicznymi i spolecznosciami po obu stronach granic pan-
stwowych w odnoszeniu si¢ do wspolnych problemow
1 inicjowaniu oraz wdrazaniu takich dzialan na pograni-
czu, ktore wnosza istotny wktad w rozwdj po obu stro-
nach granicy."

W aspekcie strategii przedakcesyjnej, program Credo
wplynat na proces decentralizacji wtadzy 1 wzmacniania wia-
dzy na szczeblu lokalnym w krajach Europy Srodkowej (CEC).
Gtowne cele programu skoncentrowane byly na promowaniu
dziatan realizowanych w ramach lokalnych strategii, co wyma-
gato duzego zaangazowania ze strony samorzadow. Wstepne
zatozenia programu dotyczyly glownie sfery edukacyjnej
spoteczno$ci lokalnych i1 gospodarki regionalnej. Spektrum
dziatan objetych programem byto bardzo szerokie i obejmowa-
to: rozwoj gospodarczy, wspotprace spoleczno-kulturalng,
uslugi miejskie 1regionalne; zasoby ludzkie, S$rodowisko;
administracj¢ lokalng i1 regionalng. Po zakonczeniu Programu
EU PHARE CREDO pogranicze polsko — czeskie obj¢te zosta-
to Programem PHARE CBC — Program Wspotpracy Przygra-
nicznej Polska — Czechy (SPF — Phare CBC 1999). Osig
programu byta realizacja matych projektow (tzw. ,,miekkich”)
dotyczacych sfery spotecznej (np. inicjatyw kulturalnych, spor-
towych, naukowych).

13 Zrodio: Sprawozdanie z dziesieciolecia dziatalnosci Euroregionu ,,Gla-
censis” 1996-2006, Nowa Ruda 2006.
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Wykres 2. Srodki pomocowe przeznaczone na wspolprace
transgraniczng w poszczegdlnych programach (miliardy Euro).
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Zrédlo: Sprawozdanie z dziesieciolecia dzialalnosci Euroregionu
Glacensis 1996-2006, Nowa Ruda 2006

Wykres 3. Projekty zrealizowane w Euroregionie Glacensis
w latach 1996-2006
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Zrédlo: Sprawozdanie z dziesieciolecia dzialalno$ci Euroregionu
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Zrédlo: Sprawozdanie z dziesieciolecia dzialalnosci Euroregionu
Glacensis 1996-2006, Nowa Ruda 2006

Jak wida¢ z powyzszego zestawienia w Euroregionie

Glacensis $rodki z funduszu Phare zostaly gtownie wydatko-
wane na dzialalno$¢ kulturalno-sportowa oraz na gospodarke
i turystyke. Jesli chodzi o beneficjentow programu, to najwigce;j
srodkow wplyneto do kas samorzaddéw, instytucji poza-
rzagdowych oraz placowek kulturalnych i edukacyjnych.

Promocja walorow turystycznych i kulturowych
w Euroregionie Glacensis

Promocja waloréw regionu staje si¢ coraz czgsciej po-

wszechnie 1 $wiadomie wykorzystywanym przez jednostki
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samorzadowe elementem mieszanego marketingu (ang. mix
marketing). Moze ona mie¢ charakter wewnetrzny (skierowana
do mieszkancow danej jednostki) lub zewnetrzny (skierowana
do o0s6b niebgdacych mieszkancami danej jednostki). Ze
wzgledu na przedmiot promocji wyrdznia si¢ promocj¢ gospo-
darcza, spoteczna i kulturowa."

Wszystkim programom rozwoju miast lub gmin powinna
towarzyszy¢ promocja polegajaca na atrakcyjnym zaprezento-
waniu si¢ gminy na zewnatrz. Te gminy, ktore stosuja rozne
metody wlasnej promocji, wyrdzniaja si¢ na tle innych gmin
wigkszym przyrostem miejsc pracy i wieksza liczbg nowo zare-
jestrowanych przedsiebiorstw prywatnych.'

Jednym z obszaréw promocji, dotychczas mato docenianym
w Polsce, jest promowanie tradycji 1 dziedzictwa kulturowego
obszaréw pogranicza. Propagowanie idei wspolpracy miedzy-
narodowej opartej na wspdlnych korzeniach wydaje si¢ by¢
coraz bardziej znaczace dla rozwoju regionalnego. Dziedzictwo
kulturowe moze by¢ zasobem, ktory wzmacnia region i popra-
wia warunki wzrostu gospodarczego. Dobra kultury stanowia
bowiem wazny czynnik wplywajacy na rozwdj spoteczno-
ekonomiczny regionu. Podnosza atrakcyjnos¢ turystyczng
przyczyniajac si¢ do rozwoju turystyki 1 agroturystyki na tym
terenie. Bogata historia, wielowarstwowe 1 réznorodne dzie-
dzictwo kulturowe, zar6wno materialne, jak i niematerialne

Marks M., Typy dziatan promocyjnych podejmowanych w gminach wiej-
skich, [w:] Marketing terytorialny, T. Markowski (red.), Studia KPZK,
tom CXII, Polska Akademia Nauk, Warszawa 2002, s. 217.

Zagorska E., Marketing gminny jako czynnik strategii rozwojowej samo-
rzgdow terytorialnych, ,,Jnzynieria Rolnicza” 2002, nr 8 (41), s. 245-252.
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moze stanowi¢ jeden z gtdéwnych atutow podnoszacych konku-
rencyjno$¢ danego regionu w kraju i Unii Europejskiej.

Nalezy przyjac zatozenie, ze w gospodarce rynkowej miasto
lub gmina funkcjonuja w sposob podobny do przedsigbiorstwa,
tzn. wytwarzajg produkty 1 ustugi, ktore sg oferowane rynkowi
wewnetrznemu (gminie), jak 1 zewngtrznemu (otoczeniu gmi-
ny). Promujac sprzedaz swoich dobr i ustug gmina funkcjonuje
w warunkach konkurencji wéréd innych osrodkéw. Warunki
konkurencji wymagaja wykorzystania wszystkich narzedzi
zwigkszajacych efektywnos$¢ funkcjonowania regionu, w tym
narzedzi marketingowych.'®

Bedacy przedmiotem marketingu produkt, ktory oferuje
region/gmina/miasto mozna rozpatrywa¢ w dwoch aspektach.
Po pierwsze, jako mega produkt (region/gmina/miasto jako
catos¢), po drugie mamy do czynienia z miejskimi subproduk-
tami (efekt podziatu megaproduktu — calego regionu /gminy/
miasta)."”

Uwzgledniajac do$wiadczenia zachodnioeuropejskie, (,,sta-
rej pigtnastki UE”) mozna stwierdzi¢, ze kultura od dawna
uznawana jest za mega produkt kazdego regionu i traktowana
jest, jako istotny czynnik jego rozwoju gospodarczego. Istnieje
bowiem sprzezenie zwrotne pomiedzy kulturg i1 rozwojem,
ktore to wartosci wzajemnie si¢ stymulujg. Doswiadczenia pan-
stw Unii, a takze realizowane juz w Polsce regionalne progra-
my pilotazowe i1 projekty pozwalaja na zmian¢ tradycyjnego

Frankowski Z., Marketing w zarzgdzaniu gming, ,,Czlowiek i Srodowi-
sko” 1996, nr 2.

Markowski T., Zarzgdzanie rozwojem miast, PWN, Warszawa 1999,
s. 224.
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podejscia do kultury i ochrony dziedzictwa kulturowego, jako
dziedzin niedochodowych. Nowe spojrzenie polega na potrak-
towaniu ich, jako dlugoterminowych inwestycji generujacych
dochody 1 nowe miejsca pracy. Tej szansy nalezy upatrywac
we wspoéldzialaniu réznych podmiotdw ze spolecznosciami
lokalnymi, zatrudnieniu przy konserwacji zabytkéw 1 rewitali-
zacji zabudowy. Dzigki temu powstaje mozliwos$¢ nie tylko
tworzenia nowych miejsc pracy ale tez reaktywowania i prze-
kazania nastgpnym pokoleniom umiejetnosci wykonywania
starych rzemiost i zachowania tradycji.

Analizujac znaczenie turystyki w gospodarce lokalnej warto
rowniez podkresli¢ jej ozywezy wptyw na dziatalno$é inwesty-
cyjna, ktora bez wzgledu na wielko§¢ miejscowosci, ksztattuje
ogolny rozwoj infrastruktury uzytecznosci publicznej, co sta-
nowi bodziec do rozwijania budownictwa, transportu, teleko-
munikacji i rolnictwa. Rzeczowe efekty inwestycji turystycz-
nych nobilituja dang miejscowosé, wzbogacaja jej majatek
trwaly, stymuluja rozwdj spoleczno-gospodarczy, zmieniaja
tez przestrzenne uktady lokalnej gospodarki. Ponadto, turysty-
ka, absorbujac miejscowe nadwyzki sity roboczej, zapobiega
czgsto wyludnianiu si¢ tych miejscowosci, tworzac zrodio
dochoddéw 1 tym samym stabilizacji ich mieszkancéw. Tym
samym zapobiega migracji 1 przyczynia si¢ do stabilizacji
ludnosci w miejscowosciach turystycznych, ktore najczesciej
potozone sg w obszarze gospodarki lesno-rolniczej i pozbawio-
ne s3 na ogot rozwinigtej infrastruktury gospodarczej oraz cier-
pia na deficyt miejsc pracy.

Szczegodlnie istotny dla funkcjonowania Euroregionu Gla-
censis jest wlasnie wspomniany powyzej rozwoj turystyki
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w rejonie pogranicza. Turystyka jest istotng branza polityki
gospodarczej realizowanej na catym obszarze pogranicza pol-
sko-czeskiego. Podkresli¢ nalezy, ze w rozwoju regionalnym
turystyka jest powszechnie kojarzona ze wzrostem dochodow
ludnos$ci, wzrostem zatrudnienia, wzrostem poziomu i jakos$ci
zycia, zmianami strukturalnymi 1 procesami inwestycyjnymi,
a przede wszystkim poprawg wizerunku i atrakcyjnosci inwe-
stycyjnej. Wptywa rowniez na wyroOwnanie poziomu gospodar-
czego regionu, tworzac nowe obszary inwestycji i zatrudnienia.
Projekty infrastrukturalne z zakresu turystyki traktowane sa
priorytetowo w strategiach rozwoju poszczegélnych gmin
stowarzyszonych w Euroregionie Glacensis, na co majg wptyw
mig¢dzy innymi: zasoby kulturowe gmin Euroregionu Glacensis
(wielokulturowos$¢); polozenie euroregionu (topografia); zago-
spodarowanie turystyczne w poszczegdlnych gminach (zasoby
naturalne; infrastruktura). Zgodnie z zatozeniami przyjetymi
przez cztonkéw Eurorgionu Glacensis nalezy dazy¢ do ciagtego
podnoszenie poziomu ustug w sektorze turystyki miedzy
innymi poprzez:
1) dostosowanie produktéw turystycznych do potrzeb rynku;
2) eksponowanie specyfiki i tozsamosci regionalnej poprzez
pozadany 1 atrakcyjny produkt turystyczny;
3) rozwoj 1 modernizacje infrastruktury turystycznej;
4) stworzenie systemu promoc;ji i dystrybucji produktu tury-
stycznego regionu;
5) zorganizowanie zintegrowanej sieci informacji turystycz-
nej i rezerwacji;
6) okres$lenie priorytetowych przedsigwzie¢ i inwestycji wraz
z czasem ich realizacji w gospodarce turystycznej regionu;
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7) umozliwienie podnoszenia kwalifikacji pracownikom

zatrudnionym w sektorze turystycznym;

8) zapewnienie informacji oraz wsparcie w ubieganiu si¢

o $rodki finansowe podmiotom realizujacych lokalng
strategi¢ rozwoju turystyki.

Omowiona powyzej promocja turystyki 1 kultury regionalne;j
jest widoczna w wielu spdjnych projektach realizowanych
w ramach wspotpracy transgranicznej. Nalezy wspomnie¢ mig-
dzy innymi o waznej inicjatywie gmin zrzeszonych w Stowa-
rzyszeniu Glacensis, jaka byto wprowadzenie komputerowego
systemu informacji turystycznej i rezerwacji miejsc noclego-
wych oraz powotanie sieci Biur Informacyjnych Wspoétpracy
Przygranicznej. Po polskiej stronie takg funkcje petnig m.in.:
Centralne Biuro Euroregionu w Klodzku oraz Biuro Wspot-
pracy Przygranicznej w Nowej Rudzie. Po czeskiej stronie
ogniwem spajajagcym inicjatywy euroregionu jest Agencja
Rozwoju Regionalnego z Rychnova nad Kneznou, ktora posia-
da w bylych miastach powiatowych swoje biura terenowe,
gdzie mozna uzyska¢ informacj¢ o Euroregionie oraz znalez¢
ewentualnego partnera. Warto rowniez wspomnie¢ o cennych
inicjatywach edukacyjnych, ktore sag podejmowane przez sto-
warzyszenie. Zacie$nianiu kontaktow pomigdzy powiatami
pogranicza ma stuzy¢ nauczanie jezyka sasiada 1 edukacja
regionalna (np. lektorat jezyka polskiego w Wyzszej Szkole
Pedagogicznej w Hradcu Kralove; kurs jezyka czeskiego dla
przewodnikéw turystycznych; kursy jezykowe w Gminie
Ktodzko — prowadzone przez Biblioteke Publiczna w Oldrzy-
chowicach Klodzkich). Niepowodzeniem koncza si¢ proby
nauczania j¢zyka sgsiada w szkotach pogranicza. Nie zdotano
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takze powota¢ do zycia ,,Collegium Glacensis” — uczelni wyz-
szej, ktora miata powsta¢ przy udziale Uniwersytetu Wroctaw-
skiego 1 Uniwersytetu w Hradcu. W Nowej Rudzie natomiast
dziata Polsko-Czeska Wyzsza Szkota Biznesu 1 Sportu
Collegium Glacense.

Funkcjonowanie gminy w Euroregionie Glacensis
— studium przypadku

Gminy Dzierzoniéw i Bielawa przystapity do Stowarzysze-
nia Glacensis w 2002 roku, co zaowocowato zintensyfikowa-
niem wspoOlpracy z miastami partnerskim w Czechach. Zarow-
no Bielawa, jak 1 Dzierzoniow skorzystaly z ze srodkéw zgro-
madzonych w Funduszu Matych Projektéw Programu Wspo6t-
pracy Przygranicznej.

Wspotpraca w ramach Euroregionu Glacensis jest jedna
z wielu form kontaktow partnerskich pomigdzy Dzierzoniowem
a Lanskroun oraz Bielawa a Hronovem. W 2004 r. dzierzo-
niowski Urzad Miasta pozyskat $rodki z Funduszu Matych
Projektéw Programu Wspotpracy Przygranicznej PHARE CBC
na dofinansowanie jubileuszowych X Dzierzoniowskich Pre-
zentacji, w ktorych wzigto udzial pie¢ czeskich firm z Lanskro-
un: KOMFI, SNARY, INFOCENTRUM, PROGOS i TG
TISK. Uzyskano dofinansowanie w wysokosci 18560 EUR,
co pokrylo 74% catkowitych kosztow imprezy. Kolejny projekt
UM zrealizowano w 2005 r. i jego wynikiem bylo opracowanie
polsko-czeskiego folderu turystycznego ,,Pro Invisio. Miasta
partnerskie Dzierzonidéw — LanSkroun”. Catkowity koszt pro-
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jektu wyniost 9 756 EUR, z czego 7 300 EUR (74,8%) pokryt
Program PHARE CBC. Urzad Miasta Dzierzoniowa ztozyt
kolejny projekt do Stowarzyszenia Euroregionu Glacensis,
ktéry tym razem ma by¢ dofinansowany ze §rodkéw programu
Inicjatywa Wspolnotowa INTERREG III a. Planowane dziata-
nia maja na celu przygotowanie interaktywnego przewodnika
po Dzierzoniowie.

W dziatania Euroregionu Glacensis doskonale wpisuje si¢
réwniez Miejsko-Powiatowa Biblioteka Publiczna w Dzierzo-
niowie, ktorej pracownicy dwukrotnie pozyskali $rodki z Pro-
gramu Wspolpracy Przygranicznej PHARE CBC na realizacje¢
projektu ,,Przyjaciele po obu stronach Sudetéw”. Pierwszy etap
projektu, przeprowadzono w 2004 r., to konkurs fotograficzny
dla mtodziezy, polaczony z warsztatami 1 wystawami. W ra-
mach projektu zorganizowano réwniez konferencje biblio-
tekarzy. Catkowity koszt projektu to 2 156 EUR, z czego 1 596
EUR (74%) pokryl Program PHARE CBC. Druga edycja
imprezy miata miejsce w 2005 r. Calkowity koszt projektu
wyniost 3 479 EUR, z czego 2 574 pokrylo ze $rodkow Pro-
gramu PHARE CBC Stowarzyszenie Euroregionu Glacensis.

Nalezy jeszcze wspomnie¢ o prowadzonej w ramach Euro-
regionu Glacensis wspotpracy szkoét. Sposrod siedmiu szkot,
posiadajacych swoich partnerow w Czechach, trzy znajdujg si¢
w Dzierzoniowie, a sg to: Zespot Szkét Nr 1, Szkota Podsta-
wowa Nr 3 1 Szkola Muzyczna | stopnia, ktora wspotpracuje
z Zakladni Umelecka Skola J. Praveéka. W ramach wydatkow
na kulture 1 edukacje Stowarzyszenie Euroregionu Glacensis
dofinansowato uroczysto$¢ 15-lecia wspotpracy Zespotu Szkot
Nr 1 ze Stiedni Prumyslova Skola w 2005 r. Wydany zostata
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tez obszerny folder, dokumentujacy dziatanie szkol na prze-
strzeni catego okresu wspotpracy.

W Bielawie dziatania w ramach Euroregionu rowniez
przyniosty wymierne korzysci, gtéwnie w ramach dziatalnosci
kulturalnej. Pozytywna ocene uzskaly dwa przedsiewzigcia:
1. Tolk Folk 2005 — Bitwa Pigeciu Armii — Polsko-Czeski
Interaktywny Festyn Kulturalny — dofinasownie: 7247,25
EURO; catkowity koszt 9662,49 EURO Polsko — Czeski
Festyn Sportowo-Muzyczny ,,Regatowisko 2005 — dofinanso-
wanie: 11595,75 EURO; catkowity koszt 15 454,59 EURO.

Podsumowanie

Dzialania prowadzone w ramach Eurorogionu Glacensis
majg duzy wplyw na rozwdj gospodarczy strefy pogranicza
oraz na podniesienie komfortu zycia jego mieszkancow. Szcze-
golnie istotna jest mozliwos$¢ pozyskiwania srodkoéw z fundu-
szy unijnych. Jednym z wazniejszych celow, ktory udato sie
zrealizowa¢ bylo usprawnienie komunikacji pomigdzy
Czechami a Polska. Otwarto szereg przej$¢ granicznych, zain-
westowano w nowe potaczenia drogowe/kolejowe oraz odbu-
dowane stare drogi pogranicza np. Mostowice — Gory Orlickie
1 Bystrzyckie; Nowa Morawa — Stare Mésto pod Sneznikem.
W planach jest takze budowa sieci szybkich potaczen kolejo-
wych ,REGIOTRAM GLACENSIS”.

Otwarcie wielu europejskich rynkdéw pracy 1 niskie zarobki
na obszarze Euroregionu utrudniajg obecnie rozwdj polsko-
czeskich przedsiebiorstw. Duze znaczenie dla rozwoju gospo-
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darczego tego regionu ma obecno$¢ specjalnych stref ekono-
micznych 1 obszardw wolnego handlu. Strefy ekonomiczne
to jeden z priorytetow w strategii rozwoju samorzadow zwtlasz-
cza po polskiej stronie, gdzie w obliczu przemian ustrojowych
znacznie pogorszyla si¢ konkurencyjno$¢ tego obszaru.
Na pograniczu polsko-czeskim dziala Walbrzyska Specjalna
Strefa Ekonomiczna z podstrefami m.in. w Dzierzoniowie,
Ktodzku, Nowej Rudzie i Kudowie Zdroju.

Istotne sg rowniez podejmowane przez cztonkéw Euroregio-
nu inicjatywy aktywizujace spotecznosci pogranicza, do kto-
rych naleza migdzy innymi: powotanie Polsko-Czeskiego To-
warzystwa Wspierania Gospodarki/ Polsko-Czeskiej Izby
Przemystowo-Handlowej (w ramach $rodkéw Phare CREDO);
wydawanie  Polsko-Czeskiego  Biuletynu Przedsi¢biorcy
(w ramach programu INTERREG); organizowanie lokalnych
targow gospodarczych w ramach partnerstwa miast: Walbrzych
— Hradec Kralove, Dzierzoniow — Lanskroun czy Miedzylesie —
Kraliky.

Jak pokazuje powyzsza analiza dzialalno$¢ polskich samo-
rzagdow w dziedzinie wspolpracy miedzynarodowej jest nie-
zwykle zrdéznicowana terytorialnie. Najwazniejszym jest po-
dziat na wojewodztwa lezace przy granicy panstwowe]
1 pozostate. Wydaje si¢, ze mozna réwniez wyrozni¢ podziat
na wojewodztwa zachodnie i wojewodztwa wschodnie, cho¢
oczywiscie nie jest to podzial jednorodny i nie dotyczy on
wszystkich zagadnien. Poza tym, nie zawsze wynika z polityki
urzedow marszatkowskich

Nalezy jednak zauwazy¢, ze jesli chodzi o plany rozwoju
wspotpracy migdzynarodowej poszczegdlnych samorzadow
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potozonych w zachodniej czgéci Polski, to w wigkszosci nie
zamierzajg one rozszerzac¢ sieci swoich kontaktow, lecz pogte-
bia¢ te juz istniejace, dotyczy to szczegdlnie wojewoOdztw
o duzej liczbie (w stosunku do pozostalych) podpisanych umow
(Slaskiego, pomorskiego, dolnoslagskiego).

Zadaniem poszczegOlnych panstw powinno by¢ zatem
usprawnienie wspOtpracy pomiedzy szczeblami centralnym
1 regionalnym administracji rzadowej i samorzadowej, zapew-
nienie skutecznego przeptywu informacji, a takze wspieranie
inicjatyw tych obszarow, ktdre wykorzystuja swdj regionalny,
istotny dla rozwoju wspotpracy migdzynarodowej potencjal.

Streszczenie

Promowanie wartoS$ci regionalnych w ramach wspoélpracy
transgranicznej Euroregionu Glacensis

Od poczatku transformacji ustrojowej w Polsce wspodtpraca
zagraniczna oparta na pielggnowaniu tradycji i dziedzictwa
kulturowego byla jednym z istotniejszych kierunkéw rozwoju
gmin pogranicza. Ze wzgledu na wielokulturowy charakter
gmin potozonych w potudniowej czesci wojewddztwa dolno-
slaskiego szczegolnie cenna dla tego regionu jest wspdlpraca
transgraniczna. Wspolne inicjatywy gmin pogranicza wplywaja
na rozwigzywanie problemow pojawiajacych si¢ na terenach
peryferyjnych w kazdym z panstw. Gminy wspieraja i realizuja
rézne projekty (np. gospodarcze, kulturalne, edukacyjne), co
wpltywa na wyrdéwnanie istniejagcych dysproporcji w rozwoju
regiondw po obu stronach granicy i podnoszenie poziomu zycia
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ich mieszkancow. Przedmiotowy polsko-czeski Euroregion
Glacensis, zostal utworzony w 1996 r. dzigki wcze$niejszej
wspotpracy pomigdzy Stowarzyszeniem Gmin Ziemi Klodzkiej
po stronie polskiej a Stowarzyszeniem Miast i Gmin Pograni-
cza Czech, Moraw 1 Klodzka po stronie czeskiej. Jego glow-
nym zadaniem jest wspieranie polsko-czeskich inicjatyw wpty-
wajacych na rozwdj regionu pogranicza Scile zwigzanego pod
wzgledem geograficznym 1 historyczno-politycznym. Podstawa
finansowania dzialalno$ci Euroregionu sa m.in. sktadki czton-
kowskie. Jednak najwigksze znaczenie miato i w dalszym ciggu
ma wspotfinansowanie ze $rodkéw unijnych, takich jak np.
Program PHARE CREDO; Program Wspodlpracy Przygranicz-
nej PHARE CBC; Program: Inicjatywa Wspdlnotowa
INTER-REG III a.
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Wybrane aspekty ekonomiki mediow
i dzialan pozarynkowych

Wprowadzenie

W obliczu powszechnie uznawanej turbulencji zmian zacho-
dzacych w przestrzeni zarowno spoltecznej, jak 1 rynkowej, nie-
zwykle istotng role odgrywaja media, jako $rodek masowej
komunikacji'. Koncentrujac swoja uwage na procesach gospo-
darczych, przeplyw informacji i komunikacja medialna wywie-
rajg istotny wplyw na zachowania rynkowe nie tylko samych
przedsigbiorstw medialnych, lecz takze innych podmiotdw,

Masowe komunikowanie to zinstytucjonalizowana produkcja i ogolne
rozpowszechnianie informacji oraz tresci symbolicznych. W formach
masowego komunikowania wyréznia si¢ pig¢ cech: rozwoj technicznych
1 instytucjonalnych srodkow produkcji i rozpowszechniania; komodyfi-
kacja (utowarowienie) form symbolicznych; istnienie strukturalnej prze-
rwy przestrzennej i czasowej pomiedzy produkcja i odbiorem form sym-
bolicznych; szeroka dostgpnos¢ i trwato$¢ form symbolicznych w czasie
i przestrzeni; publiczny obieg form symbolicznych oraz ich wplyw
na ksztatt przestrzeni publicznej (Zob. B. J. Thompson, Media i nowo-
czesnos¢: spoteczna teoria mediow, thum. 1. Mielnik, Astrum, Wroctaw
2000, s. 33-37).
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ktére czerpig informacj¢ z komunikowania masowego. W tej
sytuacji moze zaskakiwac¢, ze w tak niewielkim stopniu wyko-
rzystuje si¢ dorobek ekonomii w badaniach masowej komuni-
kacji. Tymczasem, uwarunkowania ekonomiczne moga decy-
dowa¢ o mozliwosci 1 jakosci funkcjonowania wspotczesnych
przedsigbiorstw medialnych. To wiasnie od posiadanych zaso-
bow oraz umiejetnosci zarzadzania nimi zalezy wartos¢ firmy
1jej szanse na przetrwanie. Musza si¢ one systematyczne
rozwija¢ nie tylko poprzez pozyskiwanie wyksztalconych,
zdolnych 1 kreatywnych pracownikow, lecz takze wprowadza-
nie innowacyjnych rozwigzan w sferze techniki. Zasoby te
wymagaja odpowiedniego finansowania umozliwiajacego ich
niezaktocong prace 1 rozwoj. Wszystkie te elementy majg gle-
bokie uwarunkowania ekonomiczne, ktore moga by¢ zrodlem
powodzenia, ale tez wykluczenia z rynku firmy medialne;.
Media majg takze istotne pozarynkowe zadania spoteczne
wynikajace z ich mozliwosci informacyjnych 1 opiniotworcze-
go charakteru. W szczegdlno$ci nalezy dostrzec wymiar spo-
teczny, moralny oraz humanitarny dzialania medidow w sytua-
cjach kryzysowych®. Problem ten zostal przez autora zbadany
na obszarze Dolnego Slaska i szerzej przedstawiony w opubli-

Przez sytuacj¢ kryzysowa nalezy rozumie¢ sytuacje wpltywajaca nega-
tywnie na poziom bezpieczenstwa ludzi, mienia w znacznych rozmia-
rach lub $rodowiska, wywolujacg znaczne ograniczenia w dziataniu
wlasciwych organéw administracji publicznej ze wzgledu na nieade-
kwatno§¢ posiadanych sit i $rodkéw (art. 3. pkt. 1 ustawy z dnia
26 kwietnia 2007 roku o zarzgdzaniu kryzysowym, (Dz. U. z 2007 r. Nr
89 poz. 590, z 2009 r. Nr 11, poz. 59, Nr 65, poz. 553, Nr 85, poz. 716,
Nr 131, poz. 1076).
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kowanej pracy’. Zatem celem tego opracowania jest przedsta-
wienie wybranych aspektéw ekonomiki mediéw oraz roli i za-
dan mediéw w sytuacjach kryzysowych.

1. Zakres pojeciowy

Ekonomia zajmuje si¢ szeroko rozumianym gospodarowa-
niem, czyli produkcjg doébr i ich podziatem miedzy grupy spo-
teczne, gospodarstwa domowe lub tez poszczegdlnych ludzi.
Przy czym dobrem moga by¢ produkty materialne, ustugi lub
tez prawo. Dobra sg wynikiem celowej dziatalno$ci cztowieka,
ale tez dobra mogg by¢ nam dane przez natur¢ i wowczas okre-
slamy je mianem dobr wolnych.

W procesie gospodarowania niezbedne sg czynniki produk-
cji (zasoby), do ktorych zalicza si¢ zwykle: prace, kapitat
rzeczowy, bogactwa naturalne (ziemi¢). Wspotczesnie, obok
klasycznych czynnikow produkcji wymienia si¢ czwarty — cze-
sto uznawany za najwazniejszy czynnik — informacj¢. Informa-
cja stala si¢ zasobem kluczowym, najbardziej pozadanym
1 wzbudzajacym wielkie emocje. Do informacji stosuja si¢ pod-
stawowe prawa rynku chociaz rynek ten podlega istotnym regu-
lacjom prawnym i czesto interwencjonizmowi panstwowemu”.
Wzrost znaczenia informacji jest konsekwencja wzrostu zapo-
trzebowania na to dobro w warunkach szybkich, przebiegaja-

Zob. F. Mroczko, Zarzgdzanie kryzysowe w sytuacjach zagrozen niemili-
tarnych. Zarys problemow regionu dolnoslgskiego, Prace Naukowe
WWSZiP, Watbrzych 2012.

W najwigkszym stopniu dotyczy to medidow elektronicznych z uwagi
na ograniczong dostgpnos¢ czgstotliwosci nadawania programéow telewi-
zyjnych i radiowych.
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cych w nieprzewidzianym kierunku oraz z nieprzewidzianym
nasileniem zmian. Drugim istotnym czynnikiem wzrostu zna-
czenia informacji jest niezwykle intensywny rozwdj technik
itechnologii jej gromadzenia, przetwarzania i przesylania.
Ekonomia wprowadza kategorie rzadkosci dobr,” ktora legla
u podstaw efektywnego® gospodarowania i calej ekonomii.
Ekonomia postrzega procesy gospodarcze jako pewna catos¢
sktadajaca si¢ z elementoéw powigzanych prawami ekonomicz-
nymi.

Obszernym dzialem ekonomii, koncentrujacym si¢ na okre-
slonym sektorze gospodarki jest ekonomika. Ekonomika zaj-
muje si¢ sektorem gospodarki, relacjami migdzy interesariu-
szami, a takze zagadnieniami zwigzanymi z rodzajami dziatal-
nosci gospodarczej. Obok wielu innych dziatéw ekonomiki’
nalezy zauwazy¢ taka dziedzing, ktora taczy ekonomie¢ z ryn-
kowymi problemami funkcjonowania wspotczesnych mediow —
ekonomike mediow. Ekonomika mediéw zajmuje si¢ mediami
jako sektorem gospodarki oraz procesami gospodarowania
w tym sektorze. Rowniez ekonomika mediow kieruje si¢ ogol-
ng 1 fundamentalng ekonomiczng zasadg ograniczonos$ci zaso-
bow 1 potrzebg racjonalnego gospodarowania.

° Z uwagi na nieograniczone potrzeby ludzkie oraz mniejszg ilo$é zaso-

boéw wprowadza si¢ pojecie rzadkosci zasoboéw (dobr). Dobra rzadkie
wystepuja w ograniczonej ilosci (sag w niedoborze).

Efektywno$¢ oznacza, ze z okreslonej ilosci zasobow nalezy dazy¢ do
maksymalizacji wytworzonych débr dobrze zaspokajajacych potrzeby
spoteczne. Efektywnos$¢ opisuje relacje uzyskanych efektow do ponie-
sionych naktadow.

Najbardziej popularnymi sg: ekonomika ushug, turystyki i transportu,
ekonomika przemyshi, rolnictwa i pracy, ekonomika bankowosci,
pieniadza i gospodarki zywnosciowe;.

7
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Istnieje bardzo wiele definicji samego poj¢cia — ekonomika
mediow®. Sytuacja ta nie jest zaskakujaca poniewaz wynika
zwykle z potrzeby badawczej, gdzie dla okreslonych celow
poznawczych preferuje si¢ wybrane aspekty badanego zjawi-
ska. Wydaje si¢, ze mozna opisowo okresli¢, iz ekonomika
mediéw zajmuje si¢ problemami wplywu uwarunkowan eko-
nomicznych i finansowych na rozwoj i jako$¢ funkcjonowania
roznorodnych przedsigbiorstw medialnych na wspotczesnym
rynku’.

Pomijajac prezentacje i analize kolejnych definicji, autor
skupil si¢ na wyspecyfikowaniu obszardw zainteresowania
ekonomiki medidow, do ktorych nalezy zaliczy¢:

* sposoby zaspokajania spotecznych potrzeb informacyj-

nych i rozrywkowych;

* oczekiwania reklamodawcow 1 spoleczenstwa w zakresie

dostepu do informacji, alokacja dobr medialnych;

+ efektywne wykorzystanie czynnikéw (alokacja dobr

rzadkich) determinujacych produkcje doébr i ustug me-
dialnych;

¥ Przeglad takich definicji mozna znalezé w: T. Kowalski, B. Jung, Media

na rynku. Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006.
Rzetelno$¢ poznawcza nakazuje przytoczenia takze opinii ojca ,,ekono-
miki mediow” R. Picarda ktory uwazal, ze z technicznego punktu
widzenia nie ma czego$ takiego jak ,.eckonomika mediow” bo prawa
ekonomii odnoszace si¢ do innych dziedzin maja takze zastosowanie do
mediow. Jednakze R. Picard dostrzega takze odmienno$¢ rynkéw me-
dialnych od innych piszac ,ekonomika mediow jest specyficznym
przelozeniem teorii i praw ekonomii na przemyst medialny”. Ta oczywi-
Scie ,,specyfika” jest zrodlem wilasnie ekonomiki mediow (przyp. FM).
(Zob. B. Nierenberg, Zarzgdzanie mediami, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego. Krakow 2011, s. 105-106).
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relacje ekonomiczne zachodzace pomigdzy przedsigbior-
stwami medialnymi, audytoriami, reklamodawcami i spo-
leczenstwem,;

operacje ekonomiczne (biznesowe 1 finansowe) podej-
mowane przez firmy produkujace, dystrybuujace i sprze-
dajace produkty i ustugi medialne;

procesy racjonalnego gospodarowania w zakresie pro-
dukcji, podziatu, wymiany i konsumpcji produktéw me-
dialnych;

sposoby maksymalizacji korzy$ci wynikajacych z decyzji
dotyczacych uzycia posiadanych zasobow 1 dostarczania
ustug niematerialnych (informacji i wiedzy).

Z powyzszych stwierdzen wynika, iz wyodrebnienie eko-

nomiki medidw z ogdlnej teorii ekonomii uzasadnione jest spe-

cyfikg produktow medialnych, a zatem i praw obowigzujacych

10 . 2 . .
w tym sektorze . Poza tym koniecznos$¢ ksztatcenia ekonomi-

stow wyposazonych w gleboka wiedze z obszaru specyfiki tej
branzy, a takze ksztalcenia dziennikarzy, wydawcow, zarzadza-

jacych mediami, reklamg i public relations, wystarczajaco
uzasadniajg potrzebg wydzielenia ekonomiki medidw z ogdlne;j
teorii ekonomii'".

Przyktadowo, funkcjonowanie miedzynarodowego rynku programow
telewizyjnych i filmowych, na ktérym produkty sprzedawane sa po
cenach zazwyczaj nieprzekraczajacych kosztow produkcji i dodatkowo
silnie zréznicowanych na rynkach poszczegélnych krajow. W odniesie-
niu do innych dobr uznano by taki rynek za dumpingowy, ale rynek pro-
gramow nie jest za taki uwazany. (Zob. T. Kowalski, B. Jung, op. cit.,
s. 12).

Wymagania wspodtczesnego rynku produktow medialnych implikuja
potrzebe ksztalcenia nie tylko w zakresie poznania wptywu praw rynku
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Ekonomike mediéw mozna rozpatrywaé na réznych pozio-
mach ogdlnosci co syntetycznie przedstawia tabela 1

Poziomy analizy ekonomiki mediéow

Tabela nr 1

Lp. | Poziom analizy Charakterystyka

Zajmuje si¢ ekonomika przedsigbiorstw me-
dialnych, organizacji medialnych oraz jednost-
kami medialnymi np. kanalami radiowymi,
stacjami TV czy tytulami prasowymi. Sfera
dzialalno$ci: zakladanie nowych przedsie-
wzig¢, transakcje kupna-sprzedazy medidw,
analiza optacalnosci, podejmowanie decyzji
na poziomie firm.

1. Poziom mikro

Analiza branz w sektorze medidw (prasa, ra-
dio, TV, film, nowe media, wydawnictwa...)
Daje mozliwo$¢ dobrego rozpoznania branzy
co lezy w zywotnym interesie firm medial-
nych.

2. Poziom analiz
czastkowych

Rozpatrywane s3 zagadnienia rownowagi
w sektorze mediow oraz tendencje rozwojowe
sektora w roznych perspektywach czasowych.
Istotne znaczenie tego poziomu wystepuje
w przypadku innowacji technicznych zmienia-
jacych skale i struktur¢ zainteresowania od-
biorcéw roznymi formami mediéw. Istotne
znaczenie dla prognozowania rozwoju mediow
oraz formutowania strategii firm medialnych.

3. Poziom catego
sektora mediow

na funkcjonowanie firm medialnych i gospodarstw domowych (poziom
mikroekonomii) lecz takze w szerszym rozpoznaniu gtéwnych agrega-
tow ekonomicznych takich jak ceny, inflacja, bezrobocie, PKB itp.
(poziom makroekonomii). Znajomos¢ tych aspektow ekonomiki mediow
staje si¢ obecnie podstawg poprawnego zarzadzania firmami medialnymi
(media management).
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4. Poziom makro

Zajmuje si¢ catosciowym podejSciem w dzie-
dzinie gospodarki i spoleczenstwa zaroéwno
w wymiarze krajowym, jak i miedzynarodo-
wym z uwzglednieniem czynnika czasu. Ten
poziom najblizszy jest zainteresowaniom eko-
nomii iczesto wigze si¢ z obserwacja na-
stepstw  konwergencji medidow wynikajacej
z rozwoju technologii i cyfryzacji.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie T. Kowalski, B. Jung, op. cit.,

s. 13-14.

2. Media w gospodarce opartej na wiedzy

Znaczenie ekonomiki mediow wynika bezposrednio z roli
mediow we wspolczesnej gospodarce opartej na wiedzy.
W takiej gospodarce media spetniajg kluczowa rolg w budowa-
niu spoleczenstwa informacyjnego Maja do spelnienia misje
polegajaca na wspdldzialaniu z innymi os$rodkami wiedzy

w zakresie skutecznego przekazu informacji ksztattujacych

cechy takiego spoteczenstwa. Te cechy to wedlug M. Moraw-

12
skiego “:

* dominacja sektora ustug w gospodarce, a w nim rosnacy
udziat ustug opartych na wykorzystaniu wiedzy i infor-

macji;

* kluczowa rola informacji w procesach gospodarczych;
* poszerzenie dostepu do informacji, rozw6j innowacji spo-

tecznych ostabiajgcy wielkie 1 sztywne struktury biuro-

kratyczne;

12 Zob. M. Morawski, Zarzqdzanie wiedzq. Organizacja-system-pracownik,
Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 2006,

s. 29.
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dominacja specjalistow wykorzystujacych wiedz¢ i nau-
kowcow w strukturze zawodowej;

wzrost znaczenia wiedzy teoretycznej jako zrédla inno-
wacji i postepu;

zwigkszenie mozliwos$ci zbierania, przetwarzania 1 prze-
sylania informacji, traktowanej jako odwzorowanie sta-
noéw otoczenia 1 wlasnych w §wiadomosci ludzi 1 pamieci
komputerow;

rosngcy odsetek ludzi posiada umiej¢tnos¢ postugiwania
si¢ 1 wykorzystywania technologii informacyjnych, sta-
nowiacych podstawe zatrudnienia, utrzymania i codzien-
nej egzystencji;

rozwo6j technologii informatycznych zmieniajacych me-
tody zarzadzania, wytwarzania i kontroli jakosci, procesy
finansowe 1 zycie codzienne;

zakres stosowania technologii informacyjnych, w tym
srodkow transmisji danych, stanowi wskaznik rozwoju
cywilizacyjnego 1 kulturowego;

zmniejszanie si¢ znaczenia tradycyjnych galezi przemy-
stu, nastawionych na produkcje standardowa dla maso-
wego klienta;

zwigkszanie znaczenia nowoczesnych technologii 1 orga-
nizacji opartych na wiedzy;

nastawienie przedsi¢biorstw na inicjowanie 1 wytwarza-
nie pomystow przy wigkszym znaczeniu zasobow niema-
terialnych; wiedza tworzy warto$¢ dodang ukryta w in-
nych zasobach;
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przyspieszenie rozwoju technologii informatycznych,
biotechnologii, robotyki, automatyki, genetyki i nano-
technologii;

rozw0j nowych teoretycznych koncepcji organizacji i za-
rzadzania, w tym organizacja uczaca si¢, sieciowa, wirtu-
alna, inteligentna; zarzadzanie kompetencjami, wiedza,
kapitatem intelektualnym, warto$ciami;

stopniowa dezintegracja spoistego i1 koherentnego spote-
czenstwa, zachodzaca pod wpltywem czynnikéw demo-
graficznych, biologicznych, ekonomicznych oraz organi-
zacyjnych;

rosngce réznice pomigdzy czlonkami spoleczenstwa,
wynikajace z dostgpu do wyksztatcenia, wiedzy 1 infor-
macji, pdzniej przektadajace si¢ na skrajne postawy 1 za-
chowania.

Analiza przedstawionych cech wskazuje jak wzniosta jest
misja medidw oraz rozlegta ich rola i zadania w budowaniu

spoteczenstwa informacyjnego zdolnego do tworzenia gospo-
darki opartej na wiedzy. W procesie tym duzego znaczenia
nabiera rozwoj technologii informacyjnych, ktére umozliwiaja

nieograniczony 1 szybki zbior, analize¢ oraz przesylanie infor-

macji wywierajacej istotny wplyw na zycie spoteczne 1 calg
gospodarke.

Media we wspotczesnej gospodarce tworzg okreslone pro-
dukty medialne (programy, ksiazki, gazety, filmy itp.), ktérych
odbiorcami sa czytelnicy, stuchacze, widzowie czy uzytkowni-
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cy nowych mediow"® (konsumenci, klienci). Poza tym media
udostepniajg innym podmiotom gospodarczym (reklamodaw-
com) dostep do ich klientow poprzez publikacje reklam,
ktérych odbiorcami sg takze reklamodawcy.

Umozliwiajac dostep do duzej ilosci roznorodnych informa-
cji zwigzanych z funkcjonowaniem 1 ksztalttowaniem réznych
rynkow, media wywierajg bezposredni wptyw na funkcjonowa-
nie catego rynku dobr i ustug. Media stwarzajg mozliwos¢
szybkiego przekazu roznych informacji, co daje mozliwos¢
podejmowania racjonalnych decyzji menedzerskich. Sama
komunikacja umozliwia nieograniczony kontakt osdb bezpo-
srednio zainteresowanych, ale tez moze mie¢ (w miar¢ potrzeb)
charakter sieciowy z pomini¢ciem posrednich osrodkow. Ma
to ogromne znaczenie w procesie kreowania wizerunku instytu-
cji 1 jej produktow, wymiany dobr oraz utrzymywania bizneso-
wych kontaktow z wieloma podmiotami oraz bezposrednio
z klientami.

Z uwagi na ulatwiony dost¢p do informacji o oferowanych
produktach i1 ustugach zwigksza si¢ przejrzystos¢ rynkéw. Nie-
zmiennie wazna jest rola mediow w przestrzeni reklamy 1 pre-
zentacji produktéw oraz samych firm na duzym obszarze a na-
wet calym Swiecie. Tq drogg, miedzy innymi, zwigkszaja si¢
mozliwosci pozyskiwania kolejnych partnerow biznesowych
oraz mozliwosci poréwnywania roznych cech produktéow ofe-
rowanych w rdéznych regionach czy sektorach. Praktycznie
trudno jest odnalez¢ obszary gospodarki, ktore bytyby obojetne

" Funkcjonowanie nowych mediéow jest zjawiskiem stabo rozpoznanym.
Nowe media umozliwiajg produkcje 1 przekaz przedsigbiorcom oraz
osobom fizycznym w postaci portali, stron internetowych, blogow itp.
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na dziatania mediéw, a wraz z rozwojem gospodarki opartej
na wiedzy rola mediow bedzie systematycznie wzrastac.

Z powyzszych rozwazan wynika, ze ekonomika mediow jest
silnie zwigzana z ekonomig, informacjg i1 wiedza, wywiera za-
sadniczy wpltyw na budowe spoteczenstwa informacyjnego.
Media chcac efektywnie osigga¢ zakladane cele musza rozpo-
znawac 1 zglebiac istote funkcjonowania rynkoéw medialnych,
kalkulowa¢ swoje naktady 1 oczekiwane zyski, rozpoznawaé
1 optymalizowa¢ kanaty dystrybucji informacji, co moze stwa-
rza¢ podstawy do podejmowania racjonalnych decyzji mene-
dzerskich.

3. Przedsi¢biorstwa medialne

Na rynku mediéow funkcjonujg przedsigbiorstwa medialne.
Przedsicbiorstwa medialne'® sa to zorganizowane podmioty
gospodarcze, wyodrebnione pod wzgledem prawnym, organi-
zacyjnym i ekonomicznym, w ktérych zachodza procesy prze-
ksztalcania posiadanych zasobow na materialne i niematerialne
produkty medialne (towary i ustugi). Specyfika przedsi¢biorstw
medialnych jest to, ze z jednej strony odgrywaja one istotng

4" Powszechnie uzywana jest takze nazwa ,,firma medialna” jako synonim
»przedsiebiorstwa medialnego”. Nalezy w tym miejscu wyjasni¢, ze
zgodnie z Kodeksem cywilnym, firma osoby fizycznej jest jej imi¢ i na-
zwisko, za$ osoby prawnej jest jej nazwa. Mowiac najogolniej firma jest
nazwa przedsigbiorstwa pod ktoéra dziala przedsicbiorca. Art. 43 k.c.
precyzuje m.in. ustalenia: firm¢ ujawnia si¢ w rejestrze; firma powinna
odrdézniaé¢ si¢ od firm innych przedsigbiorcow; nie moze wprowadzaé
w blad co do osoby przedsigbiorcy i przedmiotu dziatalnosci, miejsca

1964r. z p6zn. zm., Kodeks cywilny, art. 43).
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role spoleczna, poprzez organizacje roznorodnych dyskusji na
spotecznie wazne tematy, z drugiej za$ wystepuja jako podmio-
ty gospodarcze nastawione na sprostanie prawom rynku.

Przedsigbiorstwa wytwarzajace podobne produkty medialne
tworza roznorodne branze przemystu medialnego. Do przedsie-
biorstw medialnych zaliczajg si¢ stacje telewizyjne czy radio-
we, wydawnictwa ksigzkowe, takie ktore zajmuja si¢ kolporta-
zem prasy czy tez dystrybucja sygnatu telewizyjnego (telewizja
kablowa), chociaz réwnie dobrze moznaby je zakwalifikowaé
do grupy przedsigbiorstw odpowiednio: handlowych czy tele-
komunikacyjnych.

Przedsigbiorstwa medialne, jako przedsiewzigcia gospodar-
cze s3 ukierunkowane na osiggniecie gtownego celu jakim
jest maksymalizacja zyskoéw i rozwoj. W tym konteksScie przed-
siebiorstwa te bedg koncentrowac si¢ na takiej produkcji, ktora
sprosta wymaganiom konkurencyjnego rynku. Zrodtem przy-
chodéw moze by¢ rynek odbiorcéw (np. czytelnikow, stucha-
czy, widzow, uzytkownikdéw Internetu) oraz rynek reklamowy.
Rownowaga na rynkach medialnych zachodzi woéwczas
gdy podaz dob i ustug medialnych réwnowazy popyt przy ak-
ceptowanej przez klienta cenie.

W sektorze tym wystepuja jednak takze takie podmioty,
ktérych misjg jest propagowanie okreslonych wartosci (np.
media religijne, publiczne). Tego typu podmioty sg najczesciej
dodatkowo zasilane z innych pozarynkowych zrodet i w istot-
nym stopniu wylamuja si¢ z praw obowiazujacych na konku-
rencyjnym rynku.

W swojej dziatalnosci rynkowej media majg okreslone ogra-
niczenia wynikajace z ich ogromnego wpltywu na otoczenie.
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Przyktadowo, z perspektywy ekonomicznej optacalng mogtaby
sta¢ si¢ produkcja filméw z duzym nasyceniem przemocy,
agresji, ksenofobii czy wreszcie pornografii. Jednakze spolecz-
ny rezultat takiej produkcji bytby dramatyczny. W konsekwen-
cji nalezaloby sie liczy¢ ze wzrostem agresji, nietolerancji, roz-
padem rodziny itp. Zatem panstwo prowadzi w tym zakresie
polityke ograniczania korzys$ci rynkowych przedsigbiorstw
medialnych osigganych w wyniku tego typu dziatan.

Sam rynek medialny nie jest jednolity i w zalezno$ci od
przyjetego kryterium segmentacji mozna mowi¢ o rynku §wia-
towym, krajowym, regionalnym czy tez lokalnym (kryterium
geograficzne). Uwzgledniajac kryterium produktowe, to nalezy
w nim wyr6zni¢ takie rynki sktadowe jak: telewizyjny, radio-
wy, wydawniczy, prasowy, informatyczny, filmowy itp. Przed-
siebiorstva medialne funkcjonuja na rynkach medialnych
w systemowych powigzaniach z innymi podmiotami. Okreslona
liczba producentéw, sprzedawcoOw 1 nabywcoéw dobr medial-
nych operujaca na danym rynku tworzy jego strukture. W za-
leznosci od struktury, zasad funkcjonowania i dzialan mozna
wyodregbni¢ r6zne formy rynku: monopol, monopson, oligopol,
konkurencja monopolistyczna 1 konkurencja doskonata.
W obecnej rzeczywistosci, w obliczu duzego zapotrzebowania
na produkty przedsigbiorstw medialnych oraz ogromnego
wzrostu mozliwosci technologicznych, wigkszos¢ przedsie-
biorstw funkcjonuje w formach sytuujacych si¢ pomigedzy mo-
nopolem a konkurencja doskonata. W polskiej rzeczywistosci
na rynkach medialnych funkcjonuje wiele podmiotow, panuje
silna konkurencja, oferta jest coraz ciekawsza, co sugeruje
ewolucje w kierunku rynku doskonatego. Syntetyczny opis
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struktury organizacyjnej, zasad funkcjonowania oraz dziatan
rynkowych zestawiono w tabeli 2.

Struktura, zasady funkcjonowania oraz dzialania rynku
medialnego

Tabela nr 2

Lp. | Element rynku

Problemy

Charakterystyka

Struktura
L. organizacyjna
rynku

Liczba i wzgledna wielko$¢ nabyw-

Koncentracja cow i/lub sprzedawcow na okreslo-
nym rynku.
o . Zroznicowanie produktow  przez
Zrdznicowanie . .
poszczegodlne przedsigbiorstwa
produktu .
medialne.

Bariery wejscia

Prawne lub ekonomiczne warunki,
ktore musza by¢ spelnione, aby
nowe podmioty mogly podjac¢ dzia-
fanie na okre$lonym rynku.

Koszty, ktore okreslaja przede
Koszty wszystkim relacje zachodzace po-
struktury migdzy kosztami stalymi produkcji
a kosztami catkowitymi.
Integracja Stopien, w jakim poszczeg6lni

pionowa rynku

uczestnicy rynku moga go kontro-
lowac.

2. | Zasady funkcjo-
nowania rynku

Praktyki stosowane przez przedsieg-

Zachowania biorstwa dotyczace ustalania cen
cenowe 1 hierarchii wplywow z tym zwigza-
nej.
Podejmowanie decyzji dotyczacych:
zawarto$ci i jakosci mediow, ich
Strategie obecno$ci na rynku, zakresu podo-
produktow biefistwa 1 réznic w stosunku do
innych  mediéw, konkurencji,
podziatu stref wpltywow.
Udziat badaf Okreslenie obiektywnej potrzeby

1 formutowanie
celow rozwo-
jowych

doskonalenia produktow medial-
nych, stosowanie badan audytoryj-
nych, poszukiwanie nowych pro-
duktow.
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Sktonno$¢ danej struktury do
mniej lub bardziej intensywnych
dziatan marketingowych, zwigza-

Reklama :
nych z utrzymaniem lub poprawa
sytuacji rynkowej medium, polityka
promocyjna, sponsorowanie itp.
Efektywnos¢ Zdolno$¢ struktury do wykorzysta-
techniczna nia rzadkich i ograniczonych zaso-
i alokacyjna bow; stopa zysku.
Postep Rozwoj lqb stagnacja okreslonego
rynku medialnego.
3. | Dziatania ryn- Zdolno$¢ rynku do zachowania
kowe Zasoby pracy i utrzymania zasoboéw pracy lub

absorpcji nowych zasobow w okre-
$lonym czasie.

Osiaganie lub nicosigganie przecigt-
Rownosé nych korzysci przez poszczegdlne
firmy, stabilnos¢ cen.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie T. Kowalski, B. Jung, op. cit.,
5 25-26.

4. Media w sytuacjach kryzysowych

Obowigzujacy w Polsce system prawny wprowadza regu-
lacje, ktore dla dobra publicznego"’, zobowiazuja media do
okreslonych zachowan pozarynkowych. Ze wzgledu na osobi-
ste zainteresowania, oraz przeprowadzone badania na Dolnym
Slasku, autor skoncentrowal si¢ na wybranych problemach
funkcjonowania mediow w warunkach zaistnienia sytuacji
kryzysowych. Zaistnienie sytuacji kryzysowej, to trudny, a cze-
sto niebezpieczny spotecznie okres, ktory w przypadku nieko-

> Dobro publiczne to takie dobro, ktérego nie mozna wylaczyé z kon-

sumpcji i nie jest dobrem konkurencyjnym w konsumpcji (nie podlega
regutom rynkowym). Oznacza to, ze dobro publiczne jest ogdlnodostep-
ne i konsumpcja tego dobra przez jednych nie ogranicza innym kon-
sumpcji (nikt nie jest wylaczony).
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rzystnego rozwoju, moze przyczyni¢ si¢ do duzych strat 1 po-
trzeby wprowadzenia jednego ze standéw nadzwyczajnych
(wojennego, wyjatkowego lub kleski zywiotowej). W stanach
tych, zgodnie z obowigzujacym prawodawstwem'®, moga by¢
wprowadzane ograniczenia dostepu do informacji publicznej,
a redaktorzy naczelni dziennikdw oraz nadawcy programow
radiowych i telewizyjnych sg obowigzani, na zgdanie organéw
administracji publicznej, do nieodptatnego, niezwlocznego
publikowania lub zamieszczania komunikatow, decyzji i posta-
nowien tych organéw zwigzanych z obronnoscig panstwa
1 bezpieczenstwem obywateli.

Przekaz informacji przez media do okreslonych adresatow
w warunkach kryzysu ma fundamentalne znaczenie praktyczne.
W zarzadzaniu kryzysowym moze to by¢ przekaz jednostron-
ny'’. Zaistnialy stan zagrozenia zawsze wzbudza duze emocje,
jest czesto widowiskowy, co przycigga wszystkie media.
Z kolei media zdobywaja i ksztaltuja opini¢ publiczng, ktéra
natychmiast osadza, tatwo znajduje winnych i1 feruje wyroki.
Poniewaz media posiadaja roznorodne kanaty przekazywania
informacji spoleczenstwu, nalezy je wykorzysta¢ do celow
informacyjnych oraz instruowania o sposobie postgpowania,
aby zminimalizowa¢ destrukcyjne oddziatywanie kryzysu.

Patrz art. 30 ustawy o stanie wojennym; art. 6 ustawy o stanie wyjqtko-
wym; art. 5.4. ustawy o stanie kleski Zywiolowej.

Przekaz jednostronny polega na informowaniu o aktualnym stanie
zagrozen, mozliwosciach rozwoju sytuacji kryzysowej, sposobach za-
chowania si¢, wydawaniu polecen do wykonania, sterowaniu reakcja
zagrozonej spotecznosci itp.
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Media odgrywaja istotng role¢ we wszystkich fazach rozwoju
sytuacji kryzysowej. Do podstawowych zadan mediow w tak
trudnych i dynamicznych okolicznosciach mozna zaliczy¢'®:

L]

informowanie spoteczenstwa o grozacym niebezpieczen-
stwie, o sposobach przygotowania si¢ oraz postgpowania
w przypadku zaistnienia katastrofy;

uczestnictwo w koordynacji rozdziatu darowizn (dobre
rozeznanie, w jakich rejonach, dla kogo i jakiego rodzaju
pomoc jest niezbedna);

pozytywne oddzialywanie na psychike spoleczenstwa;
przekazywanie precyzyjnych i sprawdzonych informacji,
szczegoblnie o nagtych i silnie destrukcyjnych zdarzeniach
z ofiarami w ludziach;

zapoznawanie mieszkancoOw z mozliwymi scenariuszami
rozwoju sytuacji i na biezagco informowanie o aktualnych
zagrozeniach, dzialaniach ratowniczych i1 zapobiegaw-
czych;

przekazywanie informacji sztabom zarzadzajacym przy-
czyniajacym si¢ do racjonalno$ci i szybko$ci podejmo-
wanych decyzji.

Najwazniejsza role w tak ztozonych sytuacjach odgrywaja
media lokalne, ktore maja rozwinigtg sie¢ oddzialow regional-
nych i doskonale orientujg si¢ zar6wno w uwarunkowaniach

terenowych, catej miejscowej infrastrukturze, jak i bazie ratow-

niczej, dzigki czemu mogg skutecznie prowadzi¢ akcj¢ infor-

macyjng. Dziennikarze lokalni s3 na stale obecni na danym

18 Szerzej patrz: F. Mroczko, Zarzqdzanie kryzysowe w sytuacjach zagro-
zen niemilitarnych, op. cit., s. 405-448.
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terenie 1 znajac lokalne spotecznosci oraz dostep do nieoficjal-
nych zrodet, moga szybko dotrze¢ do miejsc newralgicznych
i zdobywaé niezbedna informacje. Taka informacja jest bez-
cenna dla samych sztabow kryzysowych, ale rowniez dla spo-
tecznosci lokalnej oraz dla koordynacji wysitkow wielu tysigcy
wolontariuszy. Niezwykle cenne mogg okaza¢ si¢ informacje
dotyczace sposoboéw zachowania si¢ i radzenia sobie w czasie
trwania kryzysu.

Informacja w sytuacjach kryzysowych powinna by¢ zrozu-
miala, prosta, przejrzysta, poparta znanymi przyktadami i sko-
mentowana przez autorytatywnych specjalistow. Pozytywnym
przyktadem moze stuzy¢ dziatalno$¢ lokalnej telewizji publicz-
nej w czasie kleski powodzi 1997 oraz w 2010 roku na Dolnym
Slasku. Dziennikarze telewizji poprawnie ocenili powage sytu-
acji, poswigcili swoje dziatania sprawie ratowania zycia 1 mie-
nia, profesjonalnie informowali spolecznosci lokalne o stanie
zagrozenia 1 rozwoju sytuacji oraz wykazali przy tym wysoki
poziom etyczny.

Przekazujac zweryfikowane fakty, media moga przyczyniac
si¢ do ratowania zycia i1 zdrowia poszkodowanych. Poprzez
szerokie informowanie spoleczenstwa o przebiegu zdarzenia,
media mogg takze udziela¢ wskazowek, jak mozna pomodc
poszkodowanym, moga poda¢ numery kont bankowych organi-
zacji charytatywnych, numery telefonéw, pod ktérymi mozna
zdoby¢ informacje o stanie zdrowia poszkodowanych w zda-
rzeniu, oglaszaé listy osob, ktore wyszlty bez uszczerbku na
zdrowiu itp. Media moga odegra¢ takze niebagatelng role
w zdobywaniu funduszy na rzecz zwalczania skutkéw zdarze-
nia i odtwarzania zniszczonej czgsto infrastruktury.
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Z przedstawionej roli mediow w sytuacjach kryzysowych
wynika, ze dziennikarze powinni poczuwaé si¢ do odpowie-
dzialnosci za przekazywane informacje i zdawaé sobie sprawe
z potencjalnych konsekwencji, jakie moga one wywolywac
w spoteczenstwie w warunkach kryzysowych. Dlatego tez
w sytuacjach kryzysowych powinni przestrzega¢ podstawo-
wych zasad rzetelnos$ci pracy dziennikarskiej, a w szczegdlno-
sci'’:

* nie traktowa¢ sytuacji kryzysowych jako dodatkowego
atrakcyjnego okresu pozyskiwania, przetwarzania i prze-
kazywania informacji;

* nie odwotywac si¢ tylko do ,,wolnosci stowa”, ,,postan-
nictwa” czy ,,prawa do informacji”, ale przede wszystkim
dazy¢ do rzetelnosci w pozyskiwaniu informacji 1 kiero-
wac sie w tym wzgledzie literg prawa 1 zdrowym rozsad-
kiem oraz wywazong odpowiedzialno$cia;

* nie szkodzi¢ podawang informacja zardéwno reagujacym,
jak 1 ofiarom katastrofy oraz ich rodzinom;

* nie by¢ strong wydarzen i nie podgrzewac ich atmosfery;

* nie relacjonowaé bezposrednio zdarzen, znajdujac si¢
w ttumie ludzi o rozhustanych nastrojach;

* mie¢ kazdorazowo akceptacj¢ prowadzacego akcje (np.
komendanta strazy pozarnej, policji, dowddcy pododdzia-

Zob. K. Cabaj, Media w sytuacjach kryzysowych, [w:] M. Kozinski (red.)
Zarzgdzanie kryzysowe a media i granice panstw w erze globalizacji,
PRO MEMORIA, Stupsk 2010, s. 160. W tym niezwykle ciekawym
opracowaniu, Autorka przedstawita takze oczekiwania dotyczace poste-
powania redakcji i rozglo$ni oraz postgpowania administracji wobec
medidow. Opracowanie to jest takze wazne z punktu widzenia wielu
innych aspektow funkcjonowania medidw w sytuacjach kryzysowych.
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hu wojskowego, kierownika ratownictwa gorskiego itp.),
o mozliwo$ciach przemieszczania si¢ w obrgbie prowa-
dzonych dziatan;

mie¢ §wiadomos$¢ tego, iz emocje w pracy dziennikarskiej
(w takich okolicznosciach) nie stuzg bezpieczenstwu,
gdyz mogg powodowa¢ negatywny efekt ,,domina emo-
cjonalnego’;

w relacjach bezposrednich nie korzysta¢ z opinii przy-
padkowo napotkanych osob (§wiadkow zdarzen), co do
ktérych nie ma pewnosci, ze odpowiedzialnie skomentuja
sytuacje;

nie naprowadza¢ osob udzielajacych wywiadéw na
»oczekiwane” wnioski, uwiarygodniajac ,,dochodzenie
dziennikarskie” w trakcie prowadzenia przez administra-
cje akcji ratownicze;.

5. Wyniki badan opinii ekspertow

W zlozonych sytuacjach kryzysowych media moga by¢
manipulowane przez réznych uczestnikow zdarzen kryzyso-
wych. Badajac ten problem w regionie dolno$laskim®’, jedno

% Badaniami objeto pracownikéw Wydziatow Zarzadzania Kryzysowego
starostw, oficerow Miejskich (Powiatowych) Komend Panstwowej Stra-
zy Pozarnej, oficeréw Miejskich (Powiatowych) Komend Policji oraz
oficerow jednostek inzynieryjnych biorgcych udziat w licznych zdarze-
niach kryzysowych na Dolnym Slasku. Na 210 rozestanych ankiet uzy-
skano zwrot 112, z czego: z administracji 23, z Panstwowej Strazy Po-
zarnej 18, z Policji 56, z wojska 15. Uzyskane opinie pochodzily z nie-
mal wszystkich powiatow regionu, doswiadczanych réoznymi sytuacjami
kryzysowymi. Szerzej wyniki badan przedstawiono w opracowaniu:
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z pytan dotyczyto witasnie takich przypadkdéw. Na pytanie, czy
zdarza si¢, ze media s manipulowane przez uczestnikéw zda-
rzen, az 63,49% ekspertéw odpowiedziato twierdzaco (z czego
22,31% tak, a 41,18% raczej tak). Odpowiedzi przeczacych
udzielito 36,51% respondentow (z czego 31,52% — raczej nie,
a 4,99% — nie). Jest to, w przekonaniu autora, do$¢ zaskakujacy
wynik, poniewaz w czasach niemal petnej wolnosci 1 niezalez-
nosci medidw okazuje si¢, ze moga by¢ jednak one manipulo-
wane.

Z przeprowadzonych badan mozna wysnué¢ ogo6lny wniosek,
ze wspoélczesnie choroba medidow jest poszukiwanie sensacji,
a nie obiektywnych informacji. Tragizm, duze straty, krzywda
ludzi dotknietych kryzysem, to najchetniej przechwytywane lub
tez preparowane niusy medialne dajace duza ogladalnos¢ czy
tez poczytnos¢. W takiej sytuacji wszystkie stuzby funkcjonu-
jace w systemie zarzadzania kryzysowego powinny zabiegad
o tworzenie przyjaznego swojego wizerunku®', powinny
wspotdzialaé z mediami jeszcze przed zaistnieniem sytuacji
kryzysowej, tworzac przyjazng atmosfere wspotpracy, z uswia-
damianiem niebywale istotnej roli, jakag powinny odegra¢ me-
dia w przypadku zaistnienia kryzysu.

W celu rozpoznania, czy tak wiasnie si¢ dzieje w praktyce,
jedno z pytan skierowanych do ekspertow dotyczyto ewentual-

F. Mroczko: Zarzqdzanie kryzysowe w warunkach zagrozen niemilitar-
nych. Zarys problemow regionu dolnoslgskiego, op. cit.

Szerzej zob.: F. Mroczko, Media w kreowaniu wizerunku instytucji
zarzgdzania kryzysowego [w:] L. Kowalczyk, F. Mroczko, Zarzgdzanie
operacyjne. Zarzqdzanie projektami i jakoscig w organizacjach bizne-
sowych, publicznych i pozarzgdowych. Prace Naukowe WWSZiP, T. 20,
Watbrzych 2012, s. 235-246.
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nosci podejmowania dziatan zmierzajacych do poprawnego
wspotdzialania mediow na wypadek zaistnienia kryzysu. Uzy-
skane wyniki przedstawiaja optymistyczny obraz takiej wspot-
pracy, poniewaz az 84,39% respondentéw odpowiedziato na
to pytanie pozytywnie (54,40% ,,tak” 1 29,99% ,raczej tak™).
Zaledwie 15,61% ekspertow byto odmiennego zdania (10,30%
»raczej nie”’ 1 5,31% ,,nie”).

Kluczowa role¢ w organizacji wspotpracy z mediami odgry-
wajg rzecznicy prasowi, czyli osoby pierwszego kontaktu
z mediami. Od ich profesjonalizmu zaleze¢ bedzie jakos¢
wspoOtpracy zarowno przed wystagpieniem sytuacji kryzysowej,
jak 1 w czasie jej trwania. Z tych wzgledéw niezwykle istotnym
jest powolanie etatowego rzecznika prasowego, a jezeli to nie
jest mozliwe, to chociazby osoby odpowiedzialnej za kontakty
z mediami w jednostkach uczestniczacych w zarzadzaniu
kryzysowym. Badajac ten problem w regionie dolno$laskim,
zadano pytanie, czy jest powotywana w jednostce organizacyj-
nej respondenta osoba rzecznika prasowego. Badania pokazaty
optymistyczny obraz w tym zakresie, poniewaz az 88,68%
ekspertow wybrato odpowiedz ,tak”, a zaledwie 11,32% od-
powiedz ,,nie”.
o etatowe stanowisko rzecznika, poniewaz wiele jednostek
organizacyjnych poszczegolnych stuzb nie dysponuje takimi

Oczywiscie nie chodzilo w pytaniu tym

etatami. Przyktadowo w 43,48% starostw rol¢ rzecznikow pet-
nig starostowie, w PSP najczesciej rolg rzecznika prasowego
petnia zastepcy dowodcy jednostki ratowniczo — gasniczej,
w jednostkach wojskowych wyznaczeni oficerowie, za§ w po-
wiatowych (miejskich) komendach Policji — etatowi oficerowie
prasowi.
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Dazac do rozpoznania sposobdw i stopnia wykorzystania
medidow w sytuacjach kryzysowych regionu dolnos$laskiego,
jedno z pytan skierowanych do ekspertéw dotyczylo tej pro-
blematyki. Z badan tych wynika, ze najwyzej eksperci ocenili
rol¢ informacyjng mediéw, przejawiajaca si¢ w pozyskiwaniu
1 przekazywaniu spoteczefistwu informacji w warunkach sytua-
cji kryzysowej. Najwyzsza wage™ uzyskaly zadania wiasnie
z tego zakresu, a wigc: powiadamianie o zagrozeniu i mozli-
wych scenariuszach rozwoju sytuacji (4,10); instruowanie ludzi
0 sposobie postgpowania 1 udzielania pomocy, ograniczanie
skutkow kryzysu (3,73); zdobywanie i przekazywanie informa-
cji w ramach zarzadzania kryzysowego (3,44). W kolejnosci
uzyskaty wagi nastg¢pujace zadania: zdobywanie funduszy na
rzecz poszkodowanych (3,41); edukacja w zakresie bezpieczen-
stwa 1 ksztaltowanie nastrojow (3,24); obiektywna relacja
z przebiegu zdarzen (3,03); zapobieganie spekulacjom, plotkom
1 panice (2,99); wymuszanie okre§lonych decyzji na zarzadza-
jacych sytuacja kryzysowa (2,93).

Z przeprowadzonych badan wynika, ze sfera komunikowa-
nia masowego w sytuacjach kryzysowych odgrywa istotng role
w wymiarze spotecznym, moralnym oraz humanitarnym.
Z mediami nalezy organizowa¢ planowa wspodlprace jeszcze
przed wystgpieniem sytuacji kryzysowych i1 kontynuowac ja
przez wszystkie fazy rozwoju tej sytuacji. Dobrze zorganizo-
wana wspotpraca z mediami moze pozytywnie wpltywac¢ na
akceptujace postrzeganie samej administracji, jak i prowadzo-

22 W badaniach respondenci mogli przypisa¢ nastepujace wagi: 5 — zdecy-
dowanie najwyzsza ocena; 4 — wysoka ocena, 3 — zadowalajaca ocena;
2 —niska ocena; 1 — negatywna ocena; 0 — nie mam zdania.
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nych przez nig dziatan, przez media i spoleczenstwo. Dobra
reputacja administracji moze bezposrednio materializowaé sie
w skuteczno$ci prowadzonych dziatan.

Doceniajac rolg i znaczenie medidow w zarzadzaniu kryzy-
sowym, nalezy przewidywa¢ w planach ratowniczych szybkie
zorganizowanie centrum prasowego w poblizu miejsca zdarze-
nia. Przeprowadzone badania wykazaty, ze praktyka powoty-
wania centrum prasowego w zdarzeniach na Dolnym Slasku nie
jest rozpowszechniona. Powotywanie takiego centrum przy
centrach zarzadzania kryzysowego lub przy komendach naj-
wazniejszych stuzb uczestniczacych w zwalczaniu kryzysu,
usprawnitoby proces rzetelnego informowania medidéw.

Zakonczenie

Nie ulega watpliwosci, ze przedsiebiorstwa medialne,
chcac utrzymac si¢ 1 rozwijaé, muszg poszukiwaé swojego
miejsca na wspolczesnym, trudnym rynku medialnym. W swo-
jej rynkowej dziatalno$ci musza uwzglednia¢ i racjonalnie sto-
sowa¢ reguly wynikajace z ekonomii i ekonomiki mediéw. Sil-
na pozycja rynkowa przedsigbiorstw medialnych, jest potrzebna
takze calej gospodarce, gdyz przedsi¢biorstwa te majg swoj
ogromny wktad w budowaniu spoteczenstwa informacyjnego
1 gospodarki opartej na wiedzy.

Dokonujagc pewnych przysztosSciowych wskazan mozna
stwierdzi¢, ze wspdlczesny rynek mediow (szczegolnie prasy)
powinien wziag¢ pod uwage fakt, ze wigkszo$¢ spoleczenstwa
postuguje si¢ juz Internetem i ta droga bedzie zaspokajaé swoje
potrzeby informacyjne. Internet jest niezastagpionym $rodkiem
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przekazu dla przedsigbiorcéw umozliwiajac przeptyw informa-
cji reklamowych, kontakt z klientem czy tez utatwiajac proces
zakupu produktéw. Z drugiej strony przedsiebiorstwa medialne,
w swoich strategiach, musza uwzglgednia¢ duze mozliwos$ci
informacyjne Internetu, co staje si¢ przyczyng zmniejszania
liczby tradycyjnych czytelnikow prasy i reklamodawcow.

Obok rozwigzan innowacyjnych wynikajagcych z nowych
technologii, istotny wplyw na ekonomike mediéow odgrywa
proces globalizacji23. Globalizacja jest dla przedsigbiorstw
medialnych24 kolejng istotng zmiang warunkéw funkcjonowa-
nia. Jest takze szansg rozwoju ze wzgledu na mozliwos$¢ wyj-
$cia na nienasycone rynki, poszerzenie oferty medialnej oraz
dywersyfikacje zainteresowan roznymi mediami 1 tworzenie
grup kapitatlowych.

Media odgrywajg niezwykle wazng rolg takze w sferze spo-
tecznej — pozarynkowej. Wiasciwy przekaz informacji ma za-

¥ Nalezy zaakcentowaé, ze globalizacja dzialalno$ci gospodarczej jest
zwigzana z dokonujacym si¢ na $wiecie dlugofalowym procesem inte-
growania coraz wigkszej liczby krajowych gospodarek ponad ich grani-
cami, dzigki rozszerzaniu i intensyfikowaniu wzajemnych powigzan
(inwestycyjnych, produkcyjnych, handlowych, kooperacyjnych), w wy-
niku czego powstaje ogolnoswiatowy system ekonomiczny o duzej
wspolzaleznoscei 1 znaczacych reperkusjach dziatan toczacych si¢/ po-
dejmowanych nawet w odlegtych krajach. W tym konteks$cie, przedsig-
biorstwa medialne bezposrednio funkcjonuja w rynkowych uwarunko-
waniach globalnych, a jednocze$nie tworza globalny system przeptywu
informacji. (Zob. A. Zaorska, Ku globalizacji? Przemiany w korpora-
cjach transnarodowych i gospodarce swiatowej, PWN, Warszawa 2000,
s. 20).

Szerzej na temat teorii globalizacji medidéw mozna znalez¢ [w:] T. Flew,
Media globalne, thum. M. Lorek Wyd. Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakéw 2010.

24
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sadnicze znaczenie dla skuteczno$ci samego zarzadzania
kryzysowego, ale nade wszystko dla opanowania, nieodlacz-
nych w takich sytuacjach emocji wynikajacych z zaistnia-
tych zagrozen, przekazania sposobow zachowania si¢ i miejsc
udzielania pomocy. Poprawna wspotpraca mediow z organami
zarzadzania kryzysowego zostala potwierdzona w czasie zda-
rzen kryzysowych zaistniatych w ostatnich latach na Dolnym
Slasku, a szczegdlnie podczas powodzi w 1997 i 2010 roku.

Streszczenie

Wybrane aspekty ekonomiki mediow
i dzialan pozarynkowych

Opracowanie zawiera wybrane aspekty ekonomiki mediow,
wspotczesne rynkowe uwarunkowania funkcjonowania przed-
sigbiorstw medialnych oraz realizowane przez media zadania
wynikajace z ustawy o zarzadzaniu kryzysowym. Wyekspono-
wane zostaly obszary zainteresowania ekonomiki mediow
oraz mozliwe poziomy jej analizy. Zwrocono szczegdlng uwa-
ge na znaczenie ekonomiki medidéw 1 samych mediow we
wspotczesnej gospodarce opartej na wiedzy. Przedstawiono
istote przedsigbiorstw medialnych funkcjonujgcych na rynkach
medialnych. Dokonano charakterystyki struktury, zasad i dzia-
tan podejmowanych na rynkach medialnych. Obok dzialan
rynkowych przedsigbiorstwa medialne realizujg takze zadania
pozarynkowe o duzym znaczeniu spotecznym, moralnym oraz
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humanitarnym. W szczegélnosci sa to zadania realizowane
w ramach zarzadzania kryzysowego. Przedstawione zostaly
wyniki badan opinii ekspertow przeprowadzone w 2012 roku
na terenie Dolnego Slaska.

8.

9.
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HENRYK GRADKOWSKI
KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Ruch wydawniczy i literacki w regionie
jeleniogorskim (1945-1960)

Jelenia Gora po zakonczeniu wojny przezywala okres
wzmozonego zaludnienia. Znalezli si¢ tu repatrianci z polskich
ziem wschodnich, byli jency obozéw, zdemobilizowani Zotnie-
rze roznych formacji, powstancy warszawscy itd. Pominmy
niemale grupy ,,szabrownikow”, dla ktorych miasto nietkniete
dziataniami wojennymi stanowito sowity kasek.

Od podstaw tworzono nowe panstwo. Przybyl na ten teren
pelnomocnik rzadu, pierwszy starosta jeleniogorski, Wojciech
Tabaka, a komendantem wojennym miasta zostal Jerzy Zasz-
czynski, przedwojenny rotmistrz'.

Tabaka, pracowity administrator, wyznaczyl poczesne
miejsce kulturze 1 konsekwentnie popieral dziatania w tej dzie-
dzinie, w tym inicjatywy wydawnicze oraz ruch literacki
1 artystyczny. Bylo to zreszta spdjne z centralng polityka nowe;j

Jego jedyny syn, Wojciech, niegdy$ uczen piszacego te stowa,
otrzymat to imi¢ wlas$nie na czes¢ starosty Tabaki.
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wladzy, ktora eksponowala potrzebe integracji Ziem Odzyska-
nych przez rozwdj kultury. Przysylajac petnomocnikow
poszczegolnych resortdow do zagospodarowania regionu nie
zapomniano o tej dziedzinie dzialalno$ci. Do reprezentowania
Ministra Kultury 1 Sztuki zostat wyznaczony Edward Kozikow-
ski, o ktorym wypadnie jeszcze kilkakrotnie wspomnie€.

Pierwsza gazeta jeleniogorska bylo, jak to ustalit Ivo Labo-
rewicz, pismo zatytutowane Nasz Glos. Gazetka Zotnierska.
O jedynym zachowanym egzemplarzu tego pisemka tak pisze
jego odkrywca:

Wedtug stopki gazetka ta wydawana byta przez ,, Wydzial
Polityczno-Wychowawczy Jednostki Wojskowej p.p. 83.681".
Chodzi tu bez watpienia o 10 Dywizje Piechoty, ktorej sztab
zameldowat sie w Jeleniej Gorze 31 V 1945 i przebywal do
potowy lipca. Wspomniany egzemplarz pochodzi z soboty 7 VII
1945 jako numer 10. Jesli gazetka ukazywatla si¢ codziennie
oprocz niedzieli, to pierwszy jej numer wyszedt prawdopodob-
nie 27 czerwca. Byla to wigc pierwsza polska gazeta w Jeleniej
Gorze. Zachowany egzemplarz sklada sie z jednej kartki
papieru formatu A-3, zadrukowanego dwustronnie. Zawiera
wiadomosci z kraju, w tym i z Jeleniej Gory’.

W koncu roku 1945 Jelenia Gora, dziesigciotysi¢czne
wowczas miasto ( nie liczac ludnos$ci niemieckiej, sukcesywnie
opuszczajacej te tereny) posiadalo juz polski teatr, ktory
inaugurowal dziatalnos¢ Cyrulikiem Sewilskim P. A. Beaumar-

* 1. Laborewicz, Nieznana gazetka jeleniogérska z 1945 roku,

Sla,ski Kwartalnik Historyczny ,,Sobotka”, R. XLVII, 1992, nr
3-4,s. 487-488.
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chais, a nastgpnie wystawiono Nikt mnie nie zna oraz Zemste
Aleksandra Fredy w rezyserii Stefanii Domanskiej z rolami
p6zniejszych aséw polskiego teatru — Adama Hanuszkiewicza
(Wactaw) i Kazimierza Dejmka (Papkin). Byla to bodaj pierw-
sza powojenna premiera tego arcydziela.

Szybka industrializacja tych terenéw, ,,przywrdconych
Macierzy”, zaowocowata organizacja I Zjazdu Przemystowego
Ziem Odzyskanych. Informowal o tym pierwszy numer czaso-
pisma zatytulowanego ,,Glos Pogranicza” z 27-29 sierpnia
1945 roku, jednodnidwka, majace charakter druku ulotnego.
W zamiarach autorow miat to by¢ zaczyn dziennika, ale dalsze
inicjatywy si¢ nie powiodly. Pierwszy i jedyny numer pisma
redagowali Stefan Trzcinski, Mieczystaw Kolbusz, Tadeusz
Kowzan, Ksawery Pigtka i Waclaw Rousseau’.

Kilka cytatow z tej historycznej publikacji da wyobrazenie
0 dwczesnej sytuacji w regionie jeleniogorskim oraz o ,,duchu
1 literze” pisma.

Na stronie tytutowej, pod wyeksponowanym anonsem:
Witamy I Zjazd Przemystowy Ziem Odzyskanych, zamieszczony
zostal fragment wystgpienia Wojciecha Tabaki: Jestesmy na
swoich prastarych ziemiach. Bylismy tu od wiekow — dzis
wrocilismy do rodzinnych pieleszy. W podobnym duchu za-

> L. Miller, Prasa regionu jeleniogérskiego w latach 1945-1958.

»Rocznik Jeleniogorski” XX1/1983, s. 143-156.

Zob. takze: S. Dabrowski, Jednodniowki i pisma o krotkotrwatej
edycji na Dolnym Slgsku we wczesnym okresie pionierskim (1945-
1947). Slaski Kwartalnik Historyczny ,,Sobétka”, XLII, 1987,
nr 3, s. 441-456; Jelenia Gora. Zarys rozwoju miasta. Pod red.
Z. Kwasnego, Wroctaw 1989, s. 221 i nast.
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mieszcza swoje dluzsze wystgpienie pelnomocnik rzadu na
miasto Jelenia Gora A. Matyczynski, gltoszac: Testament Bole-
stawow musi by¢ dla nas swietqg spuscizng, kazdy dom polski
ma stac sie stanicq w walce o przywrocenie naszym zachodnim
rubiezom oblicza sprzed lat szesciuset. W pismie mowa o prze-
biegu 1. Zjazdu Przemystowego, o obradach toczacych si¢
w Teatrze Miejskim z udziatem ministra przemystu Hilarego
Minca, a w cze¢sci informacyjnej — takie jeszcze tytuly: Prze-
myst Dolnoslgski, Jelenia Gora — perta uzdrowisk polskich,
Dolny Slgsk — Centrum energetyki polskiej, Przemyst welniany
w Jeleniej Gorze. Z artykutow problemowych zacytujmy frag-
ment tekstu Stefana Gorki (profesora Akademii Gorniczej
w Krakowie), O polskosci miast dolnoslgskich, dotyczacy
wiasnie Jeleniej Gory:

A Jelenia Gora? Jakze si¢ przedstawia sprawa z jej polsko-
scig? Skorzystajmy z niemieckiego zZrodla, jakim jest przewod-
nik po miescie i okolicy wydany przez magistrat Jeleniej Gory.
Czytamy tam, zZe miasto bylo grodem juz w epoce Piastow,
ze [...] byly osiedla ,,polskich rybakow i mysliwych”, Ze Reib-
nitz to Rybnica, Kemnitz — Kamienica i Ze stowianskimi sq
zniemczone nazwy Straupitz — Strapice, Lomnitz — tomnica,
Greiffenberg — Gryfia, czyli Smocza Gora. Rzeka Bobr od Zeren
bobrowych oblewa to miasto, a moze i Zacken, jej doptyw,
to dawny Zakret. Kunersdorf jest wsiq Konrada a Herischdorf
— Herolda. Gdybysmy zas badali glebiej, to moze reichsgrafy
Schaffgotschowie okazaliby sie potomkami piastowskich Zego-
tow, a na stromej Gorze stojgca ruina ich zamku Kynast
przypomniataby sobie nazwe ,, Gniazda”. Badajgc dalej mozna
by liczbe piastowskich grodow podwoic i potroi¢ i wszedzie
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wykazaé ich polskq przesztosé i dzieje, co najmniej do czasow
reformacji Lutra (op. cit., s. 15).

Z ta samg datg (sierpien 1945 r.) powstal w nieodlegtej
Lignicy (dzisiejszej Legnicy) Pionier, pismo codzienne, ktore
z czasem przeksztalcito si¢ w znany dziennik dolnoslaski —
Stowo Polskie. Potem pojawit si¢ juz powazny miesigcznik
redagowany przez wybitnych uczonych, profesorow Juliana
Krzyzanowskiego 1 Stefana Kuczynskiego, zatytutowany ,,Na-
uka 1 Sztuka”, ktoremu poswigcimy oddzielng uwage. Druk,
tak jak i w przypadku nastgpnych pism, o ktorych bedzie
mowa, byl wykonywany na miejscu. W Jeleniej Gorze dziatato
woweczas kilka drukarni.

15 czerwca 1947 roku zostalo zalozone w Jeleniej Gorze
Towarzystwo Przyjaciét Nauk. W grupie zatozycielskiej zna-
lezli si¢ badacze, pisarze, dziatacze kultury, a ws$rdd nich
prof. Stefan Kuczynski, prof. Stefan Gorka, dr Jerzy Kolan-
kowski, dr Adama Ligas. Towarzystwo popierato badania nau-
kowe oraz ruch kulturalny w regionie.

Profesor Kuczynski potaczyt doswiadczenie naukowe
1 umiejetnosci dziennikarskie z Edwardem Kozikowskim, takze
doswiadczonym redaktorem 1 wydawcg, 1 stworzyli razem
miesiecznik ,,Slask”. Trzeba podkresli¢, iz zaczat on si¢ uka-
zywac wilasnie w Jeleniej Gorze, cho¢ w metryczce redakcyjne;j
zawieral takze adres wroctawski. Wybrane numery pisma
znajdg ponizej omowienie.

Wypada natomiast przedtem wspomnie¢ o pierwszych
inicjatywach wydawniczych w zakresie prasy regionu. Pierw-
szym bodaj pierwiosnkiem bylo pojawiajace si¢ juz w kwietniu
1945 roku, a wiec w okresie tzw. ofensywy kwietniowej,
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lubanskie pismo Na strazy wydawane przez Luzycka Dywizj¢
Piechoty. Pismo wychodzilo nieregularnie i funkcjonowato
okoto roku. Redaktorem byt Wilodzimierz Borunski. Byt to
rodzaj biuletynu dla pojawiajacej si¢ juz w $lad za wojskiem
polskiej ludnosci cywilnej. Tego rodzaju pism bylo wiece;.
Wychodzity one w formie odbitek maszynopisowych, rozpo-
wszechnianych w formie ogloszen, zawieszanych na tablicach
informacyjnych. Np. w Zgorzelicach (dzisiejszym Zgorzelcu )
rozpowszechniano pismo Granica — Organ demokratyczny
a we Lwowku Slaskim kolportowano Biuletyn Radiowy i Pra-
sowy. Wydawcami takich pism, zawierajacych biezace infor-
macje, byly powiatowe osrodki nowej wladzy. Np. w Zawido-
wie (miasteczku w powiecie lubanskim) w ten sposéb kolpor-
towano pisemko zatytulowane Plomienie. Informacje ogdlno-
polskie w takich gazetkach pochodzity z nastuchu radiowego,
a lokalne dotyczyly spraw codziennego zycia mieszkancow,
np. uruchamiania zaktadéw pracy, wznawiania komunikacji,
otwierania sklepow, punktow zbiorowego zywienia itd.
W Bolestawcu udato si¢ wyda¢ trzy numery pisma Prawda
Bolestawska, wychodzacego na przetomie lat 1945/46.

W Cieplicach Slaskich Zdroju, ktore przetrwaty jako od-
dzielne miasto do roku 1976 (w tym roku zostaly wcielone
do Jeleniej Gory wraz z miastem Sobieszowem 1 sotectwem
Maciejowa) od 1 pazdziernika 1945 roku pojawit si¢ Rolnik
Dolnoslgski, tygodnik redagowany przez Wtladystawa
Bilinskiego. Bylo to wowczas jedyne pismo o profilu
spoteczno-gospodarczym w regionie Karkonoszy. W miescie
i okolicy zaczely si¢ tez pojawia¢ pisma dolnoslaskie, z muta-
cjami regionalnymi. Byly to — wspomniany juz legnicki
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Pionier, a nastgpnie — juz wydawane we Wroctawiu — Stowo
Polskie, Trybuna Dolnoslgska, Naprzod Dolnoslgski 1 Gazeta
Robotnicza.

Wspomniana juz ,,Nauka i Sztuka” zaczela si¢ ukazywad
w pazdzierniku 1945 roku, najpierw jako miesigcznik, potem
jako kwartalnik. Wydawnictwo uchodzitlo za powazne pismo
naukowe. Poszczegolne jego tomy liczyty od dwustu do trzystu
stron. Zamieszczato artykuty gidwnie z zakresu nauk humani-
stycznych 1 spolecznych oraz rozwazania na tematy kulturalne
— z historii 1 wspdtczesnosci. Drukowano tu wyniki badan tak
znakomitych uczonych, jak: Juliusz Kleiner, Stanistaw Pigon,
Roman Ingarden, Wactaw Borowy, Julian Krzyzanowski,
Stefan Kieniewicz, Bogustaw Le$nodorski, Wiktor Hahn, Jan
Stanistaw Bystron, Stanistaw Adamczewski oraz utwory
wybitnych poetow i prozaikdw, np. Juliana Przybosia, Leopol-
da Staffa, Czestawa Mitosza, Mieczystawa Jastruna, Hanny
Malewskiej. Jego redaktor naczelny Stefan Maria Kuczynski
byt historykiem-mediewista. Specjalizowat si¢ w badaniach
relacji mig¢dzynarodowych Polski ze wschodnimi sgsiadami
oraz Zakonem Krzyzackim. Wykladal na Uniwersytecie
Wroctawskim, dojezdzajac tam z Jeleniej Gory. Erygowat
omawiane pismo wraz z Julianem Krzyzanowskim, jednym
z najwybitniejszych historykow literatury. ,,Nauka i Sztuka”,
pierwsze powojenne pismo naukowe w skali kraju, otrzymywa-
to dotacje ministerialng.

Oto przyktady utwordw literackich 1 artykutéw naukowych
z ,,Nauki 1 Sztuki™:

Tom pierwszy (pazdziernik-listopad-grudzien 1945) zawie-
ral m.in.: wybdér wierszy Leopolda Staffa z tomu Martwa
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pogoda, esej Juliana Przybosia Na temat sztuki narodowej,
teksty — Mieczystawa Jastruna Cienie wedrowki oraz Czestawa
Mitosza Z Wordswortha. W tym samym, inauguracyjnym
numerze pisma Roman Dyboski zamiescit artykut poswiecony
Waltowi Whitmanowi a Wactaw Borowy — Stanistawowi
Staszicowi.

W numerze pierwszym z drugiego roku edycji (1946)
Roman Ingarden pisat O dziele architektury, a Bogdan Sucho-
dolski zamiescil tekst zatytulowany Idea mitu. Znany z przed-
wojennych prac historycznoliterackich, m.in. z rozbioru Pana
Tadeusza w pytaniach, Tadeusz Czapczynski zajal si¢ na
tamach omawianego pisma Wielodroznoscig tworczosci Marii
Dgbrowskiej a Jerzy Eugeniusz Ptomienski opublikowal czes¢
pierwsza eseju Tajemnice geniuszu. Ten ostatni literatu-
roznawca okresu miedzywojnia zastyngl cyklem artykulow
opublikowanych w poznanskim ,,Gtosie Porannym” (R. 1921,
nr 102, 105, 108) pt. Rodowdd i dzieje kultu Mickiewicza. Byt
tez m.in. autorem ksigzki po§wigconej najnowszej tworczosci
autora Przedwiosnia — pt. Problem pracy w ,, Przepioreczce”
Zeromskiego. Refleksje krytyczno-polemiczne, Warszawa 1926.

W pigtym numerze pisma (rok I nr 2 z lutego 1946) Juliusz
Kleiner opublikowat studium o Epilogu ,,Pana Tadeusza”
a Jerzy Ptomienski cz¢$¢ finalng artykutu o Tajemnicach geniu-
szu. Osoby 1 zastug badawczych prof. Kleinera nie ma potrzeby
przedstawia¢, dos¢ wspomnie¢ o jego wielkich monografiach
trzech wieszczow (Zygmunt Krasinski — dzieje mysli; Juliusz
Stowacki — dzieje tworczosci; Mickiewicz),

W tym samym numerze ,,Nauki i Sztuki” Roman Ingarden
zamiescit dokonczenie rozwazan O dziele architektury, a zastu-
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zony kodyfikator wydarzen kulturalnych wspotczesnosci Stani-
staw Marczak-Oborski — artykut O mfodych literatach pole-
glych w Warszawie. Stanistaw Pigon, znany przede wszystkim
jako wybitny mickiewiczolog i edytor mickiewiczowskiego
arcypoematu, tym razem zamiescit studium o najstawniejszym
dramacie Stanistawa Wyspianskiego: Goscie zza sSwiata na
Weselu. Tematyke historyczng dopetit artykut Henryka
Barycza Mysl i legenda Machiavella w Polsce w. XVI i XVII,
a Wlodzimierz Antoniewicz dokonat przegladu Potrzeb i orga-
nizacji nauki w Polsce.

Numer marcowy (1946) miesigcznika zawieral m.in. artykut
Jana Stanistawa Bystronia zatytutowany Warszawa oraz tekst
redaktora naczelnego O poczgtkach Rusi. Artykul Bystronia
znalazl dokonczenie w kolejnym, kwietniowym numerze
pisma, w ktorym Tadeusz Mikulski zaprezentowat Pamietnik
Stanistawa Pigonia. W numerze wrzesniowym ( 1946) zwraca-
ja uwagge teksty historykow oraz rzadko pojawiajacy si¢ w tym
pisSmie artykul na tematy przyrodnicze. Sa to: ,, Dominium
Maris Baltici” Zygmunta Augusta pidra Kazimiera Lepszego,
Sprawa wioscianska a sprawa niepodlegtosci w dobie poroz-
biorowej Stefana Kieniewicza oraz rzecz Stanistawa Sierakow-
skiego Bakterie, rosliny, cziowiek. W tomie pigtym pisma
z roku 1947 zwr6¢my uwage na dwa artykuly historycznolite-
rackie wymienionych juz wybitnych uczonych: Juliusz Kleiner
zamieScit esej zatytulowany Dwie sienkiewiczowskie sceny
smierci heroicznej, a Julian KrzyZzanowski swe rozwazania
zatytutowat Sprawa literatury ludowej.

Przeglad tego ambitnego pisma naukowego, ktore w pierw-
szych latach powojennych wychodzito w stolicy Karkonoszy,
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zakonczmy przypomnieniem jeszcze trzech tekstow zamiesz-
czonych w 6smym tomie (1948) pisma: Henryka Barycza
Krakowski doktorat Joachima Lelewela, Gustawa Puchalskiego
Karykatury Wyspianskiego oraz Stanistawa Kolbuszewskiego
Romantyzm i geneza nowozytnej kultury.

Rzecz znamienna, w adresie wydawniczym pisma umiesz-
czano, przed Jelenig Gorg (ktora stanowita wlasciwg siedzibe
redakcji) nazwy wielkich miast: Warszawa — Krakow (nr 1-8),
Warszawa — Wroclaw (nr 8-12). Poczynajac od piagtego tomu
pojawily sie dwie miejscowosci w takim usytuowaniu: Jelenia
Goéra — Wroctaw ( tomy V-VIII). Te ostatnie tomy byly juz
kwartalnikami.

Od marca 1946 do lipca 1948 roku wychodzitlo w Jeleniej
Gorze pismo ,.Slask” pod ta sama redakcja co ,Nauka i Sztu-
ka”. Redaktorem dziatu literackiego byl prezes Jeleniogorskie-
go Oddziatu ZZLP Edward Kozikowski. W sktadzie redakcji
znajdowali si¢ takze Kazimierz Majewski, archeolog z Wro-
ctawia oraz Ludwik Skoérzak, specjalista z zakresu kultury
orientu. Byli oni zwigzani zawodowo z Uniwersytetem Wro-
ctawskim. Pelna nazwa pisma brzmiata: Slgsk. Miesiecznik
Ilustrowany.

Wspotpracownikami ,,Slaska” bylo szerokie spektrum nau-
kowcow, politykow, dziataczy kultury, pisarzy, poetow. Wsrod
badaczy wymieni¢ nalezy (poza redaktorem naczelnym — Ste-
fanem Kuczynskim), Stanistawa Kulczynskiego, Tadeusza
Mikulskiego, Witoda Taszyckiego, Stanistawa Kolbuszewskie-
go, Stanistawa Rosponda, a sposrdd pisarzy i1 krytykow — Jana
Sztaudyngera, Edwarda Kozikowskiego, Wactawa Mrozow-
skiego, Wojciecha Dzieduszyckiego, Jana Nepomucena Mille-
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ra. Publikowali tu tez tacy autorzy, jak: Janina Ender, Roman
Grodecki, Zdzistaw Gierowski, Julian Lewanski, Krystyna
Sieradzka, Kazimierz Piwowarski, Karol Stojanowski, Anna
Strzelecka, Karol Maleczynski, Alfons Szyperski.

Przeglad tresci wybranych numerdéw pisma da pojecie o jego
problematyce, randze naukowej i1 publicystyczne;.

Numer pierwszy (1/1946) zawieral nast¢pujacy zestaw arty-
kutow: A. Kutrzebianki Zrédla i charakter kultury wsi Slgskiej,
S. Kuczynskiego Bitwa pod Legnicq, T. Mikulskiego Pod ztotq
gesiqg (o pobycie Stowackiego we Wroctawiu), K. Piwarskiego
O polskosci Slgska na lewym brzegu Odry w czasach nowszych,
W. Taszyckiego Sladami jezyka polskiego na Slgsku. Tresé
numeru dopeinial dziat zatytulowany Postacie slgskie. W nu-
merze pierwszym zaprezentowano tu Swicta Jadwige Slaska
(artykut piéra Anny Strzeleckiej) oraz Jerzego Samuela Band-
kiego (tekst Heleny Waniczkoéwny).

W podwojnym numerze 3-4 (maj-czerwiec 1946) znalazty
si¢ wspomnienia prof. Stanistawa Kulczynskiego (rektora
Uniwersytetu i Politechniki Wroctawskiej) — Dzien 10-11 maja
we Wroctawiu, esej Bolestawa Olszewicza — Wertujgc stare
ksigzki i mapy (o polskosci Slaska), czesé 11 artykutu Witolda
Taszyckiego — Sladami jezyka polskiego na Slgsku, natomiast
Tadeusz Mikulski kontynuowat cykl Spotkan wroctawskich,
tym razem poswigcajagc uwage Wincentemu Polowi. W tymze
numerze pojawily si¢ dwa bogato ilustrowane artykuty — histo-
ryka Karola Maleczynskiego (O polskiej mysli historycznej
i historykach polskich na Slgsku) oraz znanego jezykoznawcy
Stanistawa Rosponda (Bezcenna ojczysta ksiega Slgska).
W cyklu za$§ Postaci slgskich zostat przez Andrzeja Jochelsona
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zaprezentowany biskup wroctawski Nankier. Wprowadzono tez
do pisma dziat Kronika, z ktérego warto odnotowa¢ wybrane
wiadomosci o teatrze jeleniogorskim. Podano tu rejestr sztuk
wystawionych od poczatku funkcjonowania tej placowki oraz
sktad 34-osobowego zespotu aktorskiego. Znalezli si¢ w tym
zestawie znakomici arty$ci 1 tworcy, a wsrod nich: Stanistaw
Brylinski, Kazimierz Dejmek, Stefania Domanska, Adam Ha-
nuszkiewicz, Ignacy Machowski, Stanistaw Tubielewicz, Jerzy
Walden (dyrektor teatru). Kierownictwo literackie spoczywato
w rekach Edwarda Kozikowskiego a kierownikiem muzycznym
byt Adam Markiewicz.

W numerze 5/6 (lipiec-sierpien 1946) o Najstarszych zabyt-
kach polskich we Wroclawiu napisala Maria Majewska,
o Osadniczej dziatalnosci chtopow slgskich w 16 wieku — Fran-
ciszek Kacki, natomiast profesorowie — Stanistaw Kolbuszew-
ski 1 Tadeusz Mikulski przyblizyli czytelnikom osobowosci
dwoch Polakéw zwigzanych ze Slaskiem — ks. Andrzeja Gatke
z Dobczyna 1 Felicjana Falenskiego. W cyklu Postaci slgskich
zostali zaprezentowani: Brat Benedykt, $sredniowieczny fran-
ciszkanin z Wroclawia, zwany (zgodnie z pochodzeniem) —
Polakiem oraz dziewi¢tnastowieczny kaptan i znawca pszcze-
larstwa — ksigdz Jan Dzierzon. Ten pierwszy — to czlonek
papieskiego poselstwa do chana tatarskiego, gwardian klasztoru
franciszkanow w Krakowie i jeden z postulatorow kanonizacji
Sw. Stanistawa, a by¢ moze uczestnik ogloszenia tego aktu
kanonizacyjnego w Asyzu w roku 1253. W tymze numerze
pojawily sie tez wypowiedzi eksponujace polonika $laskie
w literaturze, nazewnictwie, jezyku. Sg to teksty: Ludwika ta-
komego Skgd pochodzi nazwa ,,Slgsk”?, Zdzistawa Hierow-

254



Henryk Gradkowski Ruch wydawniczy i literacki...

skiego Drogi literatury slgskiej, Alfonsa Szyperskiego Jeszcze
o chrztach topograficznych. Hierowski omowit syntetycznie
wklad polskiej literatury w dzieje Slaska od poczatkow
XIX wieku do powstania II Rzeczypospolitej. Padly tu takie
nazwiska wybitnych dzialaczy, jak Jozef Lompa, Pawet Stal-
mach, Karol Miarka, pisarzy — talentow samorodnych, jak
Jan Kubisz, Jerzy Probosz, Walenty Krzgszcz, Jan Jakub Ko-
walczyk, Emanuel Imiela. Pochdd zamyka prezentacja znako-
mitego prozaika Slaska — Gustawa Morcinka oraz przedwojen-
nych poetow — Pawla Kubisza, Edmunda Osmanczyka, Wil-
helma Szewczyka, Jana Baranowicza.

Numer 10 z grudnia 1946 zawieral m.in. artykul Jana
Reychmana Polski poemat o Sudetach i Dolnym Slgsku z poto-
wy 19 wieku napisany przez Bogusza Zygmunta Stgczynskiego.
Zamieszczone zostaty obszerne fragmenty tego nie ogloszone-
go drukiem poematu. Przytoczmy za autorem artykutu frag-
menty bezposrednio odnoszace si¢ do regionu jeleniogorskiego.

Czytamy wigc o zamku Chojnik:

Tu ksigze Bolko Pierwszy, gdy niegdys polowal,

Strudzony, w lesniczego domku zanocowat.

A za podany chetnie z mlekiem kawat chleba

Uznawszy, ze nowego mieszkania tu trzeba

Wymurowat obszernie ten zamek wysoki

Ktory i teraz jeszcze rozdziera obloki...

O Jeleniej Gorze i Cieplicach odnajdujemy taki passus:
Byta tu gtucha cisza, same tylko lasy,

w ktorych Bolestaw Pierwszy, krol polski polowat,

po zaroslach i bagnach najczesciej bobrowat
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i strzelit do jelenia, a jelen zraniony,

by ocalic¢ swe zycie uszedl w dalsze strony.

A krodl pedzgc za Sladem — w nieznanej przyrodzie

zobaczyt lezgcego jelenia na wodzie,

ktory moczgc swq rane, by si¢ zagoita,

lecz strzata w ciezkiej ranie gleboko utkwita.
Ostabiony, nie mogqc sie wydoby¢ chciwie

pogladal na morderce swego litosciwie.

A krol polski uczuwszy ciezkie swe sumienie

zadumat sie bolesnie, ze biedne stworzenie
czynilo mu wyrzuty, iz panujgc czynnie
wygubiatl owo plemie Zyjgce niewinnie.
Zblizajgc sie¢ do niego przez moczary Isnigce
Odkryt pelny radosci te Zrédia bijace’.

W tymze numerze ,,Slaska” znalazt si¢ tez dhugi, problemo-
wy artykut o Slazaku Bernardzie Pretwiczu, szesnastowiecz-

nym rycerzu, obroncy polskosci. Oto cytat:

Pretwiczu. Opowiadano o nim, ze stoczyl 70 zwycieskich bitew
z Tatarami, nazywano go ,,murem ziem podolskich”, ,, biczem
i postrachem Tatarow”, porownywano go z Achillesem, Atyllg,
Hannibalem’. Artykut zostal opatrzony 25 przypisami i biblio-

Juz z koncem XVI w. krqgzyly rozne legendy o Bernardzie

4

B. Z Steezynski, Sudety. Cyt za J. Reychman Polski poemat
o Sudetach i Dolnym Slgsku z potowy 19 wieku. ,,Slask”. Mie-

sigcznik [lustrowany, Rok I, grudzien 1946, nr 10, s. 4.

W. Pociecha, S’quki bohater Bernard Pretwicz. ,,Slqsk”. Mie-

siecznik Ilustrowany, Rok I, grudzien 1946, nr 10, s. 12.

256



Henryk Gradkowski Ruch wydawniczy i literacki...

grafig zawierajaca 13 pozycji, w tym takze z literatury obcej
(rosyjskiej 1 niemieckiej).

W numerze 2-3 z maja-czerwca 1947 znalazt si¢ artykut
dra nauk medycznych, pisarza, ttumacza, a co istotne, statego
mieszkanca stolicy Karkonoszy — Jerzego Kolankowskiego
pt. Wphw Wita Stwosza na sredniowieczng rzezbe slgskq,
ilustrowany fotografiami dwu rzezb z konca XV wieku zdobig-
cych zabytki dolnoslaskie (,,Tryptyk $widnicki” oraz ,,Ottarz
skrzydlowy z kosciola Bozego Ciata we Wroclawiu”). Poza
tym caty wlasciwie numer byt pos§wigcony sprawom gospodar-
czym (tu m.in. artykul Krzysztofa Jezowskiego Przemyst
Dolnego Slgska) i organizacyjnym. Zawieral m.in. prezentacje
organizacji Urzedu Wojewodzkiego. Zamieszczono tez krotkie
sprawozdania poszczegdlnych Referatow funkcjonujgcych
w wydziatach tegoz Urzedu. Warto zacytowa¢ fragment infor-
macji Referatu Literackiego:

Na terenie Dolnego Slgska znajduje sie Oddzial Zwigzku
Zawodowego Literatow Polskich w Jeleniej Gorze. Liczy on
obecnie 15 czlonkow, wsrod nich wielu wybitnych litera-
tow/...]. Obok Zwigzku istnieje w Jeleniej Gorze Klub Literac-
ki, ktory jako komorka organizacyjna Oddz. Dolnosl. Zw. Zaw.
Lit. Polskich urzqdza odczyty, wieczory autorskie i zebrania
dyskusyjne, nawiqzuje kontakty z miodziezq szkolng, udziela
opieki i poparcia mlodym literatom®.

W tymze numerze pisma, w cyklu Postacie Slgska, Helena
Waniczkéwna przedstawila biogram dra nauk medycznych,

6 Slask”. Miesigcznik Ilustrowany, nr 2-3 z 1947r. (Rok II), s. 23.
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Jozefa Rostka (1859-1929), dzialacza spotecznego i animatora
polskiego ruchu narodowego na Slasku.

Ostatni prezentowany tu numer ,,Slaska” ma spektakularny
charakter, zawiera bowiem materialy zwigzane z Walnym
Zjazdem delegatow Zwigzku Zawodowego Literatow Polskich
we Wroctawiu w dniach 17-19 listopada 1947r. Znalazly si¢ tu
utwory literackie uczestnikéw oraz charakterystyki zycia lite-
rackiego na Dolnym Slasku. Z zamieszczonych tekstow
poetyckich wymienmy wiersze Edwarda Kozikowskiego (Jele-
nia Géra) — Stowo ,, Slgsk” mi sie rzeklo... oraz Capriccio, Jana
Sztaudyngera (Szklarska Porgba) — Kapela, Mackowa gruszo...
i1 W zaczarowanych dolinach..., Wactawa Mrozowskiego
(Walbrzych) —Wspomnienie 1 Nocq na Chetmcu a z fragmentow
prozy: Brat Anny Kowalskiej (Wroctaw), Odwrot Wojciecha
Zukrowskiego (Wroctaw), O chiopie i o Jezusku Frasobli-
wym...Pawla Szumilasa (Watbrzych), Dwa kregi piekia Stefana
Losia(Wroctaw), Czworonozny krolewicz Aleksandra Szury
(Wroctaw), Odarpi zabija morsa Aliny 1 Czestawa Centkiewi-
czé6w (Jelenia Gora). Z eseistyki — zamieszczono opowiesé
Tadeusza Mikulskiego o Klementynie z Tanskich Hoffmano-
wej 1 jej zwigzkach z Wroctawiem (U ciotek wroctawskich).
Numer dopehily informacje syntetyczne: o ruchu literackim
— autorstwa Juliana Lewanskiego, o Wroctawskim sezonie
teatralnym 1946 oraz Muzyce we Wroctawiu — Wojciecha
Dzieduszyckiego, o warsztatach plastykow wroctawskich —
Tadeusza Lutogniewskiego, o pracy wroctawskiej rozgtosni
Polskiego Radia — Tadeusza Banasia.

Dwu- i potletni okres wydawania jeleniogorskiego ,,Slaska”
zaowocowal ponad 130 artykutami (tacznie ok. 600 stron),
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poswigconymi sprawom historii oraz wspodiczesnosci tych
ziem. Tematy historyczne odnosity si¢ gldwnie do piastowskiej
proweniencji regionu oraz pobytu w nim wybitnych Polakow.
Opisano wigc obecnos¢ u wod i w Karkonoszach — m.in. Mary-
sienki Sobieskiej, Fryderyka Chopina, Kornela Ujejskiego,
Wincentego Pola, Klementyny z Tanskich Hoffmanowe;j, Juliu-
sza Stowackiego. Tematy wspotczesne dotyczyly zywotnych
kwestii gospodarczych, w tym — w szczegdlnosci — odbudowy
kraju, wznawiania dziatalnos$ci zaktadow przemystowych, rol-
nictwa, organizacji sluzby zdrowia i uzdrowisk, rozwijajacego
si¢ od podstaw zycia kulturalnego, sportu i turystyki. Bogaty
byt tez dzial literacki, wypetniony gléwnie pracami cztonkéw
tutejszego Oddziatu Zwiazku Literatow Polskich. Zjazd dele-
gatow ZLP we Wroclawiu (1947r.) uczczono numerem spe-
cjalnym.

Nie oznacza to, ze w regionach — jeleniogérskim, Iwdwec-
kim, lubanskim, zgorzeleckim — nie pojawiaty si¢ jeszcze inne
inicjatywy wydawnicze. Funkcjonowaty tu, zazwyczaj inspiro-
wane przez nowe wladze tych powiatéw, tygodniki lub dwuty-
godniki. Ale miejscem wydawania tej prasy byta z zasady stoli-
ca wojewodztwa (RSW ,,Prasa” Wroctaw), natomiast materiatu
dostarczali korespondenci miejscowi. Tak wigc do polowy lat
piecdziesiagtych funkcjonowaty okresowo takie pisma, jak: Glos
Jeleniogorski, Gazeta Lubanska, Echo Bolestawieckie. Efeme-
ryda byto pismo tygodniowe Znad Kwisy, wydawane staraniem
wtadz miejskich Gryfowa Slaskiego. Problematyka tych pism
odpowiadata potrzebom Zycia codziennego reprezentowanych
ziem. Poza standardowymi informacjami o sprawach gospodar-
czych, kulturze, o$wiacie i sporcie gazety zawieraly blok
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informacji politycznych — ogolnokrajowych 1 wojewoddzkich,
podawanych zgodnie z obowigzujaca linig ,,utrwalania wtadzy
ludowej”, jakkolwiek dopuszczano i teksty polemiczne, ale
tylko dotyczace spraw regionalnych.

Spoteczenstwo miasta 1 powiatu Jeleniej Gory wcigz mysSla-
to o wlasnym magazynie tygodniowym, niezaleznym, takze
finansowo, od Wroctawia. Realne warunki do realizacji tego
zamierzenia wystgpily dopiero po odwilzy 1956 roku. Na rok
1958 przypadly uroczystosci 850-lecia stolicy Karkonoszy.
Woweczas to (3 kwietnia tego roku) ukazat si¢ pierwszy numer
do dzi§ wychodzacego tygodnika Nowiny Jeleniogorskie.
Redaktorem naczelnym inaugurowanego pisma byl Andrzej
Lesniewski, sekretarzem redakcji Wiestawa Godziejewska;
w skladzie redakcji znalezli si¢ takze: Danuta Rozanska-
KoHataj, Henryk Jonek, Lestaw Miller, Jan Korpal. Pismo
wychodzito w 12 tysigcach egzemplarzy i zanim zdobylo sa-
modzielno$¢ finansowag — ze sprzedazy egzemplarzy w kio-
skach ,,Ruchu” oraz wpltywow z zamieszczanych ogloszen —
funkcjonowato na zasadach ,prac spotecznych”. Bywato, ze
jego tworcy 1 wspdlpracownicy oczekiwali na wynagrodzenia
przez kilka miesiecy. W roli mecenasa tygodnika wystapity
prezydia powiatowe] 1 miejskiej rad narodowych, pomocy
udzielity okoliczne zaklady papiernicze oraz tradycyjnie
— Jeleniogodrskie Zaktady Graficzne, gdzie odbywal si¢ druk
pisma.

*kk

Juz w pierwszych miesigcach po zakonczeniu dziatan
wojennych Kotling Jeleniogdrska zaludnili pisarze. Byt to naj-
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wiekszy — po dzisiejsze czasy — wysyp autentycznych talentow
literackich.

Na poczatku 1946 roku ukonstytuowat si¢ Zwigzek Zawo-
dowy Literatow Polskich Oddzial Dolnoslaski w Jeleniej Gorze
(pierwszy na Dolnym Slasku i jeden z pierwszych na Ziemiach
Odzyskanych). Antycypacja Oddziatu byt Klub Literacki,
goszczacy znamienitych prelegentow, a wsréd nich takie
wybitne osobistosci, jak Jerzy Andrzejewski, Kazimierz Wyka,
Konrad Gorski. O obecnosci prof. Gorskiego zachowalo sig¢
niebanalne wspomnienie zastluzonego mieszkanca Jeleniej
Gory, takze czlonka tutejszego Oddziatu ZZLP. Oto fragment:

Po swietnej prelekcji [...] prawdziwg ucztg byly rozmowy
z Profesorem/...]. Nasz gos¢ byt nie tylko uczonym erudytq,
ale blyszczal wszystkimi zaletami towarzyskimif...]. Wracato
si¢ do tematow wielkich i najwiekszych — Poezji i Mickiewicza,
ktory poezje te uosabial. ,,Pana Tadeusza” Profesor umiat
,na wyrywki”, wiele utworow umitowanego poety i Wieszcza
cytowal in extenso z pamieci fenomenalnej! — ktorg zachowa
do poznej starosci, poruszat sie po dowolnych regionach lite-
ratury polskiej i sSwiatowej z najwigkszq tatwoscig/...]. W mojej
cieplickiej bibliotece pozostata wydana w 1946 roku ksigzka
Konrada Gorskiego ,, Poezja jako wyraz. Proba teorii poezji”
z dedykacjq’.

Jeleniogorski Oddzial ZZLP skupil nastepujacych pisarzy:
Wactaw Rogowicz, jego zona Stefania, Edward Kozikowski,
Ludwik Eminowicz, Stanistaw Kaszycki, Czestaw Centkie-

7 J. Kolankowski, Literatura pod Sniezkg, Jelenia Gora 1996, s. 70-
71.
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wicz, Jerzy Kolankowski, Jan Sztaudynger, Paulina Czernicka,
Jan Iwanski, Stanistawa Mitkowska-Iwanska, Maria Plaskota
(zona Kozikowskiego), Teofil Kowalczyk, Jerzy i Anna Ko-
walscy (Wroctaw), Wactaw Mrozowski (Watbrzych), Jan
Wiercinski, Janina Stefania Podhorska-Okotéw, Jan Nepomu-
cen Miller. P6Zniej dotaczyli: Alina Centkiewicz, Jan Koprow-
ski, Pawet Szumilas, Nina Rydzewska, Michal Sabatowicz,
Pawet Hulka-Laskowski, Jozef Kowalski. Siedzibg Zarzadu
byla Przesieka (wowczas zwana Matejkowicami, w zwigzku
z odnalezieniem w tej miejscowosci niektorych prac Jana Ma-
tejki), a konkretnie — dom nr 56, czyli mieszkanie Kozikow-
skiego, zwany popularnie ,,Pigciokltosem” od tytutu zbioru
jego wierszy. Dodatkowo w domu oznaczonym numerem
30 /...] urzqdzono — jak to odnotowat Kozikowski — /...] dla
mieszkancow Matejkowic  publiczng  czytelnie  czasopism
i dziennikéw®. Prezesem Zarzadu zostal Wactaw Rogowicz,
wiceprezesem (i zarazem sekretarzem ) Edward Kozikowski,
skarbnikiem — Ludwik Eminowicz, poeta jeszcze Mtodej
Polski. We wrzesniu 1946 na walnym zjezdzie Oddzialu
Dolnoslaskiego ZZLP w Jeleniej Gorze wybrano nowe wtadze.
Prezesem zostat Kozikowski, wiceprezesem Anna Kowalska
(dojezdzajaca z Wroctawia), sekretarzem — Stefania Podhorska-
Okoléw, a skarbnikiem — Czestaw Centkiewicz.

W okresie organizacji we Wroclawiu wystawy Ziem Odzy-
skanych jeleniogorski Oddziat ZZLP wspottworzyl wystawe

¥ E. Kozikowski, Zycie literackie w powiecie jeleniogorskim.

[w:] Miasto i Powiat Jelenia Gora w dwa lata po powrocie do
Polski, Jelenia Gora 1948 s. 49.
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ksigzki polskiej w Cieplicach Slaskich. Baza ekspozycji
byla cieplicka biblioteka Instytutu Slaskiego im. Samuela
Bandkiego.

Sylwetka prezesa, najczynniejszego animatora ruchu literac-
kiego w pierwszym pigcioleciu po wyzwoleniu, zastuguje na
szczegolniejsza uwage’ .

Edward Kozikowski (1891-1980), przed wojng cztonek
beskidzkiej grupy ,,Czartaka”, byt bliskim wspotpracownikiem
zalozyciela tego zespohu tworcow — Emila Zegadtowicza'.
Debiutowat w roku 1913 wierszem W poszukiwaniu (,,Kurier
Warszawski”, 1913, nr 1). Pierwszy tomik jego wierszy to
Plomyk swiecy (1921), utrzymany w konwencji apoteozy
regionalizmu 1 ludowosci; nastepne — Wymarsz swierszczow
(1925) oraz Koniec Hortensji Europy (1925) — odznaczaly si¢
silng krytyka urbanizmu 1 cywilizacji zachodniej. Sptatg za$
mody na egzotyke byta mistyfikacja Kozikowskiego 1 Zega-
dlowicza zatytutowana Niam niam, antologia poezji murzyn-
skiej (1923). Najbardziej znane tomy wierszy poety to: W towa-
rzystwie wierzby (1929), Pieciokios. Poezje zebrane (1937)
oraz Mowa ludzka (1951). W okresie jeleniogérskim (1945-
1951) Kozikowski kompletowal swoj kolejny tomik zatytuto-

° Zob. H. Gradkowski, Edward Kozikowski, poeta ,,Czartaka”,
w Kotlinie Jeleniogérskiej. [w:] Slgskie pogranicza kultur, t. 1.
Red. Marian Ursel, Olga Taranek-Wolanska, Wroctaw 2012,
s. 153-168.

W kompendium — Wspolczesni polscy pisarze i badacze literatu-
ry. Stownik biobibligraficzny (opr. zespot pod red. Jadwigi Cza-
chowskiej i Alicji Szatagan, Warszawa 1996) — odnotowano
21 pozycji tworczosci Edwarda Kozikowskiego, 3 prace redak-
cyjne oraz — w wyborze — 37 opracowan (t. [V, s. 347-348).
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wany przewrotnie Ladunek tragarza, ktdry niestety nie zostat
opublikowany. Natomiast w tomiku Mowa ludzka znalazto si¢
11 wierszy zwigzanych bezposrednio z jego pobytem u stop
Karkonoszy.

Oto najpopularniejszy z tych utwordéw:
Rynek Jeleniogorski

Tu barokowych kamieniczek wachlarz
roztacza wdzieki jak dama ze sztychu —

i cho¢ czas plynie — todz o zdartych zZaglach —
urok zaklety, jak wino w kielichu,

pocigga oczy i barwgq i ksztaltem —

i nikt sie oprzec nie jest zdolen krasie,

ktora czaruje i uwodzi gwalttem,

Jjak w stoncu zapach plastrow miodu z pasiek.

Rynku, ze wszystkich najpiekniejszy rynkow,

na coz mi cuda Florencji i Sieny!

Tu, w cegltach domow twych, pod warstwq tynku,
Polskg oddycham, jak na polach Jeny.

Z trudu i potu polskich najemnikow,

z murow wznoszonych pracowitq rekgq,
stales si¢ pieknem, ktore umie przykué
oczy przechodnia i czarowac wdzigkiem.
W harmonii stylu i w mozole ramion
wyrost twoj urok jak spojrzenie damy,
ktora wdzigkami ukrytymi wabigc,
spoglgda na nas z poztacanej ramy.
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Rynku czarowny w kamieniczek wiencu,
ilekro¢ bruk twoj w pospiechu przemierzam,
tyle mi razy piesn o twym poczeciu
wydzwania zegar z ratuszowej wiezy

1 tyle razy mysl, jak strzata z tuku,
powraca do tej prawdy ostatecznej,
ze zycie mija jak moj krok po bruku,

gdy w kamieniczkach twych piekno trwa wiecznie'".

Kozikowski byt operatywnym dziataczem zwigzkowym
a takze wprawnym kronikarzem ruchu literackiego'’. Przez
pigtnascie lat (1920-1935) peknit funkcje sekretarza oddziatu
warszawskiego Zwigzku Zawodowego Literatow Polskich,
a w latach 1935-39 — sekretarza generalnego ZZLP. Napisat
szereg prac wspomnieniowych oraz krytycznoliterackich'.

Sposrod znanych literatow, ktorzy w pierwszych latach
powojennych zamieszkali u stop Karkonoszy, szczeg6lng popu-

"' Edward Kozikowski, Wiersze wybrane. Wyboru dokonat Jacek

Kajtoch, Krakow — Wroctaw 1985, s. 134.

12 7ob. E. Kozikowski, Pamietnik Zwigzku Zawodowego Literatow
Polskich w Warszawie, Warszawa 1931.

P Oto niektore tytuly: O Jedrzeju Wowrze, snycerzu beskidzkim.
Wspomnienia, szkice, wiersze i opowiadania (1957), Miedzy
prawdq a plotkg. Wspomnienia o ludziach i czasach minionych
(1961), Wiecej prawdy niz plotki. Wspomnienia o pisarzach cza-
sow minionych (1964), Portret Zegadtowicza bez ramy. Opowies¢
biograficzna na tle wspomnien osobistych (1966), Parandowski
(1967), Od Prusa do Gojawiczynskiej (1969), L.odz i pioro.
Wspomnienia o pisarzach pochodzgcych z todzi bgdz z Lodzig
zwigzanych (1972).
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larno$¢ zdobyl Jan Sztaudynger. W roku 1947 jego tomik
zatytutowany Strofy wroctawskie otrzymal nagrode literacka
,Odry”. To, obok Kozikowskiego, najbardziej znana z aktyw-
nosci posta¢ pierwszego powojennego pigciolecia w regionie
karkonoskim. Przypomnijmy, ze Jan Izydor Sztaudynger
(1904-1970) debiutowat Marszem zZatobnym ku czci Chopina
w roku 1924. Talent literacki rozwijat jako poeta oraz autor
sztuk dla teatru lalek. Lalkarstwo byto bowiem jego druga, ob-
ok liryki 1 satyry, fascynacja twdrcza. Owocem tych zaintere-
sowan byla, ceniona w skali europejskiej, jego praca pt. Mario-
netki (Studium popularnonaukowe)'* (Lwow 1938). Prowadzit
dziat lalkarski w miesi¢czniku ,,Teatr Ludowy” oraz zalozyt
1 redagowal pismo ,,Bal u Lal. Miesigcznik Marionetkowy”.
W roku 1937 zostal uwienczony Srebrnym Wawrzynem Pol-
skiej Akademii Literatury za popularyzacj¢ literatury narodo-
wej. Jako poeta opublikowatl m.in. zbiory wierszy: Dom moj
(1926), Ludzie (1931), Strofy wroctawskie (1947), Puch ostu
(1958). Najwigksza stawe przynioslty mu jednak utwory saty-
ryczne, a zwlaszcza fraszki'. Oto tytuly niektorych tomikow:
Rzez na Parnasie (1931), Latki na szachownicy (1961), Ballady
i fraszki (1963), Widrki (1966), Smiesznoty (1968), Supetki
(1971). Najobszerniejsze zbiory utwordéw, wydane juz po

'* Po latach celnie te fascynacje Sztaudyngera okreslit Wojciech

Natanson: Poeta prekursorem lalkarstwa, ,Kultura” 1974, nr 34
(rec. Marionetek).

5 Jego tworczo$é obejmuje 59 pozycji w publikacji Wspdlczesni
polscy pisarze i badacze literatury. Stownik biobibliograficzny
(Opr. zespot pod red. Jadwigi Czachowskiej i Alicji Szalagan,
t. 6smy, Warszawa 2003, s. 200-204).
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$mierci pisarza, to: Nie tylko ,, Piorka”. Fraszki, wiersze, bajki
(1986) oraz Krople liryczne(1991).

Sztaudynger zamieszkat w Szklarskiej Porebie przy ulicy
1 Maja 55. Czgsto wyjezdzal, najczesciej do Lodzi. Wyjazdy
bytly zwigzane m.in. ze statg wspotpracg z Centralnym Instytu-
tem Kultury.

Autor Piorek tworzyt tez wierszyki okoliczno$ciowe. Oto
przyktad: ,list otwarty” do jeleniogorskiego starosty — Wojcie-
cha Tabaki, mentora artystow a pisarzy w szczegolnosci, biorg-
cy w obron¢ przewidziang do likwidacji jaka$ kawiarenke
w Szklarskiej Porebie:

Do obywatela starosty memorial prosty...

Jest kawiarenka tu fantastyczna,
Gdzie kawa dobra i pani sliczna
A sliczna Pani i dobra kawa,

To jest, zaiste, powazna sprawa

A wigc zaklinam, dzisiaj, per Bacco,
Ratuj ten lokal, Panie Tabako.

Gdziez majq bywac muzy skrzydlate,
Aby na skrzydtach bujac¢ nad swiatem
Bez czarnej kawy i bialej pani,

Cata poezja bedzie do bani.

A wigc zaklinam, dzisiaj, per Bacco,
Ratuj ten lokal, Panie Tabako.

Cho¢ do ust niostem napary kawie
Ja bez kozery te rzeczy prawig
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Bo ustek pani, choc¢ takich slicznych
Nie kosztowatem tu w Turystycznej.

A wiec zaklinam, dzisiaj, per Bacco,
Ratuj ten lokal, Panie Tabako.

Zdobedziesz wtedy wdziecznos¢ w Poregbie,
War czarnej kawy kwitl bedzie w gebie,

A biata pani, ktora jg parzy,

Bedzie nas piesci¢ czarem swej twarzy,

A wigc zaklinam, dzisiaj, per Bacco,
Ratuj ten lokal, Panie Tabako! 16

W Jeleniogorskiem odczuwa si¢ kult mistrza fraszki pol-
skiej. Zespot Szkot Ogodlnoksztatcacych w Szklarskiej Porgbie
nosi imi¢ Jan Izydora Sztaudyngera, a dziatajace przy nim
Stowarzyszenie ,,Puch Ostu” podejmuje liczne inicjatywy
popularyzujace pamigé o poecie, a — w szczegdlnosci — o jego
zwigzkach z regionem. Jednym z takich dziatan jest utworzenie
atrakcyjnej Sciezki Sztaudyngera, szlaku turystycznego w Kar-
konoszach.

Wracajac do informacji o ruchu literackim, warto podkre-
sli¢, ze prezes Kozikowski zwotal w maju 1947 roku pierwszy
Zjazd Pisarzy Oddzialu ZZLP w Jeleniej Gorze. Wzigli w nim
udzial m.in.: Czestaw Centkiewicz, Paulina Czernicka, Jan
Iwanski, Stanistaw Kaszycki, Jerzy Kolankowski, Teofil

' Tekst na podstawie edycji: Artysci w Szklarskiej Porebie. Historia
kolonii artystycznych XIX-XX w. Wydawnictwo Muzeum Karko-
noskiego w Jeleniej Gorze, Jelenia Gora 2007, s. 51.
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Kowalczyk, Stanistawa Mitkowska—Iwanska, Wactaw Mro-
zowski, Maria Plaskota, Nina Rydzewska, Michat Sabatowicz,
Jan Sztaudynger, Pawet Szumilas, Jan Wiercinski, Stefania
Podhorska-Okotow.

Na zjezdzie podjeto programowe uchwaty. Wyeksponowano
— w szczeg6lnosci — dazenie do kulturalnego scalenia ludnosci
zamieszkalej po polskiej stronie Karkonoszy, nawigzanie
wspotpracy z tworcami kultury w sgsiedniej Czechostowacji,
propagowanie w catym kraju pigkna Ziemi Sudeckie;.
W uchwatach pojawit si¢ niezbyt fortunny zapis o ksztattowa-
niu typu ,,Polaka sudeckiego”, ktory wywotat zarzuty o separa-
tyzm'’ i posrednio przyczynit si¢ do wzrostu niecheci Zarzadu
Gtownego ZZLP wobec Oddzialu Dolnoslaskiego w Jeleniej
Gorze.

W dniach 24-27 czerwca 1949 roku V Walny Zjazd Zwiaz-
ku Literatow Polskich (dawnego ZZLP) dokonal wyboru
nowych wladz. Prezesem zostal Leon Kruczkowski, wicepreze-
sem — dotychczasowy prezes — Jarostaw Iwaszkiewicz'®.
1 marca 1951 roku Zarzad Glowny ZLP podjat decyzje o li-
kwidacji Oddziatu Jeleniogorskiego.

Jan Koprowski, pelniacy przez pewien czas funkcj¢ sekretarza
Oddziatu Jeleniogorskiego, tak okreslit po latach &wczesne
przejawy ,.czujnos$ci”: W rzeczach niewinnych dopatrywano sig
Bog wie jakich niebezpieczenstw, co bylo po prostu smieszne.
Tenze: Wspomnienie o Edwardzie Kozikowskim, ,Literatu-
ra”’40/1980, s. 16.

'8 Jarostaw Iwaszkiewicz petnit w ZZLP(od 1949 — w ZLP) wielo-
krotnie funkcje prezesa (1945-46,1947-49,1959-80) i wiceprezesa
(1949-56).
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skeksk

U stop Sniezki istnieja obecnie przynajmniej dwa w miare
prezne Srodowiska tworcow literatury (niektdrzy z nich sg
aktywnymi cztonkami ZLP). Sg to stowarzyszenia: W cieniu
lipy czarnoleskiej oraz Jeleniogorski Klub Literacki. O profe-
sjonalizmie pisania moze i trudno méwi¢ w kazdym przypadku,
ale funkcjonujace zespoty wydaja almanachy tekstéw, a poja-
wiaja si¢ tez oddzielne autorskie tomiki.

Sposrdd za$ pism o ambicjach naukowych i1 popularnonau-
kowych wymieni¢ trzeba ,,Rocznik Jeleniogérski — Pismo
Regionu Karkonoszy”, obecnie juz liczacy 45 tomow.

Ale te kwestie — to juz materiat na oddzielne, obszerne
omoOwienie.

Streszczenie

Ruch wydawniczy i literacki w regionie jeleniogérskim
(1945-1960)

Autor kresli najpierw sytuacje polityczng 1 administracyjng
Jeleniej Goéry w latach czterdziestych XX wieku, od chwili
zakonczenia drugiej wojny Swiatowej. Uwage poswigca pierw-
szym publikacjom periodycznym z tego okresu. Charakteryzuje
réwniez Owczesne placowki zycia kulturalnego. Wspomina
o zalozonym w czerwcu 1947 roku w stolicy Karkonoszy
Towarzystwie Przyjaciot Nauk. Poswigca uwage pierwszym
polskim gazetom, takim, jak: Nasz Glos. Gazeta Zotnierska
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oraz Glos Pogranicza. Nacisk zostat polozony na dwa czasopi-
sma: ambitne pismo naukowe — Nauka i Sztuka oraz pismo
Slgsk. W artykule zostaly zamieszczone obszerne omoéwienia,
wraz z celowo dobranymi cytatami, z obu tych waznych publi-
kacji. Czgs¢ druga artykutu zawiera analize ruchu literackiego
w Jeleniej Gorze, ktora byla, w omawianym okresie, siedzibg
pierwszego na Ziemiach Odzyskanych Oddziatu Zwigzku Za-
wodowego Literatow Polskich. Oddzielng uwage poswiecono
dwom wybitnym tworcom, dziatajacym po wojnie w regionie
Karkonoszy: Edwardowi Kozikowskiemu i Janowi Izydorowi
Sztaudyngerowi. W artykule znalazly si¢ takze stosownie
dobrane cytaty z tekstow obu tych poetéw, zwigzane z regio-
nem karkonoskim.
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UNIWERSYTET WROCLAWSKI

Dwie burze w wielkopolskiej szklanicy —
» L'ygodnik Literacki” i poeci

W poznanskiem jednak — ach! w tem Poznanskiem,
W tem naszem polsko-germansko-
Arysto-demo-kratyczno-pansko-
Filzoficznie-kaptanskiem,

Sq ludzie — sq wigc i literaty!

Jesli dowodow chcesz gwaltem,

Za szes¢ talarow prenumeraty

Wszystkich zakupisz ryczaltem —

Wszystko zaczeto si¢ od Ernesta Wilhelma Giinthera, ktory
trapit si¢ srodze, zachodzit po rozum do glowy i dtugo rozwa-
zal, w jaki sposob kontynuowac tradycje swego ojca, Chrystia-
na Fryderyka Giinthera i jego glogowskiej oficyny?. Drukowacé

' R. Berwinski, Don Juan poznanski. Poemat bez korca, [w:] Idem,

Utwory wybrane, oprac. tekstu P. Bukowiec, Krakow 2003, s. 136.

Korzenie Giintherowskiej drukarni siegaja lat 40. XVIII wieku, kiedy to
Fryderyk II zajat Slask i wydal przywilej na zalozenie drukarni Chry-
stianowi Gotfrydowi Welcherowi, ktory zmart w 1748 roku, wcze-
$niej przekazujac swojej zonie prawa do prowadzenia oficyny. Wdowa
zatrudnita wowczas Wolfganga Michata Schweykarta, za ktorego poz-
niej wyszta za maz. Gdy po kilku latach rozwiodta si¢, odzyskata dru-
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czy nie drukowaé? Przenosi¢, tworzy¢ filie, czy tez pozostaé
na ojcowskiej schedzie? Przystuzy¢ si¢ ojcowskiej chwale czy
tez narazi¢ braciom? Ernest Wilhelm Giinther okropnie pra-
gnat zbi¢ majatek, wiec w 1826 roku, wraz z bratem, Karlem
Friedrichem, zatozyl w Lesznie filie glogowskiej drukarni.
Gdy w 1832 roku otrzymal od wtadz pruskich koncesje na
prowadzenie drukarni, wiedzial, ze zyski zapewnig mu jedynie
publikacje naszpikowane polskoscig i tg polsko$¢ przemycaja-
ce. Zapewne dlatego dwa lata pdzniej rozpoczal wydawanie

JPrzyjaciela Ludu™, ktérego zatozyciele’, zbudowali wizje

karni¢. Schweykart postanowil wowczas otworzy¢ wlasny zaktad i ode-
bral bylej zonie przywileje. Oficyna Welcherowska utracita ekonomicz-
ny grunt i wowczas na aren¢ drukarstwa wkroczyt ksiggarz Chrystian
Fryderyk Giinther, ktory okoto 1758 roku zakupit firme i zyskat upraw-
nienia drukarza urzedowego. W ciggu nastgpnych czterdziestu lat nabyt
jeszcze drukarni¢ Platta ze Wschowy i Liscoviusa z Kozuchowa. Po
$mierci Gilinthera 1802 roku, placowka zwana Giintherowska Drukarnia
Kameralng zajmowaly si¢ jego dzieci, za§ handlem ksigzka i ksiggar-
stwem — Bogumit Niegisch. Az do roku 1846 oficjalnie przechodzita
w rece spadkobiercow Giinthera, nawet jednak po przejeciu jej przez
Moritza Hollsteina zachowata tradycyjng nazwe Starej Ksiggarni Giin-
therowskiej. Zob. E. Gondek, Rynek ksigzki na Slgsku pod panowaniem
pruskim w XIX wieku: drukarnie, ksiggarnie, platne wypozyczalnie
publikacji, Katowice 2001, s. 70.

Nota bene, pierwszego wielkopolskiego pisma ilustrowanego. ,,Wedlug
ustalen Magdaleny Warkoczewskiej glownym ilustratorem pisma byt
Teofil Mielcarzewicz, uczestnik powstania listopadowego, urzednik po-
znanskiego Towarzystwa Ziemstwa Kredytowego, charakteryzowany
przez Marcelego Mottego jako cztowiek, ktory «miat [...] pewne arty-
styczne sklonno$ci i chetnie rysowal i niezle mu si¢ czasem udawaly
wierne przerobki z wzoréw», ktory jednak do konca dlugiego zycia
pozostal samoukiem”. W. Okon, Stygngca planeta. Polska krytyka arty-
styczna wobec malarstwa historycznego i historii, Wroctaw 2002, s. 27.

Pierwszym redaktorem pisma byt nauczyciel leszczynskiego gimnazjum
Jozef Poplinski, po jego $mierci stanowisko to objat Jozef Lukaszewicz
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»hiesamowitej Slowianszczyzny”, ,,ide¢ romantycznego ocale-
nia odmienng od mesjanizmu™, cmentarz pamiatek ,,rozsiany
na przestrzeni stowianskiej®, bedaca w stanie przyciagnaé¢ pol-
skiego ducha patriotycznego, a przy okazji pieniadze’. Kilka
tomow, ktore ukazaly si¢ miedzy lipcem 1834 a poczatkiem
1838 roku, peany ptyngce przez cata Wielkopolske na czes¢
redaktorow i1 ogdlne powazanie o$mielito Antoniego Poplin-
skiego 1Jozefa Lukaszewicza, by sukces konserwatywnego
Przyjaciela Ludu” uczcié¢ narodzinami kolejnego czasopisma®

(1839-1845), po nim za$ Maksymilian Szymanski (1846-1848), za$
ostatnim redaktorem ,,Przyjaciela Ludu” byt ksiadz Franciszek Waw-
rowski. Mecenasami pisma byli gen. Sutkowski i Edward hr. Raczynski,
co zdecydowalo o jego zachowawczym charakterze. Zob. E. Piescikow-
ski, ,,Ach! w tym Poznanskiem!” — zycie literackie w XIX wieku, Poznan
2003, s. 47-48. A. Abramowicz, Wiek archeologii. Problemy polskiej
archeologii dziewigtnastowiecznej, Warszawa 1967, s. 45.

M. Janion, Niesamowita Stowianszczyzna. Fantazmaty literatury, Kra-
kow 2007, s. 97.

® 7. Dotega Chodakowski, O Slawiariszczyznie przed chrzescijarstwem,
[w:] O Stawianszczyznie przed chrzescijanstwem oraz inne pisma i listy,
oprac. i wstepem opatrzyt J. Maslanka, Warszawa 1967, s. 102.

Pod czym podpisywat si¢ sam cenzor Czwalina, znany z niecheci do
maniery romantycznej: ,,«Przyjaciel Ludu» chce wskrzesi¢ pamigé
przesztosci stowianskiej i wszechpolskiej przez opisywanie pomnikow,
zabytkéw, obyczajow, zwyczajow i zycia znakomitych Polakow,
w ogoéle przez odtwarzanie obrazéw z zycia domowego, publicznego
i panstwowego dawnej niepodleglej Polski. A wszystko to pogladowo
i zajmujaco przez drzeworyty i litografie ilustrujace tekst pisma”. Zob.
A. Abramowicz, op. cit., s. 45.

Zob. réwniez B. Kocowski, Zarys dziejow drukarstwa na Dolnym Slg-
sku, Wroctaw 1948; T. Brzozowska, Folklor i folklorystyka w leszczyn-
skim ,,Przyjacielu Ludu”, ,Literatura Ludowa” 1965, nr 2-3, s. 9-22;
K. J. Jedrzejczyk, Tematyka archeologiczna w leszczynskim ,, Przyjacie-
lu Ludu”, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Archaeologica”, t. 24,
Lodz 2004, s. 265-282; K. J. Jedrzejezyk, Leszczynski ,, Przyjaciel
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— . T'ygodnika Literackiego”, ktory, jak si¢ okazalo, konserwa-
tywnym pozosta¢ nie chcial.

Wedtug Wielkopolan na kazdego nowonarodzonego poete
czekaja dwa czasopisma: jednym byt ,, Tygodnik Literacki”,
drugim — ,,Oredownik Naukowy”. Postepowi demokraci'
trafi¢ mogli do Edenu jakim byta posiadto$§¢ Antoniego Woy-
kowskiego, gdzie czekato na nich $rodowisko artystyczne
odbywajace cowieczorne seanse ,,pelne emfatycznego nastroju,
egzaltacji 1 podniostych rozmoéw”, ktore trwaty dopoty, dopoki
nie ucichty ostatnie chopinowskie nuty. Konserwatywni ary-

Ludu” w latach 1834-1849, ,Zeszyty Naukowe Panstwowej Wyzszej
Szkoty Zawodowej we Wroctawku. Rozprawy Humanistyczne” 2007,
t. 8, s. 159-168; B. Glowinkowska, Pigtnascie lat ,, Przyjaciela Ludu”,
»Kronika Wielkopolski” 2001, nr 3, s. 146-148; A. Mazanek, Literackie
drogi wielkiej emigracji do kraju przez wielkopolskq prace, 1832-1848,
Wroctaw 1983.

Alternatywa ta skonstruowana zostata arbitralnie, by uwypukli¢ osoby
dramatu zawarte w Krytyce krytyki i literatury Juliusza Stowackiego,
ktéra stanowi niepozbawiong ironii odpowiedz na wielkopolska ,,mier-
note pseudopoezji”’, nie jest jej celem prezentacja dwuelementowego
katalogu Wielkopolskich czasopism. Jak podkreslal Kazimierz Jaro-
chowski: ,,Czasopis$miennictwo daje hasto owemu zyciu [literacko-
naukowemu — przyp. D. S.] w Poznanskiem. Czasopismiennictwo gro-
madzi i powotuje do dziatalnosci najlepsze intelektualne sity i zdolnosci
kraju: czasopi$miennictwo wreszcie odzwierciedla najwierniej i najcha-
rakterystyczniej caly przebieg, wszelkie prady, koleje i przemiany 6w-
czesnego zycia publicznego, migdzy ktorym a literatura wzajemnie
oddzialywajacy stosunek staje si¢ nierozerwalnym”. Zob. M. Straszew-
ska, Krytyka krytyki i literatury, [w:] Polska krytyka literacka: materia-
ty (1800-1918), t. 3, red. J. Z. Jakubowski, red. tomu J. Krzyzanowski,
tom przygot. J. Kulczycka Saloni i S. Frybes, Warszawa 1959, s. 486;
K. Jarochowski, Literatura poznanska w pierwszej potowie biezgcego
stulecia, Poznan 1880, s. 59.

Zob. Z. Kosidowski, Z okresu zlotego kultury Poznania. Tygodnik Lite-
racki 1838-1845, Poznan 1938, s. 43.
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stokraci musieli zatem zasili¢ szeregi czy§¢cowe pisma Anto-
niego Poplinskiego i Jozefa Lukaszewicza, powigzanego poli-
tycznie z Hotelem Lambert, finansowanego przez Edwarda
Raczynskiego'', owocu wiclkiej burzy jaka przeszta nad po-
znanskim ,,Tygodnikiem Literackim”. Publicznos¢ wielkopol-
ska pozostata bezradna w obliczu takiego podziatu, dobrze
wiedziala bowiem, z jakim programem i z jakimi oczekiwa-
niami dzialalno$¢ swa prowadzita prasa postgpowa, mimo ze
okoliczno$ci nie pozwalaly jej ,,walczy¢ jasno i bezogrodko-
wo, z otwarta przylbica”'?, gdy tymczasem publicystyka za-
chowawcza ograniczala si¢ do negacji i ostrych polemik, ktore
czesto przybieraly formg ,,profesorskich” uwag na marginesie
,wypracowan” bytych uczniow"’.

Gdy jeszcze nie istnial 6w niebiansko-czys¢cowy podziat,
nad Wielkopolska przewineta si¢ demokratyczno-konserwa-
tywna burza, ktorej polemiczne piekto zaowocowato narodzi-
nami ,,Oredownika Naukowego”. Juz kwietniowe numery
»lygodnika”, owoc wspolpracy dwodch zywiotdow, stanowity
zapowiedz wiosennych groméw, mglistych polemik, rownania
z ziemig kolejnych stronic, ,,patroszenia” artykutow od $rodka
1 pozostawiania tylko nietknigtych fasad nagtowkow. Czytelni-
cy, ktorzy regularnie krazyli po zautkach stronic czasopisma'?,

Zob. J. Maciejewski, Sfowacki w Wielkopolsce. Szkice i materialy, Wro-
claw 1955, s. 51.

K. Jarochowski, op. cit., s. 78.

Zob. E. Piescikowski, op. cit., s. 54.

»«Tygodnik Literacki» nieporoéwnany to balsam dla stesknionego serca
za krajem. Ale dobor artykulow nie jest zawsze szcze$liwy: np. ten
Czajkowski z najghupszymi powie$ciami znalazt tam miejsce. Kraszew-
skiego artykuly te tylko sa najwyS$mienitsze”. List Lucjana Siemien-
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dowiedzie¢ si¢ mogli listopadowa pora roku 1839, ze wspol-
praca Woykowski-Poplinski-Lukaszewicz dtuzej trwaé nie
moze. Kiedy przestano do Eduarda Heinricha Flottwela kon-
spekt pisma wzorowanego na ,,Berliner Conversations-Blatt”
z prosba o udzielenie koncesji — nadzieja pozwolita im stwo-
rzy¢ kontrakt, na ktorego prawach opiera¢ si¢ miato funkcjo-
nowanie ,, Tygodnika™'”. Kiedy Woykowski uzyskat koncesje'®
— pozostali redaktorzy mogli uzna¢ kwestie finansowe za za-
mknigte. Ani rado$¢ z pozwolenia udzielonego na wydanie
pisma, ani wspotpraca z maj¢tnym, mlodym literatem, nie
utrzymata ,,sprzecznych zywiotow” we wzorowej, redakcyjnej
wspolnocie. Wkroétce, bo juz pod koniec 1839 roku, pod ko-
lumnami tekstu konspirowali czterdziestodwuletni stateczni
konserwatys$ci przeciw mlodemu demokracie, ktorym byt
Woykowski, ,,mlodzieniec =zapalny, marzycielski 1ipeten
niepohamowanych aspiracji”'’. Gdy Poplinski i Lukaszewicz,

skiego do Seweryna Goszczynskiego (27 IX 1839, Molsheim), [w:] Mi-
scellanea z okresu romantyzmu, red. nauk. J. Maciejewski, Wroctaw
1977, s.75.

Zob. A. Poplinski, J. Lukaszewicz, Oswiadczenie tyczgce si¢ Redakcji
,, Tygodnika Literackiego”, ,,Przyjaciel Ludu” 1839, nr 22, s. 174-176.
»Byla to sprawa niezwykle wazna z uwagi na trudno$¢ utrzymania
periodyku wylacznie z optat prenumeratorow. W jednym z listow do
Michata Grabowskiego Kraszewski podkreslat, ze «Tygodnik Literac-
ki» jest pismem «optacajacym swoich kolaboratoréw, majacym ich
wszedzie i ponoszacym niezmierne koszta edycji»”. B. Zakrzewski,
Tygodnik Literacki 1838-1845. Zarys monograficzny, Warszawa 1964,
s. 51.

Jednoczes$nie podkreslano, ze jest ,,synem zamoznego mieszczanina
poznanskiego”, ,,maly, ulomny, zogromng glowa, o cienkich no-
gach mlody czlowiek, bez wyzszego wyksztalcenia, ale patriota
zagorzaty 1 fortepianista niepospolity, zapalony wielbiciel Chopi-
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reprezentujacy nauke, krytycznym okiem spogladali na entu-
zjazm dla hasel radykalno-spotecznych, starali si¢ trzymac
z dala od ,,burzliwych fal aktualnosci”, ich mtodszy towarzysz,
z usposobienia, mentalnosci i temperamentu — rasowy dzienni-
karz, odptywat daleko od ich wizji czasopisma i zeglowat ku
aktualnym problemom i portom spofecznym'®. Ostatecznie,
to Kraszewski stal si¢ przyczyng roztamu, a ,,Tygodnik Peters-
burski” — ,,jadrem rewolucyjnej planety”. Umiescit bowiem
na jego tamach niefortunng recenzj¢ dotyczaca Literatury
i krytyki Michata Grabowskiego, w ktorej polemizowal ze sta-
nowiskiem autora na temat znaczenia arystokracji.

Biorac wyraz w najobszerniejszym rozumieniu, oznacza on klase
w narodzie mieniem, rodem i znaczeniem najpierwszg, najwiecej
pospolicie wywierajacg wplyw na nizsze spoleczenstwa warstwy
[...] Arystokracji byt jest fenomenem tak niepokonanym w zyciu
ludoéw, jak niezaprzeczong jest nierdwno$¢ talentdow i stanow,
ktérych na zto§¢ wszelkim filozoficznym o réwnosci systemom
nigdy zniwelowaé nie bgdzie mozna. [...] arystokracja reprezentuje
zawsze czoto towarzystwa, kwiat jego, czg$¢ najlepsza i najpick-
niejsza'’.

Artykut ten doprowadzit do wrzenia w obozie demokratow
1 gniewu skierowanego przeciwko despotom-arystokratom.
W ,,Gazecie W. X. Poznanskiego” Emil Kierski wskazywal,
jak ogromng pomylke popehit ,, Tygodnik Literacki” wspot-

na”. Zob. S. Karwowski, Czasopisma wielkopolskie. Czes¢ pierwsza
1796-1859, Poznan 1908, s. 43.
18 Zob. Z. Kosidowski, op. cit., s. 80.
J. 1. Kraszewski, [brak tytutu], ,,Gazeta W. X. Poznanskiego” 1839,
nr 198, s. 1205.
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pracujac z Kraszewskim™. Woykowski, zapewne rad z takiego
obywatelskiego poruszenia, pragnal przemowi¢ do ludu na
tamach ,,Tygodnika”, jednak dwaj wspdtpracownicy nie wyra-
zili mu na to zgody®'. Incydent 6w doprowadzit do zakoncze-
nia wspélpracy z nierozwaznym recenzentem>, a sam Woy-
kowski do swej tytulatury, obok ,,zapalenca”, ,,marzyciela”,

jednoczesnie inicjatora redakcyjnej czystki, doda¢ mogt kole;j-

ne okreslenia:

20

21

22

»l...] «Pamietnik Naukowy Krakowski» wychodzacy w r. 1838
i «Tygodnik Literacki» pisma tez same podzielajace zasady, najwigcej
glosity stawe 1 rozpowszechnialy pisma Kraszewskiego. Szczegélnie
ostatni z zapatem uwielbial tego genialnego me¢za, uwazajac w nim
poczatkowo procz talentu, szczerego takze nieprzyjaciela wszelkich
przestarzatych, przeciwnych postgpowi ludzkosci zasad, ktorych
«Tygodnik» reprezentantem. Dzisiaj za$ po milczeniu tego pisma,
lub tez zimnym tylko umieszczeniu jego artykutow, dostatecznie si¢
pokazuje, jak bardzo zasmucone i niezadowolone by¢ musi z swego
wspolpracownika, ktory tak niespodzianie stat si¢ apostata”. E. Kierski,
Geniusze, ,,Gazeta W. X. Poznanskiego” 1839, nr 229, s. 1396.

Zob. E. Piescikowski, op. cit., s. 53; B. Zakrzewski, op. cit., s. 53-54;
Z. Kosidowski, op. cit., s. 76-78.

O czym wspomina sam Kraszewski w liscie do Grabowskiego:
,»W Poznaniu «Tygodnik», ktorego bytem kolaboratorem (pisze: bytem,
bo nim juz nie jestem), drugi dopiero rok poczawszy, juz si¢ batamuci;
naprzod takiego jakiego$ nabrat ducha, ze go do nas pusci¢ nie moga
[...]. Rozumne glowy tamtych stron, do ktorych redaktor I nalezy [...]
zreszta majetny mieszczanin et par conséquent des principes bourgeois,
un téte exaltée, od dawna mial mnie za podejrzanego o jaki$ (prosze
uwazad) arystokratyczny sposob myslenia; gdy wiec artykut moj o Pan-
skiej Literaturze, t. 11, doszedl do Poznania, a w nim moja definicja
arystokracji i kilka stow o niej, krzyknal wielkim glosem, a za nim
drudzy, i wypisali mi admonicj¢ w gazecie poznanskiej”. M. Grabow-
ski, Michata Grabowskiego listy literackie, wydat A. Bar, Krakow
1934, s. 96.
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Woykowski znajduje si¢ obecnie w szponach partii Panu Dobrod.
dobrze znanej, ktora kontenta, ze ma organ, potrzasa dzirytem a la
Don Kiszot, gdzie tylko jaki cien arystokratyczny upatrzy, bo jej
weale o rzecz i nauke, tylko teorie idzie™.

Wyrzuceni ostatecznie na zimng, pozaredakcyjng ziemie

Poplinski i Lukaszewicz*, starali si¢ przekonywa¢ na tamach
sympatyzujacych z nimi czasopism, ze winnym sporu i rozla-
mu byl Woykowski, ktoéry pogwalcit zasady etyki 1 naruszat
permanentnie punkty kontraktu®. Odpowiedzig na ,,dziecinne
[...] rozpieranie si¢ o redakcj¢ «Tygodnika»” byl komentarz
Adolfa Wtodzimierza Wolniewicza umieszczony w ,,Gazecie
W. X. Poznanskiego”:

23
24

25

B. Zakrzewski, op. cit., s. 55.

»Redakcja «Tygodnika Literackiego» w celu zapobiezenia falszywym
pogtoskom, widzi si¢ spowodowang do o$wiadczenia, iz sktada si¢ i be-
dzie si¢ i nadal sktada¢ jedynie tylko z podpisanego redaktora
A. Woykowskiego”. A. Woykowski, Oswiadczenie, ,,Tygodnik Literac-
ki” 1839, nr 35, 36, s. 280, 288.

»Uktad ten w praktyce wtem doznatl modyfikacji, na ktorg zesmy mil-
czac zezwolili, by w niczym z naszej strony nie nadwyre¢za¢ pozoru,
ze Nr. «Tygodnikay», zamiast jak si¢ nalezato u Poplinskiego, u Woy-
kowskiego skladane, i przez niego na poczcie i ksiggarzom wydawane
byty. Panu Woykowskiemu byla przez tego poruczona korespondencja,
ktora atoli w duchu wigkszosci cztonkow, Redakcje sktadajacych, wi-
nien byl prowadzi¢, i odebrane listy na najblizszej sesji Redakcji przed-
lozy¢. W ogdle wszystkie interesy zatatwiaty si¢ na takowych sesjach,
kolejne u nas w trzech odbywajacych si¢, a to wickszo$cia glosow przy-
tomnych czlonkéw, bez wzgledu na to, czy pan Woykowski z nami si¢
zgadzat, lub nie. Tu takze wyznaczano honoraria, sktadano rachunki,
rozktadajagc wydatki na trzy réwne czeSci”. A. Poplinski, J. Lukasze-
wicz, op. cit., s. 176.
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Stusznie PP. Lukaszewicz i Poplinski nazwali swoje rozpieranie si¢
o redakcje ,,Tygodnika” dziecinnym; mozna by nawet takowe
troch¢ wyrazniejszym oznaczy¢ przymiotnikiem; skad za$ wnosza,
ze publiczno$¢ zywo obchodzi nalezenie ich lub nienalezenie do
redakcji ,,Tyg.” tego nie pojmujg, gdy si¢ to zywe obchodzenie
nigdzie publicznie nie objawito. — Owszem, publiczno$¢ najwicksza
obojetnosé i spokojnos¢ wzgledem ich wystapienia okazuje; nie
troszczy si¢ bynajmniej, azeby ,,Tygodnik” na tym miat cokolwiek
ucierpie¢, a tym samym publiczno$¢ uszczerbek jaki z ich wysta-
pienia odnies¢ miata®.

Oskarzenia, gry’’. W kolejnych artykutach pojawiaja si¢

nowe zarzuty 1 nowe poszlaki wskazujace na wing strony prze-

ciwnej”®. Wsrod cytatow, ktore czyhaly na poznanskich czy-
telnikow jak zbojcy, by ograbi¢ ich z wiasnych pogladow,
pozbawi¢ mozliwosci trzezwego mysSlenia i obrabowac z usta-
lonych przekonan, znalazty si¢ wreszcie 1 takie, ktore spor

ostatecznie pozwolity zakonczy¢:

26

27

28

W. A. Wolniewicz, [brak tytulu], ,,Gazeta W. X. Poznanskiego” 1839,
nr 305, s. 1857.

Manfred Laubert twierdzi, ze juz w pazdzierniku 1839 roku Poplinski
i Lukaszewicz zwrocili si¢ z prosba do Flotwella o przepisanie koncesji
na wydawanie ,,Tygodnika” na ich nazwiska, gdy jednak zgody nie uzy-
skali, ubiegali si¢ 0 przyznanie réwnouprawnienia z Woykowskim lub
prawa redagowania nowego pisma. Zob. Listy redaktorow poznanskich
do Michata Czajkowskiego 1838-1841, oprac. Z. W¢jcicka, ,,Pamigtnik
Literacki” 1977, z. 1, s. 191.

Zob. A. Poplinski, J. Lukaszewicz, Odpowiedz na wycieczke Pana W. A.
Wolniewicza, umieszczong w ,, Gazecie poznanskiej” numerze 395,
»Przyjaciel Ludu” 1840, nr 27, s. 213-214; [**], Kilka stow o artykule:
., O stanie literatury polskief w w. ks. poznanskiem” umieszczonym
w Nrze. 13 «Oredownikay», ,,Tygodnik Literacki” 1842, nr 16, s. 127-
128.
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W tych dniach rozpocznie si¢ druk zapowiedzianej broszurki
»Redaktor Tygodnika Literackiego o panach Poplinski i Lukaszewi-
czu i o ich spekulacjach literackich®.

Poplinski 1 Lukaszewicz przeszli przez ,,Tygodnik” do

,»Oredownika”, pozostawiajac de facto mtode i nowe czasopi-

smo pod opieka ,,zapalenca”, wierzac zapewne, ze patac redak-
torski, jaki wzniesli, wkrotce zamieni si¢ w baraki i budy
z desek, ktorych dziurawe dachy saczy¢ bedg wyrzuty sumie-

nia na glowe ,,nowego” redaktora®®. Swiatto dnia, cho¢ przedo-

stawalo si¢ z trudno$cig przez zalepione cenzurg okna, nie
opuscilo jednak Woykowskiego i przez nastepne lat prowadzit
,»Lygodnik”. Mimo to pozostajacy poza osig konfliktu prze-
sadnie oszczedni poznaniacy’' uznali ostatecznie, ze to nie

29

30

31

»Gazeta W. X. Poznanskiego” 1840, nr 1. Kosidowski zaznacza, ze
nigdy do owej broszury nie dotart. Zob. Z. Kosidowski, op. cit., s. 78.
Czyzby nie wzieli pod uwage, ze pobudki ich eksmisji mogly mieé
szlachetne podloze? ,,Z poczatkiem roku czterdziestego, gdy przed-
wstepne roboty do powstania z czterdziestego szdstego nurtowaé zacze-
ly po W. Ksigstwie Poznanskiem, zwrdcili niektorzy glowni dziatacze
uwage swoja na «Tygodnik», a osadziwszy stusznie, iz przez takie
pismo wplyw niemaly wywiera¢ bedzie mozna na opini¢ publiczng
w kierunku i celach, o ktére im chodzito, z tatwoscig ujeli sobie Woy-
kowskiego. Pod blahymi pozorami zerwat on z dotychczasowa opieke,
nie mogaca ze wzgledu na rzad praw swoich dochodzi¢ i przeszedt
armes et bagages do innego obozu i pod wptywem innych ludzi. «Ty-
godnik» stal si¢ pismem, ile cenzura dozwalata, postgpowo-podnie-
cajagcym, adom Woykowskiego jednym z najbardziej ozywionych
i zwiedzanych w Poznaniu, nieomal miejscem zbornym stronnictwa”.
M. Motty, Przechadzki po miescie (Poznaniu), cze$¢ 1, Poznan 1889,
s. 65.

A przy tym gnus$ni!: ,,Gotuja si¢ na powstanie — / Poblogostaw, Panie
Boze, / Tak jako kaczki za morze / Wybierajg si¢ — na wroga / Juz!
juz! vivat Poznanczanie!”. J. Stowacki, Vivat Poznanczanie, [w:] Idem,
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demokratyczno-konserwatywne perturbacje, nie postepowo-
zachowawcze orientacje, ale sam Woykowski zgubit ,,Tygo-
dnik Literacki”, doprowadzajac do ruiny ojcowska winiarnig,
a tym samym interesy czasopisma.

Jedenascie miesigcy pdzniej w Poznaniu ukazat si¢ drukiem
pierwszy numer ,,Oredownika Naukowego”, ktory wychodzit
regularnie w objetosci jednego arkusza do stycznia 1846 ro-
ku*. ,,Oredownik” powstal na gruzach niedawnego konfliktu
1 powsta¢ musiat rychlo, by skupi¢ sporg ilo$¢ ,,filantropijnych
wyrzutkow”, ktorzy naplywali z kolejnych arkuszy ,,Tygodni-
ka”, nie znajacych ani prawa, ani ustawy, ani kontraktu,
a przede wszystkim pozbawionych pienigdzy za powierzong
im prace, zywiacy si¢ samg jedynie nadziejg na rychta zaptate
za artykulik””. Okolicznosci powstania nie zachwycaja.

Wiersze i poematy. Wybor, Warszawa 1993, s. 51. Zob. réwniez
M. Dabrowska, Gnusni Poznanczanie, zawity wyktad cybernetyki i cu-
downa wiosna — Juliusz Stowacki wobec Wielkopolan, ,,Prace Literac-
kie” 2009, nr 49, s. 69-84.

,Poznanskie czasopi$miennictwo zostalo zniszczone przez cenzurg
pruska, ktora po powstaniu w roku 1846 i 1848 zaczeta stosowac bez-
wzgledne represje, uzbrojona w wyjatkowa antypolska ustawe prasowa.
Ruch ten zahamowal rowniez nieszczgscia polityczne, jakie spadly na
spoteczenstwo poznanskie. Po wykryciu spisku w roku 1846 zaareszto-
wano 254 Polakéw, wystano ich do Sonnenburga lub Glogowy, potem
wywieziono do Berlina, gdzie osadzono ich w wigzieniu moabickim.
Wsrod aresztowanych znajdowaty si¢ najwybitniejsze osobistosci Wiel-
kopolski, ktore zaopatrywaty poznanskie czasopismiennictwo w ptody
swego piora. Miedzy aresztowanymi znalazt si¢ Karol Libelt, a ruchli-
wy Edward Dembowski polegt w tym czasie w Galicji w walce
o niepodlegtos¢”. Zob. Z. Kosidowski, op. cit., s. 48, 60.

Na panteon tutaczy ztozyly si¢ nastepujace osobistosci: J. I. Kraszewski,
M. Grabowski, K. Wt W¢jcicki, W. A. Maciejowski, M. Czajkowski
(cho¢ grono to sam ,,Tygodnik” miat zamiar powigkszy¢ jeszcze o kilka
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Trudno bowiem o zachwyt, gdy dawna redakcja ,,Tygodnika”
nie otaczala finansowa troska swoich autoréw™, zwlekata
z publikacjami utworéw?>, za§ nowa ,,Orgdownika” skwapli-
wie wykorzystywala te dziennikarskie niedociggniecia i glebo-
ka troska poczgta otacza¢ ,,jenjalne” jednostki, ktore musiaty

jeszcze odpowiada¢ na niezyczliwe sady i recenzje wiasnych

utworéw°. Podziw wzbudza idea, jaka przy$wiecata czasopi-
smu, ktore wychylito si¢ z wielkopolskich nizin:

34

35

36

nazwisk: ,,Liczb¢ tylu naszych tak stawnych wspdtpracownikow po-
wigkszy (jak redakcja ma nieptonng nadziej¢) A. Mickiewicz, Bohdan
Zaleski, Jul. Stowacki, Witwicki, Trentowski, M. Grabowski, Wéjcicki
i inni”. Zob. Doniesienie, ,,Tygodnik Literacki” 1839, nr 52, s. 416).
O kwestiach finansowych wspomina autor Powiesci kozackich: ,,Dopet-
nienia dawnych rachunkow, wyptaty nowej naleznosci doczekaé si¢
nie mogtem dotad. Kiedym postanowit nie mie¢ zadnego udzialu
we wspotpracownictwie «Tygodnika Literackiego», doniostem o tym
panu Woykowskiemu. Pézniej dwa razy dopraszalem si¢ o ukonczenie
naszych rachunkoéw i doprosi¢ si¢ nie moglem”. Woykowski od poczat-
ku wspolpracy z Czajkowskim zaproponowal mu wysokie stawki autor-
skie (3-5 dukatéw za arkusz), wkrotce jednak okazalo sig, ze redakcja
sktonna jest wyptaca¢ jedynie zaliczki, zapominajac o reszcie wynagro-
dzenia. Jak szacuje Szmydtowa, pisarz otrzymat jedynie 650 frankow
(1 dukat miat warto$¢ ponad 10 frankow), nalezato mu si¢ (przy najniz-
szej stawce — 3 dukaty) 1400 frankéw. Zob. M. Czajkowski, Odpo-
wiedz, ,,Orgdownik Naukowy” 1841, nr 14, s. 116; Z. Szmydtowa,
op. cit., s. 172.

Za sprawy finansowe w redakcji ,,Tygodnika Literackiego” odpowiadat
Poplinski. Zob. A. Poplinski, J. Lukaszewicz, Oswiadczenie tyczgce si¢
Redakcji ,, Tygodnika Literackiego”, ,,Przyjaciel Ludu” 1839, nr 22,
s. 174-176.

,»Teki mamy pelne, tak pelne, ze dopiero w rok mozemy o pi$mie jakim,
dzi§ wydrukowanym, wspomnie¢... Teki pelne i rzeska napelnione
proza. — A co poezji!...”. J. Stowacki, Krytyka krytyki i literatury, oprac.
B. Erzepki, Poznan 1891, s. 14.

Czego sztandarowym przyktadem Juliusz Stowacki.
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Gloéwnym celem pisma ma by¢ naukowa i pozyteczna rozrywka. Na
tre$¢ zloza sie¢ nastgpujace rubryki: polska i zagraniczna literatura,
krytyka, przeglad wydawnictw i czasopism, artykuty na temat litera-
tury pigknej i historii, wyjatki z cennych pamigtnikow, powiesci,
badania przyrodnicze i wiersze. Redakcja bedzie dbaé o to, aby
przez potaczenie pigkna z pozytecznym przygotowac czytelnikow
do powaznych badan naukowych®”.

Kilkustronicowe pismo na swych tamach zawiera¢ miato te
same teksty o historii, konserwatyzmie, monarchizmie, szlach-
cie, Rzewuskim i Grabowskim, pozbawione tonu polemiczne-
go, okraszone szczypta entuzjazmu dla romantyzmu®® i sto-
wianofilskim zacigciem, jakie pojawiaty si¢ w ,,Tygodniku
Literackim” za ich panowania. Wzrastajacy w site redakcyjny
duet przepowiedzial tym samym klgske Woykowskiego,
podejrzewajac, ze walke dwoch wrogo nastawionych wobec

7 7. Kosidowski, op. cit., s. 48.

* 0 czym $wiadezy szkic profilu ,,Oredownika” i powstate na poczatku
istnienia ,,Tygodnika” artykuly: apologia George Sand (1838, nr 3),
artykul Bielowskiego o Marii (1838, nr 10 i 11), wzmianka
o Chateaubriandzie (1838, nr 12). Jednoczesnie jednak autorzy ,,Tygo-
dnika” sztuki wystawiane w Paryzu nazywali ,,gorszacymi”, a poezj¢
romantyczng ,,szalong” (,,Zal i zgroza! [...] Nie bez wstretu, nie bez
cigzkiego przymusu moéwi¢ mi o niej przychodzi. Gdybym nie patrzyt
jak ten chwast nic niewart zaplenia soba niwg umystowa naszej tak nie-
licznej jeszcze klasy czytajacej, jak szkodzi zejsciu na niej drozszych
i potrzebniejszych ziaren moralnego zycia, nigdy bym nie sadzit sto-
sowne rozprawia¢ o Bibliophilach, Zandach, Balzakach. [...] Gdyby
wiec tak nadsekwanska fantasmagoria nie uchodzila na brzegach Wisty,
Bugu, Wilii i Dniepru za co$ rzeczywistego i zacnego, patrzytbym tylko
z dala, bez mitosci i gniewu, na jej znikome cienia”, jednak ekspansja
Hliteratury szalonej” nie pozwolita Grabowskiemu siedzie¢ cicho!
M. Grabowski, O nowej literaturze francuskiej nazwanej literaturg sza-
long, t. 3, Literatura i krytyka, Wilno 1838, s. 8-10).
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siebie bogow, rozstrzygna¢ moze jedynie historia. Nieprawda.
Historia w ogole nie miata ochoty rozstrzygaé sporéw konser-
watywno-demokratycznych®, ale, o dziwo!, ochote znalezli
czytelnicy, ktorych permanentny brak wkrotce doprowadzit do
zamknigcia obu czasopism.

Antoni Woykowski nie wiedzial, Jan Poplinski nie wiedzial,
Jozef Lukaszewicz nie wiedzial, ze Wilhelm Decker® nie ist-
niat, a od 17 lipca 1819 do 1848 roku wtascicielem drukarni,
z ktorej wychodzit ,,Tygodnik”, byl Wilhelm Rosenstiel, a kto-
rej nazwa powstata z polaczenia nazwiska poprzedniego wia-
Sciciela — Jerzego Jakuba Deckera (mt.) i pierwszej litery imie-

¥ Choé¢ maczata w tym sporze palce: ,,Powstania roku 1846 i 1848 wywo-
faty bezwzgledne represje, wzmocnienie cenzury pruskiej, wydanie no-
wego prawa prasowego, a to z kolei przyczynilo si¢ do zniszczenia
wszelkich periodykow i tej bujnie rozwijajacej si¢ ideowej publicysty-
ki”. ,,Na Wielkie Ksigstwo Poznanskie posypaty si¢ karne zarzadzenia
i represje. Pierwsze uderzenie odczuly boles$nie czasopisma polskie.
20 IIT 1846 r. w wyniku odkrycia zamierzen powstanczych, rozkaz
gabinetowy oddawat w Wielkopolsce wszystkie czasopisma pod nadzor
policyjny i uzaleznial dalsze wydawanie ich od udzielenia nowych
zezwolen przez ministra spraw wewnetrznych. Redaktor «Tygodnika
Literackiego», Wojkowski, ktorego dwodch — wspotpracownikow:
Dahlmann i Kosinski zostato aresztowanych, zdajac sobie sprawe z po-
wagi sytuacji, zamknat sam dnia 8 III 1846 r. «Tygodnik» zamieszcza-
jac w ostatnim numerze o$wiadczenie, ze pismo przestaje wychodzic,
poniewaz nie wolno mu pozosta¢ przy dawnych zasadach, a odstapic¢
od nich nie jest w stanie”. L. Cybulska, Polskie czasopisma literackie
w Zyciu kulturalnym Polakow Wielkiego Ksigstwa Poznanskiego, [w:]
W kregu prasy (przesziosc, terazniejszosé, przysztosé). Zbior artykutow,
t. 2, pod red. G. Gzelli i J. Gzelli, Torun 2001, s. 25; S. Truchim, Histo-
ria szkolnictwa 1 oswiaty polskiej w Wielkim Ksiestwie Poznanskim
1815-1915, £.6dZ 1967, s. 123.

»Tygodnik Literacki” tloczono do konca 1841 r. czcionkami W. Decke-
ra i Spotki. Zob. B. Zakrzewski, op. cit., s. 74.
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nia Rosenstiela’'. Nie wiedzieli, ze czcionkami Deckera wia-
$nie, w obszernym budynku drukarni usytuowanej wzdluz
traktu $wigtomarcifskiego, obok ulicy Wilhelmowskiej*,
gdzie nieustannie pracowaly cztery prasy, romantyczni poeci
walczy¢ beda z martwota 1 jalowosScig poezji krajowej, ktora
w latach 30. 1 40. nabrata cech drugorzednej miernoty, wyja-
lowionej i pustej zbitki formut poetyckich sprzed 1830 roku®,
spotegowanej tajemnicza melancholig, rzadami Saturna, ba-
nalng piesnig gminng, Spiewankami, malowankami, wycinan-
kami**, przerywanymi jedynie kilkugodzinnym snem

41 Rodzina Deckerdw jest jedna z najstarszych wérod drukarzy europej-

skich. Wywodzi si¢ ona od Jerzego Deckera (1596-1661), zatozyciela
drukarni w Bazylei (1635). Potomek jego, Jerzy Jakub Decker (1732-
1799) przenidst si¢ w r. 1751 do Berlina i zostal drukarzem nadwornym
(1787). Po wcieleniu Wielkopolski do Prus na skutek rozbioréw firma
berlinska nabyla w Poznaniu na licytacji dawna drukarni¢ jezuicka,
prowadzong zrazu po skasowaniu zakonu przez eks-jezuit¢ J. Rogalin-
skiego, a czynng pod firmg Deckeréw az do XX wieku”. J. Mayer,
S. Rospond, Z badan nad przeszilosciq dialektu slgskiego, 11, Prace
Wroctawskiego Towarzystwa Naukowego Seria A, nr 57, Wroctaw
1956, s. 13; S. Andrzejewski, Drukarnia Deckera i Kompanii w Pozna-
niu w latach 1794-1819, ,,Studia o Ksigzce” 1988, t. 17, s. 352.

Zob. Z. Zakrzewski, Ulicami mojego Poznania. Przechadzki z lat 1918-
1939, Poznan 1985, s. 143.

Zob. M. Janion, W walce o ideowe nowatorstwo poezji krajowej, ,,Pa-
mietnik Literacki” 1953, z. 3-4,s. 116-117.

,»Dzi$ za§ musimy brnaé przez beznadziejne pustki, zalane woda, zanim
natrafimy na jaka$ wysepke, na ktoérej mozna ztozy¢ skotatang i obolala
od rymowej mlocki glowg. Ta beztroskliwo$é, ten brak odpowiedzial-
nosci artystycznej jest cecha znamienng wszystkich poetow «krajo-
wychy, od najposledniejszych do najwybitniejszych”. M. Kridl, Poezja
w latach 1795-1863, [w:] Dzieje literatury pigknej w Polsce, cz. 2, Kra-
kéw 1936, s. 125. M. Janion, Pokolenia? Pokolenie, [w:] Eadem,
Purpurowy plaszcz Mickiewicza, Gdansk 2001, s. 64
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o niepodlegtosci, ktory od czasu do czasu wypetniaty tyrtejskie
zawotlania, poczatkowo zagluszane przez heglowskie wywody:

Poznah bowiem, a raczej jej mlodziez, nawiazata juz od dawna kon-
takt z zachodnimi pradami wyzwolefczymi, szczeg6lnie z radykali-
zmem Milodych Niemiec. Juz przed powstaniem listopadowym
w latach 1815 do 1825 troska spoteczenstwa poznanskiego byli tak
zwani Bursze, mtodziez akademicka, ktéra po powrocie z niemiec-
kich uniwersytetow glosita zasady komunistyczne. Polska mtodziez,
studiujgca na uniwersytecie wroctawskim i berlinskim, skupiata si¢
w towarzystwach, aby dyskutowa¢ na tematy filozoficzne i politycz-
ne. Przywiozta potem do Poznania hasta Mtodych Niemiec i pogla-
dy filozoficzne Hegla, ktorego potgzna indywidualnos¢ opanowata
caly éwczesny ruch naukowy. Mtodziez polska odnosita si¢ do nie-
go z bezgranicznym uwielbieniem, a jak silny wplyw wywieraty
jego wyktady na mtode polskie umysly, §wiadczy list z dnia 3 stycz-
nia 1838 r., w ktérym Teofil Matecki radzi Adamowi Karwowskie-
mu, aby dla Hegla przenidst si¢ z uniwersytetu wroctawskiego do
Berlina. Stefan Garczynski za$ uczyt si¢ w Lubostroniu po niemiec-
ku, aby mogt stucha¢ wyktadow Hegla. Rowniez Libelt w latach
1826-1830 byt jego wiernym uczniem i spod wptywu jego filozofii
nie mogt si¢ juz nigdy zupetnie, mimo wysitkow, wyzwoli¢. To tez
nic dziwnego, ze w Poznaniu nastat okres filozoficznosci, a niemal
caly ruch literacki ksztattowat si¢ w duchu Hegla®.

¥ 7. Kosidowski, op. cit., s. 24. Szybko jednak nastapito nawrdcenie:

»~Zapytaj si¢ sam siebie, czy po reducie Ordona, na ktorej wysadzenie
w powietrze patrzyle§ na okopach Warszawy, czy ci wystarczy Hegel?
Powiedz, co ci jasniej $wieci, czy wulkan owej reduty, czy bledne §wia-
tetko heglowskie? Nas wojuje Moskwa ciemnotg, ale nie zawojowala
i nie zawojuje! Was o$lepili Prusacy falszywym $wiatlem, i ta jest roz-
nica migdzy niewolg moskiewska a pruska. Widziatlem to pokolenie
moralnych mieszancow, w ktorych duch pruski wykrzywia poczciwe
popedy krwi polskiej. [...] A jako dziki Litwin oburzam si¢ bardzo na
to i wole by¢ dzikim po litewsku niz humanitarnym po prusku. Wole
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Na arenie ,,Tygodnika Literackiego” pojawily si¢ cate za-

stepy poetow, ktorych zwykto nazywac si¢ ,,drugim pokole-

. , 4 . .
niem romantykoéw” 6 pokoleniem ,,rozpaczy i mestwa”, ,,ze-
9947

msty i buntu”™"’, pokoleniem wykrzykujacym, ze ,narody nie

umieraja!”*®, silnie odczuwajacym kontrast pomiedzy ,,marze-

99549

niem” a ,,rzeczywistoscig” , mimo to wierzacym, ze cudowna

moc poezji jest w stanie poderwaé do walki Wenedow?".

poj$¢ z diablem do piekta niz z Ancillonem do nieba”. A. Mickiewicz,
Rozmowy z Adamem Mickiewiczem, Dziefa wszystkie, t. 16, oprac.
S. Pigon, Warszawa 1933, s. 110.

Pomigdzy powstaniem listopadowym a powstaniem styczniowym naro-
dzity si¢ dwie generacje romantykow: urodzonych w latach 20. i pod
koniec lat 30., jednak ich zyciorysy sg do siebie tak bardzo zbliZzone,
ze mozna uznac te pokolenia za jedna, ale dwuwarstwowa generacje.
Zob. M. Janion, Pokolenia? Pokolenie, s. 46.

7 Ibidem, s. 58.

* M. Mochnacki, Powstanie narodu polskiego w roku 1830 i 1831, Dziela
Maurycego Mochnackiego, t. 2, Poznan 1863, s. 3.

»W polskim romantyzmie na ogét gorowal wymoédg oddzialywania
literatury na zycie, a nawet jeszcze inaczej mozna byloby to powie-
dzie¢: przeksztalcania literatury w zycie, czyli formowania zycia wedle
rozkazow literatury. Tyrtejski kanon literatury romantycznej zaktadat
przekucie poezji w czyn”. Konfrontacja marzenia irzeczywistosci
stata si¢ podstawg dla stworzenia ,,romantycznego projektu antropolo-
gicznego”. Jego konsekwencja stato si¢ wytworzenie trzech najbardziej
typowych postaw romantycznych: ewazyjnej, tyrtejskiej iironiczne;.
Najstynniejsze starcie pomigdzy ,.ewazjonistami” 1 ,tyrteistami”
miato miejsce na tamach ,,Tygodnika Literackiego”. M. Janion,
Czy mozna spali¢ ,,Konrada Wallenroda?”, [w:] Eadem, Zycie po-
smiertne Konrada Wallenroda, Warszawa 1990, s. 183; M. Janion, Ma-
rzqcy: jest tam, gdzie go nie ma, a nie ma go tu, gdzie jest, [w:] Style
zachowan romantycznych. Propozycje i dyskusje sympozjum Warszawa
6-7 grudnia 1982 r., pod red. M. Janion i M. Zielinskiej, Warszawa
1986, s. 326.

Zob. M. Tatara, Dziedzictwo Stowackiego w poezji ostatniego potwie-
cza, 1918-1968, Wroctaw 1973, s. 44.
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Nardd nasz w swojej ciemnicy wieziennej bylby zmarniat i znik-
czemnial, gdyby nie te gwiazdy wskazujace mu droge — i dla tego
wlasnie kocha swoich $piewakéw, swoich jedynych przewodnikow
i nauczycieli. Naroéd nasz kocha swoich poetéw — bo u niego poeta,
to cztowiek, ktory kocha, cierpi, szaleje lub kona dla ojczyzny —
itak wierzy w jego $piewy, jak w jego wigzienie, mgki, lub skon
— Mickiewicz i Konarski u niego — to toz samo! —°'

Wsrod tych $piewakow, przewodnikoéw 1 nauczycieli znala-

zly si¢ cate armie grafomanow, ktére swymi tworami (czasami

trudno je w ogodle traktowac jako poezje), wypehiaty periody-
ki krajowe 1 zagraniczne, poczawszy od ,,Tygodnika Petersbur-
skiego” po ,,Przyjaciela Ludu”. Poeci krakowscy i1 ziewonczy-
cy?, cyganie warszawscy’> i reprezentanci minorum gentium,
pozostajacy na peryferiach literatury™*, wspolnie odczuwali

52

53

54

K. Balinski, Pisma, Poznan 1849, s. I11.

Srodowiska to reprezentowat m.in. Edmund Wasilewski, Franciszek
Zyglinski, Jan Niepomucen Jaskowski, August Bielowski, Aleksander
Szukiewicz, Dominik Magnuszewski, Lucjan Siemienski i1 Gustaw
Ehrenberg. Nalezy zaznaczy¢, ze niekorzystne dla rozwoju zycia kultu-
ralnego warunki w Galicji i Rzeczypospolitej Krakowskiej spowodowa-
ly, ze wielu literatow zwiazato si¢ z wielkopolskimi czasopismami,
m.in. ,,Przyjacielem Ludu” i ,,Tygodnikiem Literackim”. Zob. A. Maza-
nek, op. cit,, s. 21.

Grupe t¢ szczegolnie krytycznie ocenit Dembowski: ,,Wcale niepowaz-
ny i wcale do naukowosci niezblizony nawet, nosi charakter Literatura
warszawska. Co w niej lepszego, to niezdolne wzbi¢ si¢ do samowie-
dzy, i stad brak wyrobienia i przy mlodzienczej sile, zupetnie razace
milodzieniaszkowate rzucanie si¢. Czeste stowa zamiast rzeczy, a zywot
inny od stow”. E. Dembowski, Rok 1844 pod wzgledem oswiaty, prze-
mystu i wypadkow czasowych, Poznan 1844, s. 68-69. Dembowski miat
tu zapewne na mysli Zmorskiego i Wolskiego.

Ktorzy na tamach ,,Tygodnika” mieli szanse spotka¢ si¢ z najwigkszymi
stawami. Jednym tchem wymienia bowiem Pie$cikowski obok Juliusza
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fatalng sit¢, niemal przeklgty czar romantyzmu przedlistopa-
dowego, czar jezyka, symboli, sposobu mowienia o rzeczywi-
stosci. Bowiem rzeczywisto$¢ pozostata ta sama, doskwieraly
,pogrobowcom”, czy tez ,,przedburzowcom”, te same proble-
my, z jakim zmagali si¢ wielcy, jednak im dodano jeszcze
gorycz 1 rozczarowanie, pigtno prowincji 1 poczucie niewolnic-
twa, ktore zawezato znacznie ich krajowy horyzont wyobrazni.
W latach czterdziestych literatura styneta z tworow wypehio-
nych wczesnymi motywami mickiewiczowskimi®, ktore
w formie sptyconej, czgsto doprowadzonej do karykatury,
w strofach nadinterpretujacych watki z Dziadéw™, w tysiacach

Stowackiego, Zygmunta Krasinskiego i Seweryna Goszczynskiego na-
stepujacych tworcow: Jozefa Dunina Borkowskiego, Wincentego Pola,
Karola Brzozowskiego, Teofila Lenartowicza, Michata Czajkowskiego,
Henryka Rzewuskiego, Jozefa Ignacego Kraszewskiego, Edwarda
Dembowskiego, Henryka Kamienskiego, Augusta Mosbacha, Ryszarda
Berwinskiego, Konstantego Zakrzewskiego, Julic Woykowska, Piotra
Dahlmanna i Norberta Bredkrajcza. Wspomnie¢ nalezy réwniez
0 Maurycym Gostawskim, Tomaszu Augustynie Olizarowskim, Henry-
ku Szumanie, Anastazym Cywinskim, ks. Symforianie Tomickim. Zob.
E. Piescikowski, op. cit., s. 53; ,, Tygodnik Literacki” 1838-1845, z. 7,
oprac. H. Wieland, Spis zawartosci prasy wielkopolskiej, Poznan 1997.
»Stawa Mickiewicza — ta mlodos¢ w wolnosci bez granic bujania
po literackich tanach zrodzily owe niezliczone roje nasladowcow, nie-
$wiadomych, niezgrabnych, plaskich, co wyciagnawszy w pole z catymi
pulki hajdamakow, strzyg, upioréw, puchaczy, z catymi krajobrazami
zgliszczy, kurhandow, mogilnikow, nie pojawszy go wecale, zaczgli na-
sladowa¢ wlasnie jego btedy, i miasto pigknego ranka wschodzacej no-
wej ery literackiej ujrzeliSmy gruba i brudna mgle nad ojczysta mowa
kigbiaca”. J. M..., Krytyka, ,,Tygodnik Literacki” 1838, nr 14, s. 106.
Janion okres$la Dziady ,,purpurowym ptaszczem dla poetéw krajowych”,
za$ zjawisko upowszechnienia si¢ Dziadéw (popularnosci drezdenskich
tlhumaczy¢ nie trzeba, natomiast kowiensko-wilenskie stanowily $wia-
dectwo nierozwigzanych zagadek egzystencji: tragicznego indywiduali-
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scen kreslenia weglem na $cianie tacinskich formul $mierci
inarodzin $wiadczyly o kryzysie poezji krajowej, paralizu
popowstaniowym i dezorientacji w sytuacji przymusu biernego
oczekiwania. Karty dramatu staty si¢ tym samym $wiatynia,
w ktorej masowo zaczeli przesiadywac poetyccy kloszardzi,
pelni nadziei, ze w koncu beda mogli, o ile zakoncza si¢ burze,
wznies¢ wlasny kosciol poezji’’. Poemat-monolog cztowicka-
upiora, powies¢ poetycka o cztowieku-buntowniku, liryczne
wylewy okre$lane mianem ,,byronizowania” i ,,werteryzowa-
nia” naszpikowane stereotypami, rzadziej ballada ludowa,
budowaty wizerunek dziecigcia wieku, ktdrych nie tylko twor-
czo$¢ przenikngt duch Mickiewicza, ale rowniez biografie
i autobiografie stanowily kopie jego dzie’®. Wizerunek nie-
szczgsliwego kochanka o bladym obliczu, buntownika o wzro-
ku dzikim 1 szyderczym usmiechu, dla ktéorego ogien, szat,

zmu, konfliktu rozumu 1 serca, samoswiadomosci, do$wiadczenia
$mierci — choéby w wyobrazni, poczucia bezsensu i afirmacji zycia),
swoistg ,,dziadomanig”. Zob. M. Janion, Opetani przez Mickiewicza,
[w:] Eadem, Purpurowy..., s. 115.

Poetyckie swiatynie, §wiatynie bez Boga i ludzi wznoszono juz wcze-
$nie: ,,Jeden z Polakéw moéwil mi zdanie — napisat Juliusz Stowacki
w liscie do matki — jakie dat mi Mickiewicz o moich dwu tomikach...
powiedzial, ze moja poezja jest $liczna, ze jest to gmach pigkng archi-
tekturg stawiony, jak wzniosty kosciot — ale w kosciele Boga nie ma...
Prawda, ze $liczne i poetyczne zdanie? — podobne do jego sonetu pod
tytutem Rezygnacja [1 serce ma podobne do dawnej $wiatyni, / Spusto-
szatej niepogod i czaséw koleja, / Gdzie bostwo nie chce mieszkac,
a ludzie nie $mieja — przyp. D. S.]”. J. Stowacki, Listy do matki, Dziela
wybrane, t. 6, pod red. J. Krzyzanowskiego, Wroctaw 1979, s. 73;
A. Mickiewicz, Wybor poezyj, t. 2, oprac. Cz. Zgorzelski, Wroctaw,
Krakow 1997, s. 63.

Zob. M. Janion, Wieszcz i stuchacze, [w:] Eadem, Gorgczka romantycz-
na, Warszawa 1975, s. 159-162.
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wzgarda i zniszczenie to chleb codzienny, a potgpienie stanowi
po$miertne przeznaczenie, to opis tysigcy Lestawow, goto-

wych swéj puchar goryczy wypié do konca™.

Nie bylo bowiem czasu na walke z kolosami, nie w mocy

krajowych tworcow obala¢ pomniki, gdy nardd potrzebuje
poety, buntownika i1 patrioty, gdy tak niewielu pozostato Wal-

lenrodow, Faryséw, Konradow, gdy historia nakazuje wykonac
kordianowy skok.

By¢ patriotg, a nie by¢ nasladowca Mickiewicza — jakzez bylo trud-
no. Znaczylo to przeciez z innej perspektywy patrze¢ na narod,
dostrzegac takie aspekty sprawy polskiej, ktorych nie dostrzegat
Mickiewicz. Wigcej: wymagalo to przezwycigzenia owej absoluty-
zacji narodu, ktora dla Mickiewicza pehita funkcje czynnika ksztat-
tujacego totalng wizjg $§wiata. Dopiero klgska powstania stycznio-
wego data impuls do takiej bolesnej rewizji®.

Przekletym staje si¢ zatem pytanie, czy okolicznosci mogg

uéwieci¢ narodowa grafomanie?®' Biblioteki wypetniaja po
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,Dzi$ publiczno$¢ naszg na widok wierszy czuje pewien wstret, i natu-
ralnie bardzo sprawiedliwy. Niezmordowani poeci nasi [...], sptakani,
oblgkani najczystsza, najnieszczg$liwszg mitoscig, przelewajac bez
ustanku to uczucie jak Danaidy w beczke dziurawa, ci biedni tak nieli-
tosciwie naduzyli cierpliwosci taskawych z kazdego wzgledu czytelni-
kow, ze nareszcie dzi$ kazdy z nich nauczony do§wiadczeniem, ucieka
z uszami i dusza przed poezja jak przed najwigkszym nieszczg$ciem, bo
jest pewny, ze ta mu dusze¢ nudnota, a uszy do krwi podrapie”. [Ano-
nim], Wianek. Noworocznik na rok 1836..., ,,Panorama Literatury Kra-
jowej i Zagranicznej” 1836, t. 1, s. 85.

Z. Stefanowska, Norwidowski romantyzm, ,Pamietnik Literacki” 1984,
z.4,s. 16.

Edward Zeligowski, oprac. M. Piwinska, [w:] Literatura krajowa
w okresie romantyzmu, t. 3, red. M. Janion, M. Maciejewski,
M. Gumkowski, Warszawa 1992, Obraz literatury polskiej XIX i XX
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dzi§ dzien tomiki, o ktorych mysli si¢ ze wstydem, ktorych
banalno$¢ poraza a lektura meczy, dla ktorych lepiej by byto,
gdyby nie powstaly. Przeklete okolicznos$ci, ktore okuty tancu-
chami piéra krajowych tworcow, przekleta prowincja i ten
szaleniec-Mickiewicz, zme¢czony ,,zmudzkich gléw obucza-
niem”, ktory wyruszajagc do Kowna w celu odpracowania sty-
pendium, ,,byt jeszcze epigonem klasycyzmu i wierzyt §wigcie,
ze tu ukonczy swoje wielkie utwory, poczete zgodnie
z klasycystycznymi postulatami”®. Strategiczna dla powstania
listopadowego Oda do mtodosci wraz z jej mlodym autorem,
jak podkresla Wactaw Kubacki, catkowicie nalezy do XVIII
wieku, jednocze$nie zaznaczajac, ze ,,w tonie O$wiecenia pul-
sowaly rozne nurty i1 ze na ksztaltowanie si¢ etycznej i este-
tycznej mysli epoki duzy wpltyw wywart osrodek zmodytiko-
wanego racjonalistycznie platonizmu w Cambridge”®. Nie jest
zatem tatwo wskaza¢ moment, kiedy Mickiewicz definitywnie
opuscit ,,formy klasycyzmem uswiecone™™, nawet bowiem

wieku, red. nacz. S. Zétkiewski, H. Markiewicz, I. Wyczanska, seria 3,
s. 286.

Poemat Kartofla i tragedie Demostenes. Zob. A. Pirockinas, Zrédia
romantyzmu Adama Mickiewicza, przekt. A. Rybatko, [w:] Aodam
Miyxesiu i HAYBIAHANBHLIS KYIbmypsl. Mamapwvlsiavl MisxcnapooHat
Hasykosaul kangepanywii (Minck, 7-11 eepacna 1998 e.), pan. Harams
HaBeiazenka, Axam Manbazic (tan. pam.), Miack 1998, s. 44.

W listach Filomatow pojawiaja sie nastgpujace nazwiska: Hogarth,
Home, Clarke, Smith, Hume, Fergusson, Stewart oraz pomniejsi este-
tycy ze szkoty Shaftesbury’ego. W. Kubacki, Pierwiosnki polskiego
romantyzmu, Warszawa 1949, s. 92.

,»Przy zachwianych przez owoczesne spory literackie pojeciach este-
tycznych, nie mogt jeszcze zdecydowaé stanowczo, jak w dalszej twor-
czo$ci swojej ma postgpowaé. Probowal do tej pory rdéznych form
klasycyzmem uswigconych; mogt sprobowaé i romantycznych; ale
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w Panu Tadeuszu, ba!, nawet w Dziadach pozostat Mickiewicz

na osiemnastowiecznej ziemi, dotad bowiem jedynie ,,$wiat
realny upoetyzowat”®. A ballady?

Wreszcie stare beczki zaczgly trzeszcze¢ pod naporem miodego
wina. Poczciwa, sentymentalna duma zaczgta stopniowo przedzierz-
ga¢ si¢ w romantyczng balladg, podobnej metamorfozie ulegaty
konwencjonalne sielanki i powiesci, a szacowna oda zawarta mani-
fest nowej kultury®.

Szczegodlnie pociagajace swa sila motywy balladowe:

powrotu ducha i przemian czarodziejskich, stanowigce zasad-

nicze rekwizyty poezji balladowej, nie mialy, wedtug samego
Mickiewicza, zrdédet ludowych:

— Poezja ludowa nie jest zrodtem, ale tylko jak wiejska dziewczyna
czerpie wprost dlonig i pije ze zrodta, zanim je potem wodociggami
do miasta na fontanny i na herbatg sprowadza.

— A wigc c0z jest tym zrodtem?

— Rzeczywistos¢ i prawda. Dla gminnego oka to skata — ale toz
wlasnie ze skaty na Parnasie greckim wytryskato zrodto Kastalskie.
Imaginacja jest tylko jak Hebe, co z tego zrodta nalewa; albo jak
ta dziewczyna w Karlsbadzie, co Szprudel kubkami rozdaje®’.

65
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wylacznego oddania si¢ jednemu lub drugiemu kierunkowi jeszcze wte-
dy dostrzec w nim nie mozna”. P. Chmielowski, Adam Mickiewic:z.
Zarys biograficzno-literacki, t. 1, Warszawa 1901, s. 137.

A. Briickner, Literatura polska od jej poczgtkow do chwili obecnej,
Paryz [prawd. 1948], s. 169.

J. Snopek, Oswiecenie: szkic do portretu epoki, Warszawa 1999, s. 221.
A. E. Odyniec, Listy z podrézy (wybor), oprac. H. Zyczynski, Wroctaw
2005, s. 139.
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Ballady mickiewiczowskie, jak podkreslat Kleiner, pozo-
stawaly niebezpiecznie blisko skarbnicy watkoéw balladowych,
jakim byly Metamorfozy Owidiusza, co uznaje badacz
za zasadnicze $wiadectwo, ze ,,w momencie inicjowania poezji
romantycznej nie zamilkngt wnim [Mickiewiczu — przyp.
D.S.] — klasyk™®. Nie jest tym samym mozliwe wyznaczy¢
podzial na Mickiewicza-klasyka 1 Mickiewicza-romantyka,
zdaje si¢ on by¢ zatarty, gwaltownej zmiany pogladow
i naglych przewarto$ciowan estetycznych nie bylo, bowiem
,,0d podniety do reakcji tworczej droga byta czesto dhuga™®.
Epigon, nasladowca, geniusz? A moze po prostu ,,klasyk, Grek
1 Rzymianin mowy polskiej”, ktory kroczyl $ciezka stawy wy-
deptang przez swego §wietnego nauczyciela, Trembeckiego’’,
na ztos¢ opinii krytykow, ktorzy ogromny dlug, jaki zaciagnat
Mickiewicz od poezji XVIII wieku, odsuwajg w cien przez
skupienie si¢ na jego ataku na literature neoklasyczna .

Nadal jednak romantycy budowali obraz Mickiewicza
jako kolosa wyrostego na tajemniczym gruncie’”, stad tez

% J. Kleiner, Mickiewicz, t. 1, Lublin 1948, s. 321.

9" Ibidem, s. 147.

0 Zob. M. Jastrun, Mickiewicz, Warszawa 1963, s. 24.

' [Mickiewicz] dziedziczyt kulture literacka O$wiecenia bez ograniczen
i wypaczen, odrzucajac zaciemniajagce szkla epigonow. Mickiewicz
walczyt z epigonami o wlasciwg interpretacj¢ poetyki Trembeckiego.
Nie walczyt z nimi o Krasickiego, ktorego jeszcze fatszywiej interpre-
towali. Uczen Trembeckiego nie wiedzial, ze jest uczniem Krasickiego.
W Trembeckiego trzeba si¢ bylo wgryzaé, Krasicki byl jak powietrze,
ktérym sie oddycha”. A. Wazyk, Mickiewicz i wersyfikacja narodowa,
Warszawa 1954, s. 46.

Podobnie u przyjaciela w wielkosci. Barokowe, czy tez sarmacko-
barokowe zaleznosci Stowackiego zostaly opisane w nastepujacych
rozprawach: A. Bajcar, Juliusz Stowacki — wielokulturowe zrédia twor-
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tysigce ,,jenialnych” pojawilo si¢ tuz po powstaniu. Mickiewi-
czé6w w Polsce nigdy nie brakowato, batalii przeciwko nim

rowniez .

Trzydziesty trzeci numer ,,Tygodnika Literackiego” z 1838

roku, jego druga stronica, na ktorej zostal zamieszczony utwor
Gustawa Ehrenberga zatytulowany: Do E. W. (improwizowa-
ne), autora piesni Gdy narod na pole [réwniez: do boju]
wystapil z orezem... (Szlachta w roku 1831)"*, zapoczatkowata

dyskusje na temat epigonizmu i zadan poezji walczacej.

73

74

czosci, Warszawa 1999; C. Backvis, Stowacki i barokowe dziedzictwo,
przet. J. Prokop, [w:] Szkice o kulturze staropolskiej, wybor tekstow
ioprac. A. Biernacki, Warszawa 1975, s. 307-390; S. Ciesielska-
Borkowska, Calderon w tworczosci Stowackiego, Warszawa, 1959;
S. Cywinski, Barokowe tendencje u Stowackiego, ,,Mys$l Narodowa”
1928 nr 16, 18; J. M. Rymkiewicz, Ludzie dwoisci (Barokowa struktura
postaci Stowackiego), [w:] Problemy polskiego romantyzmu, seria 3,
praca zbiorowa pod red. M. Zmigrodzkiej, Wroctaw 1981, s. 65-107;
M. Szyjkowski, Sfowacki a Calderon, ,Biblioteka Warszawska” 1905,
t. 3,s. 14-55.

Na temat romantycznego epigonizmu, grafomanstwa i artysty impro-
duktywnego zob. J. S. Bystron, Literaci i grafomani z czaséw Krolestwa
Kongresowego 1815-1831, Lwow 1938; M. Glowinski, O stylizacji,
[w:] Problemy socjologii literatury, pod red. J. Stawinskiego, Wroctaw
1971, s. 149-165; M. Glowinski, Poetyka Tuwima a polska tradycja li-
teracka, Warszawa 1962; A.Z.Makowiecki, Tworczos¢ iimpro-
duktywizm, [w:] Ildem, Mlodopolski portret artysty, Warszawa 1971,
s. 65-91; P. Ratusinski, Mitos¢ w polskiej poezji romantycznej, Ztoczow
1933; Poezja. Epigoni romantyzmu i nowe prqdy literackie, oprac.
J. Lorentowicz, [w:] Wiedza o Polsce. Literatura i teatr polski, t. 4, cz.2,
oprac. J. Lorentowicz, K. Gorski, Warszawa [po 1932]; B. Zakrzewski,
O grafomanach i grafomanstwie literackim, ,Prace Literackie” 1979,
s. 203-228; M. Zielinska, Mickiewicz i nasladowcy. Studium o zjawisku
epigonizmu w systemie literatury romantycznej, Warszawa 1984.

A w niej: jakobinskie slogany, uczta zemsty, przysigga na kosci me-
czennikow, szubieniczne stryczki, zegar rewolucji, ktére stanowily
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Wieszcz krajowi winien lutnig,
Wigc dla ludu lutnia twa;

Nie rozpacznie — nie tak smutnie,
Krwawy takt niech bojom gra”.

Apel skierowany zostat do Edmunda Wasilewskiego, czo-

towego przedstawiciela romantycznych nasladowcow, ktorego
najwczesniejsze utwory z lat 1833-1837, wypelnione zostaty

spora dawka wyswiechtanych juz motywow, koslawych sym-

boli 1 wytartych konceptéw. Pojawi¢ si¢ zatem musiato mito-
sne kwilenie nieszczesliwego kochanka, urojona rozpacz osa-
motnionego ,artysty”, egzotyczna lamentacja cztowieka ,,wyz-
szego”, a jak na prawdziwego cygana przystalo, poete ,,Wol-
nego Miasta Krakowa”, rowniez bezplodne marzycielstwo,
a ze wzgledu na permanentny brak zatrudnienia’® — krytyka

75

76

obiegowe toposy, jakimi naszpikowane byly romantyczne wiersze
rewolucyjne stawigce okrucienstwo zemsty, nawigzujac tym samym do
francuskiej La Carmagnole (,,Dansons la carmagnole, vive le son du
canon!”): ,,Wywieszajcie pandéw, / Tych wielkich tyranow”, ,,Gdybym
ja byt chtopem, / Miat kawatek ziemi, / Zasialbym ja zasiat / Lbami kro-
lewskimi”, a takze mlodopolskie ,,My nie znamy, Bartoszu, wieden-
skich traktatow, / Ale wiesza¢ umiemy katow i magnatow... / Naprzod,
a gdy wybije godzina powstania, / My piekielng muzyke wezwiemy do
grania / 1 wstaniem jak upiorow straszliwa gromada, / I podjdziem,
a gdzie stgpim — tam wrogom zaglada!”. Zob. B. Zakrzewski, ,, O czes¢
wam, panowie!...”, [w:] Idem, ,,Palen dla cara”. O polskiej poezji
patriotycznej i rewolucyjnej XIX wieku, Wroctaw 1979, s. 77-125; Na-
pierski [A. Lange], Pogrobowcom, Krakoéw 1901, s. 25.

G. E. [G. Ehrenberg], Do E. W. (improwizowane), ,,Tygodnik Literacki”
1838, nr 33, s. 258.

Wasilewski pracowat jako bibliotekarz u margrabiego Wielopolskiego
w Ksigzu pod Krakowem, ale rzucit to zajecie po roku. Ze wzgledu
na brak wyksztatcenia (skonczyt tylko trzy klasy Gimnazjum $w. An-
ny w Krakowie, ktore wszystkie trzy repetowal), niechg¢ci wobec
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arystokracji. Szczeg6lnie upodobal sobie Wasilewski motyw
konfliktu ,,poety i $wiata”, jezeli za§ pojawil si¢ poeta,
od ktorego oddechu ,,topig si¢ lodowe kry” i pojawit si¢ $wiat
ludzi, ,,ktory nie chce serca aniota”, to na pewno pojawié si¢
musial wariat:

Jam wariat, wariata ramieniem,

Swiat trzezwy do piersi przycisne,
Zdusze go usciskow rzemieniem!
Dobede duszy — i dusza zablysne

Jak diamentem wydartym z kamienia!
Niech btyszczy i nie ma cienia,

Jako ptomien nie ma skazy,

Niechaj poprzerzyna glazy,

I dobedzie zrodlisk wody,

Dla kwilenia i ochtody!”’

Kim byl wariat? Samotnikiem, przyszlym samobojca, baj-
ronista, pesymistg. W tym karnawale postaw uczestniczyt zaw-
sze genialny duch tworczy, ktory przeciwstawial si¢ otoczeniu
filistrow, zgrai mydlarzy nierozumiejacej prawdziwej poezji.
Koncepcje zaczerpnigte z Ody do mitodosci 1 Wielkiej Improwi-
zacji, polaczone z lamartinowskim stylem liryki refleksyjnej
1 proba ilustrowania ,,stanow” konczyly si¢ Wasilewskiego
porazkami poetyckimi, budowaty banalne obrazy, a zaskakuja-
ce zestawienia wywoltywaty $miech’®.

arystokracji, ,.klepat biede¢” co si¢ zowie, wsrdd przyjacidt i wierszy.
Zob. M. Janion, ,,Grosz wdowi” poezji romantycznej, [w:] ldem,
Romantyzm. Studia o ideach i stylu, Warszawa 1969, s. 264.

E. Wasilewski, Improwizacja wariata, ,,Tygodnik Literacki” 1840,
nr 16, s. 123.

8 Zob. M. Janion, ,, Grosz wdowi ..., s. 269-271.
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Co mi tam! Wszystko mi jedno,
Czy dzi$ — czy jutro

Porzucg t¢ ziemi¢ biedna,

I rzucg ciato, jak futro!

0, bo jak w futrze, tak w ciele
Dusza si¢ nieraz spocita...”

W dalszej epigonskiej partii tworczosci Wasilewskiego
pojawiajg si¢ utwory nastrojowe, w ktérych dominuje atmosfe-
ra dobrowolnej rezygnacji, pogodzenie si¢ z rzeczywistoscia,
swoiste zapadnigcie w letarg. ,,Blogi sen” cztowieka nie zosta-
je tutaj przerwany skargami na obojetnos¢ ludzka, ,,gry wyob-
razni” nie zaburzaja juz pienia nieszcze$liwego kochanka,
negacja rzeczywistosci pozwala wznies¢ si¢ w sfery ,,blekitow
romantyki”®’. Te poetyckie manewry nie ocalily jednak wcze-
snego dorobku Wasilewskiego od zapomnienia, w wigkszosci
bowiem ta poezja pozostaje martwa. Dopiero apel Ehrenber-
gowski pozwolit mu stworzy¢ ,,poezje czynu”, wiersze tyrtej-
skie®!, ktore zapadly w pamig¢ wszystkim. Tak jak wiosna po
zimie, tak nagle hymn Zolnierzy wolnosci zabrzmial w strofach

" E. Wasilewski, Co mi tam!, ,»Tygodnik Literacki” 1840, nr 6, s. 43.

80" Zob. Anty-ironia zycia oraz Drzym sobie, duszo. E. Wasilewski, Poezje,
Krakow 1849, s. 145-146, 172-174.

Piesn zeglarzow, Kielich goryczy, Hymn ortow, czy Blyskawica. Nalezy
jednak zaznaczyé¢, ze utwory, w ktorych dominuja tendencje patriotycz-
nej nie zawsze stuzyly przezwyciezeniu bezbarwnosci eklektycznej,
szczegblnie za$, gdy nawigzywaly w swym sarmacko-bunczucznym
nurcie do szabelki pradziada, czy zwracaty si¢ ku rycerzom, obroncom
chrzescijanstwa z hastem antemurale christianitas na czele. Zob. m.in.
K. Z. [K. Zakrzewski], Marzenie szlachcica, ,,Tygodnik Literacki” 1838
nr27s.210-211.
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poety, a tzawe milostki Gustawa 1 szalone rozterki wariata
staly si¢ wreszcie uznane za niegodne powielania™.

Hej! bracia orty do lotu

Na $wiata brudnego konce,
Przed nami gory — olbrzymy,
Przed nami czernig chmur dymy,
He;j! bracia orty do lotu,

Przed nami stonce!®

Dalej Wasilewski opisywat w kolejnych swych utworach

(m.in. Upominku poetom na r. 1839), jak wyglada¢ maja ,,no-
wi Tyrteusze”, 1 wiedzial, o czym méwi, bo sam w nowego
Tyrteja si¢ przemienit, bo sam nie mogt juz znie$¢ dluzej
»skarg niewiescich”, ,piosnek szpitalnych” 1 ,pien stowi-

82

83

W pasji tworczej Wasilewski opublikowal jeszcze czuly i tkliwy wiersz
Roze, ktéremu daleko do , krwawego taktu”, ktory wygrywal Ehrenberg.
»dercu najmilsze roézyczki kochane” nie mogtly si¢ réwnaé z jakobin-
skimi ,,akcesoriami” autora Szlachty w roku 1831, a rado$¢ mlodzienca,
ktéry ,,wesoto — swobodnie” z ,,szablica” biegnie do walki, by w domu
,hie gnusnie¢ niegodnie”, na zadnej ptaszczyznie nie mozna byto po-
réwnac do armii upiorow, dla ktorych nie mito$¢ kochanki, nie szczg-
Scie wyciete z laurki, nie cukierkowy obraz zycia. ,,My dla ziemskich
rozkoszy umarli, / Zyjmy zemsta i $wig¢my ja nozem. / Albo lepiej
precz z bronia, nozami, / Bo z nas kazdy nozowi zazdrosci, / My
pragniemy, wtasnemi z¢bami, / Szarpac¢ ciato i kasa¢ do ko-
$ci” [podkr. D. S.]”. E. W. [E. Wasilewski], Roze, ,,Tygodnik Literac-
ki” 1839, nr 5 s. 34; L. Kaplinski, Zgasly dla nas nadziei promienie,
[Inc.], [w:] Reduta: romantyczna poezja niepodleglosciowa, oprac.
M. Janion, Krakow 1979, s. 280-281.

E. Wasilewski, Hymn ortow, ,,Tygodnik Literacki” 1839, nr 36, s. 283.
Z utworu przebija apoteoza spisku ,,wybrancéw”, co zapewne nie bylo
zgodne z zamystem inicjatora dyskusji poetyckiej. Zob. M. Janion,
W walce..., s. 146.
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czych”. Ton stracenczego pesymizmu zostal tutaj zastapiony
motywem rewolucyjnej przemiany $wiata na drodze apelu
do catego narodu™.

Naprzod z mys$la, piewcy mlodzi!

Nad gor grzbiety arfy wzniescie,

Niechaj pier§ meska meska piesn urodzi,
Porzuccie skargi niewiescie!

[...]

Dalej naprzéd z mysla swieza!

Nie wam waha¢ si¢, rozwazac,

Pospieszajcie si¢ przed noca, nim gromy uderza,
Stwarzaé! stwarza¢! stwarzaé!™

Apel zadziatat. Od Improwizacji wariata, przez Roze, po
Upominek poetom $ledzi¢ mozna ewolucj¢ tworczosci Wasi-
lewskiego, a raport sporzadzony przez pryzmat tyrtejskiego
ducha $wiadczylby niepodwazalnie, ze zadanie swe poeta
wykonal. Nie on jeden. Nie trzeba byto dtugo czekaé, by Kon-
stanty Zakrzewski nie chwycit za pioéro i nie opublikowat
zgrabnego utworu Kto godzien palmy?, a zaraz potem Do
poetow biadajgcych. Zakrzewski réwniez podpisat sie¢ pod
kaznodziejskim wezwaniem Ehrenberga, by zaprzesta¢ tkliwe;j
poezji, niegodnej czesto tego miana, cho¢ i on sam, jak okreslit
Chmielowski, nasladowat to Zaleskiego, to Pola, by tworzy¢
»drobne piesni, gladkie, potoczyste, czasami dziarskie”*®. Za-

8 Zob. M. Janion, W walce..., s. 146.

¥ E. Wasilewski, Upominek poetom na r. 1839, ,Tygodnik Literacki”
1839, nr 36, s. 282-283.

8 p. Chmielowski, Historia literatury polskiej, t. 5, przed. B. Chlebowski,
Warszawa 1900, s. 33.
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krzewski, cho¢ na miano wieszcza, zdaniem Libelta, zastuzy¢
nie mogl, swa maching poetycka wywiddl na podworze
»lygodnika Literackiego”, by w jego kolejnych numerach,
w asyscie poznanskich i krakowskich tworcéw, staw i autory-
tetow, rozpocza¢ batali¢, by wreszcie ,,robi¢ poezja!”, polaczy¢
ideat 1 rzeczywistos¢, stowo 1 czyn.

Przestancie §piewac ptaczliwemi glosy,
Oskarza¢ ludzi i sarka¢ na losy,

Wzywac o litos¢ z wyciagnigta rgka,
Migkczy¢ przechodniow zebracka piosenka.
Lzy udawane uczu¢ nie porusza,
Wielcyscie glosem — ale mali dusza.
Przestancie! stowem nie zmamicie gminu,
Mezowie pidra, lecz nie meze czynu!®’

Skuteczno$¢ poetyckiego uderzenia przed powstaniem oka-
zala si¢ wielka, podobnie byto z apelem skierowanym do prze-
dburzowcdw, buntownikoéw 1 ofiar rozdartych pomiedzy nie-
bem i ziemia, Prometeuszow 1 Tyrtejow, prowadzacych dialog
z Chrystusem, walczacych pomig¢dzy pokusg wielkosci jed-
nostki, a podporzadkowaniem jej dla narodu. Pragnieniem
bowiem cztowieka romantycznego nie byto jedynie cierpienie,
meczenstwo w imi¢ stusznej sprawy, bowiem istotng role pet-
nita tutaj stawa, ktorej przyjscia romantyk oczekiwal, wygladat
z napigciem, niecierpliwit si¢, kiedy wreszcie pojawi si¢ na

¥ K. Zakrzewski, Do poetéw biadajgcych, ,,Tygodnik Literacki” 1840,
nr 15,s. 115.
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horyzonciegg. Dlatego tez Byron, jak sadzil sam Mickiewicz,
,»rozpoczat epoke nowej poezji”, pierwszy pokazat, Ze:

nalezy zy¢ tak, jak si¢ pisze, ze pragnienie, slowo, nie wystarczaja;
ujrzano, jak ten poeta bogaty i wychowany w kraju arystokratycz-
nym porzuca parlament i ojczyzne, aby stuzy¢ sprawie greckiej.
Ta gleboko odczuta potrzeba upoetyzowania swego zycia, a przez to
zblizenia idealu do rzeczywistosci, stanowi cala zastuge poetycka
Byrona®.

Franciszek Zyglinski nie do konca zrozumiat jak wygladaé
powinna wzorcowa tyrtejska metamorfoza romantyka’’. Patro-
nem tego, jedynie literackiego buntownika, nie za$ zotnierza
wolnosci czy samotnika-geniusza, byt Byron, bardzo znamien-
ne jednak, ze to nie aspekt moralizujacy czy heroizujacy bio-
grafii Anglika, ktory tak w swych prelekcjach podkreslal Mic-
kiewicz, a jedynie postawa poety-mimozy, trawionego czarng
melancholig indywiduum stata si¢ dla Zyglinskiego znaczaca.
Marian Zdziechowski opisuje tragiczng histori¢ tego krakow-
skiego tworcy, ktory niost ludziom w darze kwiat nieziemski,
ale ,,upadt kwiat na ziemi¢ zimng i1 zwiadl, «Sciely go szyder-

% Zob. M. Janion, M. Zmigrodzka, Romantyzm i historia, Warszawa
1978, s. 206-208.

¥ A, Mickiewicz, Literatura slowianska: kurs trzeci i czwarty, Dziela,
t. 11, przet. L. Ploszowski, Warszawa 1955, s. 32.

% Ludzie zgorszeni jego zyciem wigcej poetycznym jak rzeczywistym tym
spieszniej oglosili go za wariata. [...] W towarzystwie swych przyjaciot
najczesciej byt zadumany i teskny. — W r. 1848 wrocil do Krakowa, ale
wiecej nizeli dawniej melancholiczny i teskniacy. [...] Rozmawiat z cie-
niami, 0 mogitach marzyt, w szumie lisci starego boru wyszukiwat pie-
$ni o wiosnie”. Przedmowa wydawcy, [w:] Zbior poezji Sp. Franciszka
Zyglinskiego, Krakow 1852, s. V-VI.
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stwa grudniowym oddechem», poeta za$mial si¢ $miechem
dzikim i ze wstretem i rozpacza uciekt od ludzi™'. Podobnie
pisal o nim Wtadystaw Nehring, podkreslajac, ze byt on ,,naj-
nieszczesliwszym” wsrdd poetow krakowskich, gdyz ,trawigca
go melancholia 1 nieuleczony smutek w duszy o rychta §mierc
go przyprawily”®>. Obok Edmunda Wasilewskiego, Gustawa
Zielinskiego, Tomasza Augusta Olizarowskiego to wiasnie
Zyglinski nalezat do ,,posepnej duchow druzyny”, ktorej cecha
charakterystyczng byt ,,pesymizm i tragiczno$¢, rozbrat ze
Swiatem 1 smutek bezbrzezny, dazno$¢ do ideatu potaczona
Z niewiarg w jego ziszczenie, pogarda wreszcie dla rzeczywi-
stosci, zdrowego rozsadku, mréwczej pracy””. ,Biografia
mlodziefica” stanowila zatem pasmo nieszcze$é™, co wiecej,
owa biografia zostala dostatecznie nieszczgsliwie ukazana
w formie ,,0sobistej” tworczosci, czesto niedopracowanych
poetycko improwizacji, pelnych bezmiaru rozpaczy, ogromne-
go zwatpienia, szatu i buntu.

! M. Zdziechowski, Byron i jego wiek, t. 2, Krakow 1897, s. 580.

W. Nehring, Kurs literatury polskiej dla uzytku szkof, Poznan 1866,
s. 201.

A. G. Bem, Obywatel polski z doby romantyzmu, [w:] Idem, Pisma
krytyczne, opra¢. Z. Zabicki, Warszawa 1963, s. 179.

»Poezje jego cechuje nadzwyczajny smutek, rozgoryczenie do $wiata
i melancholia. Rozmawia tylko z cieniami, wpatruje si¢ w gwiazdy, shu-
cha drzew szumu, placze na mogitach. [...] Zawsze w niezgodzie
Z rzeczywistoscig zycia, nigdy nie odzywatl si¢ tonem weselszym, a je-
zeli malowat zycie i wesolo$¢ rozlane w naturze, to niby ciggnat smugi
biale na tle czarnem; bo on kochal przyrode i zazdroscit jej wesela, kto-
re nigdy w jego sercu nie zagoscito”. K. Sosnowski, Poezja krakowska
z czasow wolnego miasta (ze szczegolnym uwzglednieniem Edmunda
Wasilewskiego), 1815-1846, Krakow 1901, s. 33-34.
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Nie dziwcie si¢ przyjaciele,
Ze na smutng nute gram,
Wielem kochal, cierpiat wiele,
Jedne tylko nut¢ znam.

Nutg ptaczu i zatoby,
Spiewam w me pokutne dni,
Bo mys$l moja leci w groby”,
O nich tylko rada $ni!

Com ukochal, to w mogile,

% Franciszek Morawski skwapliwie wyliczyt wszystkie akcesoria nie-
zbedne do zycia romantycznemu ,,jenijuszkowi”. Wsrdd nich znalazly
si¢, a jakze!, cmentarze i1 groby: ,,Kiedy juz wszystkie wasze zliczycie
bozyszcza, / Mogily, mogilniki, kurhaniki i zgliszcza? / Ledwie, ze
z was jednego nocna zdusi zmora, / Albo gdzie$ tam brudnego wywle-
cze upiora, / Juzci si¢ za nim drugi w nocnej zrywa porze / Rozwala sta-
re trumny, po cmentarzach orze, Od wiekow $pigce trupy strasznym
rymem budzi, / I jakby nie do$¢ zywych, jeszcze zmartych nudzi”. Jeki,
zatosci, zwatpienie i melancholia — takie uczucia najblizsze byty ,,piew-
com grobow”, ktorzy swe zycie i strofy ksztattowali wedhug ,,rad” za-
wartych w poezji Younga, Foscolo, Graya, Thomsona, Collinsa, a nawet
Macphersona. Libido mortis opanowato zdrowych, twierdzit Morawski,
poeci poczeli utozsamiaé si¢ z opgtancami, zyjacy pragna naleze¢ do
grona umartych. Czyzby winnym byt Chodakowski, ten ,,patnik prze-
sztosci”, ktory rozkopywat kurhany, zalniki, szukat popiotéw i kosci, by
pozniej, gdy juz mu zycie zbrzydlo, powrdci¢ w zalnik, ,te kraing,
w ktorej znajde si¢ jak pod wlasna strzecha?”. F. Morawski, Klasycy
i romantycy polscy w dwoch listach wierszem, [w:] Walka romantykow
z klasykami, wstep napisal, wypisy zrodlowe utozyt 1 oprac. S. Kawyn,
Wroctaw 1960, s. 330. Zob. rowniez: E. Grzeda, ,,Bedziesz z chlubg
wskazywaé synow twoich groby...”. Mitologizacja mogil bohaterow
w literaturze i kulturze polskiej lat 1795-1863, Wroctaw 2011; M. Ja-
nion, Niesamowita Stowianszczyzna. Fantazmaty literatury, Krakoéw
2007; J. Kolbuszewski, Cmentarze, Wroctaw 1996; E. Kolbuszewska,
, 1o los moj na grobowcach siadac”. Z dziejow romantycznej kultury
obyczajowej, ,Litteraria” 2007, t. 36, s. 123-136; K. Syrnicka, Na gorce
Welow. Z dziejow cmentarzy i obyczaju grzebalnego na Litwie, ,,Littera-
ria” 1997, t. 28, s. 5-44.
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Co najdrozsze — poszio w pyt
O tem tylko dumac¢ mile,
Tobym cale zycie $nit’.

Nute smutng grat Zygliniski do czasu, szybko bowiem
porzucit chorobliwe marzycielstwo 1 nieokreslony bunt prze-
ciw rzeczywisto$ci, mnogo$¢ motywow pesymistycznych na
rzecz rozlicznych motywow tyrtejskich. W zyciu poety, ktore
zwanym by¢ moze wielce melancholijnym, a przy tym nazna-
czonym chorobg ciata i ducha, nie znalazto si¢ jednak miejsce
na trwala ewolucje pogladow ideowo-artystycznych®’.
W wierszu (uwtamku!®®) Czarna sukienka®, czy jeszcze we

% F. Zyglinski, Do Przyjaciél, [w:] Idem, Dumki i fantazje, Poznan 1844,
s. 25.

»Ucieka od ludzi, w ktorych tylko nagie sercem lodowatym spostrzega
szkielety, chroni si¢ po tagkach kwiecistych, po gestych lasach, gdzie
w przecigglym drzew szumie slyszy piosnke ojczysta. Tam on moca
swej wyobrazni wywoluje duchy naddziadow, ktore postuszne zakleciu
wieszcza przybywaja [...]. Zgota wszystko kirem zatoby okryte, a od lu-
dzi zapach trupi, plesn cuchngca go odpycha. Okropny to stan duszy
poety, nie ma dla niego zakatka na ziemi, gdzie by mogt spocza¢ w zalu
nieutulonym [...]. I z tej przyczyny potepilibySmy wprost autora i dgz-
no$¢ albo raczej bezdazno$é jego, jako nieczasows, szkodliwa nawet,
bo pobudzajaca do mnichowskiej bezczynnosci, [...] gdyby$Smy niebyli
przekonani, ze ptody te pochodza z pierwszej jego miodosci, kiedy nie
pojmujac jeszcze potegi narodowej, zyt bez nadziei [...]. Szanownemu
za$ autorowi radziliby$my, aby wglebit si¢ lepiej w mysli 1 uczucia na-
rodu, aby lepiej podstuchat tajemniczych poszeptéw natury, a wkrotce
na inng $piewal nute, ktéra wiecej przemoé6wi do serca spotbraci”.
F. Anielewski, ,, Dumki i Fantazje” Fr. Zyglinskiego, ,,Tygodnik Lite-
racki” 1844, nr 32, s. 256.

»1e wszystkie rysy, szkice, utamki, / Wszystkie wyimki, wyjatki, / Te
poetyczne na lodzie zamki, / Jakie$ bez konca poczatki”. R. Berwinski,
op. cit., s. 133.
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y e e 100 ;e . o« 4
wczesniejszym Wernerze ™, pelno préznych uniesien, pustego
marzycielstwa, szalonego $miechu ,,szatafskiej postaci” obta-
kanego Wernera, ktdry ,,zatruty, steskniony” ,,ucieka ze wstre-

tem, z rozpacza od braci”. Z tych stabosci nalezato si¢ wyzwo-

li¢! — apelowatl w swych wierszach nieublagany Ehrenberg'®’,

ktory uwazat, ze dla romantyka jedyng kochanka mogla by¢
nie Lotta, jeno Ojczyzna, za§ zycie prywatne winno zostac
zastgpione zycie spolecznym:

Bracie w piesniarskim zawodzie,
Werterowskich snow aniele!
Sny twe, jako piasek w wodzie,
Jak zgasta iskra w popiele,

Mite, tadne, fantastyczne,

Lecz bez mysli, lecz bez ducha;
Chociaz tadne, chociaz $liczne,
Martwych piesni kt6z postucha?
[...]

Nikla jest mitos¢ dziewczgcia;
Lecz ludzko$¢ kocha¢ serdecznie,
Rzuci¢ si¢ w braci objgcia,

Ach taka mitos¢ trwa wiecznie!'*

% F. Zyglinski, Czarna sukienka, ,,Tygodnik Literacki” 1841, nr 13,
s. 103.

0 F. 7. [F. Zyglinski], Werner, ,,Tygodnik Literacki” 1839, nr 18, s. 138.

%1 Zob. utwory Ehrenberga, Do romantyka (Edmunda Wasilewskiego)
i Znowu do romantyka (Franciszka Zygliriskiego), przedrukowane [w:]
G. Ehrenberg, Wiersze, oprac. A. Zejman, Krakow 1969, s. 26-29.

12 G. Ehrenberg, Znowu do romantyka (Franciszka Zyglirskiego), [w:]
Idem, Dzwigki minionych lat, Paryz 1849, s. 32-33.
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Wieczna mito$¢ uksztattowana pod obuchem terroru, ktorej
hastem miata by¢ mlodos¢, zapal, czyn i rewolucja. Objawia
si¢ w utworach ,,zapalencéw”, ,,szalencéw” i nowych ,,waria-
tow”: Romana Zmorskiego, Wtodzimierza Wolskiego i Karola
Balinskiego. ,,Dusze ogniste” plongty ogniem rewolucji, od-
rzucajagc nudg, melancholi¢ 1 werterowskie wynurzenia na
rzecz nowej ,,dziwnos$ci”: bajronowskiej posepnosci, postawy
chmurnej, frenetycznej, buntowniczej, faustowskiej'®. Byli
wsrod nich réwniez ,,stracency”, ,,masoni mlodosci”, a przede
wszystkim spiskowcy, odurzeni wallenrodycznym opium lek-
tury'®. ,,Ognia!”'® — domagat sie Zmorski, polski bousingot,
»czarny” cygan, ,Lestaw”, wreszcie buntownik i konspirator.
Jedynie ,,0gnisty” mlodzieniec z tej generacji rozpaczy, ktory
byt w stanie przerodzi¢ si¢ w wampira patriotycznej zemsty
(,Komu tylko zapuszcze kty w dusze, Ten jak ja musi zostaé
upiorem”™*®), gotéw byt stworzyé armie wampirow-mscicieli
1 zaspokoi¢ szalenstwo zemsty. ,,Siegajac po orez zta, unice-
stwimy z10™'", dzikoscia i obcoscia, wyciem wilkotakow

1% Do tych okreslen mozna dodaé¢ kolejne wyliczenia: ,.«Dzieci szatuy,
«samobojcy», «anioty-niszczyciele», «mtodziency», «msciciele», «ko-
chankowie burzy», «szalency», «samotnicy», «pogrobowcy»”. M. Ja-
nion, Pokolenia?..., s. 57.

»Literatura romantyczna miala pod tym wzglgdem szczego6lne mozliwo-
Sci, zazwyczaj bowiem przedstawiala bohatera, ktory budzit potrzebe
identyfikacji nim i zaspokajat j3. Dostarczala mndstwa przebran i ma-
sek. Iluz to wtedy chodzito, a raczej latalo, «Farysoéw»!”. M. Janion,
Legenda, [w:] Eadem, Zycie posmiertne..., s. 23.

195 R. Zmorski, Ognia!, ,, Tygodnik Literacki” 1842, nr 47, s. 372.

1% A. Mickiewicz, Dziady. Czesé III, postowie i przypisy J. Wieczerska-
Zabtocka, Wroctaw 1984, s. 47.

M. Janion, Polacy i ich wampiry, [w:] Eadem, Wobec zla, Chotoméw
1989, s. 51.
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1 wampiréw, cho¢ niezgodnie z moralno$cig chrzescijanska.
,Potrzeba pie$ni rozpaczy”, zalit si¢ Zmorski, ale nie zapo-
mnial pewnie, ze ta pie$n juz powstata i jedynie odwaga spoj-
rzenia na zemst¢ z wampirycznej perspektywy pozwoli na jej
dokonanie, wtedy dopiero bowiem ludzkos¢ odpowiednio si¢
»wsciecze” 1 pozwoli na narodziny Upiora, Wampira, Widma
1 Zjawy, pdzniejszych zolierzy powstania. Bylzeby to nowy
Wallenrod? Niestety. Zmorski-upiér mimo swych krzykliwych
deklamacji, ,,byt typowym epigonem romantyzmu w znaczeniu
ujemnym”, jak podkres$la dalej Kosidowski ,stusznie pisze
o nim Kallenbach, ze w lirykach «niema wtasnego stylu, niema
uszlachetnionego praca ducha jezyka; albo poprzestaje na
liczmanach poréwnan, zuzytych, wytartych, jak stare grosze
literackie, albo sili si¢ na wyrazenia nadzwyczajne a fatszywe
w pomyslen”'%.

Zywa pozostala jednak egzaltacja jakobinska pod postacig
kultu miecza, uzbrojonego ramienia, kulcie pozogi wojennej,
wygrywanej w takt piosenek Zotnierskich. Wasilewski, Cie-
sielski, Zyglinski, Ciesielski, Tomicki, Dahlmann, Jaskowski,
Jetowiecki, Cywinski i Bredkrajcz pozostali jeszcze na arenie
,»Tygodnika”, jednak do czasu. Odejscie Wasilewskiego wy-
znaczyto kolejny etap w dziejach pisma Woykowskiego 1 ko-
lejny etap ewolucji poezji, ktore pod wodza rewolucyjnego
Dembowskiego powoli chylito si¢ ku upadkowi. Wskazac
jednak nalezy zashugi sojusznikéw Kasztelanca w zakresie-
dzialalnosci literackiej, w boju o ,,upolitycznienie, ideowos¢

198 7. Kosidowski, op. cit., s. 150.
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i bojowosé ocen krytycznych™'®. Dembowski walczyt

o ,,mysl”, zapewne ,,mys$l wielka”, nie za§ wzdychania roman-
tycznego Gustawa, domagal si¢ formy, nie za$ namigtnos$ci
i zapatu. Catosci! ,,Bo w poezji, jak we wszystkim, catosé¢
stanowi site 1 pigknos¢. Mysl tylko wielka 1 w pelni rozwinigta
jest dopiero poezja”''’. W tym aspekcie sojuszniczka Dem-
bowskiego okazata si¢ Julia Woykowska, ktora istote zjawisk
literackich upatrywata w odbitym w nim uniwersalnym ,,duchu
czasu”'!!, z niechecig za$ wyrazata sie o liryce osobistej, prze-
ciwstawiajac jej ,,ducha namawiajacego do przysztych czy-
néw”. Postulatom Woykowskiej poddat si¢ sam Wasilewski,
ktoérego ,.trylogia rewolucyjna” stanowita niemal manifest de-
mokracji, sztandar poezji upolitycznionej i bojowej. Sugestiom
tym nie podolal w pelni Zyglinski, ktory starat sie imitowaé

1 M. Zmigrodzka, Edward Dembowski i polska krytyka romantyczna,
Warszawa 1957, s. 121.

10 B Dembowski, Pisma, t. 4, Warszawa 1955, s. 393.

" Niejednoznacznoé¢ tego pojecia podkresla Zmigrodzka: ,,Woykowska
kilka razy stwierdza, ze owo odbicie «ducha czasu» winno by¢
oczyszczone z wszelkich przejsciowych «namigtnosci» i «szalowr,
powinno je «podnosi¢ do ideatu». Wystepuje tu zatem nowy przejaw
charakterystycznej dla pogladow Woykowskiej cechy: przeciwsta-
wiania ogodlnikowej «moralistyce» konkretnej «polityki». Ale zarazem
czestsze sg wypowiedzi §wiadczace o zaniechanej pozniej mozliwosci
przezwyci¢zenia tej antynomii. «Duch czasu» jest w nich rozumiany
jako «barwa wiekuy», «zywotna, z potrzeba czasu zgodna mys$l». Jest to
«powazny duch, opierajacy si¢ na tle historycznym, ktoéry ze ma
przeszios¢ wyrazng, wybitna, i przysztos¢ réwnie wyrazng mie¢ musi;
6w duch, ktory swiadomy siebie wedruje, wie dokad; ktory burzy,
wie czemu; ktory tworzy, wie on co i po co»”. M. Zmigrodzka, op. cit.,
s. 115.
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ludomanskie Krakowiaki Wasilewskiego112 czy prymitywne

piosenki ludowe samej Woykowskiej'':

Igraja dziecieta,
Spiewaja ptaszeta,

A kwiateczek mtody
Zaglada do wody.

I piesci go woda

Jak kochanka mloda,
Kotysze, catuje,

W twarz mu si¢ wpatruje.
I kwiatek spoglada,

Jeszcze buzi zada'".

Rewolucja 1 lud jako gléwne idee pojawity si¢ w ,,propa-
gandowych rymowankach” Cywinskiego'”, podobnie jak
% wiernego wspotpracownika ,,Tygo-
dnika”. ,,Martwa wiara”, ,,widmo trupie”, czy ,,gnu$ne dusze”
to $wiadectwo opetania przez Mickiewicza. Opgetania, ktorego
tak bardzo pragnat Dembowski, op¢tania, ktére miato by¢ ope-

taniem przez Wallenroda, nie za$ tkliwe sonety, szlochy 1 po-
stekiwania kochanka.

w Hymnie Dahlmanna

"2 B Wasilewski, Krakowiak, do H..., »Tygodnik Literacki” 1841, nr 24,
s. 195.

"3 | Zyglinski, Wieszcza dziewica!, ,,Tygodnik Literacki” 1844, nr 21,
s. 161.

114 3. Woykowska, Piosnki dla ludu wiejskiego z muzykq do jednej piesni
A. Woykowskiego. Zeszyt pierwszy, Poznan 1844, s. 9.

"3 A, Cywinski, Chér duchéw ztych, ,,Tygodnik Literacki” 1845, nr 35,
s. 273; A. Cywinski, Do wiary zywej, ,,Tygodnik Literacki” 1845, nr 40,
s. 313-314.

¢ p. D. [P. Dahlmann], Hymn, ,,Tygodnik Literacki” 1845, nr 40, s. 313.
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Mickiewicz ckliwy, nudny, gdy wzdycha i ptacze do Maryli, staje
si¢ boskim, poetycznym, wielkim Mickiewiczem, gdy tzami i cier-
pieniem mowi przez usta Aldony, namigtnos$cia przez usta Konrada,
gdy w jednej mysli taczy calg site swych uczu¢, cala potgge ducha.

Szkoda, ze ci wszyscy pisarze, co tak nudni, jak Mickiewicz w So-

netach, nie moga by¢ tak wielcy, jak Mickiewicz w Wallenrodzie'".

Poczawszy od apelu Ehrenberga, przez wtdérujace mu strofy
Wasilewskiego, proby Zyglinskiego, nie zawsze udane wiersze
Woykowskiej, Dahlmanna i wielu innych poetéw tworzacych
na tamach ,,Tygodnika Literackiego” prawdziwe ore¢dzia dla
narodu lub jedynie bezksztaltne protezy i1 nieudolne naslado-
wania, $ledzi¢ mozna ewolucj¢ ,,Tygodnika”. Poszukiwanie
jezyka poetyckiego, wilasnego czy tez cudzego, polaczone
z poszukiwaniem jezyka politycznej wypowiedzi, jezyka kon-
serwatystow czy demokratow, starych czy mtodych, wigzato
si¢ jednoczesnie z obserwacja zmiany stosunku do wielkich
romantykéw, romantyzmu emigracyjnego, mesjanizmu, ludo-
wosci, europejskiej rewolucji. Cel tworcow krajowych, bez
wzgledu na niska oceng, jakg wystawiajg im krytycy, spogla-
dajacy przez szkietko ,,wielkich romantykéw”, zostat osiggnie-
ty. Z kosci smetnych Gustawoéw, zaptakanych quasi-
bajronistow, wiecznych Werterow, powstali prawdziwi Tyr-
teusze, tworcy krajowej poezji rewolucyjnej, ktora zajela trwa-
te miejsce w pamieci ludu, dzieki swej namietnej, silnej, prze-
razajacej i frenetycznej estetyce, dzigki wsciektej zadzy ze-
msty, symbolice ognia, destrukcji, ktéra poprzedza konstruk-
cje, Smierci, ktora przynosi zycie. Burze, pioruny, tance na

"7 E. Dembowski, Pisma, s. 393.
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wulkanie, rozniecany ogien na gruzach ojczyzny, §wigcone
noze w podziemiach, gdzie wcze$niej od$piewana zostala
Karmaniola, wsciekty lud, ktory pragnie tanczyé — oto argu-
menty, za dokonang Wielka Przemiana''®. Wielka czy ,wiel-
ka”? Proba utozenia na jednej szali tworczosci przedlistopa-
dowej 1 na drugiej, powstalej ,,na samym dnie nocy paskiewi-
czowskiej”, z oddechem cenzora na karku, ograniczonej do
hieroglificznego alfabetu 1 wspomnieniem wielkiego Mickie-
wicza wydaje si¢ niemozliwa. ,,Wstretne okoliczno$ci”, jesz-
cze wstretniejsze, dla tych, ktorzy zyli obok zatopionych
W ,,spizarnianej nirwanie”, ze $cierkg na okopach ducha. ,,Fre-
netyczna” mtodos¢, ta mtodos¢ tyrtejska, jej nowe hasta, cho¢
pociagniete epigonska farba, miaty uleczy¢ gnusnych Pozna-
niakéw, dorzuci¢ ognia do ledwo tlacego si¢ wielkopolskiego
stosu, w ktérym poczeto piec juz ziemniaki. Ogien zapewnié
miat jasno$¢, mozliwos¢ spojrzenia na narodd, caly nardd,
,,0d konca do konca”, jeszcze nie z niebios, jeszcze nie z wy-
soko$ci Mont Blanc, by uchwyci¢ mys$l calosciowa, ktora
przebija mgte i chmury, styka si¢ z niebem i absolutem, ktéra
wynosi ponad wigkszo$¢, mysl wzniosta, ale prosta, mys$l ludu,
ktora moze sta¢ si¢ zaczynem dla nowej rewolucji. O taka
mys$l walczyt poeta, myS$l-czyn, najwyzszg w hierarchii, a za-
razem tworcza, prometejska, faustyczng, w ktdérej poeta stwo-
rZy nowego samego siebie.

18 Zob. M. Janion, Tyrtejskie fanfary i frenezja zemsty, [w:] Eadem, Pur-
purowy..., s. 210.
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Streszczenie

Dwie burze w wielkopolskiej szklanicy —
» L'ygodnik Literacki” i poeci

Ztoty okres kultury wielkopolskiej, ubogi w produkcje lite-
racka, okazat si¢ niezwykle bogaty w produkcj¢ czasopismien-
nicza, ktorej dwa skrzydta: postgpowe i1 konserwatywne,
wprawialy w ruch epigonska maching poetycka. Szczegolnie
znaczacymi na polu wielkopolskiej literatury, pisanej pidrem
drugiego pokolenia romantykéw okazaty si¢ dwa wydarzenia.
Pierwsze z nich to spor wérdd redaktoréw ,, Tygodnika Literac-
kiego”, co zaowocowato narodzinami ,,Orgdownika Narodo-
wego”’, drugim, wystgpienie poetoOw przeciwko wcigz zywych,
banalnych i schematycznych obrazach uczu¢ zawartych w ty-
sigcach wierszy o Gustawowe] rozpaczy. Walka z epigon-
stwem wobec literatury przedpowstaniowej, ktora namigtnie,
w formie sptyconej, czgsto doprowadzonej do karykatury,
powtarzala formuty poetyckie sprzed roku 1830, odbyta si¢
wlasnie na tamach prasy. Dyskusj¢ z banalnoscig zapoczatko-
wat Gustaw Ehrenberg, dajac poczatek kilkuletniej polemice
na lamach ,,Tygodnika Literackiego”, ktora doprowadzita
do zamknigcia okresu niedojrzatej produkcji poetyckiej, od-
rzucenia tematyki kleski mitosnej, a zwrdcita si¢ ku ,,jutrzence
wolnosci”.
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ROZWOJU HUMANISTYKI

MARIAN URSEL
KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Smieré¢ Aleksandra Fredry w $wietle
6wczesnej polskiej prasy krajowej'

15 stycznia 1876 roku w numerze 3 warszawskiego ,,Tygo-
dnika Ilustrowanego” ukazat si¢ obszerny artykut pidra Stani-
stawa M. Rzetkowskiego poswiecony Aleksandrowi Fredrze
1 opatrzony jego portretem. Autor przypominat i charakteryzo-
wal w zarysie twoérczo$¢ komediopisarza, jego ponad pot-
wieczng obecno$¢ na scenie warszawskiej rozpoczeta wysta-
wieniem w 1821 roku Pana Geldhaba. Zapewniat dalej o nie-
smiertelnosci genialnych sztuk Fredrowskich i konczyl ser-
decznym apelem skierowanym — w imieniu wlasnym i czytel-
nikdow — do milczacego 1 wigzacego uparcie od lat niemal
40 swe nowe dzieta tworcy rozzalonego na niechetnych mu
niegdy$ krytykow”. Z wielka atencja pisat: ,.[...] c6z my winni-

1 .. .
Praca naukowa finansowana w ramach programu Ministerstwa Nauki

i Szkolnictwa Wyzszego pod nazwa ,Narodowy Program Rozwoju
Humanistyki” w latach 2012-2016.

Napastliwy atak Seweryna Goszczynskiego z roku 1835, ktéry w roz-
prawie Nowa epoka poezji polskiej odmowil tworczosci Fredry wszel-
kich wartosci i znamion narodowych, byt pierwsza z kilku wypowiedzi
krytycznoliterackich przyczyniajacych si¢ do zamilknigcia komediopisa-
rza na okres niemal 15 lat, a nastgpnie po wznowieniu tworczosci na pi-
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Smy, my wszyscy, ktorych ukazanie si¢ tych zaczarowanych
skarboéw sprawitoby niewymowng rados¢? O szanowny autorze
Zemsty, gdybys czytal te gorace prosby, ktore tylekro¢ na proz-
no do ciebie zwracano, dowiedzialby$ si¢ wtedy, ze spoteczen-
stwo, ktore tak kochasz, tyle ku tobie zywi zalu, ile ma uwiel-
bienia i uznania dla twojej pracy” (s. 38). Byla to wigc ze stro-
ny dziennikarza proba przekonania Fredry, aby zmienit swa
powszechnie znang decyzj¢, iz bedzie mozna drukowac oraz
wystawia¢ na scenie jego nowe utwory powstale w drugim
okresie tworczosci dopiero po $mierci autora. Rzetkowski moze
wierzyl w skuteczno$¢ swego apelu, a moze byta to prosba —
jak wiele innych — konwencjonalnie adresowana do nieustepli-
wego, postarzalego 1 schorowanego pisarza stronigcego od
swiata 1 ludzi, zamknigtego w swym dworku na Chorgzczyznie
we Lwowie. Nb. pisarza, o ktorym, ze jeszcze zyje — nie zaw-
sze 1 nie powszechnie — pamigtano, a bylby to tez w dziejach
owczesnych Galicji przypadek nie tylko jeden’. Nie przewidy-

sanie wylacznie tylko do szuflady z zastrzezeniem, iz moze ten dorobek
ujrze¢ $wiatto dzienne dopiero po $Smierci samego autora.

Tak bylo np. w przypadku $mierci Wincentego Pola, ktory skonat
2 grudnia 1872 roku. Z gorycza i sarkazmem pisato na ten temat war-
szawskie czasopismo ,,Wieniec” w numerze 105: ,,Wspanialy pogrzeb
zadziwil samych Krakowian, ktorzy zajgci teatrem, rada miejska, polity-
ka, nade wszystko za$ wyborem migdzy Pawlickim a Darwinem, mi¢dzy
Golianem a Doellingerem, nienajgorzej byli zapomnieli, Ze Pol miedzy
nimi zyl. Zapat taki si¢ podniecil, ze wystapiono z zadaniem przeniesie-
nia zwlok poety do grobéw krolewskich na Wawelu, gdzie dotad z ro-
dziny niepanujacej tylko jeden Kos$ciuszko spoczywa. Otwarto sktadki
na wzniesienie wspanialego pomnika. Krétko moéwigc — finat Zgonu
Acerna odgrywa si¢ co do stowa. Duch poety cieszy¢ si¢ powinien z tej
szlachetnej pomsty za zniewagi, ktorych mu nie skgpiono za zycia...”
Finat Zgonu Acerna — z obrazu (a raczej dwoch obrazow na pierwszym
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wat tez autor artykutu, Ze apel ten spetni si¢ tak szybko, bo juz
na poczatku drugiej polowy tego samego roku. A takze tego, ze
spelni si¢ w sposob tyle naturalny, co wysoce zasmucajacy.
Réwno sze$¢ miesigecy pdzniej — 15 lipca — w swej samotni,
lecz otoczony najblizszymi, zmart Aleksander Fredro 1 tym
samym przestal obwigzywac¢ jego zakaz wobec udostepniania
nowych utworéow lub — méwigc innymi stowy — wypehit si¢
postawiony niegdy$ przez niego warunek: $mier¢ autora ma
by¢ poczatkiem zycia jego dorobku literackiego pisanego do tej
pory wylacznie do szuflady. Dorobku, za ktorym tak tesknili
wielbiciele i milo$nicy muzy Fredrowskiej. Ale — dodajmy —
czekali na ten dorobek nie tylko czytelnicy oraz widzowie, ale
— cho¢ dla innych powoddéw, o czym jeszcze powiemy nieco
dalej — rowniez liczni wydawcy 1 ksiggarze.

Smieré Fredry odbila si¢ niezwykle szerokim echem, czego
odzwierciedlenie jest m.in. 6wczesna prasa polska we wszyst-
kich trzech zaborach. W ponad 30 rodzimych czasopismach4

sa umierajacy i towarzyszacy mu spowiednik, na drugim dodatkowo jest
jeszcze lekarz) przedstawiajgcego $mier¢ Szymona Klonowica konaja-
cego w lubelskim szpitalu §w. Lazarza w osamotnieniu i ubdstwie,
a namalowany w latach 1865-1867 przez Wilhelma Leopolskiego. Nb.
to porownanie okolicznosci $mierci, ale i biegu zycia Klonowica
i Pola miato swe glebokie uzasadnienie w wielu tgczacych ich zbiezno-
Sciach czy podobienstwach biograficznych (np. wielostronno$¢ zaintere-
sowan, sukcesy artystyczne, spoteczna nobilitacja, naprzemienny okres
stawy 1 zapomnienia poglebionego skrajnym ubdstwem, §mier¢ w osa-
motnieniu itp.).

Na temat $mieci Fredry — w r6znej formie i postaci, a czgsto nawet paro-
krotnie — pisata w 1876 roku przede wszystkim prasa galicyjska (kra-
kowska i lwowska) oraz warszawska, m.in. — by wymieni¢ w kolejnosci
alfabetycznej tytutdw — takie czasopisma jak: ,,Antrakt” nr 16, ,,Biblio-
teka Warszawska” t. 4, ,,Biesiada Literacka” nr 29, ,,.Bluszcz” nr 30-42,
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i kilku obcojezycznych® — gtdwnie niemieckich i czeskich — do
konca roku 1876 pojawilo si¢ bardzo wiele materialow zardw-
no bezposrednio nekrologicznych, takich jak: nekrologi, klep-
sydry, relacje z przebiegu pogrzebu, jak i wspomnieniowych
czy okolicznosciowych omowien tworczosci. Laczng liczbe
tych tekstow trudno okresli¢, poniewaz wielokrotnie poszcze-
gblne czasopisma parokrotnie podejmowaly watek $mierci
Fredry i rozne — niekiedy zaskakujace wrecz — jej aspekty. Nb.
mozna to uzna¢ m.in. za wyraz czy przejaw postepujacej gwat-
townie w XIX wieku komercjalizacji $§mierci, a takze za poklo-
sie romantycznej koncepcji pigknej $mierci®. Smieré za§ 0séb
znanych, przede wszystkim artystow — szczegolnie w wymiarze

,,Czas” nr 161, 163, ,,Gazeta Lwowska” nr 161, 163, ,,Gazeta Narodo-
wa” nr 162, 163, 164, 165, ,Gazeta Warszawska” nr 153, , Klosy”
nr 578, ,,Kronika Codzienna” nr 15, 16, 17, 18, 19, ,, Kronika Rodzinna”,
»Niwa” t. 10, nr 39, , Opiekun Domowy” nr 29, 30, ,,Przeglad Lwowski”
z. 14, ,Przeglad Polski” lipiec — wrzesien, ,,Przeglad Tygodniowy”
ar 30, ,,Strzecha”, ,,Tygodnik Ilustrowany” nr 3,, ,,Wiek” nr 159. Nato-
miast zabor pruski reprezentowaty ,Dziennik Poznanski” 162, 165
i,,Kurier Poznanski” nr 160, 162, 164. Juz t¢ nadzwyczajng obfitos¢
wystgpien prasowych mozna by z pewnos$cig uznaé¢ za dowdd popular-
nosci Fredry i jego znaczenia dla kultury polskiej. Cho¢ dopiero lektura
i analiza tresci owych wypowiedzi moze ostatecznie ten sad potwierdzic.
Nb. wolno przypuszczaé, ze informacje te nie byty cenzurowane, tak jak
np. nekrologi o $mierci Zygmunta Krasinskiego, z ktorych czgs¢ nie zo-
stata dopuszczona do druku. Dramatycznym znakiem zaborowych cza-
sow bylo takze i to, ze ,,Gazeta Warszawska” (nr 156) umiescila infor-
macj¢ o $Smierci komediopisarza w dziale ,,Wiadomosci biezace zagra-
niczne”, a z kolei np. ,,Kurier Poznanski”’(160) postugiwat si¢ wprowa-
dzonym przez carska cenzure tytutem Zemsta za mur graniczny.

Byly to: ,,Die Heimat” (Wieden) 1876, nr 24, ,,Rivista Europea” (Floren-
cja-Rzym) 1876, ,,Lumir” 1876, nr 354, ,,Osvéta” 1876, nr 12.

Na ten temat por. np. Ph. Ariés, Czlowiek i Smier¢, przet. E. Bakowska,
Warszawa 1992, s. 401. Badacz po$wigcil obszerny rozdziat tej kwestii.
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kultury popularnej — cieszy si¢ w owych czasach duzym zainte-
resowaniem, staje si¢ niezwykle atrakcyjnym towarem takze
w wymiarze medialnym’.

Dzisiaj za$, oprocz tego, ze sa one zrodlem czestokro¢ uni-
katowych informacji, odzwierciedlajg rowniez panujacg w tym
zakresie kulturowg 1 obyczajowg specyfike XIX wieku. Odwo-
tujac si¢ przeto do tych materialow zrodtowych — czesto 1 obfi-
cie je cytujac dla ich wartosci dokumentacyjnej — przedstawimy
glowne aspekty podjetego przez nas watku badawczego.

O $mierci Fredry informowata krajowa prasa polska w dwo-
jaki sposob, albo odnotowywata ja natychmiast, na biezaco
w swych numerach z datg 15 lipca, albo — tak bylo w wigkszo-
sci przypadkéw — z opdznieniem dwu-trzydniowym lub tygo-
dniowym 1 wigkszym, gdy mowa o periodykach. Komediopi-
sarz zmarl w sobote okolo godziny szostej rano we Lwowie
w otoczeniu rodziny w dworku na Chorazczyznie®. Na jego
Smier¢ zareagowa¢ mogly natychmiast zatem glownie gazety
miejscowe, lokalne. I sta¢ sie¢ tak powinno w przypadku zaréw-
no ,,Gazety Lwowskiej, jak i ,,Kroniki Codziennej”, poniewaz
oba te czasopisma byly popotudniéwkami’. Pierwsze ukazywa-

Obszerniej pisze o tym w swej ksiazce pt. Romantycy i okolice smierci.
Wroctaw 2011 (tu: Wiecej swiatla. O ostatnich stowach wielkich roman-
tykow polskich oraz Duch Adama i skandal. O pogrzebach wielkich
tworcow doby polskiego romantyzmu).

Szerzej na ten temat por. B. Zakrzewski, Fredro z paradyzu. Studia
i szkice. Wroctaw 1976 (tu: Ostatnie chwile Aleksandra Fredry), a takze
stosowne fragmenty z Fredro i fredrusie. Oprac. B. Zakrzewski. Wro-
ctaw 1974.

O $mierci Fredry poinformowat tez ,,poszyt czternasty” z datg 15 lipca
»Przegladu Lwowskiego”, lecz byto to ,,pismo dwutygodniowe” majace
si¢ wtedy wiasnie ukazaé. Nekrolog i stosowng wzmianke umieszczono
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to si¢ jak glosit stosowny anons na pierwszej stronie: ,,codzien-
nie 0 3 po poludniu z wyjatkiem niedziel 1 $wiat”, drugie za$
podobnie tyle, ze o ,,godz. 2 w potudnie”. , Kronika” ukazata
si¢ nawet w niedzielg z przedrukiem sobotniej klepsydry, lecz
zgon Fredy zdominowal dopiero jej kolejne numery. A we wto-
rek, czyli w dniu pogrzebu ukazaly si¢ jej az dwa kolejne nu-
mery 151 16 ze wspolng datg 18 lipca 1876 roku. Byla to by¢
moze ze strony wydawcow proba zrekompensowania czy zatu-
szowania wilasnego milczenia w dniu zgonu komediopisarza.
A zatem to ostatecznie ,,Gazecie Lwowskie]” przypadla smutna
rola gtéwnego informatora o poniesionej przez polska kulturg
stracie'’ i nie byl to przypadek, poniewaz wieloletnim jej pre-
numeratorem byt nie kto inny, jak Aleksander Fredro. Za nig
przedrukowywano nadestany do redakcji przez syna poety,
Jana Aleksandra — mylac niekiedy réwniez tytul — wiersz
Ostatnie westchnienie traktowany jako testament poetycki
Fredry (np. ,,Przeglad Lwowski”, ”Klosy” nr 578, ,,Biblioteka
Warszawska” 1876, t. 4, a takze ,,Kronika Codzienna”). Warto
tez doda¢ tu, ze niemal od poczatku pojawily si¢ ze strony pra-
sy proby mitotwoérczej stylizacji tak $mierci, jak i przebiegu

za$ na koncu numeru, powotujac si¢ tez na ,,Gazete Lwowska”, za ktdora
przedrukowano wiersz poety. Wszystko wigc wskazuje, ze mimo dato-
wania ,,Przeglad Lwowski” ukazat si¢ w rzeczywisto$ci z — cho¢ nie-
wielkim, najprawdopodobniej jednodniowym — to jednak opdznieniem.
Z kolei ,,Gazeta Narodowa” redagowana przez — niemitego Fredrze — Ja-
na Dobrzanskiego — ukazywala si¢ o ,,godzinie 7 rano, z wyjatkiem
poniedziatkow i dni pos§wigtecznych”.

»(Gazeta Lwowska” w numerze 161 z 17 lipca 1876 roku drukujac zycio-
rys Fredry, zastrzegala si¢, ze ,,Sg to jedyne autentyczne daty, udzielone
nam taskawie przez rodzing zmartego”(s. 4) i w ten sposob potwierdzata
swg wiarygodnos¢.
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uroczystosci. Oto np. ,,Kurier Poznanski” nr 164 z 21 lipca in-
formowatl, ze ,,wszystkie dzienniki miejscowe zamiescity te
wiadomosci na czele numeru [...]” (s. 2) co mijato si¢ z rze-
czywisto$cig. Generalnie tez to Iwowska prasa codzienna
w pierwsze] fazie upowszechniala aktualne wiadomosci o zgo-
nie komediopisarza 1 dacie pogrzebu, a w drugiej relacjonowata
na biezaco przygotowania, nastgpnie przebieg i wreszcie remi-
niscencje tego wydarzenia''. Byla czesto tez pierwszym zro-
diem informacji tak dla czytelnikow czasopism z innych zabo-
réw, jak iich redaktorow czerpigcych z niej — najcze¢$ciej juz
mniej lub bardziej selektywnie — wiedze¢. Znakiem za$ czasu sa
licznie pojawiajace si¢ wiadomosci telegraficzne przesylane
przez wlasnych korespondentow lub prywatne osoby. I tak np.
,Dziennik Poznanski” z datg 16 lipca 1876 umiescit nastepuja-
cg informacjg:

»Prywatny telegram Dzien. Pozn.

Lwoéw 15 lipca. Aleksander hr. Fredro,

urodzony 1793, Zotierz polski od 1809,

zakonczyl tutaj zycie wczoraj wieczorem”.

W tekscie telegramu pojawit si¢ oczywisty btad, a nawet
dwa. Wynikatloby bowiem, ze Fredro zmarl 14 lipca wieczo-
rem, a nie 15 o szostej rano. I niestety nie byly to pomytki
jedyne. Przywotywany juz ,,Przeglad Lwowski” z datg 15 lipca
w pomieszczonej klepsydrze podawal, ze $mier¢ nastgpila
»X VI Lipca MDCCCLXXVI”. Powszechnie mylnie podawano
miejsce urodzin poety i zamiast Surochowa koto Jarostawia

" Wykorzystujac — oprécz innych materiatlow — dwa dwczesne czasopisma
szkicowo uroczystosci te ,,zrelacjonowata” Barbara Lasocka w swej mo-
nografii Aleksander Fredro. Drogi zycia. Warszawa 2001, s. 524-527.
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pisano np. o ,,Tuchowie” (,,Dziennik Poznanski” nr 16), ,,Su-
chorowie” (,,Biesiada Literacka” nr 29) czy ,Jarochowie”
(,,Opiekun Domowy” nr 30). Nie bardzo tez wiedziano jak
dlugo komediopisarz milczat, bo pisano nie tylko o 40, ale
1 btednie o 30 (,,Biesiada Literacka” nr 29), a nawet 50 (,,Niwa”
nr 39) latach. A pomylki te oraz bledy nie byly zadnym
ewenementem w oOwczesnej nekrografii 1 dotyczyly wielu
innych rowniez i wielkich postaci'?

Chetnie, w zgodzie roéwniez z istniejacg juz konwencja
1 poetyka wypowiedzi nekrograficznych pisano, tak jak to czy-
nita 15 lipca w numerze 160 ,,Gazeta Lwowska”, ze ,.Smier¢
hr. Fredry [...] byla cicha i lekka, nie towarzyszyla jej bolesna
agonia. Zgast wérodd snu — ostatnim tchnieniem uleciato zycie
niemal niepostrzezenie” (s. 3), a powtarzaly to m.in. Klosy”.
Podkreslano, a stato si¢ to zwyczajem od zgonu Stowackiego,
ze zmarty ,,Zasnat [...] w Bogu ze spokojem 1 pogoda, przygo-
towany od dawna do tej wielkiej ostatecznej chwili”, jak
pisala ,,Gazeta Warszawska”, nr 156, s. 2 czy przywotywane
,»Ktosy”. Pojednany z Bogiem — co bylo dla éwczesnej ,,pu-
blicznos$ci” istotng informacja tak w odniesieniu do ,,buntowni-
ka” Stowackiego, jak i ,libertyna” Fredry", ktory jednak

12 Pisze o tym w przywotywanej juz ksiazce Romantycy i okolice smierci.
Op. cit. (tu: ,,Rodem warszawianin, sercem Polak, a talentem swiata
obywatel...” Norwid jako autor nekrologow prasowych oraz Norwid
w nekrologach prasowych).

Na temat pogladow religijnych pisatem w moje ksigzce O wierszach
Aleksandra Fredry. Wroctaw 1992 (tu: Problematyka refleksyjno-
filozoficzna), a takze por. B. Zakrzewski, O poglgdach religijnych
Aleksandra Fredry, [w:] Ksiega w dwusetng rocznice urodzin Aleksan-
dra Fredry, pod red. J. Kolbuszowskiego. Wroctaw 1994.

13
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wedlug nie tylko tej relacji prasowe] poprzestawal ostatnimi
laty ,,Mniej z ludzmi, wigcej z Bogiem”(s. 2). Wspomniana
,»Gazeta Warszawska” — w zgodzie z romantyczng moda, wzo-
rem réwniez nekrograficznych tekstow Norwida 1 Krasinskiego
o $mierci Stowackiego oraz Mickiewicza budowata teraz le-
gende $mierci Fredry, informujac, ze jego ostatnimi stowami,
czyli — jak mawiali starozytni — novissima verba miato byc¢
stwierdzenie ,,Vanitas vanitatis omnia vanitas” co dobrze —
cho¢ niezgodnie z prawda — zarysowywato ,religijng sylwetka”
pisarza'’. Rownolegle — poczawszy od numeru 160 ,Gazety
Lwowskiej” — podnoszono to, ze $mieré dlugowiecznego
(liczacego 83 lata) Fredry byta w zasadzie oczekiwana i stano-
wita dla niego wybawienie od cierpien zwigzanych z wielolet-
nig — dramatycznie obcigzajaca, ktora tez wycisneta swe bole-
sne pietno na twarzy poety — choroba (podagra)", a przeciez
z drugiej strony — mimo wszystko — zaskakujaca 1 ze wzgledu
na talent poety ciagle przedwczesna.

Rzecz ciekawa, to odlegly od wydarzen towarzyszacych
$mierci Fredry ,,Kurier Poznanski” nr 164 w relacji swego
lwowskiego korespondenta podawat, ze ,,zwtoki zabalsamowa-
no” (s. 2). I bylby to kolejny charakterystyczny rys wtasciwy
dla obrzedowosci zatobnej XIX wieku. Kojarzytoby si¢ to m.in.

Fredro tuz przed $miercig zwracajac si¢ do rodziny, szczegodlnie obec-
nych wnuczat probowal powiedzie¢: ,,Moje, moje dzieci”. Informowat
otym w swym wierszu zatytutowanym Na smier¢ Dziadzia, a napisa-
nym w dwanas$cie dni pdzniej siedemnastoletni wnuk Runio — Andrzej
Fredro. Por. Sensacje z dawnych lat, oprac. R. Kaleta. Wroctaw 1974,
s. 237-238.

Pisze o tym m.in. w ksigzce pt.: Aleksander Fredro. Na scenie Zycia
i teatru. Wroctaw 2009, s. 60-61.
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ze $miercig Mickiewicza, ktorego cialo — gtownie z powodu
probleméw proceduralnych zwiazanych z transportem zwtok
z Turcji do Francji — poddano takiemu zabiegowi'®. Zmartemu
komediopisarzowi na tozu $mierci zdj¢cie zrobil wziety foto-
graf lwowski Edward Ignacy Trzemeski, ktory — 1 jest to
novum, kolejny znak czasu — fotografowal potem przebieg
pogrzebu. Wedlug za§ wspomnianego zdj¢cia wykonano
nastepnie drzeworyt'’ reprodukowany w licznych czasopi-
smach warszawskich, jak pisat Kazimierz Wiadystaw W¢jcicki
w swych wspomnieniu o Fredrze publikowanym na famach
,Biblioteki Warszawskiej” w tomie czwarty. Jeden z nich
znalazt si¢ m.in. na pierwszej stronie 578 numeru warszaw-
skiego tygodnika ,,Ktosy” z dnia 27 lipca 1876 roku. Mozna tez
byto zobaczy¢ reprodukcje ukazujaca ,,ulubiony jego pokoj,
w ktorym pracowat i odpoczywal” (s. 160). To wspomniane
zdjecie stato si¢ niezwykle cenng pamiatkg z uroczystosci
zatobnych 1 bylo sprzedawane w wielkiej liczbie reprodukcji.
Jak donosit krakowski ,,Czas” w numerze 163 z 20 lipca: ,,Fo-
tografie zmarlego, zdj¢ta po $mierci, rozchwytuje publicznosc.
Spokojny 1 powazny wyraz oblicza wskazuje, iz cierpienia
fizyczne nie ztamaty tego dzielnego umyst [...]” (s. 2). Podob-
nie rzecz si¢ miata juz wczesnie] po $mierci Mickiewicza,
ktoremu zrobiono nawet dwie rozne fotografie po§miertne'®.

Szerzej na ten temat por. Z. Rosiek, Zwloki Mickiewicza. Proba nekro-
grafii poety. Gdansk 1997.

Byt to drzeworyt Juliana Schiiblera zrobiony wedlug rysunku Franciszka
Terazzo, ktory ten wykonal na podstawie wspomnianej fotografii Trze-
meskiego.

Na pierwszym zdje¢ciu zwiok Mickiewicza jest lekko pofaldowane prze-
scieradto, na ktéorym spoczywa, a na kolejnym kto$ je wygtadzit.
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Na marginesie nalezy doda¢, ze tak bardzo pieczotowicie strze-
zona przez Fredr¢ sfera wlasnej prywatno$ci zostala w wyniku
jego $mierci naruszona i przekroczona przez media. Sciany
dworku na Chorazczyznie przestaly chroni¢ i zapewniaé bez-
pieczenstwo, Fredro po zgonie stat si¢ ,,wlasnoscig publiczng”,
,whasnoscia medialng”."

Jak podawata ,,Kronika Codzienna” w numerze 14 w dzien
po $mierci komediopisarza: ,,Celem urzadzenia obrz¢du po-
grzebowego $.p. Aleksandra hr. Fredry, utworzyl si¢ komitet
pod przewodnictwem pana Waleriana Podlewskiego. Korpora-
cje, deputacje, w ogole wszyscy, co pragna przyja¢ udziat
w urzadzeniu tego smutnego obrzedu, raczg si¢ zgtosi¢ do ksie-
garni pana Wiladystawa Belzy, w hotelu Zorza, gdzie udzielane
zostang blizsze informacje 1 porzadek pogrzebowy” (s. 3).
Z innego zrodlta wiemy, ze komitet zawigzal si¢ ,,niezwtocz-
nie”, czyli jeszcze w dniu zgonu. W jego sktad zas weszty po-
stacie dobrze znane z Zycia galicyjskiego, 6wczesna. I tak pod
przewodnictwem Waleriana Podlewskiego cztonka Wydzialu
Krajowego™, o przebiegu ceremonii pogrzebowej decydowaé
mieli wymienieni w porzadku alfabetycznym ,,Abakanowicz
Bruno, Belza Wtadystaw, Blotnicki Edward, dr Czerkawski
Euzebiusz, Dobrzanski Jan, redaktor ,,Gazety narodowej”,
Gubrynowicz Wtadystaw, ks. kanonik Kostek, dr Liske,

Szerzej na temat samotnictwa Fredrowskiego, jego przyczyn i przeja-
wow pisze w ksigzce pt. Aleksander Fredro. Na scenie zycia i teatru.
op. cit. (tu: Wiasna biografia jako temat tworczosci pozakomediowej
oraz Pdzne wiersze rodzinne.

Byl to organ wykonawczy Sejmu Krajowego w Galicji w II. potowie
XIX wieku.
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dr Matecki, Wladystaw Ordon, Pawulski Jan, Pigtkowski
Feliks, hr. Russocki, Wtodzimierz, Rewakowicz Henry, Za-
jaczkowski Liberat, Zawadzki Wtadystaw” (,,Kronika Co-
dzienna” nr 16, s. 3). Natomiast ,,Gazeta Lwowska” dodatkowo
uzupelniata to grono o nazwiska hr. Wojciecha Badeniego
1 Oktawa Pietruskiego. Informowano rowniez w kilku czaso-
pismach, iz krakowska Akademi¢ Umiejetnosci reprezentowad
bedzie hr. Stanistaw Tarnowski. Nb. komitet prawdopodobnie
nie przypuszczal, ze w pozegnaniu Fredry wezma udziat
,»W 0gble wszyscy”, lecz o tym jeszcze nieco dale;.

Komitet wydal wlasng podpisang przez siebie klepsydre,
w ktorej lakonicznie ale jakze trafnie napisano o Fredrze: ,,zot-
nierz napoleonski, ojciec komedyi polskiej*!. Podano tez date
uroczystosci 18 lipca, lecz odnosita si¢ ona nie do pogrzebu,
lecz do eksportacji zwtok ,,przez rogatke grodecka”. Podj¢li
bowiem cztonkowie komitetu decyzje, ktora zaskoczyta, a na-
wet zaszokowata najblizsza rodzing zmartego. Zdecydowali —
wbrew wyraznie niegdy$ sformutowanej woli Fredry, iz ma by¢

2l Kronika Codzienna” wydana w niedziele 16 lipca na pierwszej stronie

numeru 14 przedrukowata podobny w duchu nekrolog, opatrzony krzy-
zem, w ktorym informowano:

»Aleksander hr. Fredro byly kapitan wojsk polskich i francuskich, naj-
znakomitszy polski pisarz dramatyczny. Zmart dzisiaj d. 15 lipca o godz.
tej z rana, po dhugich i cigzkich cierpieniach. Cze$¢ jego pamigci!
Pogrzeb odbedzie si¢ we Wtorek(sic!) d. 18. lipca o godz. 10 z rana
z domu przy ulicy Fredry pod 17”.

,Biesiada Literacka” nazywatla Fredre ,,kolosem, dzwigajacym na swo-
ich barakach przyszto§¢ komedyi”, a takze pisarzem, ktoéry bedzie zy-
wotnym ,,za setki lat”. Okres$lajac za$ jego droge zyciowa pisata, ze: byt
»kolejno zotierzem (1809-1814) i rolnikiem”, a wiec ziemianinem,
spadkobiercy staropolskiej tradycji uosabianej m.in.. przez Reja, Kocha-
nowskiego czy Potockiego.
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pochowanym tam, gdzie umrze czyli we Lwowie — aby ciato
jego przewiez¢ do rodowej kaplicy Fredréw w Rudkach i tam —
jakby wzorem pochéwku Zygmunta Krasinskiego — ztozy¢ na
wieczny spoczynek. I stato si¢ tak, jak uczestnicy owego gre-
mium dla uczczenia pamigci komediopisarza ustalili. Zdecy-
dowano, 1z wystawienie zwlok nastgpi 17 lipca w poniedziatek
w dworku na Chorgzczyznie. Wydano réwniez szczegodtowy
program Iwowskiej czesci dwudniowych uroczystosci. 17 lipca
o godzinie 7 minut 25 rozpoczgto si¢ — jak relacjonowal w dniu
nastepnym w numerze 16 ,Kurier Codzienny” — posiedzenie
lwowskiej Rady Miejskiej, a jej przewodniczacy 1 prezydent
miasta Jakub Jasinski wygtosit kilka stow na cze§¢ zmartego
pisarza 1 wezwal ,zgromadzonych, aby przez powstanie
z miejsc wyrazili zal z powodu jego [tzn. Fredry — przypis
M.U.] zgonu” (s. 3), nastepnie za§ zaapelowatl do obecnych,
o jak najliczniejszy udziat w majacym si¢ odbyC pogrzebie.
Kiedy Iwowscy radni czcili pami¢¢ zmarlego, liczna rzesza
lwowiakow czekata na mozliwos$¢ osobistego oddania mu hot-
du. Wedhug ,,Gazety Lwowskiej” nr 161 wystawiong w dworku
Fredréw na Chorazczyznie trumng ,,Odwiedzaja ludzie prosci,
ktorzy poznali imi¢ Fredry, gdy ten panowal na scenie polskiej
przez pot wieku z gorg”. Ludzie prosci, mitosnicy talentu
komediopisarza pamigtajg o nim po jego $Smierci. ,,Zwtoki Fre-
dry nawiedzane bywaja bardzo licznie, a chapelle ardente na
pierwszym pigtrze w znanym dworku, ktory zamieszkiwat
zmarty, zawsze bywa pelna”(s. 4), widza lezacego w kontuszu
pisarza, stojacy przez katafalkiem jego portret oraz — na aksa-
mitnej poduszce — wszystkie zdobyte odznaczenia. Dopiero
poéznym wieczorem, gdy nie bylo juz sktadajacych Fredrze
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hotd ludzi, drewniana trumna, w ktdrej spoczywa, umieszczona
zostaje w metalowej 1 natychmiast zalutowana przez sprowa-
dzonego specjalnie kowala, ktory za t¢ czynnos$¢ policzyt sobie
17 florenow?>.

,»Gazeta Lwowska” w numerze 161 w przededniu uroczysto-
sci pogrzebowych przynosita doktadne omoéwienie porzadku
1 przebiegu ceremonii, potwierdzajac istniejacy w tej materii
scenariusz opracowany przez obywatelski komitet pogrzebowy.
Nastepnego dnia, tj. 18 lipca, ,,Kurier Codzienny” nr 15 infor-
mowat 1 przypominal — w swym porannym wydaniu — o naj-
wazniejszych punktach wtorkowych uroczystosci pogrzebo-
wych i towarzyszacych im zaleceniach. I tak miato to by¢:

— przeniesienie rano trumny ze zwlokami z domu do

kosciota $w. Mikotaja,

— uroczysta msza zatobna,

— przejscie konduktu do rogatki goéreckiej przez ul. Fredry,

Halicka, Plac Mariacki, Kopernika, Nowy Swiat,

— ulice ,,dla przejazdu zamknigte”,

— ,,0kna i1 balkony Zalobnie przystrojone”,

— przy rogatce mowa pogrzebowa Antoniego Mateckiego,

— ,orkiestra teatru lwowskiego(wzmocniona) odegra mar-

sza zatobnego” skomponowanego przez Jareckiego,

— réwnoczesnie nastgpi sktadanie wiencow na trumne,

— ,utrzymanie porzadku w zatobnym obchodzie powierzo-

no komitetowi pogrzebowemu 1 strazy ochotniczej
>Sokot<” (s. 2).

22 Por. B. Lasocka, Aleksander Fredro. Drogi Zycia. Warszawa 2001,

s. 525, przypis nr 81.
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Plany komitetu pogrzebowego Aleksandra Fredry zostaly
zrealizowane niemal co do joty. ,,Kronika Codzienna” w nume-
rze 16 opisywata miasto tuz przed owymi podniostymi wyda-
rzeniami. Dziennikarz pisal: ,Lwéw dzi§ d. 18. od rana
przybrat posta¢ miasta w zalobie. Czarne choraggwie powiewaja
ze wszystkich okien a balkony pokryte sg krepa; sklepy 1 ksie-
garnie pozamykane, a tlhumy publiczno$ci przewaznie czarno
ubranej, zalegaja ulice, ktorymi ma posuwac si¢ kondukt
pogrzebowy”, ,liczba uczestnikow pogrzebowych dochodzi
do kilkunastu tysiecy”, a kondukt rusza, ,.kiedy ,,Kronika” idzie
na pras¢” (s. 2).

Dzien 19 lipca przynidst obszerne prasowe omowienia
uroczystosci pogrzebowych Fredry, jakie mialy miejsce we
wtorek. Opisata je ,,Gazeta Lwowska” w numerze 163, ale czy-
nita to dos¢ konwencjonalnie, stereotypowo. Potwierdzato si¢
w ten sposoOb istnienie juz wtedy swoistego szablonu, poetyki
1 adekwatnej stylistyki, ktore stosowano do prasowego opiewa-
nia takich celebrowanych zdarzen. W sposob zywszy, ujawnia-
jacy tez pewne kulisy towarzyszace ceremonii przekazywata
relacje¢ — niezawodna — ,Kronika Codzienna”. W numerze
17 mozna bylo przeczytaé, iz o 10 rano ruszyt kondukt, a pro-
wadzit go ,,J.E. Najprzew. ks. arcybp. Wierzejewski z infulatem
ks. Morawskim i licznym gronem duchowienstwa roéznych
zakonow 1 obrzadkéw [zauwazmy, ze uroczystosci te miaty
charakter ekumeniczny!]”. A dalej dziennik donosit: ,.Ze
wzgledu na szczupto$¢ miejsca w $wiatyni, w ktdrej wsrod
kwiatow 1 jarzacych $wiatet ztozono zwloki zmartego, bardzo
nieznaczna tylko liczba uczestniczacych w pogrzebie mogta
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wzig¢ udziat w nabozenstwie zatobnym, ktore si¢ za dusze
zgastego poety odprawiato. Po prawej rece zajeta miejsca ro-
dzina zmarlego ikrewni, po lewej dostojnicy wiadz autono-
micznych i rzadowych, dalej profesorowie wszechnicy, delega-
ci krakowskiej akademii umiejetnosci, reprezentanci miast
Krakowa, Przemysla, Stanistawowa 1 innych. W$rdd skupionej
uwagi obecnych wyglosit ks. Golichowski z kazalnicy mowe
pogrzebowa, peilng zapatu i rzewnej zatoby, ktérej jednak tre-
$cig nie mozemy si¢ podzieli¢ z naszymi czytelnikami, albo-
wiem sprawozdawca nasz nie mogt w przepetnionym kosciele
znalez¢ miejsca na stenograficzne pisanie”. W czasie nabozen-
stwa §piewat ,,chor amatorow” pod kierunkiem ,,p. Friedla”.
Okoto 1 po potudniu z koSciota ruszyt kondukt, ktory — wyzna-
czong trasg — dotart do rogatki rudeckiej, gdzie wyglosit mowe
pozegnalng — przedrukowana potem przez wiele pism krajo-
wych, nie tylko galicyjskich — dr Antoni Matecki®. A o 3 po-
poludniu ,,wspaniala ta uroczysto$¢ zatobna” zakonczyla sie
(s. 2). Przetozono trumn¢ z jednego karawanu na inny, ztozono
na nim wience i ruszyt on w kierunku Rudek.

Po pierwsze wypadnie podkresli¢ i zwrdci¢ uwage na eku-
meniczny charakter owych uroczystosci pogrzebowych Fredry.

» Byla to pierwsza po $mierci Fredry proba catoiciowego ogladu jego
pisarstwa. Rownolegle w numerach 16 i 17 ,,Kroniki Codziennej” ukazat
si¢ — podobny w zatozeniach i tresci — dwucze$ciowy, anonimowo wy-
dany artykut pt. Aleksander hr. Fredro, w ktorym to tekscie pojawialy
si¢ fakty pozwalajace przypuszczaé, iz autorem byl cztowiek dobrze
bardzo zorientowany w tej materii, z familig Fredrow zaprzyjazniony
i korzystajacy z ich informacji.
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Po drugie na masowy udzial obywateli**. Po trzecie na udziat
prasowego sprawozdawcy, czy inaczej mowiac obstuge praso-
wa pogrzebu. A po czwarte na skandal, ktory si¢ zdarzyt.
I o tym wlasdnie teraz stow kilka. Sprawozdawca —jak si¢ okaza-
o — w zgodzie z konwencja napisat, ze mowe pogrzebowa
stuchano ,,w$rod skupionej uwagi obecnych”, a byta ona ,,peilng
zapatu 1 rzewnej zatoby”. Rzecz si¢ miala jednak zgota odwrot-
nie. Juz w dniu 21 lipca w numerze 18 ,,Kroniki Codziennej”
znalazto si¢ wazkie sprostowanie. Dziennik powotujac si¢ na
»Gazete Lwowska”(nr 163) przedrukowat sprostowanie nade-
stane przez Teofila Pietruskiego, ktory ostro protestowal
przeciwko osobie kaznodziei, jak i wygloszonej przez niego
mowie. Dziennik anonsowal, ze korespondencja dotyczy
,mowy ks. G.”, ale wszyscy zainteresowani wiedzieli, iz chodzi
o ksiedza Norberta Goluchowskiego z zakonu bernardynéw.
Pietruski pisat stanowczym tonem: ,,Przykre wrazenie na zgro-
madzonej publiczno$ci, przejetej zalem po stracie wielbionego
obywatela, zolierza, poety, zrobita mowa wygloszona z am-
bony w kosciele §w. Mikotaja. Rozwleklta, zla polszczyzna,
przekrecajaca daty i fakta, wspominajaca rzeczy, na tym miej-
scu niestosowne, znuzyla 1 zniecierpliwila wszystkich, a juz
z pewnoscig nie ukoila zalu Zony 1 dzieci zmarlego! Nie win-
szuje komitetowi wyboru kaznodziei. Kiedyz wyleczymy si¢
z tego falszywego patriotyzmu, przeceniajgcego i otaczajacego
aureolg rzeczy 1 ludzi nie zastugujacych na to?” (s. 2). Mozna
wigc przypuszczaé, ze w S$wiagtyni nie panowala ,skupiona

2 Gazeta Lwowska” w nr 163 informowata, ze ,,Orszak pogrzebowy

imponowat swoja okazatoscig i licznym udziatem ludnosci wszelkich
stanow” (s. 2).
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uwaga”, lecz rozlegaly si¢ szepty czy pomruki sprzeciwu,
amoze lodowata cisza dezaprobaty. Redakcja ,,Kuriera Co-
dziennego” zgadzala si¢ ,,zupeinie” ze zdaniem korespondenta
i prostowata stowa swego ,,sprawozdawcy, ktory uwazat [...]
za stosowne pochwali¢” mowe Golichowskiego. Bronita réw-
noczesnie komitetu, piszac, ze nie miat wplywu na wybor
kaznodziei, bo ,,nabozenstwem w kosciele si¢ nie zajmowat”
(s. 2). A wigc w rezultacie oba dzienniki Iwowskie pomiescity
sprostowanie Pietruskiego, ale tylko ,Kurier Codzienny” ze
stosownym komentarzem i przyznaniem mu racji.

Lwowskim uroczysto$ciom pogrzebowym Fredry, w ktérych
udziat bralo kilkanasdcie tysiecy osob, towarzyszyly nie tylko
podniosty nastrdj 1 takiez zdarzenia. Mialy miejsce — jak si¢
okazuje — wypadki zaré6wno niezwykle, jak 1 naganne, wrecz
kryminalne. I tak ,,Gazeta Lwowska” nr 163 epatowala infor-
macjg o osobliwym zachowaniu jednego z uczestnikéw nabo-
zenstwa w ko$ciele. Mlody — jak podkreslano — porzadnie
ubrany cztowiek lat okoto 25 omal nie zemdlat. Wyprowadzo-
no go z kosciota i zaprowadzono na policj¢, a wezwany lekarz
stwierdzit objawy obledu i nakazat odwiezienie do stosownego
szpitala. Miat to by¢ podobno mtody aktor Wiadystaw G.
(s. 3). W tlumie zatobnikéw — jak informowata w tym samym
numerze ,,Gazeta Lwowska” — znalezli si¢ tez niegodziwcy,
ktorzy skradli Zydowce ,,Henie Rosnethal z kieszeni portmo-
netke, w ktorej znajdowalo si¢ 25 zt 1 dwie marki”. Policja
»wkrotce” ujeta ,,Wladystawa Gruszkiewicza i Wiadystawa
Zawadowskiego, znanych zlodziei”, lecz ,,nie mieli jednak oni
przy sobie skradzionych pieniedzy” (s. 3).

333



Media w regionach — regiony w mediach

Oba wypadki byly incydentalne, nie zdotaty zaktoci¢ pod-
niostego nastroju eksportacji zwtok Fredry do rudeckiej rogat-
ki. Przebiegly tak godnie i sprawnie m.in. dlatego, ze — jak
juz powiedziano — czuwata nad nimi ochotnicza straz ,,Sokot” —
dla ktorej nastgpnie w numerze 18 ,Kuriera Codziennego”
z 21 lipca znalazty si¢ osobne stowa podzickowania ,,za zastugi
w utrzymaniu porzadku” (s. 3).

Ostatnim akordem uroczystosci pogrzebowych Aleksandra
Fredry bylo przewiezienie jego zwtok do Rudek i zlozenie ich
w podziemiach rodzinnej kaplicy. Relacje prasowe na ten temat
byly skromne, gtownym za$ ich dostarczycielem — takze i tym
razem niezawodny — ,Kurier Codzienny”. W numerze 18
z 21 lipca na stronie drugiej w dziale ,,Wiadomosci miejscowe
i zamiejscowe”, jako piata w kolejnosci®® pojawila sie relacja
zatytutowana ,,Z Rudek 19. lipca 1876. (Ztozenie w grobie
zwlok $.p. Aleksandra hr. Fredry)”. I tak korespondent z Rudek
informowat: ,,W tutejszej parafii przygotowano wszystko, aby
jak najsolenniej przyja¢ zwtoki kolatora”. Wydzial Rady Po-
wiatowe] rozestal do cztonkéw rady i wszystkich obywateli
»zaproszenie do wziecia udzialu w obchodzie pogrzebowym
zwlok — jak pisano — >meza zastuzonego ojczyznie or¢zem
1 pidrem<”. Postanowiono na granicy powiatu w Hoszanach
odda¢ czes$¢ zwlokom przybylym ze Lwowa. 18 lipca stosowna
reprezentacja powiatu stawita si¢ tam 1 ,,Pomimo deszczu
i chtodu oczekiwano na przybycie trumny do 10. wieczor

»  Poprzedzaly ja jako pierwsza — informacja ,,O kazaniu ks. G.”, po niej

0 dziwnym zachowaniu mtodego cztowieka w kosciele w czasie mszy
pogrzebowej, nastgpnie o mszy zatobnej za Fredr¢ w kurorcie Franzens-
bad, a wreszcie o specjalnym przedstawieniu Zemsty z dnia 19. lipca.
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wnocy”. Po jej przybycie na pokrytej kirem trumnie panie
z towarzystwa dodaty do laurowych Iwowskich wiencéw kolej-
ne dwa. I wtedy ‘duchowienstwo obu obrzadkéw z pobliskich
wiosek otoczone bractwem koscielnym, $rod §wiatet 1 choragwi
odprawito modlitwy zatobne”. Nastepnie — juz o wpoét do
pierwszej w nocy — ,,ustawiono w rudeckim kosciele trumne na
katafalku”. Nastepnego dnia, czyli 19 — jak donosit korespon-
dent — o 11 rozpoczeto si¢ nabozenstwo ,, przy nadzwyczajnym
udziale inteligentnej publicznosci, obywatelstwo z catego
powiatu zjechato si¢ bez wyjatku wraz z plcig pigkng”. Przybyli
oficjele prezentujacy ,,wszystkie urzedy i wiadze, duchowien-
stwo obu obrzadkéw”. Przybyta z Sambora straz ogniowa two-
rzyla szpaler przy katafalku. ,,Po nabozenstwie ztozono zwtoki
do grobu pod kosciotem.”. Relacja prasowa konczyla si¢ sto-
wami: ,,Spokdj duszy — czes¢ popiotom”. I mozna przypusz-
czaé, ze ten rudecki fragment obchodoéw pogrzebowych Fredry
przypominal ztozenie zwtok Zygmunta Krasinskiego w opino-
gorskim grobowcu. Chowano nie tylko wielkiego komediopisa-
rza, napoleonczyka, ale i obywatela ziemskiego, wielu uczest-
nikom mniej lub lepiej znanego sasiada, jednego z nich. Uro-
czysto$¢ miala charakter bardziej intymny, mniej widowiskowy
1 dlatego blizszy charakterowi Fredry stronigcemu od celebry
1 oficjalnosci.

Prasa 6wczesna informowata tez o licznych innych reperku-
sjach $mierci komediopisarza. Jednym z przykladéw tego byty
odbywajace si¢ w kosciolach na terenie nie tylko ziem polskich
zatobne msze $wigte, ktore nabieraty czesto charakteru religij-
no-patriotycznego, jak to stalo si¢ zwyczajem od zgonu Zyg-
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munta Krasinskiego (1859), a nastgpnie Wincentego Pola
(1872). I tak np. ,,Kronika Codzienna” nr 18 z dnia 21 lipca
donosita, ze ,,W Franzensbadzie odbyto si¢ 19. lipca uroczyste
zatobne nabozenstwo z a dusze §.. Aleksandra hr. Fredry.
Wszyscy bawigcy tam Polacy, wielbiciele jego genialnego
talentu, byli obecni na tej mszy zatobnej”(s. 2). Z kolei ,,Prze-
glad Tygodniowy” z dnia 23 lipca 1876 informowat, ze w War-
szawie z udzialem artystow miato miejsce takie nabozenstwo
W czwartek o 11 w gérnym kosciele Sw. Krzyza”(s. 350).

Kulturalno-teatralnym refleksem zgonu Fredy bylo wysta-
wienie jego Zemsty w dniu 21 lipca w Iwowskim Teatrze
Skarbka, w ktorym tak cze¢sto juz goscity wezesniej takze inne
sztuki. Teatr zamkniety w dniu pogrzebu otworzyt swe podwo-
je. W srode 19 lipca ,,Gazeta Lwowska” w numerze 163 dru-
kowata afisz, ktory informowat, ze w tym wtasnie dniu odbe-
dzie si¢ ,,Przedstawienie uroczyste na uczczenie pamigci
A. Fredry”, ktorym bedzie spektakl jego Zemsty. W rolach
glownych wystapili Seweryn Zamojski (Raptusiewicz), Bole-
staw Ladnowski (Rejent), Aniela Aszpergerowa (Podstolina),
Stanistaw  Dobrzanski (Papkin). Sztuka przezwyci¢zyla
Smier¢ autora. Zapowiedziano rowniez, ze dochod z przed-
stawienia przeznaczony bedzie na ,,fundusz konkursowy im.
Fredry” (s. 5).

Jak pisata pigtkowa ,Kronika Codzienna” z 21 lipca
w numerze 18 ,,Sala teatralna byla przepelniong” i na poczatku
publiczno$¢ wystuchata marsza pogrzebowego. Rychto jednak
»Z podniesieniem zastony, smutek ustgpi¢ musial pogodnej
wesolosci, jaka juz pierwsze sceny Zemsty wywoluja. Artysci
grali dobrze 1 z zapalem” — dodajmy jakby — w ten sposob
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sktadajac hotd komediopisarzowi. Nastgpnie zostata wykonana
kantata ,,przez chory zenski i me¢ski, i apoteoza Fredry w obra-
zie z zywych osob”. Na koniec publicznos¢ wystuchata dekla-
mowanego przez Nowakowska wiersza — drukowanego przez
,Kronike” — autorstwa pana ,,P.K” 1 ,,opuscita sale w nastroju
powaznym 1 podniostym” (s. 2). Kilka dni pdzniej 25 lipca
tasama ,Kronika Codzienna” w numerze 21 podawala,
ze ,,Z przedstawienia Zemsty, we $rode w teatrze Skarbka bylo
czystego dochodu 730 zir. w. a., ktére dyrekcja teatru przezna-
czyla na konkurs dramatyczny imienia Aleksandra Fredry”
(s. 2).

Natomiast ,,Gazeta Lwowska” nr 168 z tego samego dnia
na stronie 3 informowata za krakowskim , Afiszem Teatral-
nym”, ze ,,dyrekcja teatru krakowskiego przeznaczyla dzien
15 lipca, jako dzien zgonu niezapomnianego autora Slubow
panienskich na uroczyste przedstawienie dla uczczenia jego
pamigci. Kazdego roku w dniu tym przedstawiong bedzie jedna
ze znakomitych sztuk Fredry na scenie krakowskiej”.

Zdecydowana wickszo$¢ oOwczesnej prasy periodycznej
upowszechniata réwniez informacj¢ podana przez ,,Gazetg
Lwowska” tuz po $mierci Fredry, i1z pozostaty po nim liczne
utwory wigzione do tej pory przez poete w szufladzie. Nie byla
to moze wiadomos$¢ zbyt odkrywcza, bo wies¢ o ,,szufladowej
tworczosci” byta w powszechnym obiegu od dawna. Teraz jed-
nak pojawity si¢ juz konkrety. Pierwszym utworem nieznanym
byto owo Ostatnie westchnienie czy Ostatnie pozegnanie udo-
stepnione przez syna Fredry, Jana Aleksandra — jako pierwszej
— wiasnie ,,Gazecie Lwowskiej”. W tomie 4 ,Biblioteki War-
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szawskiej” Kazimierz Wtadystaw Wojcicki przywotywal opini¢
niezyjacego juz Wincentego Pola, ktoéry miat widzie¢ 1 wysoko
ocenia¢ ,,szufladowe teksty Fredry”(s. 165). Z kolei Iwowska
»Kronika Codzienna” w numerze 19 z 22 lipca podata juz na-
wet tytuly kilkunastu niedrukowanych utworéw Fredry. Nato-
miast w przywolywanym juz numerze 21 informowata, ze
»jedna z komedyjek pozostatych po $.p. Fredrze, przypisana
jest podobno arty$cie dramatycznemu, Janowi Krolikowskie-
mu” (s.2), co — uwzgledniajac szacunek jakie miat Fredro
dla dobrych aktoréw?® — mogloby byé nawet prawda, gdyby nie
zapobiegliwa troska komediopisarza o rodzing, niepozwalajaca
mu pozbawia¢ jej mozliwych przychodow. I nie byl to z cala
pewnoscig zaden humbug, cho¢ informacje te miaty wartos¢ nie
tylko poznawcza, ale i reklamows3.

Na spuscizne literackg autora Odludkow i poety czekali
przeciez nie tylko czytelnicy 1 widzowie, szczegOlnie niecier-
pliwie — jak si¢ juz powiedzialo — spogladali w kierunku dwor-
ku na Chorazczyznie. Dotychczasowy dorobek literacki Fredry
byt znakomitym towarem, utwory z pierwszego okresu twor-
czos$ci $wietnie si¢ sprzedawaly i na deskach teatralnych,
1 w ksiggarniach. Nie bylo wiec powodu, by nie przypuszczac,
ze roéwniez nowe komedie 1 wiersze nie stang si¢ pewng inwe-
stycja finansowg dla wydawnictwa, ktore uzyska prawa druku.
I z tego to powodu — jak pisata ,,Niwa”(nr 39) — ,,odbywajg si¢
obecnie istne turnieje miedzy pierwszorzednymi firmami

** Na temat relacji pomiedzy komediopisarzem a ludzmi teatru pisatem

obszernie w artykule pt.: Fredro i Stowacki o aktorach oraz aktorstwie.
Rekonesans. ,,Studia filmoznawcze” t. 23 pod red. S. Bobowskiego,
Wroctaw 2002.
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wydawniczymi” (s. 233). Miala wiec $mier¢ Fredry rowniez
swo] wymiar komercyjny, byla w pewnym sensie tez wysoce
marketingowo uzyteczna dla firm wydawniczych, katalizowata
zainteresowanie ,,publicznos$ci” autorem i jego (nowa) twor-
CZ0Sci3.

Krakowski ,,Czas” w numerze 163 z 20 lipca 1876 powta-
rzajac wies¢ o bogatym r¢kopismiennym dorobku, ktéry pozo-
stal po Fredrze informowal, ze ,Jedna z firm warszawskich
nabyla juz od rodziny zmartego prawo publikowania”. Zatem
gdzie$ pomiedzy szdsta rano 15 lipca, czyli godzing $mierci
komediopisarza, a p6znym wieczorem 19 lipca nie tylko odbytly
si¢ rozmowy pomigdzy wydawcami, ale i uzgodniono warunki
oraz podpisano umowe¢. A przeciez 18. przez bez matla caly
dzien trwaly uroczystosci pogrzebowe z udziatem rodziny. Za-
tem w ciagu zaledwie czterech dni zalatwiono rzecz caty. Zato-
be wyparta wigc komercja, zadume pospiech 1 rywalizacja kon-
kurencyjna firm wydawniczych walczacych o intratny kontrakt.
Cho¢ mozna przypuszczac¢, ze sam Fredro najprawdopodobnie;j
nie bylby tym oburzony. Fredro pragmatyk i ekonomista, po-
mny na swe niegdysiejsze boje z wydawcami, troskliwy
1 zapobiegliwy — z my$la o rodzing — wszak jeszcze za swego
zycia przygotowywat projekty posmiertnych wydan witasnych
dziet, pisal stosowne instrukcje w tym zakresie dla syna Jana
Aleksandra, ktory miat si¢ sprawami wydawniczymi i zywotem
scenicznym dziet zajg¢. Planowat, proponowat, instruowat, ale
byta to instrukcja — jak sam pisat — ,,nie obowigzujaca wszakze,
ale jako rada”. A wigc i te rozmowy z wydawcami, i te decyzje
zrozumialby na pewno.
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Zwienczenie lwowsko-rudeckich uroczystosci pogrzebo-
wych Aleksandra Fredry mialo rowniez swoj wymiar prasowy.
I to wymiar jakze tez kojarzacy si¢ z naszg wspotczesng prak-
tyka 1 obyczajowos$cig zalobng. W ,Kurierze Codziennym”
nr 21 z 25 lipca ukazalo si¢ — jako ,,Nadestane” — nastgpujace
ogloszenie:

,Niniejszym sktadamy najserdeczniejsza podzicke szanow-
nemu komitetowi pogrzebowemu, duchowienstwu trzech ob-
rzadkow, Wydziatlowi Krajowemu, Akademii Umiej¢tnosci
w Krakowie, Iwowskiej radzie miejskiej 1 magistratowi, Radom
powiatowym, Radom miejskim prowincjonalnym, dyrekcjom
1 artystom dramatycznym teatrow Iwowskiego i1 krakowskiego,
Instytutom publicznym, mlodziezy akademickiej, stowarzysze-
niom 1 korporacjom, cechom 1 wszystkim, ktorzy raczyli badz
osobiscie, badz przez nadestane pisma i telegramy wzig¢ udziat
w obchodzie pogrzebowym $.p. me¢za, ojca i dziada naszego

Zofia Fredrowa, Jan Aleksander Fredro, Zofia Szeptycka,
Jan Szeptycki, Andrzej Fredro, Maria Fredrowna, Jerzy, Ro-
man, Aleksander, Stanistaw, Kazimierz Szeptyccy” (s. 3).

Podzigkowanie hierarchicznie — stosownie do instytucji,
urzedéw, zaslug, pozycji — uporzadkowane, a w ten sposob
oddajace istniejacg juz w tym zakresie 1 obowigzujaca konwen-
cje, podpisane przez — najukochanszych i najblizszych kome-
diopisarzowi — zone, syna, corke, ziecia i wnuczeta?’. Podzie-
kowanie — pomimo swego sformalizowania i skonwencjonali-

27 O wigziach emocjonalnych w familii Fredrow pisatem w swojej ksiazce
Aleksander Fredro. Na scenie Zycia i teatru. op. cit. (tu: Pozne wiersze
rodzinne).
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zowania — ktore wraz z przywotywanymi informacjami i frag-
mentami 6wczesnych relacji prasowych ukazuja, jak szerokim
echem odbita si¢ w Polsce $§mier¢ Fredry. Jak wazna rola m.in.
informacyjna przypadla tu prasie regionalnej. Jak bardzo
prawdziwie brzmialy stowa, ktore ukazaty si¢ dzien pozniej
w 30. numerze warszawskiego czasopisma ,,Bluszcz” z 26 lipca
1876 roku: ,,— Fredro nie zyje! Do najdalszego zakatka wies¢ ta
dojdzie i serca poruszy. Ten talent pierwszorzgdny, europejski,
uniwersalny, a tak wysoce rodzimy, tak gleboki i szczery, tak
niespozyty w humorze, tak prawdziwie dramatyczny — talent
ten istnieje juz tylko w dzielach swoich; po cztowieku miejsce
tylko nie zajete zostato. Kto i kiedy je zajmie” (s. 239). Wia-
$nie, wies¢ ta dzieki prasie regionalnej a takze technice (m.in.
dzigki depeszom telegraficznym), rozkolportowana nastgpnie
przez inne 6wczesne polskie podzaborowe czasopisma krajowe
o réznym zasiggu i profilu, rzeczywiscie dotarta wtedy do ,,naj-
dalszego zakatka” i to nader szybko™.

Smier¢ Fredry i zwiazane z nig uroczystosci pogrzebowe
oprocz swego naturalnego wymiaru religijnego — z racji na
osob¢ zmartego, na zajmowane przez niego miejsce w Owcze-
snej kulturze polskiej — miaty rowniez niezwykle wazki wy-
dzwigk kulturowy i patriotyczny. Uzyskaly swoisty status sko-
mercjalizowanego spektaklu, widowiska zdeterminowanego
przez nowe — dziewigtnastowieczne — wzorce 1 style zachowan,
tak jednostkowe, jak i zbiorowe. Byly wiodgcym tematem 6w-
czesnej prasy, jej pozywka czasami na prawach plotkarsko-

% Bodaj jesli nie pierwsza, to jedna z pierwszych depesz informujacych
o $mierci artysty polskiego byla ta wystana z Konstantynopola przez
Armanada Levy, a donoszgca o zgonie Mickiewicza.
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sensacyjnych, przedmiotem réznorodnych dziatah odzwiercie-
dlajacych niekiedy — mniej lub bardziej — partykularne interesy
indywidualne, grupowe, $rodowiskowe czy spoleczne. Uwi-
docznity i uswiadomity wspdlczesnym miejsce i rolg prasy
w kreowaniu wizerunkow kulturowych 1 opinii spolecznej
szczegOlnie moze w obliczu takich zdarzen jak $mier¢ wybit-
nego — prominentnego — artysty> . Byly wydarzenia te rowniez

¥ Nie tylko juz znanego np. wladcy czy polityka, ale i whasnie artysty,
artysty prominentnego. Mozna tu juz wrecz moéwi¢ o pojawieniu si¢ pro-
fesjonalizacji w opisie tematyki tanatologicznej, czego przejawem sa
m.in. dziewi¢tnastowieczne nekrologi prasowe czy takaz nekrografia
piora 6wczesnych literatow i dziennikarzy. Nb. mozna mowi¢ zreszta
o pojawiajagcym si¢ w XIX wieku zjawisku komercjalizacji Smierci, cze-
go wyrazem jest tez np. rozwoj profesjonalnych w peini odptatnych
ustug funeralnych ze szczegotowymi cennikami. W wymiarze za$ ko-
munikacji spolecznej pojawienie si¢ specyficznych ,,baz danych” na te-
mat stawnych zmarlych (lecz nie tylko!), ktore prasie przekazat —
w przypadku Fredry — jego syn Jan Aleksander, poniekad dajac wybra-
nej przez famili¢ ,,Gazecie Lwowskiej” prawo jakby na wylaczno$¢ pu-
blikowania (upowszechniania) autentycznej faktografii dotyczacej ko-
mediopisarza. Ta moda na faktografie czy biografistyke w prasie —
szczegolnie II. potowy XIX wieku — ma swe zrodto w arcydynamicznym
jej rozwoju, pojawieniu si¢ wyspecjalizowanych odmian tematyczno-
problemowych (np. literacka, muzyczna, historyczna, teatralna, fachowa
itp.), ukierunkowanych takze na pte¢ i typ odbiorcy (prasa kobieca, dzie-
cigca, dla mlodziezy, ,,rodzin polskich” itp.), czgstotliwosci ukazywania
si¢, a wreszcie w komercjalizacji, sklaniajacej poszczegélne pisma do
walki o odbiorcg. Moda ta — jako podkreslano owoczesnie — rozpo-
wszechniona zostata przez dzienniki i zurnalistow paryskich, przenikngta
do innych krajow i stata si¢ jednym z wazniejszych czynnikoéw promo-
cyjnych stawy — gltéwnie zyjacych — artystow, ktorzy czestokro¢ sami
dostarczali swych biografii, autokreujac swe wizerunki. Zaspokajala
w ten sposob m.in. zapotrzebowania odbiorcy mieszczanskiego ztaknio-
nego ciekawostek i sensacji. W skrajnej postaci, niekiedy deformujac
realng lub nawet kreujgc wirtualng biografi¢ znanych postaci, czynita to
prasa bulwarowa. Przykladem pisma zwigzanego z polskim zyciem
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przyktadem naktadania si¢, krzyzowania, przenikania i wspot-
istnienia obrzgdowosci religijnej, sakralnej z rozwijajaca si¢
tradycja S$wieckiej rytualizacji, a takze charakterystycznej
szczegolnie dla kresow wielokulturowosci. Smieré Fredry,
a nastepnie zwigzane z nig uroczystosci miaty réwniez by¢ —
tak jak stalo si¢ to zwyczajem od zgonu Mickiewicza — od-
zwierciedleniem statusu kulturowo-spotecznego artysty w wy-
miarze skomplikowanej polskiej polityczno-historycznej dzie-
wigtnastowiecznej rzeczywisto$ci. Wyrazaly kulturowe, poli-
tyczne 1 spoteczne zapotrzebowania Polakow.

Streszczenie

Smier¢ Aleksandra Fredry w $wietle 6wczesnej polskiej
prasy krajowej

Smier¢ Aleksandra Fredry w dniu 15 lipca 1876 roku — odbi-
ta si¢ niezwykle szerokim echem, czego odzwierciedleniem
jest m.in. éwczesna prasa polska we wszystkich trzech zabo-
rach, szczegblnie galicyjska (krakowska i lwowska) oraz war-
szawska (np.: ,,Antrakt” nr 16, ,,Biblioteka Warszawska” t. 4,
,,Biesiada Literacka” nr 29, ,Bluszcz” nr 30 — 42, ,,Czas”
nr 161, 163, ,,Gazeta Lwowska” nr 161, 163, ,,Gazeta Narodo-
wa” nr 162, 163, 164, 165, ,,Gazeta Warszawska” nr 153, ,,Klo-
sy” nr 578, ,,Kronika Codzienna” nr 15, 16, 17, 18, 19, ,,Kroni-

artystycznym, dbajacego tez o poziom przekazywanych informacji, byto
ukazujace si¢ w latach 1877-1907 warszawskie ,,Echo Muzyczne, Tea-
tralne 1 Artystyczne”.
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ka Rodzinna”, ,,Niwa” t. 10, nr 39, ,,Opiekun Domowy” nr 29,
30, ,,Przeglad Lwowski” z. 14, ,,Przeglad Polski” lipiec — wrze-
sien, ,,Przeglad Tygodniowy” nr 30, ,,Strzecha”, ,,Tygodnik
[ustrowany” nr 3, ,,Wiek” nr 159. Natomiast zabdr pruski
reprezentowaty ,,Dziennik Poznanski” 162, 165 1 ,,Kurier Po-
znanski” nr 160, 162, 164). Juz te¢ nadzwyczajng obfitos¢
wystgpien prasowych mozna z pewnoscig uzna¢ za wskaznik
miejsca Fredry 1 jego tworczosci w Owczesnej kulturze polskie;j.
W ponad 30 rodzimych czasopismach do kofica roku pojawito
si¢ bardzo wiele materialow zarowno bezposrednio nekrolo-
gicznych, takich jak: nekrologi, klepsydry, relacje z przebiegu
pogrzebu, jak 1 wspomnieniowych czy okoliczno$ciowych
omowien tworczosci. Laczng liczbe tych tekstow trudno okre-
sli¢, poniewaz wielokrotnie poszczegodlne czasopisma paro-
krotnie podejmowaty watek §mierci Fredry i ro6zne — niekiedy
zaskakujace wrecz — jej aspekty. Mozna to uzna¢ m.in. za wy-
raz czy przejaw postgpujacej gwattownie w XIX wieku komer-
cjalizacji $mierci, a takze za poklosie romantycznej koncepcji
picknej $mierci. Smieré za$ osob znanych, przede wszystkim
artystow — szczego6lnie w wymiarze kultury popularnej — cieszy
si¢ w owych czasach duzym zainteresowaniem, staje si¢ nie-
zwykle atrakcyjnym towarem takze w wymiarze medialnym.
Dzisiaj zas, oprocz tego, ze sg one zrodlem czgstokro¢ unika-
towych informacji, odzwierciedlajg rowniez panujagcg w tym
zakresie kulturowg i obyczajowa specyfike XIX wieku oraz
funkcjonowania dwczesnej prasy. Odwotujac si¢ przeto do tych
materialéw zrodtowych — czgsto i obficie je cytujac dla ich
wartosci dokumentacyjnej — przedstawione zostaja glowne
aspekty podjetego przez nas watku badawczego.
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UNIWERSYTET WROCLAWSKI
KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Centrum i peryferie — telewizyjny serwis
informacyjny i parateksty

Atak na World Trade Center i $mieré¢ Jana Pawla II,
katastrofa smolenska i1 pogrzeb pary prezydenckiej, wielka
powddz 1997 r. 1 przystapienie Polski do NATO, trzesienie
ziemi w Fukushimie 1 Euro 2012. Wylicza¢ mozna bez kofica,
a1 pytan niewiele mniej. Chodzi bowiem o kwestie istotne tak
dla wiedzy o mediach, jak i o dziennikarstwie: gdzie przebiega
granica mi¢dzy kryzysem, eventem i — warto umiesci¢ tu
jeszcze jedna kategori¢ — pseudoeventem, na ktdéra juz ponad
pot wieku temu zwrécit uwage Daniel Boorstin. Dowodzit on,
ze wigkszos¢ newsOéw porannej prasy pochtanianych czesto
przez jej czytelnikow z wypiekami na twarzy to wyrezyse-
rowane w najdrobniejszych szczegotach, pozbawione jakiej-
kolwiek spontaniczno$ci ewenty czy tez raczej — jak je nazwat
— pseudoevenety. Ksiazke Boorstina otwiera zaczerpnigty
z pionierskiej] w public relations pracy Edwarda L. Bernaysa
Crystallizing Public Opinion (1923 r.) opis dziatan doradcy
w tej wlasnie dziedzinie, do ktorego zwracajg si¢ wilasciciele
hotelu z nastepujaca prosba: jak poprawic reputacje i zwiekszy¢
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dochody prowadzonego przez nich biznesu. Specjalista nie
proponuje udoskonalenia instalacji wodno-kanalizacyjnej,
pomalowania pokoi czy udekorowania holu krysztalowymi
zyrandolami. Jego recepta jest prostsza: najlepiej zorganizowac
jubileuszowa uroczystos¢ trzydziestolecia hotelu, do komitetu
honorowego wilaczy¢ prominentnego bankiera, wpltywowego
ksiedza i znanego prawnika, a zaplanowany event (wowczas,
niemal przed stu laty byl to bankiet) pokaze spotecznosci jak
dystyngowane ustugi $wiadczy jej od lat placowka do tej pory
nie do$¢ prze nia ceniona. I — puentuje opowieéé Boorstin' — cel
zostaje osiggnigty.

Probujac udowodnié teze o akceptowaniu przez odbiorcow
mediéw kreowanej przez nie rzeczywistosci, odbieranej jako
integralna cze$¢ naszego Swiata, Boorstin wskazuje na naj-
wazniejsze wlasciwosci pseudoeventow. Sg zaplanowane i po-
zbawione spontaniczno$ci, nalezy zatem wykluczy¢ sposrod
nich takie wydarzenia, jak katastrofy kolejowe czy trzesienia
ziemi. Spelniajac kryteria atrakcyjno$ci, tworzone sa z mysla
o jak najbardziej dogodnym dla mediéw sposobie ich rela-
cjonowana 1 upowszechniania. Stanowig najczes$cie] wyraz
przekonan tych, ktéorzy je w mediach prezentuja, pozostaja
zatem w ambiwalentnej relacji z rzeczywistoscig. Wykazuja
zarazem znaczng wiez z przysztoScia, stajac si¢ — na skutek
tworzonych kolejnych pseudoeventéw — samospetniajagcymi si¢
przepowiedniami’. W starciu z pseudoeventami — ubolewa

' D. Boorstin, The Image. A Guide to Pseudo-Events in America, New

York 1992, s. 10.
2 Ibidem, s. 10-11.
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autor The Image. A Guide to Pseudo-Events in America’ —
spontaniczne eventy nie majg szans, bowiem to, co wydarza si¢
poza telewizja jest mniej atrakcyjne niz to co, wytwarza sama
telewizja.

Koncepcje Boorstina przywotywana jest szeroko, bowiem —
pomimo ze powstala przed 60. laty — wcigz jest inspiracja
dla wielu medioznawcéw. Dla jednych jako ptlaszczyzna
podlegajaca zanegowaniu, dopomagajagca w precyzowaniu
wlasnego stanowiska, inni podejmuja i rozwijaja koncepcje
pseudoeventow®. Z perspektywy Daniela Dayana i Elihu Katza
— tak waznej w niniejszym artykule, co wcale nie znaczy:
w pelni akceptowanej — obrazoburcza koncepcja pseudo-
evnetow okazuje si¢ nie do przyjecia. Odrzucajg ja przeto
1powotuja do zycia eventy, w ktérych obrebie wyrdzniajg
telewizyjne scenariusze-subgatunki Koronacji, Konkwisty
i Konkursu’.

Inaczej niz tworcy glosnej ksiazki pt. Wydarzenia medialne.
Historia transmitowana na ZzZywo autor niniejszego szkicu
stawia pytanie o inne mozliwe, procz Koronacji, Konkwisty
1 Konkursu, telewizyjne scenariusze. Proponuje, by zastanowic¢
si¢ takze nad relacja, w jakiej wobec siebie pozostajg event
1 kryzys. Powstaje zatem pytanie, czy w przypadku kryzysow,
ktorych telewizje ,,serwujg” nie mniej niz eventow, obowigzuja
te same scenariusze? A moze telewizyjne kryzysy wytwarzaja

> Ibidem, s. 37-39.

4 Por. M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, War-
szawa 2001, s. 131-132, W. Jablonski, Kreowanie informacji, Media re-
lations, Warszawa 20006, s. 13, 20, 75.

Por. D. Dayan, E. Katz, Wydarzenia medialne. Historia transmitowana
na zywo, Warszawa 2008, s. 33-34.
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badZz powielaja inne scenariusze kultury? A jesli istniejg takie
»Kryzysowe” scenariusze, to czy s3a one wilasciwe jedynie
telewizji, czy tez moze odgrywaja je takze i inne media?
I kolejna seria watpliwosci 1 pytan: czym rdznig si¢ telewizyjne
serwisy emitowane w czasie kryzysu od tych powszednich,
codziennych? Czy eventowe wydania dziennikéw (tym razem
eventowos¢ rozumiana jest w znaczeniu, jakie nadali temu
pojeciu Dayan 1 Katz, chodzi zatem o krolewskie S$luby
1 pogrzeby, koronacje 1 pielgrzymki papieskie, wydarzenia
sportowe takiej rangi, jak igrzyska olimpijskie itp.) sa bardziej
podobne do codziennych, czy tez do kryzysowych wersji
telewizyjnych wiadomos$ci? Jaki zatem jest dominujacy — we
wskazanym obszarze — trend konwergencji. I wreszcie pytanie
dos¢ rzadko stawiane: skoro nasze codzienne wydania
serwisOow w zasadzie nie ro6znig si¢ od standardow
obowiazujacych w Europie Zachodniej®, to czy i tego rodzaju
konwergencja obejmuje takze nadzwyczajne wydania. Czy
zatem polskie serwisy kryzysowe konstruowane sa wedtug
podobnych regutl, jak te na Zachodzie? Jaka role w analizie
tak wyrazistego formatu, jakim jest serwis telewizyjny,
1w badaniach nad alternatywnymi  jego  odmianami

Por. badania porownawcze polskich, brytyjskich, francuskich i niemiec-
kich programéw informacyjnych, przedstawione przez Macieja Mro-
zowskiego [w:] Telewizyjne programy informacyjne — polskie i zagra-
niczne (analiza porownawcza), ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 3.
O odmiennym sposobie relacjonowania sytuacji kryzysowych w pol-
skich i szwedzkich serwisach pisata Maja Chacinska (Sytuacje nadzwy-
czajne w relacjach telewizji publicznych — analiza poréownawcza pol-
skich i szwedzkich serwisow informacyjnych po trzesieniu ziemi i tsuna-
mi w Japonii, ,,Studia Medioznawcze 2012, nr 1).
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(kryzysowymi badZ eventowymi) ma do spelnienia antro-
pologia i ekologia mediow? I ostatnie ze stawianych tu pytan,
co wcale nie znaczy, ze najmniej wazne, nawigzuje wszak
bezposrednio do sformulowanego w tytule niniejszego artykutu
zagadnienia: czy elementy peryferyjne, jakimi w serwisie
telewizyjnym sa parateksty, maja rzeczywiscie marginalny
status w wydaniach eventowych i kryzysowych?

Nie na wszystkie pytania da si¢ odpowiedzie¢ w tak krotkim
tekécie, nie na wszystkie — co jest argumentem jeszcze
mocniejszym — autor artykulu zna odpowiedz. Jednak nawet
jesli pozostanie sporo watpliwosci (a nie wyklucza si¢ takiej
mozliwos$ci, co wigcej: wpisana jest ona w formute niniejszego
szkicu), to dos¢ istotny wydaje si¢ sam kierunek poszukiwan.

kksk

Przyktadem o szczegélnie interesujagcym scenariuszowym
wyposazeniu komunikacyjnym jest wydarzenie okreslane
w niniejszym tek$cie mianem ,telewizyjnego itinerarium
smolenskiego”. Rozpoczyna si¢ ono po katastrofie smolenskiej
etapem wielkiego pielgrzymowania Polakoéw. Juz nast¢pnego
dnia po tragicznie przerwanym locie od samego $witu przed
Palacem Prezydenckim na Krakowskim Przedmiesciu
gromadzg si¢ thumy. Wszyscy pragng ztozy¢ hotd ofiarom
katastrofy. W relacjach na zywo transmitowanych w telewizji
publicznej 1 TVN (11, 13, 14 1 15 kwietnia 2010 r.) przy-
bywajacy do Warszawy z Londynu i Gdanska, Tarnobrzega,
Poznania, Zywca i Skierniewic moéwig przed kamerami
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o najwazniejszych intencjach swojego pielgrzymowania do
Warszawy. Deklaruja, ze w ,,tych strasznych chwilach chcg si¢
jednoczy¢”, ze przybyli, aby ,,odda¢ hold” parze prezydenckiej.
W  kolejnych dniach ekipy telewizyjne juz nie tylko
dokumentuja zapis tego dzieje si¢ na Krakowski Przedmiesciu,
lecz ruszajg w droge. Towarzysza rodzinom 1 grupom
podroznych na catym ich pielgrzymkowym szlaku. Wraz ze
zbierajaca si¢ ceremonig pogrzebu na Wawelu telewizyjne
relacje zaczynaja si¢ koncentrowaé wokol przygotowan do
kolejnej podrézy. W przeddzien pogrzebu w Krakowie w felie-
tonie Wiadomosci red. Maria Stepan odnajduje posréd tych,
ktérzy sa w drodze do Bazyliki Mariackiej, me¢zczyzng
z plecakiem: ,,To pan Piotr Lukowski [ktory — przyp. A.W.]
na co dzien mieszka w czeskiej Pradze, gdy jednak ustyszat
o katastrofie natychmiast spakowal plecak”. Dziennikarka
Wiadomosci rusza z kamerg ulicami Krakowa: ,, — Idziemy
razem ze wszystkimi, najpierw Bazylika Mariacka [...], potem
modlitwa w ciszy. Mozna i§¢ dalej, pod katynski krzyz, tuz
przy Wawelu. Jutro tedy powioza prezydenta. Ttum gestnieje
z godziny na godzing [...]".

Telewizyjne kamery wspottworzg zapis podrdzy, wpisujac
si¢ w klasyczny scenariusz itineraryjny. Kompozycyjny szkielet
itinerarium, gatunku uksztattowanego w starozytnosci chrzesci-
janskiej 1 nieustannie wzbogacanego w Sredniowieczu, tworza
przygotowania do peregrynacji, a nastepnie jej przebieg badz
.przebycie w wyobraznie jako duchowej medytacji”’. W ten

” H. Manikowska, Jerozolima — Rzym — Compostela. Wielkie pielgrzymo-

wanie u schylku Sredniowieczna, Wroctaw 2008, s. 49.
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wlasnie schemat wpisuja si¢ telewizyjne transmisje na Zywo
po katastrofie smolenskiej, pokazuja kolejne etapy peregrynacji
najpierw warszawskiej, a nastgpnie krakowskiej. O ile w re-
lacjach ,,zwyczajnych ludzi” wiernie odtwarzany jest itinera-
ryny scenariusz', a sama peregrynacja jest dla wielu ,,rudy-
mentarnym, egzystencjalnym do$wiadczeniem™ (co za$wiad-
czaja np. slowa podrézujacy wraz z wroctawskimi kolegami
Karola, dla ktérego ,,te wydarzenia beda miaty wptyw na to
jakimi wartosciami zyjemy” — TVPI1, 15 kwietnia), w tele-
wizyjnych prezentacjach przygotowan i samego uczestnictwa
delegacji oficjalnych w smolenskich uroczystosciach zatobnych
ulega on zmaceniu. Na itineraryjny wzorzec nakladany jest
inny scenariusz. Widzowi usituje si¢ wmowic¢, ze relacja nadal
przebiega w rytmie itinerarium, podczas gdy realizowany jest
tak dobrze przyswojony przez wszystkie telewizje S$wiata
koronacyjny ewent. Tak przebiega inscenizacja planowanej
wizyty prezydenta Standéw Zjednoczonych, ktorej intencje
oglaszane sa we wszystkich polskich stacjach telewizyjnych:
»>>Wszyscy jesteSmy Polakami << — tak méwi dzi§ Barack
Obama i chce przyjecha¢ do Polski” (TVN, 13 kwietnia). Inny,
tym razem w peini modelowy scenariusz zmacony, w ktorym
na itineraryjny wzorzec idealnie nakladany jest koronacyjny
wymiar uroczystosci, to znakomicie udramatyzowana relacja

Ten sam itineraryjny schemat odnajduj¢ w relacjach stuchaczy polskiej
sekcji Radia Watykanskiego, odbywajacych wraz z Janem Pawlem II
mentalng pielgrzymke do Polski w czasie stanu wojennego (Por.
A. Wozny, Radio drogi. Papieska stacja wobec Polski stanu wojennego,
Krakow 2011).

P. Kowalski, Odyseje nasze byle jakie. Droga, przestrzen i podrozowanie
w kulturze wspolczesnej, Wroctaw 2002, s. 9.
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z podrozy prezydenta Gruzji'®, ktéry przerywa swoja wizyte
w Stanach Zjednoczonych, aby dotrze¢ do Polski na pogrzeb
pary prezydenckiej. Jego ,,pielgrzymka” do Krakowa peta jest
nieprzewidzianych zwrotow akcji, a nawet forteli, przy pomocy
ktorych udaje mu si¢ obej$¢ zakazy wprowadzone w lotach nad
Europa po wybuchu wulkanu nad Islandig. Jego przybycie na
Wawel odbywa si¢ w $wietle telewizyjnych kamer 1 ogladane
jest przez miliony Polakow dobrze zawczasu informowanych
przez stacje telewizyjne o meandrach podrozy prezydenta
Saakaszwilego.

Zmacone eventem itinerarium dowodzi istnienia znacznie
bardziej wyrafinowanych scenariuszy telewizyjnych od tych,
ktore przedstawili Dayan i Katz. Swiadczy takze o racjach
odrzuconego przez nich stanowiska Boorstina. Wszak to
wlasnie pseudoeventy — przypomnijmy — s3 zaplanowane,
pozbawione spontaniczno$ci oraz tworzone zgodnie z oczeki-
waniami publiczno$ci. 1 charakteryzuja si¢ — dodajmy -
podwojong strukturg. Ujawniaja mechanizm analogiczny do
opisanego przez Menahema Blondheima i Tamar¢ Liebes,
ktérzy analizujgc relacjonowane w amerykanskich stacjach
zamachy z 11 wrzes$nia, podkreslajg, ze sg one przedstawiane
przez telewizyjnych dziennikarzy zgodnie =z ,,cechami
retorycznymi”  wlasciwymi  wydarzeniom  medialnym.
. Telewizyjne maratony katastrofy na zywo”'' — ze wzgledu na

Opis realizowanego w polskich mediach scenariusza nie zawiera
W najmniejszej nawet mierze oceny intencji, jakimi kierowat si¢ prezy-
dent Micheil Saakaszwili.

M. Blondheim, M. Liebs, Live Television’s Disaster Marathon of
September 11 and its Subversive Potential ,,Prometheus” 2002, vol. 20,

352



Aleksander Wozny Centrum i peryferie...

spoteczng ich range — powinny byé¢, apeluja Blondheim
i Liebes, analizowane z perspektywy rozleglego kontekstu
wytwarzanego przez elektroniczne dziennikarstwo w prze-
strzeni publicznej. Nalezy wigc pamigta¢ zard6wno o usytu-
owaniu narratora, jak i1 regutach dziejacego si¢ na ,,scenie”
dramatu. W rozgrywajacej si¢ bowiem na oczach widzow
prezentacji nakltadajg si¢ dwie narracje: oprocz rekonstrukeji
spisku terrorystow telewidz widzi jej ,,sequel”, drugg opowiesc

»~maraton katastrofy, pokazujacy bezposredni przekaz
katastrofy 1 jej skutki — zjawisko naturalne, wyjatkowe czy tez

nastawione na medytacje” “.

Antropologia i ekologia mediow

Na medialne oblicze kryzysu warto zatem spogladac
z perspektywy antropologii 1 bliskiego jej ujecia repre-
zentowanego przez ekologi¢ mediow. Zgodnie z nimi media to
srodowisko, ktorego zawarto$¢ warunkowana jest przez
kontekst medialny. Chodzi o tworzone przez media sadowisko
symboliczne wraz z typowymi dlan aktorami, scenami
i publicznoscia”®  Odrzuca sic tu powracajace  czgsto

No.3 /Za:/ W. Godzic, Wstep do wydania polskiego [w:] D. Dayan,
K. Katz, op. cit., s. 14.
2 Ibidem.
Por. J. Meyerowitz, No Sense of Place. The Impact of Electronic Media
on Socila Behavior, Oxfrord-New York 1986, s. IX. Sygnalizowane tu
zaledwie ujecie przedstawiatlem szerzej w Media i kryzysy — komu-
nikacja alternatywna, [w:] Powodzie, plagi, Zycie i inne katastrofy,
pod red. K. Konarskiej i P. Kowalskiego, Wroctaw 2012, s. 262-263.
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w rozwazaniach medioznawczych myslenie o mediach w kate-
goriach przyczyny i skutku, Tego typu tendencja — angazujaca
efekty oddziatywania, wptywu, daje si¢ dostrzec w koncepcji
Dayna i1 Katza, podkreslajacych tez¢ o koniecznosci oddzie-
lenia medium od zdarzenia w badaniach nad eventami. Zgodnie
z zalozeniem reprezentowanym w ekologicznym nurcie media
sg Srodowiskiem symbolicznym angazujacym zbiory kodow
1 syntaks, w jakich przebywa ich uzytkownik. Nie warunkujg
one zatem dziatan odbiorczych, ale tworza mozliwosci, ktore
przez ich uzytkownikéw moga by¢ podjete badz odrzucone'.
Bliska koncepcji ekologicznej jest antropologiczna pro-
pozycja Yvesa Winkina, ktora pozwala zilustrowaé wazna
w niniejszym artykule perspektywe badan nad sytuacja kry-
zysowa w kulturze. Od razu trzeba zaznaczyC, ze sytuacja
kryzysowa obserwowana jest tu przez pryzmat mediow,
a doktadniej — telewizji. Rzecz nie w tym jednak, jak media ja
relacjonuja. Gra toczy si¢ o wigksza stawke: o ,,odgrywanie
kultury” w czasie kryzysu. O obserwowanie — jak méwi Winkin
— ,gry w pitke bez pitki”. W antropologicznej koncepcji
komunikacji uwaga nie koncentruje si¢ na informacji (naszej
medioznawcze] pilce), na postrzeganiu komunikacji na wzor

L. Strate, Studying Media as Media:McLuhan and the Media Ecolog
Approach, ,Media Tropes eJournal” 2008, vol. 1, s. 130, http://www.
mediatropes.com/index.php/Mediatropes/article/viewPDFInterstitial/334
4/1488. Przywotujac perspektywe ekologii mediow, korzystam z nie-
publikowanej rozprawy doktorskiej Katarzyny Kopeckiej-Piech (Oblicza
konwergencji. Nowe media i ich uzytkownicy), w ktorej autorka zanacza,
7ze do uformowania ,,szkoly ekologicznej” w medioznawstwie przy-
czynili sie m.in. Neil Postman, Joshua Meyerowitz, Eric Havelock,
Walter Ong, Jack Goody, Edward Hall (ibidem, s. 6 in.).
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przeptywu sygnatu, transmisji, na traktowaniu komunikacji
na sposob inzynierski, telegraficzny uswigcony znanymi
koncepcjami Shanona i Weavera. 1 tak szeroko upowsze-
chniony przez Romana Jakobsona'>, a poddany glebokiej
krytyce przed blisko 50. laty przez Michata Bachtina. Antro-
pologiczne rozumienie komunikacji jest nie hydrauliczne, lecz
orkiestralne. Komunikacje ,,odgrywa si¢” tak jak odgrywa si¢
wzory kultury, bowiem komunikacja spoteczna jest ,,zespotem
kodow 1 regut, ktére czynia mozliwymi interakcje 1 relacje
mi¢dzy uczestnikami tej samej kultury, oraz nadaj im aspekt
regularnosci i przewidywalnosci”'®. Idzie zatem o spojrzenie na
komunikacje nie jako na wehikul informacji, nie jako przekaz,
ktorego ,,celem jest wptyw 1 zmiana”, lecz jako na ,sfere
wspolnoty, tadu 1 trwalosci, ktora podlega nieustannemu
potwierdzaniu w plebiscycie, jaki stanowi komunikowanie si¢
z innymi oraz interpretacja przekazoéw symbolicznych™'”. Licza
si¢ nie indywidualne ,,akcje 1 reakcje” — mawia Winikin, lecz
,»kody 1 konteksty”. Takie spojrzenie na komunikacj¢ pozwala
» 18 ¢ledzenie boiska
iregul realizowanych przez grajacych, bez angazowania si¢
w obserwacje¢ lotu pifki.

»ha pewna przewidywalno$¢ spoteczng

W niniejszym artykule proponuje si¢ zatem, by przyjrzec si¢
tym enklawom medialnym (telewizyjnym), w ktorych mozna
dostrzec tgsknote za tadem, uporzadkowaniem i1 harmonig.

Y. Winkin, Antropologia komunikacji. Od teorii do badar terenowych,
przet. A Karpowicz, Warszawa 2007, s. 33.

' Ibidem, s. 74.

7 'W. J. Burszta, Yves Winkin — badaé szmery spoleczerstwa. [Wstep do
wydania polskiego:] Y. Winkin, op. cit., s. 9.

'8 Y. Winkin, op. cit., s. 154.
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W dalszej jego czeéci zostang one wskazane tam, gdzie, jak
mozna by si¢ spodziewac, niepodzielnie powinien dominowac
nerwowy, spazmatyczny nurt kultury zagrozonej'’ — w serwi-
sach telewizyjnych emitowanych w czasie sytuacji kryzysowe;.
Rozwijana jest przeto przez autora niniejszego tekstu
refleksja nad odgrywaniem kultury w mediach 1 przez media,
kultury wystawionej na szwank w czasie kryzysu, a jedno
z gtownych pytan brzmi: jak odgrywana jest zagrozona kultura
w tym tak mocno ustrukturyzowanym gatunku (czy tez raczej
megagatunku), jakim jest telewizyjny serwis informacyjny?
To zarazem pytanie o to, jak w obliczu kryzysu ,,zachowuje”
si¢ serwis telewizyjny, jak ,,reaguje” nan struktura dziennika.

DTV, czyli jak bylo w PRL-u

Zanim sprobuje ukaza¢ kulturowe uwiktania nadawanego
dzi§ telewizyjnego serwisu informacyjnego, proponuj¢ naj-
pierw maty rekonesans. Rozpocznie go przypomnienie apeli
Solidarnosci, wzywajacej Polakéw po wprowadzeniu przez
komunistyczne wladze stanu wojennego, aby bojkotowali

' Tadeusz Miczka (O zmianie zachowar komunikacyjnych. Konsumenci
w nowych sytuacjach audiowizualnych, Katowice 2002, s. 11), piszac
o potrzebie przeprowadzenia zasadniczej korekty w obrgbie ,.tradycyj-
nych modeli i schematéow komunikacji”’, o zmianach spowodowanych
sytuacja przelomowa, za przejaw nowoczesno$ci uwaza ,,zapowietrzenie
futurospazmem”, rozumiane jako ,,upodobanie do przy$pieszenia tempa
zycia, zapatrzenia w przyszto$¢ i do komunikacji spazmatycznej, ktora
rozprasza najwazniejsze tradycyjne systemy myslenia i dziatania, wywo-
huje bezgranicznag wiare¢ w technike, niespotykane dotad zakldcenia
informacyjne i wstrzasy kulturowe”.
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dziennik i o godz. 19.30 wychodzili z doméw, protestujac w ten
sposob ,,przeciw polityce i propagandzie wladz PRL”. Organi-
zowane od 5. lutego w Swidniku i od 4, marca 1982 r. w Bia-
tymstoku ,,spacery” w porze nadawania gldwnych wydan
,Dziennika Telewizyjnego” staty si¢ popularng w catej Polsce
forma sprzeciwu wobec nierzetelnosci mediow. Mieszkancy
miast catymi rodzinami wychodzili na ulice, a na parapetach
okien w blokach osiedli pojawiaty si¢ wylgczone odbiorniki
telewizyjne®.

Byt zatem PRL-owski dziennik dziwacznym programem —
najbardziej znienawidzonym i zarazem najczesciej ogladanym.
Przez lata zwigkszat swoja widownig, ale ,,wzrost ogladalnosci
[...] wynikatl nie tyle z wyborow widzéw, co z koniecznosci.
Gtowne wydanie ,,dziennika” transmitowane bylo bowiem
w obydwu programach, nie byto wiec mozliwosci nie oglada-
nia, jesli miato si¢ juz wyrobiony nawyk zasiadanie przez ekra-
nem w okreslonych porach”. W latach 80., po wydarzeniach
Sierpnia nadal wprawdzie ro$nie jego ogladalno$¢, ale zarazem
gwalttownie wzrasta skala krytycznych ocen. Z badan przepro-
wadzonych w 1981 r. widzowie zarzucali TVP ,,celowe ograni-
czanie informacji — 80%, stronniczos$¢ — 77% 1 matg aktualnos¢
wiadomosci — 72 %, czyli generalnie Zle oceniali petnienie

przez nig funkcji informacyjnej”*'.

T, Daniecki, ,,Spacery” w centrum Bialegostoku, M. Choma-Jusinska,
Spacery Swidnickie [w:] Encyklopedia ,,Solidarnosci”, www.Encyklo-
pedia-soliarnosci.pl z dn. 12. 01. 3013.

K.Pokorna-Ignatowicz, ,, Trudna milos¢”, czyli 50 lat relacji TVP
z jej widzami [w:] W lustrze. Wizerunek wiasny mediow, pod. red.
I. Borkowskiego i A. Woznego, Wroctaw 2002, s. 69-70.
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Na taka ocen¢ powazny wplyw miata niezmiennie stosowa-
na przez lata konwencja, zgodnie z ktora dziennik telewizyjny
przemawiat do ludzi, dysponujac niepodzielnie ,,monopolem na
opini¢”. Wystepujac z pozycji sity ,.tak naprawd¢ DTV mowit
do$¢ arogancko o autorytaryzmie i1 braku zainteresowania
wiadzy opiniami ludzi”*.

Wysoka range dziennika telewizyjnego w PRL dobrze
oddaje tytut eseju Wiestawa Godzica: Epoka DTV (DT), czyli
telewizja mowi ci, co wiedzie¢ powinienes, wskazujacy zarow-
no na bezposredni zwigzek tego szczegdlnego programu z naj-
wazniejszymi przemianami spolecznymi, jak i1 z Zzyciem
codziennym kazdego niemal Polaka. To ten bowiem program,
realizujacy ,,najwazniejszy gatunek medialny”, mial w czasach
komunizmu status ,telewizyjnej instytucji”: ,,stuzyt wiadzy
jako gléwna tuba propagandowa [...]. Ale takze na zasadzie
niejako osmotycznej 1 nie do konca uswiadamianej w bardzo
duzym zakresie ksztattowat porzadek dnia polskich rodzin™*.

Sygnalizowane tu zaledwie gtéwne funkcje serwisu infor-
macyjnego doby PRL ujawnily si¢ by¢ moze najbardziej wyra-
ziScie w dniu wyboru kardynata Karola Wojtyly na Stolice
Apostolska: Jak wspomina z perspektywy wolnej juz Polski
jeden z tworcow DTV

»dzesnastego pazdziernika 1978 Polak zostal Papiezem.
Sensacyjna wiadomos$¢ obiegta caty swiat. Programu telewizyj-

> M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania
masowego i szeroki paradygmaty medialne w Zyciu codziennym Polakow
u progu XXI wieku, Krakow 2008, s. 170

2 W. Godzic, Epoka DTV (DT), czyli telewizia méwi ci, co wiedzieé
powinienes [w:] 30 najwazniejszych programéw TV w Polsce, pod red.
W. Godzica, Warszawa 2005, s. 11.
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nego nikt nie przerwal, z wydarzenia na miar¢ tysigclecia nie
zrobiono hitu dnia, w Dzienniku cala uwage skupiliSmy na
wizycie Edwarda Gierka w ptockiej Petrochemii, gdzie budow-
lani fetowali swoje $wieto (...). W niedziel¢ 22 pazdziernika
telewizje calego Swiata transmitowaly na Zzywo intronizacje
Jana Pawla II. Telewizja Polska tez. Jednak w Dzienniku
o dziewigtnastej trzydziesci skwitowaliSmy uroczystos¢ krotka
informacja stowna...”**.

Sytuacje kryzysowe, a wigc takie, w ktorych dochodzi do
nagltego wzrostu widocznos$ci medialnejzs, niezaleznie a nawet
wbrew woli wiadz, beda pojawia¢ si¢ w TVP coraz czg¢scie;j:
Naleza tu niewatpliwie pierwsze pielgrzymki papieza do Pol-
ski. Niemal catkowicie nieprzewidywalna wizyta Jana Pawta II
do Polski roku 1979 postawila wszystkie instytucje PRL-u
w stan najwyzszej gotowosci. Takze dla telewizji stanowita ona
nie lada wyzwanie: nie mozna byto przygotowac dla niej spoj-
nego scenariusza telewizyjnego. Jej dysponenci — pomni entu-
zjazmu, jaki wywolal w Polsce rezultat konklawe z 16 paz-
dziernika — zawieszeni w trudnym wyborze pomigdzy ,,margi-
nalizacjg calego zdarzenia lub pokazaniem go w jego rzeczywi-
stym wymiarze™*® zdecydowali sie na salomonowe rozwiazanie
— transmitowac, nie tracgc kontroli:

* T. Zakrzewski, Dziennik telewizyjny. Grzech i grzeszki, Warszawa 2003
[za:] W. Godzic, op. cit., s. 12.

H. F. Garcia, Crisis Communication, vol. 1, American Association of
Advertising Agencies, New York 1999, s.9 /Za:/ F. P. Seitel, Public re-
lations w praktyce, Warszawa 2003, s. 219.

Z. Bauer, Pielgrzymka papieska — papiez i religia na ekranie [w:] 30
najwazniejszych programow TV w Polsce, pod redakcja W. Godzica,
TVN S.A., Warszawa 2005, s. 83.
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,.Sciste instrukcje dla operatorow i realizatorow w wozach
transmisyjnych (zblizenia twarzy papieza, bliskie plany sugeru-
jace, ze cate zdarzenie ma znaczenie dla kleru, ludzi starszych
i $miesznych fanatykow) mialy sprawié, ze pierwsza papieska
wizyta w ojczyznie to co$, co pozostaje na marginesie >>wila-
$ciwego<< zycia kraju™’,

Podczas drugiej papieskiej pielgrzymki do Polski kazdego
niemal dnia modyfikowano zasady dystrybuowania medialnych
tresci. Juz 16 czerwca, w pierwszym dniu wizyty wiladze
,»ograniczyly rozpowszechnianie przemowienia papieza w ka-
tedrze warszawskiej”**. Usunicty przez cenzure® — z opubli-
kowanego w nastgpnym dniu w prasie — fragment wystapienia
Jana Pawta II charakteryzowat jeden z celow jego pielgrzymki:

»Wraz z wszystkimi moimi rodakami — zwlaszcza z tymi,
ktorzy najbolesniej czuja cierpki smak zawodu, upokorzenia,
cierpienia, pozbawienia wolnosci, krzywdy, podeptanej godno-
Sci cztowieka, staj¢ pod krzyzem Chrystusa, aby na ziemi
polskiej odprawia¢ nadzwyczajny Jubileusz Roku Odkupienia.
Staje 1 wiem, ze jak niegdy$ na Kalwarii, u stop tego krzyza
stoi Matka Chrystusa. Pierwszy etap mojej jasnogorskiej
pielgrzymki w zwigzku z szeS¢setng rocznicg Wizerunku
Matki Chrystusa prowadzi do katedry warszawskiej, do grobu
wielkiego Prymasa Tysiagclecia, kardynala Stefana Wyszyn-
skiego”.

T Ibidem.

* Ocena wizyty papieza Jana Pawla Il przedstawiona 8. 07. 1983 r. na
naradzie dyrektorow wydziatow ds. wyznan urzedow wojewddzkich /Za:/
G. Majchrzak, (Nie)chciany Pielgrzym, Biuletyn IPN, 2005 nr 4, s. 37.

¥ G. Weigel, Swiadek nadziei. Biografia papieza Jana Pawla II, przet.
D. Chylinska, J. Illg i in. Krakow 2000, s. 585.
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Przywolujac w archidiecezjalnej katedrze posta¢ zmartego
kardynata Stefana Wyszynskiego, papiez raz jeszcze nega-
tywnie ocenit wprowadzenie stanu wojennego: ,,Opatrznosé¢
Boza oszczedzita Mu bolesnych wydarzen, ktore tacza sig
z datg 13 grudnia 1981 r.”.

»Ograniczenie rozpowszechniania” wladze uznaty za swoj
sukces™ podczas przeprowadzonej w lipcu 1983 r. narady dy-
rektorow wydziatoéw ds. wyznan urzedow wojewodzkich, pod-
sumowujace] papieska pielgrzymke. Chelpity si¢, ze w czwar-
tym dniu pielgrzymki, na Jasnej Gorze, 19 czerwca rano, zmie-
niono ,,zasady kadrowania w transmisji TV, pokazujac tylko
papieza, a nie zgromadzonych, wsrdd ktérych byta pewna, nie-
zbyt zreszta wielka, liczba transparentdow opozycyjnych™’.
Dzi§ czesto przypomina si¢, ze kamery emitujace pierwsza
podczas tej pielgrzymki pelng transmisj¢ Mszy $Sw. w pan-
stwowej telewizji, prezentowaly ,,wybiorcze” obrazy. Manipu-
lowanie telewizyjnym kadrem zostalo juz wowczas dostrzezone
— 1 napi¢tnowane — w wielu relacjach niezaleznej prasy: ,,Sta-
rannie omija si¢ pokazywanie reakcji thumu, transparentow,
lasu rak. Rowniez i teraz. Na podgladzie wida¢, jakie zblizenia
daja kamery. Glownie jest to Ojciec Swicty, oltarz, pierwsze
rzedy stojace pod szczytem, ksieza zakonnice, gdzie§ wydo-
bywa si¢ twarze ludzi zmeczonych zyciem, a takze starszych,
natomiast prawie nie wida¢ mtodziezy. Wtasnie ona dominuje

" Ocena wizyty papieza Jana Pawla Il przedstawiona 8. 07. 1983 r. na

naradzie dyrektorow wydziatow ds. wyznan urzedow wojewddzkich,
op. cit. s. 37.
' Ibidem.
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na bloniach. Tu jest Kosciot mtody. Prezny. Swiadomy swej
wielkosci™.

Analizujac ,.komunistyczny dziennik telewizyjny”, Malgo-
rzata Lisowska-Magdziarz zauwaza, ze jego paradygmat gatun-
kowy ,,nie r6znit si¢ zasadniczo od tego, po czym i dzisiaj roz-
poznajemy serwis informacyjny. I tutaj, jak na Zachodzie
1w USA, mieliSmy zbiér wiadomosci, pogrupowanych tema-
tycznie 1 wedlug waznosci, odczytywanych przez prezentera
lub prezenterow w beznamigtny sposob i krotko komentowa-
nych; prezenter lub prezenterzy usytuowani byli w studiu tele-
wizyjnym, umiejscowieni frontem do widza; informacje odczy-
tywane w studiu, pojawialy si¢ na zmiang z informacjami
wizualnymi w postaci krotkich filméw dokumentalnych czyta-
nych z offi’™>.

A jednak w porownaniu ze wspotczesnym serwisem DTV
roznil si¢ w sposob zasadniczy. Odmiennos¢ przejawiata si¢ nie
tylko na ptaszczyznie ideologicznej i propagandowej, narzuca-
jacej jedynie sluszny, obowigzujacy obraz rzeczywistosci.
Magdziarz-Lisowska wskazuje takze na wtasciwosci, ktore
wtej pracy okreslam mianem telewizyjnych paratekstow.
Sa one tak odmienne wobec obowigzujacych wspotczesnie
standardow, ze warto doktadniej im si¢ przyjrzec:

Akt odczytywania wiadomosci [w DTV — przyp. A.W.] nie
stuzy tu ich uwiarygodnieniu, tylko legitymizacji: Lektor czyta
serwis jako obowigzujacy nakaz lub zarzadzenie. Dlatego tez

> A. Drzycimski, Polska z Papiezem. Diariusz dziennikarskiej pielgrzymki
[w:] A. Drzycimski, M. Lehnart, Osiem dni w Polsce, Editions
Spotkania, Paris 1984, s. 95.

3 M. Lisowska-Magdziarz, op. cit., s. 169.
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zachowuje si¢ bardzo sztywno: niemal nie gestykuluje, zacho-
wuje kamienng twarz, jezeli w studiu jest drugi prezenter —
niemal nie nawigzuje z nim kontaktu. Nie sygnalizuje tez checi
nawigzania osobistej relacji z widzem. Wzrok spikera wedruje
naprzemiennie pomi¢dzy odczytywanymi materiatami a kame-
r3, do ktorej mowi. Jest to raczej mechaniczne podkreslenie
odczytywanej natury tekstu niz proba bezposredniego zaadre-
sowania. W tej sytuacji nie jest tez wazna telegenicznos¢ lekto-
ra: nikt nie wymaga urody od megafonu.

Tto, scenografia dziennika przez wigkszo$¢ czasu jego ist-
nienia s3 maksymalnie neutralne. Nie pokazuje si¢ nam tutaj
studia, pracujacych ludzi itp. Za spikerem widnieje jednolite
tlo, w pozniejszych latach w lewym gornym rogu wyswietlane
sa zdjecia 1 tytuly wiadomos$ci. DTV méwi z pozycji arcana
imperii, tajemnicy rzadzenia, jakby pami¢tajac teze Machiavel-
lego, ze wladze najskuteczniej sprawuje sie, gdy jest ukryta
przed oczyma rzadzonych.

Czolowka jest natomiast bardzo wyrazista. Mamy tu —
w réznych wariantach — nadajnik, anteng, urzadzenie do emisji.
Podkresla si¢ nie jednoczesno$¢, aktualnos$é, wielostronnose,
lecz jednokierunkowy przeptyw wiadomosci (w obowigzujace;]
Ww tej epoce terminologii uzywa si¢ zresztg nie sformutowania
srodki masowego komunikowania — lecz Srodki masowego prze-
kazu). Sygnal dzwickowy to rodzaj militarnej fanfary, tryum-
falny, mobilizujacy i dyscyplinujacy. W latach 70., wraz z te-
lewizja kolorowa, pojawia si¢ logo biato-czerwone; narodowe

kolory maja dodatkowo uprawomocni¢ treéé¢ dziennika™*.

3 T. Miczka, op. cit.,s. 171.
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Chcac mocniej osadzi¢ parateksty wspotczesnych serwisow
w antropologicznym horyzoncie, przywotuje kategorie paleo-
1 neokultury.

Paleokultura versus neokultura

Antropologiczna mapa kryzysu uzyskuje wickszg wyrazi-
sto§¢ wraz ze wskazaniem szerszego wzorca realizowanego
przez telewizje w sytuacji kryzysowej. Jest nim paradygmat
paleokultury, przeciwstawiony neokullturze. Wskazana przez
Tadeusza Miczke opozycja, ktorg badacz wprowadza dla zréz-
nicowania racjonalno$ci ponowoczesnej wobec nowoczesnej,
pozwala przyblizy¢ czasowy wymiar mentalnej mapy codzien-
nosci 1 niecodziennosci telewizyjnej. Neokultur¢ — ma ona
zdecydowanie konsumpcyjny charakter — tworzg zachowania,
ktére podporzadkowane sa ,,przede wszystkim rytmowi dnia
codziennego i jego tresciom”. Jej wielowymiarowo$¢ i hetero-
geniczno$¢, przejawiajaca si¢ rozmyciem ,centr ideologicz-
nych, politycznych i innych”, pozostaje w relacji z wlasciwa jej
»kontekstualng wizja Swiata oparta na zmianie regul 1 idei
uwalniania si¢ z tyranii wzorcowe] spojnosci”’. Pomniejszajac
role przesztosci 1 historii, neo-kultura pozwala cztowiekowi
koncentrowa¢ si¢ na tym, co wspoélczesne, ,,na sprawach
konkretnych, specyficznych i patrykularnych, ktére sa wazne
dla zycia jednostek i spoteczenstw w terazniejszosci™ i oferuje
mu ,,dziatanie 1 samo definiowanie si¢ na podstawie decyzji

35 Ibidem s. 145-146.
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o fragmentarycznym i tymczasowym ich znaczeniu w terazniej-
sz0§ci>®.

Neokultura niepodzielnie rzadzi strukturg codziennosci ser-
wisow informacyjnych z wlasciwymi im cechami wielowymia-
rowosci, heterogenicznosci 1 wynikajagcym z nich — brakiem
spojnosci. Hierarchia waznosci telewizyjnych dziennikow
istotnie sprowadza si¢ do skali terazniejszosci, a tymczasowos¢
1 fragmentaryczno$¢ to widoczne juz na pierwszy rzut oka
wyznaczniki struktury serwisow. W kryzysowym serwisie
telewizyjnym wymiar czasowy ma zupelnie inng postac.
Ksztattuje ja paleokultura, w ktorej terazniejszos¢ w sposob
naturalny wyplywa z przeszlosci, a wartoSci powigzane sa
mocno z autorytetami. W tej sytuacji jednostka ,,coraz mocnej
zespala si¢ ze zbiorowoscig tworzgca kulture. Indywidualne
intencje odgrywaja nikla role w procesie samoidentyfikacji™’.
Wazne sg natomiast wartosci o bogatej tradycji w ksztattujagcym
kulture srodowisku. Stoja one na strazy pozostajacych z historig
w mocnej wigzi jednostek 1 spoleczenstw. Codzienne zycie
uczestnikow paleokultury zdominowane jest przez przesziosé.
To ona ksztattuje terazniejszos$c¢.

Gnomon i...

Probujac jeszcze bardziej precyzyjnie zarysowaé temporalny
kontur mapy kryzysu, przywoluj¢ Riceurowska kategori¢ gno-
monu, ktéra dobrze wpisuje si¢ w koncepcje paleokultury,

3 Ibidem s. 145.
37 Ibidem, s. 145.
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i kategori¢ plug in zwigzang z komputerowym interfejsem.
Ta druga jest przydatna do opisu codziennej, niekryzysowe;j
formuly serwisu, ktorej struktura ksztaltowana jest, na co juz
wskazatem, przez neokulture. Obie kategorie majg — jak przy-
stalo na telewizje — proweniencje technologiczng, 1 kazda nich
nastawiona jest na wychwytywanie innych wymiardw czaso-
wosci. Riceourowska kategoria gnomonu (gtownej czesci zega-
ra stonecznego) wskazuje na funkcje, w jakie wyposazono
przyrzad wykorzystywany w zegarze stonecznym do pomiaru
uplyw czasu: ,,urzadzenie zdolne do dostarczania dwdch rodza-
jow informacji: jednego dotyczacego godziny — z racji umiej-
scowienia cienia na zegarze stonecznym, drugiego dotyczacego
pory roku — z racji dlugosci cienia w potudnie™®. Przystugujaca
gnomonowi wilasciwo$¢ rownoczesnego odsytania do dwoch
skal czasowosci ilustrowa¢ ma uchwycong przez Paula Rico-
eura specyfike czasu kalendarzowego, w ktorego obrebie waz-
ne s3 dla nas dwie cechy. Pierwsza okresla filozof mianem
»,wydarzenia zatozycielskiego”, ,,punktu zerowego rachuby”,
wskazujac na wydarzenia, ktore w zyciu spoteczenstw ,,uwaza-
ne sg za otwierajace nowa er¢ (narodziny Chrystusa lub Buddy,
hidzra, pojawienie si¢ jakiego$ wtadcy etc.)”. Druga — relacja
do osi odniesieniowej — na skutek odniesienia do ,,momentu
osiowego” stwarza mozliwos$¢ podazania czasu od ,,przesztosci
ku terazniejszosci 1 od terazniejszosci ku przesziosci”. To
dzigki niej mozliwe jest ,,przebieganie czasu w dwoch kierun-
kach™.

¥ Ricoeur P, Czas opowiadany [w:] Czas i opowiesé, t. 3, przel.
U. Zbrzezniak, Krakéw 2008, s. 266.
3 Ibidem, s. 153.
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Serwis codziennej niecodziennos$ci kryzysow dziala jak
Ricoeurowski gnomon. Odmierzajac czas w dwodch rytmach,
Ricoeurowski kalendarz, a nasz serwis telewizyjny ujawniaja
»SW0ja tworcza zdolno$¢ refigurowania czasu”. Wylaniaja
Swiaty poprzednikow, ,ktore pelnig funkcje przediuzania
pamieci w strong przesztosci historycznej”*’. Wiasciwe czaso-
wi kalendarzowemu ewokowanie $§wiata poprzednikow, prze-
dhuzajacego pamigé historyczng, osigga najbardziej klarowna
posta¢ w telewizyjnych relacjach serwisowych po katastrofie
smolenskiej. ,,Momentem osiowym”, warunkujacym ,,przebie-
ganie czasu w dwoch kierunkach” staje si¢ dla reporteréw mord
katynski. Taka droga pamigci nasuwala si¢ relacjonujagcym
dziennikarzom ,sama przez si¢”. Wszak zdecydowana ich
wiekszo$¢ w czasie katastrofy przebywata w Katyniu, gdzie
miaty si¢ odby¢ rocznicowe uroczystosci ku czci zamordowa-
nych. Metaforyka ,,nieludzkiej ziemi”, ktéra ponownie zebrala
krwawe zniwo, metaforyka utraty najbardziej warto$ciowych
synow Polski jest dominujaca w pierwszych dania po katastro-
fie. Ale byly tez odwotania do zamachu na WTC w 2001 r.,
a w czasie relacjonowania uroczystosci zatobnych pary prezy-
denckiej 1 pozostalych ofiar smolenskiej katastrofy — do
pogrzebu Jana Pawta II. Oto wypowiedz Marka Pyzy, ktory
11 kwietnia relacjonuje sprzed lotniska w Smolensku uroczy-
sto$¢ pozegnania ciala prezydenta Lecha Kaczynskiego przed
podroza do Polski:

,» 10 byla najbardziej wzruszajaca i najbardziej smutna uro-
czysto$¢, jaka kiedykolwiek widziatem, a emocje, ktore towa-

0 Ibidem, s. 149, 156.
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rzyszyly trzydziestominutowemu pozegnaniu w Smolensku
prezydenta Lecha Kaczynskiego mozna poréwnaé tylko do
tego, co czuliSmy przed pigcioma laty, gdy zegnalismy Ojca $w.
Jana Pawta II. Tak jak wtedy, tak i dzi§ nawet najtwardsze serca
relacjonujacych to wydarzenie dziennikarzy, musiaty migknac,
a tez nie dalo si¢ powstrzymac”.

To wtedy bodaj po raz pierwszy w mediach pojawito si¢
poréwnanie obu wydarzen. Od tej chwili bedzie ono wystepo-
waé coraz czeSciej, a formuly wypracowane przez stacje
telewizyjne w czasie odchodzenia papieza stang si¢ wzorcem
dla serwisow tv realizowanych podczas katastrofy smolenskiej.
Model wypracowany w 2005 r., a powielany w pie¢ lat pozniej,
obejmowat wiele plaszczyzn realizacji: od wygladu studia
1 parateksow po zachowania dziennikarskie. Podobne ,.relacje
do osi odniesieniowe]” bez trudu odnajdziemy w materiatach
serwisowych z trzesienia ziemi w Fukuszimie (tu: odniesienia
do katastrofy w Czarnobylu). Tym samym potwierdza si¢ nad-
rz¢dna w niniejszym artykule teza o odgrywaniu kultury we
wspotczesnych mediach, nawet w tych ich formach, ktore cha-
rakteryzuja si¢ tak wysoka dynamika jak serwis telewizyjny.
Okazuje si¢ bowiem, ze przekaz czasu kryzysu, ktorego istotg —
wydawatoby si¢ — jest zmiana, osigga wysoki poziom ,,regular-
nosci 1 przewidywalno$ci”, umacnia zagrozong ,,sfer¢ wspdlno-
ty, tadu 1 trwatos$ci” (Winkin), utwierdzajac swa strukturg przy-
nalezno$é do paleokutury®’.

*l" Nie mozna zapominaé o wyjatkowych sytuacjach, zwtaszcza tych, ktore
dotycza amerykanskich sieci telewizyjnych. Znamiennym przykladem
byly audycje emitowane w NBC podczas wojny w Iraku, gdy specjalnie
dla potrzeb tej stacji ,,za pol miliona dolaréw przerobiono czotg,
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... plug in

Temporalny wystrdj codziennego serwisu informacyjnego
wpisuje si¢ w neokulturowy spazm terazniejszosci Za jej wceie-
lenie najbardziej reprezentatywne, ukazujace wektor czasowo-
sci wychylony w przysztos¢, ktora nieustannie przerabia si¢ na
terazniejszo$¢, uznaje figure webmastera, opiekuna stron inter-
netowych ,,tworzacego, administrujacego 1 kontrolujacego roz-
norodne sposoby wykorzystania internetowych kanalow komu-
nikacyjnych”. Jego rola to ,,spoleczny plug-in do nowych tech-
nologii komunikacyjnych. Plug in (czyli wtyczka) jest rodza-
jem oprogramowania, ktére dostosowuje rozbudowany pro-
gram do zmian technologicznych (np. nowych standardéw).
Wykorzystujac takie rozwigzania, uzytkownik jest chroniony
od izolacji technologicznej, ktéra wnika z coraz szybszego po-
wstawania nowych narzedzi, czgsto charakteryzujacych sie
brakiem mozaikowos$ci wspotdziatania ze soba™*.

Uruchomiona perspektywa pozwala dostrzec bardziej wyra-
ziScie specyfike serwisow. Otdz telewizyjna codzienno$¢ bez
technologii, rozumianej wta$nie w kategoriach plug in, nie ist-
nieje. Codziennos$¢ telewizyjnego serwisu jest dla odbiorcy
synonimem technologicznej dynamiki. Przyjrzyjmy si¢ glow-
nemu wydaniu ,,Wiadomo$ciom” w telewizji publicznej. Epa-
towanie technologia, podporzadkowujaca sobie ziemski glob,

z ktorego David Bloom >>na zywo<< relacjonowat amerykanskie natar-
cie, jadac przez pustyni¢ w czotéwce 3. Dywizji Piechoty US Army”
(P. Zdanowicz, 24/7 czyli newsy na okrgglo, Zeszyty Telewizyjne, 2004
nr 5, s. 84.

P, Zabicki, Technologiczna codziennosé. Internet — Bank — Telewizja,
Warszawa 2007, s. 17.
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dokonuje si¢ na ,,naszych oczach” juz od inicjalnego sygnatu
serwisu. Czolowki serwisow telewizyjnych (nie tylko polskich)
nie pozostawiajg najmniejszych zludzen: oto caly $wiat w za-
siggu twojej reki, a juz na pewno — oka. Stato si¢: idea McLu-
hanowskiej globalnej wioski spelnia si¢ kazdego wieczoru na
ekranie naszego telewizora, jest nasza codziennoscia. A po wy-
brzmieniu czotéwki temperatura staje si¢ coraz wyzsza: najazd
na prowadzacego, dynamiczna kamera i hedaline newsy. A po-
tem, juz po dwoch trzech newsach, znowu zwiastuny: co jesz-
cze przed nami, no i elektryzujace jingle co kilka minut.

Ciag dalszy antropologicznej mapy serwisu
Kkryzysowego: wymiar przestrzenny

Jej pole wyznaczajg trzy punkty brzegowe. Pierwszy z nich
(Scislej rzecz ujmujac, to nie punkty, ale rozlegte przestrzenie
funkcjonowania wzoréw kultury, wigzek zachowan komunika-
cyjnych) to antropologia interioru medialnego. Jej bohaterem
jest korespondent wojenny, ,,nasz cztowiek w teranie”, co pod-
kresla si¢ czesto, eksploatujagc w serwisie informacyjnym for-
muteg: ,,specjalny wystannik naszej stacji” Chodzi o role, jaka
odgrywa uzbrojony w mikrofon, czasami w kamizelkg kulood-
porng, na linii frontu (front rozumiem tu zaréwno dostownie,
jak 1 przenos$nie — korespondentem frontowym bywa si¢ bo-
wiem takze — o ile jest si¢ rzecz jasna reporterem — na linii wal-
ki z powodzia, ogniem, z miejsca katastrof, a takze napigc
spotecznych, poczynajac od gwattownych demonstracji po
rewolty spoteczne).
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Drugi z wzoréw wytyczajacych mape ,,0dgrywanego”
w serwisach telewizyjnych kryzysu tworzy antropologia (i war-
to tu doda¢ — 1 to bynajmniej nie na marginesie — ekonomia)
centrum medialnego. Protagonista jest tu anchorman, telewi-
zyjny prezenter wiadomosci, ktory takze w Polsce — zgodnie ze
standardami obowigzujacymi od lat w Stanach Zjednoczonych
— stal si¢ ,twarzg stacji”’, celebryta. Warto przypomnieé, ze
poczatkowo w wiadomosciach telewizyjnych rola prezentera
byta drugorzgdna, wiarygodnos¢ poswiadcza¢ natomiast miata
prezentacja wizualna, wsparta narracja z offu, spoza kadru.
Jednak potrzeba upodmiotowienia narracji newsow (odpowie-
dzi na pytanie ‘kto mowi’) byta tak wielka, ze mato widoczny
na ekranie prezenter zamienit si¢ w anchormana®, telewizyjng
gwiazde skupiajaca na sobie w czasie dziennika uwage telewi-
dzéw, dziennikarza, ktdry staje si¢ instytucja, autorytetem gwa-
rantujgcym wiarygodnos¢ emitowanych newsow. W tym kon-
teks$cie przywotuje jako upodmiotowiny44 1 osadzony w historii
serwisOw wzor zachowan, jaki na wiosng 1989 r. umacnia si¢
ipoddany zostaje instytucjonalizacji w stacji CBS News.
Lamiac ramowke, szefowie stacji pozwolili Danowi Ratherowi
(anchormanowi z krwi 1 ko$ci) przez caty wieczor relacjonowac
na zywo wydarzenia z Placu Tiananmen w Pekinie. Zarzadzaja-
cy stacja szybko przekonali si¢, ze racje dziennikarskie bywaja
sprzeczne z logika medialnego biznesu. Czy moze bowiem
dziwi¢ si¢ niezadowolenie prezesow koncernu, skoro przepadly

“ Por. W. Godzic, Prezenter, ekspert, celebrity [w:] Media audio-
wizualne. Podrecznik akademicki, pod red. W, Godzica, Warszawa 2010,
s. 299.

“ Ibidem, s. 299-300.
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wszystkie reklamy, ktore mialy pdjs¢ tego wieczoru wraz
z ostatnim odcinkiem Dynastii*?

Trzeci z punktow naszej mapy to antropologia projekcji
telewizyjnych peryferii na obszar centrum — okazuje si¢, ze
w telewizyjnym studiu mogg obowigzywac reguly nie mniej
btazenskie niz w programie rozrywkowym. Odlegte, na pierw-
szy rzut oka, role telewizyjnego komika i dziennikarza serwisu
informacyjnego moga bowiem catkowicie natozy¢ si¢ na siebie.
Tak byto w styczniu 2005 r., gdy amerykanska sie¢ CBS,
po wyemitowaniu nieprawdziwej informacji o stuzbie wojsko-
wej prezydenta Gorge’a Busha juniora, zastgpila dotychczaso-
wego prowadzacego magazyn informacyjny — Dana Rathera
osoba, ktorej blizsza byta rola komika niz wszystkowiedzacego
autorytetu. Jon Stewart, bo o nim tu mowa, zastynat wczesniej
jako wystepujacy w programie Daily Show stacji Comedy
Central*.

Ale to przyktad ekstremalny. Sytuacja znacznie ciekawsza
dla antropologii serwisu informacyjnego — bo wystepujaca
niemal regularnie w kryzysach, ale i w evntach — jest sygnali-
zowane juz lokowanie studia telewizyjnego w interiorze, chwyt
stosowany nagminnie zardwno podczas papieskich uroczystosci
zalobnych w 2005 r., jak 1 beatyfikacji Jana Pawta Il czy po
katastrofie smolenskiej, ale 1 — z drugiej strony — w czasie Euro
2012 czy igrzysk olimpijskich w Londynie. Inny, rownie inter-
sujacy przyktad projekcji telewizyjnych peryferii na obszar
centrum to ten, gdy w wyniku innowacji wprowadzanych

¥ p. Zdanowicz, Warsztat dziennikarza, 24/7 czyli newsy na okrgglo, Ze-
szyty Telewizyjne 2004 nr 5. s. 68.
* W. Godzic, op. cit., s. 303.
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w strukturze kryzysowego wydania telewizyjnych wiadomosci
dochodzi do trwatej zmiany w obrgbie jego codziennej struktu-
ry. Tego rodzaju prawidtowo$¢ ilustruja podejmowane przez
realizatorow zarowno Wiadomosci, jak i Faktow proby posze-
rzenia obowigzujacej przez lata konwencji czotowki. W sytua-
cjach nadzwyczajnych 6w rozpoczynajacy serwis znak identy-
fikacyjny, ktéremu towarzyszy rozpoznawany z tatwoscig przez
widzow sygnal dzwigkowy, zostaje poprzedzony dodatkowa
formutla, trailerem. W czasie odchodzenia Ojca §w. 2 kwietniu
2005 r. czotowke Wiadomosci poprzedza plan z widokiem na
wypetniony wiernymi plac §w. Piotra i na okna, na ktore zwro-
cone byly oczy catego $wiata. Tuz po $mierci Jana Pawta II,
w wydaniu specjalnym Wiadomosci, rozpoczynajagcym si¢
o godz, 22.05 czolowke zastgpita kompozycja ptynacego pasa
ze zdjeciami papieza na tle Bazyliki §w. Piotra.

Paratesksty

W dotychczasowych rozwazaniach o serwisie przywolywane
byty kategorie, ktore rdéznicuja, rozcztonkowuja jego strukture.
Byta czoldéwka 1 trailer. Prezentacje¢ pelniejszego zestaw ele-
mentow, ktore roznicuja strukture telewizyjnych wiadomosci,
poprzedzi uwagg o charakterze bardziej ogdlnym. Poszerzajac
perspektywe ogladu sytuacji kryzysowej 1 wprowadzajac ujecie
Rene Girarda, tatwo dostrzec do jak bardzo niebezpiecznych
konsekwencji moze prowadzi¢ kulturowe ujednolicenie. Per-
spektywa antropologiczna, bo o niej tu mowa, pokazuje realne
zagrozenia w sytuacjach kryzysowych. Odréznorodnienie
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widoczne zwlaszcza w czasie wielkich epidemii, ujawnia si¢
poprzez ,,catkowite niszczenie spotecznych struktur, przestaje
obowigzywac >>zasada roznic<<, okreslajaca spoteczny porza-
dek”. ,,Gruntowne niszczenie instytucji, konkluduje Girard,
zaciera albo catkowicie niweluje hierarchie 1 funkcje, nadajac
wszystkiemu wyraz rownie monstrualny jak monotonny™*’.
Lek przed utratg zréznicowania, bedacego podstawa zarowno
postrzegania $wiata, jak i jegi opisu, ,,budzi najwicksza groze
w ludzkim do$wiadczeniu™*®,

Czy w telewizyjnych maratonach katastrof ujawniajg si¢
wskazane tendencje? Ot6z maratony katastrof stwarzajg zagro-
zenie kulturowego odroznorodnienia. Sytuacja niwelowania
hierarchii 1 funkcji wywolujaca stan kulturowego ujednolicenia
ujawnila si¢ zaréwno w telewizyjnych relacjach na zywo
z 11 wrzeénia, jak 1 10 kwietnia. Powtarzane na wszystkich
stacjach telewizyjne maratony katastrof, prezentujace bezrad-
no$¢ 1 przerazenie, robity wrazenie zagrazajacej kulturowemu
zréznicowaniu monotonii.

Po katastrofie smolenskiej kanaty informacyjne TVP Info,
TVN 24, Polsat News 1 Superstacja nadawatly specjalne pro-
gramy, ktore przez calg sobot¢ 1 niedziele retransmitowaty tez
gléwne stacje TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN oraz kanaty tema-
tyczne tych telewizji. Wszystkie kanaly TVN nadawaty jeden
wspolny program tworzony przez dziennikarzy TVN 1 TVN24.

7 R. Girard, Koziot ofiarny, £.6dz 1987, s. 22-23.

¥ p. Kowalski, Niezréznicowanie, czyli nasza byle jak katastrofa [w:]
Powodzie, plagi, zZycie i inne katastrofy, pod red. K. Konarskiej,
P. Kowalskiego, Wroctaw 2012, s. 8.
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Ujednolicone zostaty ramowki wszystkich anten Telewizji Pol-
skiej. Wspolny program nadawaty takze stacje Polsatu (m.in.:
Polsat News, Polsat i Polsat 2 oraz TV 4). Dzigki wspoétpracy
z TVP, widzowie Telewizji PULS, ktora nie ma wtasnego kana-
tu informacyjnego, uzyskali mozliwos¢ sledzenia biezacych
wydarzen zwigzanych z katastrofa lotnicza za posrednictwem
TVP Info ®. TVN i Polsat transmitowaly sygnat TVP, ktora
do Katynia wystala ponad 30-osobowg zatoge i trzy wozy
transmisyjne. Dopiero w niedzielny wieczor na gtownych kana-
tach pojawity si¢ pierwsze filmy i seriale, ale zostaly one dosto-
sowane do okoliczno$ci. Muzyczne kanaty emitowaty tagod-
niejsze teledyski, a ramowki zmienily tez inne telewizje tema-
tyczne np. Comedy Central czy Kuchnia.tv>’.

W opozycji do odroznorodniajacej tendencji pojawia si¢
w telewizyjnych realizacjach niemal od samego poczatku ten-
dencja przeciwna. Roznicowanie uwidacznia si¢ juz w pierw-
szych relacjach CNN z atakow terrorystycznych 11 wrze$nia:

»dtacja jako pierwsza pokazala ptonaca wiez¢ World Trade
Center, dzigki jej szybkiej relacji $wiat na zywo ogladat samo-
lot wbijajacy sie w drugg z wiez. I znowu wtedy CNN zmienita
sposob podejscia do telewizji. Komentatorzy 1 prezenterzy
zamiast w studiu, siedzieli na dachu jednego z budynkéw

w Nowym Jorku z panorama spowitego dymem miasta™".

¥ Wspélpraca TV PULS i TVP w obliczu tragedii, http://satelitarne.tv,

pobrano 15.10.2010 .

Zatoba w mediach, http://www.wirtualnemedia.pl, pobrano 15.10.2010 .
,Dziennik” zaczql wspélprace z CNN. Dziennik. Polska — Swiat — Euro-
pa” z 28 listopada 2006r.
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Mechanizm réznicowania wprowadzajacy cyrkulacje zna-
czen, wybijajacy z monotonii odrdznorodnienia, ozywiajacy
»tworcze moce” medialne skutkuje w relacjonowanych-wspot-
tworzonych przez telewizje sytuacjach kryzysowych narracja
odrebng. To w jej obrebie pojawiaja si¢ serie zwiastundéw uka-
zujace najbardziej dramatyczne obrazy katastrof. Powtarzane
po wielokro¢ zapowiadajg serwisy informacyjne, pokazuja si¢
w czasie ich trwania, a czesto takze koncza telewizyjne dzien-
niki. Pelnia one role traileréw a nawet teaseréw’* otwieraja-
cych emitowany serwis informacyjny.

Ow pre-tekst telewizyjnego serwisu, wlasciwy opener;
przejmujacy funkcje czotéwki, okre§lam mianem trailera.
Uznaje go jednoczesnie za najbardziej charakterystyczny dla
niecodziennych serwiséw eventowych 1 kryzysowych znak
rozpoznawczy. Paratekst, w ktorym realizatorzy oznajmiaja
telewidzom zanim jeszcze pojawi si¢ logo Wiadomosci, ze oto
dzi§ mamy niecodzienne wydanie serwisu i — co bardzo wazne
dla prezentowanego przeze mnie ujecia — ono juz trwa, pomimo
7e jeszcze nie wyemitowano jego czotowki. To wiasnie na tym
paradoksie zasadza si¢, by uzy¢ tej metaforycznego okreslenia,
formuta okoliczno$ciowego serwisu. Podobnie jak w przypadku

2 Typowymi trailerami sa krotkie reklamy filmu, wy$wietlane najczesciej
w kinie przed innymi filmami, prezentujace najatrakcyjniejsze jego sce-
ny. ,,Atrakcyjno$¢ przekazu wzmocniona zostaje przez narratora [...],
ktéry wprowadza w akcje, muzyke w funkcji podnoszacej drama-
turgig [...]”. Teasery to zwiastuny nieukonczonych jeszcze filméw, ktore
maja jedynie ,,podrazni¢” uwage widza, przypominajgc mu o realizowa-
nej produkcji (por. B. Brzozowska, Paratekst jako oszust i demistyfikator
[w:] Pogranicza kina telewizji i nowych mediow, pod red. A. Gwozdzia,
Krakéw 2010, s. 81-82.
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filmu, ktory ,,jeszcze si¢ nie zaczal, a juz trwa”, tak codzienne
wiadomosci telewizyjne serwisu kryzysowego badz eventowe-
g0 ujawniajg swoj niecodzienny status, poprzedzajac czotdéwke
trailerem.

W otwierajagcym Wiadomosci z 30 stycznia 2006 r. trailerze
pokazano zimowg kurtke na $niegu, nalezaca do jednej z ofiar
katastrofy w Katowicach™, po czym na monitorze pojawia sie
obraz fragmentu dachu hali, z ktorego zrzucany $nieg. W tej
samej chwili na dole ekranu wida¢ pasek z napisem Wiadomo-
Sci. Wielkie odsniezanie. Dopiero po tym pre-tekscie (pre-
czoldwce) nastepuje wlasciwy poczatek serwisu: czotowka.
Trailer po§wigcony katowickiej tragedii uzyskuje znacznie bar-
dziej rozbudowang formule w serwisie telewizji publicznej
z 30 stycznia, w ostatnim dniu ogloszonej przez Prezydenta RP
zaloby narodowej. Rozpoczyna go kadr zegara, wskazujacego
godzing katastrofy (17.15), nastepnie kamera pokazuje polska
flage przepasanag kirem i golebie wzbijajace si¢ ku niebu, po
czym zatrzymuje si¢ na dtuzszy czas zawalonym dachu hali.

Zgodnie z kontekstami wskazywanymi zarowno przez Gera-
de’a Genette’a™, jak i licznych interpretatorow kategorii
wprowadzonej przez uczonego do humanistyki 20. stulecia,
paratekst jest akompaniamentem, bez ktérego nie moze funk-

3 28 stycznia 2006 w hali Migdzynarodowych Targéw Katowickich —

podczas odbywajacych si¢ miedzynarodowych targéw i ogdlnopolskiej
wystawy gotebi pocztowych — zawalil si¢ dach. W wyniku spowo-
dowanej zalegajacym $niegiem katastrofy zgineto 63 osoby.

G. Genette, Palimpsesty. Literatura drugiego stopnia, thum. A. Mielecki
[w:] Wspoiczesna teoria badan za granica, pod red. H. Markiewicza, t. 4,
Krakéw 1992, Zob. tez 1. Loewe Gatunki paratekstowe w komunikacji
medialnej, Katowice 2007.

54

377



Media w regionach — regiony w mediach

cjonowac¢ zaden tekst. Stanowi on rodzaj przedsionka wprowa-
dzajacego do dzieta, ktore dociera do czytelnika obudowane
tytutem, mottem, dedykacjami, przypisami, wstgpem itp.
A poniewaz parateskty telewizyjne lokuja si¢ znacznie blizej
dzieta filmowego niz literackiego, utrwalonego w postaci
ksigzki, ktorg przedmiotem swojej refleksji czyni Genette, prze-
to 1 ja kieruje uwage ku rozwazaniom filmoznawcow. Stawiajac
pytanie o stan badan nad ,,filmem po kinie”, Andrzej Gwo6zdz
zaznacza, ze na historie filméw ,,pracuja powigzane ze soba
niczym ktacza roznorakie porzadki medialne, czynigce z fil-
méw formy przechodnie bytujace pomigdzy mediami™, i pro-
ponuje, aby ,potraktowa¢ zywy film jako organizm zyjacy
w roéznych Srodowiskach (ale tez 1 dzigki nim)”, a jego historie
jako ,element strumienia programowego, uwzgledniajacy
wszelkie jego transtekstualne (programowe), intermedialne,
kulturowe, spoteczne konteksty — krétko mowigc: okalajace go
w blizszym 1 dalszym sasiedztwie inter-, para-, meta-, archi-
czy hiperteksty”®. Koncentrujac uwage na ,,ofercie programo-
wej DVD” (jako paramedium kina), wskazuje na nastgpujace
parateksty: ,,zwiastun, dokument z realizacji,zestaw scen usu-
nigtych badz dodanych, audiokomentarz, material ikonogra-
ficzny”, ale takze ,,zwiastuny innych filméw tego samego rezy-
sera, serii, kolekcji, cyklu, itp.”’.

> A. Gwozdz, DVD jako paramedium kina, czyli historia kina po nowemu
(na przykiadzie filmow Kazimierza Kutza) [w:] Kino polskie: Reinterpre-
tacje. Historia — ideologia — polityka, pod red. K. Klejsy i E. Nurczyn-
skiej-Fidelskiej, Krakow 2008, s. 492-493.

" Ibidem, s. 490-491.

> Ibidem, s. 498.
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Wskazujemy ponownie na role paratesktu, ktory niczym
czotowka w filmie — klasyczny w rozumieniu Genette’a, jak
dowodzi Florian Krautkramer’®, paratekst — jest ,,komorg po-
wietrzng pomagajaca czytelnikowi przenikna¢ z jednego $wiata
do innego, bez narazania si¢ na zbytnie zmeczenie™’, a wraz
znim — ekologi¢ mediow, ktorej mechanizm ujawnia si¢
w jeszcze jednej metaforze paratekstu, zaproponowanej przez
Genette’a, a cytowanej z upodobaniem przez filmoznawcow
analizujacych status czotowki filmowej: Otoz, jak twierdzi
francuski uczony, podstawowym celem paratekstu jest:

»|--.]zapewnienie mu takiego przeznaczenia, ktére pokrywa
si¢ z zamierzeniem autora. W tym celu kieruje on pomiedzy
idealnie i relatywnie niezmienng tozsamos¢ tekstu a empirycz-
ng (socjo-historyczng) rzeczywistos¢ publicznosci co$ w rodza-
ju — jesli zostang mi wybaczone to ogolne obrazy — $luzy, dzig-
ki ktérej moga one pozostaé >>na tej samej wysokogci<<"%.

Dopetnijmy zatem obraz paratekstow porzadkujacych w ob-
rebie serwisu telewizyjnego niczym $luzy przeptywy telewizyj-
nego strumienia katastrof:

% F. Krautkramer, Poszerzenie strefy granicznej — paratekst w filmie [w:]
Pogranicza audiowizualnosci.

¥ G. Genette, Parartexte. Das Buch vom Beiwerk de Buches, Frnkfurt
a. M. 200, s. 15 (za:) F. Krautkramer, Poszerzenie strefy granicznej...,
s. 231.

% G. Genette. Parartexte. Das Buch vom Beiwerk de Buches, op. cit.,
s. 388-389 (za:) A. Zons, Czas czolowki [w:] Pogranicza audiowizualno-
sci, op. cit., s. 215.
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Zalobne logo stacji (i logo kryzysowe)

Parateskty przywolywanych juz serwisow poswigconych
katastrofie hali katowickiej sg jeszcze stosunkowo ubogie, do-
piero w kolejnych relacjach kryzysowych serwisy wykaza si¢
wiekszg dbatoscig o kryzysowe parateksty. W Wiadomosciach
wyemitowanych w dniu zawalenia si¢ hali — 30 stycznia 2006
r.— zmieniono barwe logo telewizji publicznej. Zalobne, czarne
logo TVP 1 jest najmocniejszym znakiem, powiadamiajagcym
odbiorce o tragedii. Nie ma tu jeszcze natomiast znaku, ktory
okre§lam mianem loga kryzysowego, kompozycji graficzne;j,
bedacej barwna reprezentacja kryzysowego wydarzenia. Tu,
w serwisach Wiadomosci emitowanych po katowickiej kata-
strofie, jego role pelni (niejako prefigurujac forme, ktéra dopie-
ro zostanie skomponowana w kolejnych sytuacjach kryzyso-
wych) czarno-biata plansza z fotografig zniszczonych fragmen-
tow hali, umieszczona w lewym gérnym rogu monitora.

Natomiast w czasie ogloszonej po katastrofie pod Greno-
ble®" przez Prezydenta RP Lecha Kaczynskiego zatoby naro-
dowej, w ,,Faktach” wystepuje niezmiennie w prawym dolnym
rogu ekranu specjalnie w tym celu przygotowana grafika, ktora
okreslam mianem ,,logo kryzysowego ”. Ma ono nieustannie,
niczym znak firmowy stacji, przypominac telewidzowi najwaz-
niejszg informacj¢ dnia. Tragiczne okolicznos$ci wypadku pol-

61 22 lipca 2007 r. dochodzi do najwigkszej w historii katastrofy drogowej

z udzialem Polakéw. Jest to wypadek autokaru wiozacego 47 osob
powracajacych z pielgrzymki do Lourdes. W okolicach Grenoble
autobus wypadl z drogi i runat z mostu w przepas¢. W plonacym
pojezdzie $mierc poniosto 26 oséb, a 24 zostaty ranne.
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skiego autokaru we Francji ilustruje barwna kompozycja gra-
ficzna ztozona z wizerunku plonacego pojazdu, sylwetki kobie-
ty zakrywajacej twarz dlonig i fragmentu polskiej flagi. Loga
kryzysowe begda towarzyszy¢ wszystkim serwisom telewizyj-
nym po katastrofie smolenskie;.

Komputerowe symulacje

Oto paratekst telewizyjnych wiadomo$ci opracowywany
przez komputerowych grafikoéw z coraz wigksza dbatoscig.
Przy tym, co warto od razu zaznaczy¢, bardziej niz o zgodnos¢
z tragicznym wydarzeniami, chodzi tu czgsto o widowisko-
wos¢. Programy komputerowe dajg dzi$§ bowiem mozliwosci
techniczne, pozwalajace szybko 1 to czesto jedynie w oparciu
o najbardziej podstawowe dane, stworzy¢ atrakcyjne dla tele-
widza animacje. Procz skutkow mozemy wiec takze ,,zoba-
czy¢” przebieg katastrof, wypadkow, zamachow i innych sytua-
cji kryzysowych. W ten sposob telewizja spelnia oczekiwania
odbiorcow, dajac im obraz tego, co mo gto si¢ wydarzy¢.

Spogladajac na komputerowa symulacje katastroty katowic-
kiej hali z perspektywy tych serwisow informacyjnych, ktore
w sytuacjach kryzysowych kolejnych lat podejmowaty podobne
wyzwania, wida¢, jak dynamicznie rozwija si¢ ten rodzaj tele-
wizyjnego paratekstu.

Komputerowa symulacje wypadku pod Grenoble otwiera
zaprezentowana w ,,Wiadomos$ciach” plansza z odwzorowa-
niem uksztaltowania terenu. Wyraznie zaznaczono na niej go-
rzysty charakter rejonu Grenoble, przebieg kretej, biegnacej
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ostro w dot drogi 1 most nad rzeka, na ktorym doszto do trage-
dii. Animacj¢ rozpoczyna widok obiektu odwzorowujacego
ksztalt autokaru, przesuwajacego si¢ ze szczytu wzniesienia
w dot, w strong mostu. Na monitorze wyswietlaja si¢ wartosci
procentowe, ktore informujg o stopniu nachylenia jezdni.
Obiekt przesuwa si¢ szybko po zaznaczanej na planszy linii
drogi, po czym spada z mostu, zamieniajac si¢ ptonaca kule
ognia. Dynamiczny przebieg symulacji ma doda¢ dramatyzmu
relacjonowanym w serwisie wydarzeniom.

Utrzymane w zalobnej, czarno-biatej tonacji ,,wstawki gra-
ficzne” towarzysza niemal bez przerwy smolenskiej prezentacji
telewizyjnej, ukazujac m.in. zdjecia ofiar katastrofy na tle miej-
sca wypadku pod Smolenskiem czy Patacu Prezydenckiego
w Warszawie. W wydaniu ,,Faktow” z 14 kwietnia graficy
komputerowi zadbali o wzmocnienie przekazu, kontrastujac
barwne fotografie przedstawiajagce zachodnich politykéw,
ktorzy zapowiedzieli swoj przyjazd do Krakowa na uroczysto-
sci pogrzebowe pary prezydenckiej, z czarno-biatym tlem
przedstawiajagcym miejsce pochowku — zamek na Wawelu.
Prezentowanym na ekranie fotografiom ofiar towarzyszy mo-
tyw muzyczny — najczesciej jest nim marsz zatobny wzmacnia-
jacy nastroj powagi i zadumy.

Tylowka

Serwis ,,Wiadomo$ci” z 23 lipca 2007r., w ktorym 15 minut
poswiecono katastrofie pod Grenoble konczy si¢ trailerem.
Nastrojowej muzyce towarzysza przebitki, ukazujace ratowni-
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kéw przy roztrzaskanym autokaru, a nast¢gpnie sam wrak
wyciagany z przepasci. W kolejnych ruchomych obrazach po-
jawiaja si¢ ptonace znicze i zaptakane twarze modlacych si¢
ludzi.

Tytowka serwisu Wydarzen (koncowe napisy), informujace-
go o katastrofie pod Grenoble wyswietlana jest w ciszy, w tle
widoczna jest plansza przypominajgca miejsce wypadku.
Podobnie tego dnia koncza si¢ Wiadomosci. Kilkadziesiat se-
kund przed zakonczeniem programu prezenterka przypomina
najwazniejsze wydarzenia dnia, po czym na ekranie pojawia si¢
trailer z obrazami z przebiegu akcji ratowniczej na autostradzie
pod Berlinem.

Wskazywane parateksty nie sa dodane do codziennej struk-
tury serwisu informacyjnego. Kryzysowy serwis informacyjny
reagujac calg swoja strukturg na niecodzienne wydarzenia,
przetwarza state — jak mogtoby si¢ wydawac¢ — elementy wia-
snego wyposazenia i nadaje im zupelnie odmienny ksztatt. Ten
odrdzorodniajgco-rdznicujacy mechanizm wyraza si¢ bodaj
najpelniej w funkcjonowaniu standapu i headlinu. Nagtowki,
czyli tzw. headliny, to zwigzle pigciosekundowe frazy, majace
na celu zaintrygowanie widza serwisu telwizyjnego. Zazwyczaj
sg one ilustrowane najbardziej interesujagcym wycinkiem z rela-
cji, co ma przyciggna¢ odbiorcoOw w ten sam sposob co zwia-
stun kinowy. Skréty informacji (headlines) pojawiajg si¢
w codziennym niekryzysowym serwisie tuz po czotéwce (nie-
ktorzy badacze uznaja je za element czolowkowej struktury),
ale réwniez w $rodku 1 na koncu serwisu informacyjnego,
przypominajac o najwazniejszych wydarzeniach, co ulatwia
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odbiorcom  zapamietywanie najwazniejszych wydarzen®.
W kryzysowym serwisie widz dobrze wie, co najwazniejsze:
headliny staja si¢ zatem niepotrzebne, a ich miejsce zajmuja
trailery. W przeciwienstwie do ich codziennych , krewniakow”
tematyka trailerow jest, podobnie jak caty serwis, zdominowa-
na przez jeden temat gtowny — kryzys.

Do tego zestawu elementow ptynnego ruchu odréznorodnia-
jaco-réznicujgcego mozna tez zaliczy¢ tytowke, kora — o czym
wspominano — moze w ogole nie wystapi¢. I wowczas serwis
konczy si¢ niejako anonimowo: wobec tragedii narodowej tak
oczywisty element codziennego serwisowego wystroju, jak
nazwiska jego realizatoréw, okazuje si¢ zbyt banalny, aby naru-
sza¢ podniostg atmosfere sytuacji kryzysowe;.

Stendapy

Przypadek stendapdéw (od stand up position) wydaje si¢
jeszcze bardziej interesujacy. Te krotkie, stosowane w progra-
mach informacyjnych dziennikarskie wypowiedzi, podsumo-
wuja relacje 1 kierowane sg bezposrednio do kamery. Przedsta-
wiane sg one na tle miejsca wydarzen, a puentowana przez
dziennikarza narracja przybiera ksztalt barwnego przekazu
przepetnionego emocjami. Nie mniej wazny od jezyka standa-
powej wypowiedzi jest stroj reportera: stosowny do miejsca
1 czasu dziejacych si¢ w tle wydarzen. Wszak z dziennikarzem

2 A. Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia pro-
gramow informacyjnych, Krakow 2006, s. 208-211.
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identyfikuja si¢ telewidzowie, uczestniczacy za jego posrednic-
twem w prezentowanym wydarzeniu. Badacze telewizyjnych
technik reporterskich® zgodnie podkreslaja lapidarno$é tego
gatunku, w ktérym reporter telewizyjnych wiadomosci zwraca
si¢ do kamery 1 jest filmowany przez operatora ,,na jednym
ujeciu, bez montazu”®*. W tym mini-gatunku ,,méwi sie twarza
do kamery”, a ,,pojawienie si¢ reportera to jak klasnigcie
w dlonie, to jakby powiedzenie: >>Widzu, spdjrz na
mnie<<"*. Od , stendapujacego” dziennikarza, pozostajacego
w centrum relacjonowanych wydarzen, oczekuje si¢ umiejetno-
sci celnego, zazwyczaj dowcipnego komentarza, ktory moze
przybieraé takze posta¢ dialogu reportera z prowadzacym ser-
wis informacyjny.

Inaczej, zupetie inaczej ma si¢ rzecz w sytuacjach kryzy-
sowych: skoro ,,stendapuje” rzeczywistos¢, reporter juz nie
musi stawac na glowie, aby przyciaggna¢ uwage telewidza. Jego
twarz staje si¢ fragmentem nie technologicznej uktadanki, lecz
czes$cig gleboko odczuwanego przez widza zagrozenia egzy-
stencji. CzeScig egzystencjalnej sytuacji granicznej, sytuacji
przejécia — limenalej. Tto jest wystarczajaco ,atrakcyjne” — nie
ma potrzeby odgrywania, wchodzenia w cudze role (kierowcy
autobusu badz wozu opancerzonego, pilota, supermana skacza-
cego ze spadochronem itd.). W serwisach kryzysowych standa-

% Por. J. Herbert, Journalism in the digital age: theory and practice for

broadcast, print and on-line media, Oxford 2000 i R. Rudin,T. Ibbotson,
An introduction to journalism: essential techniques and background
knowledge, Oxford 2002, W. Grzelak, Warsztat dziennikarza: Stendaper,
Zeszyty Telewizyjne 2004, nr 4.

8 W, Grzelak, op. cit., s. 72.

% Ibidem, s.77.
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py zmieniaja swoj ,,macierzysty” ksztalt. Z krotkich, puentuja-
cych form, ktére zazwyczaj nie przekraczaja granicy kilkadzie-
sigt sekund, urastaja do trwajacych wiele minut wypowiedzi.
To one maja przycigga¢ uwage widza do stacji relacjonujacych
non stop katastroficzne maratony.

Narracja w kryzysowych wiadomosciach telewizyjnych ule-
ga przemianie: komunikacje spazmatyczng zast¢puje komuni-
kacja epicka z tendencjg do ograniczenia kalejdoskopowosci
dziennika, ujednolicania tematycznego calego serwisu, wydhu-
Zania czasu jego emisji, a takze czasu kolejnych newsow. Na
sytuacje kryzysowa reaguje serwis informacyjny calg swoja
strukturg. W Wiadomosciach i w Wydarzeniach w czasie pierw-
szego tygodnia po katastrofie smolenskiej stendapy w ogdle nie
wystepuja. W ich miejsce pojawiaja si¢ kilkuminutowe wypo-
wiedzi reporterow. Ze struktury katastroficznych serwisow
telewizyjnych znikajg takze headline newsy. 10 kwietnia za-
réwno w Wiadomosciach, jak i w Wydarzeniach headliny
zapowiadajace serwisowe informacje zostaly zastapione poje-
dynczymi trailerami.

Do kryzysowych paratekstow — ujmowanych szeroko, czyli
zgodnie z propozycja przywotywanych juz filmoznawcow —
mozna zaliczy¢ takze wyglad telewizyjnego studia (przyciem-
nione $wiatto, stot prezenterki przesunigty bardziej do srodka
podestu, jak w czasie relacjonowania wydarzen katastrofy
smolenskiej), stroj (ciemne garnitury, czarne garsonki, kolczyki
w ciemnych barwach) i zachowanie prezenterow i1 korespon-
dentéw (powaga, $ciszony glos, czasem z trudem powstrzymy-
wane tzy), a takze paski z breaking news, ktore — zwlaszcza
w takich katastrofach, jak trzesienie ziemi w Fukushimie,
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zajmuja niemal potowe¢ powierzchni monitora, 1 okoliczno-
Sciowe plansze, zawierajace nazwiska ofiar, numery polaczen
telefonicznych, pod ktérymi mozna uzyska¢ najbardziej
aktualne informacje o sytuacji kryzysowej, oraz tres¢ kon-
dolencji.

Na zakonczenie krotkiego rekonesansu po perergonalnych
terenach telewizyjnego maratonu katastroficznego koniecznie
trzeba podkresli¢ raz jeszcze, ze to wilasnie parateksty struktu-
ruja nieprzerwanie plynacy z ekrandw katastroficzny strumien
telewizyjny, bedac zarazem gléwnymi jego generatorami®.
Wytwarzany rytm okre§lam mianem ,,0dréznorodniajaco-
roéznicujacego”’, bowiem — z jednej strony — w serwisie kryzy-
sowym pojawiajg si¢ elementy wlasciwe tylko nadzwyczajnym
wydaniom (nie tyko kryzysowym, lecz takze eventowym)
wiadomosci, jak chocby trailer czy zalobne logo. Majg one
od samego poczatku, a w zasadzie jeszcze zanim si¢ zacznie
serwis, czyli przed czotéwka, sygnalizowaé nadzwyczajne
okolicznos$ci jego emisji (czgsto podkresla si¢ dodatkowo te
wyjatkowos¢, oznajmiajac, ze oto mamy do czynienia z ,,Wy-
daniem specjalnym”, co zarazem usprawiedliwia¢ ma czas
jego emisji, przekraczajacy dwu- a nawet trzykrotnie standar-
dowe wydania). Z drugiej natomiast strony monotematycznos¢
kryzysowych wiadomosci telewizyjnych 1 znacznie mniejsza
liczba segmentéw serwisu (pie¢, szes¢ wobec wystepujacych
zazwyczaj dziewieciu badz dziesigciu) sprawiaja, ze jego
struktura traci dynamike, ,,rozlewa si¢” i niejako laczy z po-

% Por. I. Loewe, Pararteksty w telewizji [w:] Pogranicza audiowizualno-
Sci..., op. cit., s. 146.
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przedzajacymi wiadomos$ci wielogodzinnymi relacjami ,,na
zywo”’, nadawanymi wprost z kryzysowego interioru.

Kulturowe imaginarium

Sa zarazem wskazane parateksty podstawowym wyposaze-
niem kulturowych wyobrazen o katastrofach, epidemiach, pla-
gach 1 innych kryzysach. Stanowig imaginarium kultury kryzy-
su: zalobne loga, animacje komputerowe przybierajace czgsto
posta¢ hipotez (jak mogt wyglada¢ kataklizm, wypadek czy
katastrofa), symbolika zniczy, §wiec, poruszajacej zalobnej
muzyki, wstrzgsajace obrazy trailerow dokumentujacych naj-
bardziej dramatyczne okoliczno$ci trzgsien ziemi, powodzi
1innych kataklizméw, wyglad zaciemnionego studia, stroje
prezenteréw. Ale przeciez owo kulturowe imaginarium ma tak-
ze 1 znacznie glebszy wymiar. Omawiane parateksty stawiajg
przeciez — czg¢sto nie wprost — podobnie jak itinieraria, porad-
niki, przewodniki czy nekrologi, ,,pytania dotyczace wyobrazni,
sposobdéw konceptualizowania $wiata, operowania czasem
1 przestrzenig, skrywang w nich aksjologig it

W eseju o katastrofie Krzysztof Moraczewski® uwydatnia
przede wszystkim jej nieciggtos¢. W obliczu epidemii czy trzg-

d” 67

sienia ziemi kultura staje wobec ,,intelektualnej prowokacji”.

7 Por. antropologi¢ ,kuriozow, rzeczy dziwnych i znakéw wieszczych”
przedstawiong przez Piotra Kowalskiego (Swiat Andrzeja Komoniec-
kiego,. Studia z antropologii historycznej, Wroctaw 2010, s. 102-139).

88 K. Moraczewski, Katastrofa i niecigglos¢ historyczna [w:] Powodzie,
plagi, Zycie... s. 31, 42-43.
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Mozna przyjmowac katastrof¢ jako wydarzenie bez precedensu,
zupetnie niezrozumiate, naruszajace ciagtos¢ dziejow: udaje si¢
wowczas ocali¢ spdjny kulturowy obraz $wiata za ceng utraty
historycznej ciagloéci. Alternatywne rozwigzanie to wykazanie
prawidtowego charakteru katastrofy, ale tym razem ceng jest
przebudowanie naszej wiedzy o Swiecie, przemiana jego obra-
zu. Nie jest zadanie tatwe. Konieczny jest eksperyment kultury,
ktory pozwoli zmodyfikowaé, a nawet odrzuci¢ dotychczasowe
jej normy i dyrektywy. Sprowokowany przez katastrofe stan
przebudzenia kultury zmusza do inicjatywy, tworczej aktywno-
$ci, w ktorej ramach poszukuje si¢ narzedzi rozumienia i opisu
Swiata. ,,Narzedziowa” faza kultury w przeciwienstwie do nor-
matywnego jej wymiaru — stanu uspienia, w ktérym sprawnie,
a nawet bezrefleksyjnie postugiwaliSmy si¢ matryca dzialania
1 myS$lenia — staje si¢ nieustannym wyzwaniem: tym razem nic
nie gwarantuje niezawodnosci narzedzi.

Tego rodzaju faze kulturowego przebudzenia odgrywaja —
w znaczeniu Winkinowskim — media w czasie kryzysu. To
przeciez sytuacja, w ktorej dotychczasowe rozwigzania zawo-
dza. ,Niewytlumaczalnej katastrofy, ktéra zrywa zrozumiatg
strukture Swiata 1 ciggtos¢ jego dziejow” doswiadcza w czasach
czarnej Smierci Petrarka, ktory w liscie do brata zdaje relacje
z epidemii dzumy we Wioszech, podkreslajac ,,bezprecedenso-
wy charakter czarnej $mieci”, ,,wyjatkowos¢ tego doswiadcze-
nia 1 interpretujac je jako absolutne nowum, stanowigce nowa
epoke™®. Wspolczesna odmiang tego novum, ktore wstrzasa do
glebi 1 zmusza do przebudowy dotychczas obowigzujacego

8 Ibidem, s. 36.
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obrazu $wiata, jest powtarzana nieustannie w kryzysowych
relacjach telewizyjnych formuta ,,Odtad juz nic nigdy nie
bedzie takie samo”. Reporterzy serwisoOw postugiwali si¢ nig
zardwno po $mierci Jana Pawtla II, jak i po katastrofie smolen-
skiej”. Miata bowiem u$wiadomi¢ widzom zerwanie ciaglosci
1 potrzebe odbudowy $wiata, ktory rungt na naszych oczach.
Ilustracjg fazy przebudzenia, bo o niej tu mowa, jest takze
do$wiadczana przez media potrzeba przegladu narzedzi i tech-
nik medialnych: w czasie kryzysu media stawiaja pytania
o wiasny status’’.

Analizowany juz takze plynny ruch odroéznorodniajaco-
roéznicujacych paratekstow pozwala dostrzec, jak w telewizyj-
nych serwisach rytmowi przebudzania towarzyszy rytm usy-
piania, czyli ten, ktéry podsuwa widzom stale matryce dziala-
nia 1 myslenia, uspokaja, wycisza, zezwala na bezrefleksyjnos¢.
I tak oto doszlismy do — by¢ moze — najwazniejszej z rol pel-
nionych przez telewizyjne parateksty — roli telewizyjnego ima-
ginarium kulturowego. Telewizja najpierw przeprowadza widza
z kultury u$pionej do przebudzonej: wyrywa go z potoku
codziennosci 1 zanurza w strumieniu katastrof. Po czym za po-

™ Por.: ,,0d dzi$ Polska bedzie inna” mowit red. Barttomiej Wroblewski
w Wiadomosciach z 10 kwietnia 2010r, a dzien podzniej, 11 kwietnia,
w relacjach na zywo o godz. 13.30 w programie I TVP red. Mistal ko-
mentowal: ,,Po tej tragedii Polska nie bedzie juz taka sama”. Tego same-
go dnia w Wiadomosciach formule t¢ powtarza niemal w identycznym
brzmieniu red. Piotr Krasko: ,,Moze nawet nie ma sensu pytac, czy nas
to zmieni. Czy Polske zmieni? Juz chyba tak si¢ stato”. Podobnie niemal
w rok pdzniej w Wiadomosciach z 19 kwietnia 2011 r. skomentuje on
wydarzenia w Syrii: ,,W tej czesci $wiata juz nie nic bedzie takie samo”.
A. Wozny, Media i kryzysy. Komunikacja alternatywna..., op. cit., s. 255
—256.
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moca paratekstow-przewodnikow, ktore niczym $luzy reguluja
poziomy, przeprowadza przedsionkami ku centralnym prze-
strzeniom, juz oswojonym. W ten sposob to, co peryferyjne i na
uboczu, zagarnia, porzadkuje, przywraca tad centralnym tek-
stom kultury, pozostajacej przez chwil kilka w fazie zagrozenia.

Ale nie wolno zapomina¢, ze kryzysowe serwisy nalezg do
programéw o najwyzszej ogladalnosci, sg produktem, ktorego
sasiedztwo ma zapewni¢ wysoki wskaznik odbioru, zwlaszcza
okalajacym je reklamom. Patrzac z tej perspektywy na przed-
miot naszej analizy, okazuje si¢, Ze granica mi¢dzy opisanymi
przed poétwieczem pseudoeventami a kryzysowymi wydaniami
wiadomosci jest bardzo watta. Wprawdzie trzgsienia ziemi czy
katastrofy kolejowej (przyktady wskazane przez Daniela
Boorstina) nie da si¢ wczes$niej zaplanowac (tak jak opisanej
przez badacza promocji hotelu) i umiesci¢ zawczasu w telewi-
zyjnej ramoéwce, ale juz sam zestaw paratekstow to gotowiec,
pozostajacy zawsze pod re¢ka, a formuly w rodzaju ,,Odtad juz
nic nigdy nie bedzie tak samo”, ktore w sytuacji kryzysowej
maja wstrzasnac¢ i przebudzi¢, moga sta¢ si¢ na co dzien zarto-
bliwg konwencja wykorzystywang do zupehie niekryzysowych
celow. Tak jak w zartobliwym komentarzu red. Piotra Kraski,
ktéry informujagc widzo6w Wiadomosci (listopad 2011r.)
o $mierci Hanki Mostowiak, postaci w serialu ,,M jak mito$¢”,
oznajmia: ,,0dtad juz nic nigdy nie bedzie tak samo” czy
w teaserach emitowanych pod koniec lipca 2012 r. i zapowiada-
jacych — poruszajaca formuly: ,,Bo jak skoncza, juz nic nie
bedzie takie samo” — pojedynek Pascala i Okrasy, ktory okaze
si¢ jedynie kolejng kampanig reklamowa sieci dyskontow spo-
zywcezych Lidl.
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skeksk

W obserwowanej na przestrzeni catego artykutu relacji
telewizyjne centra — peryferie zarysowuje si¢ wyraznie tenden-
cja, ktora opisujg — kazdy na swoj sposob 1 kazdy dla wiasnych
celow badawczych — Michat Bachtin i1 Jurij Lotman. Zanim
jednak przywolam znanych literaturoznawcow, najpierw chce
wskaza¢ na refleksje Lva Manovicha, zgodnie z ktorg najnow-
sze tendencje w obrebie medidow kumuluja wczesniejsze etapy
ich rozwoju. Proces odnawiajacej si¢ nieustannie kultury me-
diéw — postrzegany przez pryzmat interfejsu (w rozumieniu
Manovicha) i, warto o tym pamigta¢, porownywalny z Bachti-
nowskim rozumieniem wiecznie odradzajacej si¢ 1 uwspodicze-
Snianej archaiki gatunku — mozna obserwowac nie tylko w ob-
rgbie centralnej ich przestrzeni, lecz takze na peryferiach.
Zwlaszcza tych, ktore stanowig paratekstualne eskorty, prze-
prowadzajace przez wartki strumien telewizyjnych katastrof
1 eventow.

Zapraszajac Czytelnika do podrdzy po perergonalnym ima-
ginarium mediow, proponowatem na przewodnika antropolo-
giczng teori¢. Warto bowiem mie¢ si¢ na baczno$ci, kiedy
zapuszczamy si¢ na tereny ,,buntujacych si¢ peryferii”, ktore —
jak przypomina Jurij Lotman’® — przyjmujac posta¢ awangardy,
czesto dyktowaly warunki swojej epoce. Ich badacz musi
takze pamigtac, ze ,,na peryferiach relacje praktyki semiotycz-
nej 1narzuconego jej normatywu staja si¢ coraz bardziej kon-
fliktowe”.

2 J. Lotman, Pojecie granicy [w:] Uniwersum umystu. Semiotyczna teoria
kultury. Przektad i przedmowa B. Zytko, Gdansk 2008, s. 210-211.
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Do$¢ trudno wprawdzie byloby dostrzec buntujace si¢ para-
teksty w serwisach, natomiast Lotmanowska teza o zbyt cze-
stym uleganiu pokusie ,,normatywu” takze i tu, na obszarze
badanych telewizyjnych peryferii, ma gleboki sens. Jak trudno
jest si¢ z niej wyzwoli¢, pokazuja analizy polskich medioznaw-
coOw: niemal catkowicie koncentruja si¢ one na ,;ruchomych
obrazach” telewizyjnych wiadomos$ci. Peryferyjnym paratek-
stom wcigz bardzo trudno przebi¢ si¢ do medioznawczego
normatywu.

Streszczenie

Centrum i peryferie — telewizyjny serwis informacyjny
i parateksty

Przestanie artykutu sprowadza si¢ do tezy, zgodnie z ktora
w czasie kryzysu media ,,zachowuja si¢” inaczej niz w co-
dziennych sytuacjach. Odmienno$¢ sytuacji kryzysowej ujaw-
nia si¢ zarbwno w specyficznych scenariuszach medialnych,
jak 1 w doglebnie zmienionej strukturze telewizyjnego serwisu
informacyjnego, co pokazuje zrekonstruowana w artykule mapa
przestrzeni 1 czasu kryzysowego serwisu informacyjnego, za-
prezentowana wraz z wytwarzanymi przezen paratekstami
traktowanymi jako kulturowe imaginarium (trailery, kryzysowe
badZz Zalobne logo, stendapy i1 headliny, symulacje kompute-
rowe 1 wystroj studia tv). Autor artykutu zapraszajac Czytelnika
do podrézy po perergonalnym imaginarium mediow, proponuje
na przewodnika antropologiczng teori¢, w ramach ktorej komu-
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nikacja rozumiana jest orkiestralnie. Komunikacj¢ mozna
»odgrywac si¢”, tak jak odgrywa si¢ wzory kultury, bowiem
jest ona przede wszystkim zespolem kodow i regut, ktore
porzadkuja interakcje i relacje migdzy uczestnikami tej samej
kultury oraz decyduja o ich regularnosci 1 przewidywalnosci.
Analizowane w artykule serwisy pokazuja, jak to, co perergo-
nalne (telewizyjne parateksty) potwierdza i umacnia zagrozong
w czasie kryzysu sfer¢ wspdlnoty, tadu i trwatosci. Tym samym
proces odnawiajacej si¢ nieustannie kultury obserwowany jest
nie w obrebie centralnej ich przestrzeni, lecz na peryferiach.
Zwtlaszcza tych, ktore stanowia paratekstualne eskorty, prze-
prowadzajace przez wartki strumien telewizyjnych katastrof
1 eventdw. Prezentowane ujecie wpisuje si¢ badania medial-
nych peryferii, pozostajacych z dala od analiz polskich medio-
znawcow, ktore niemal catkowicie koncentrujg si¢ na ,,rucho-
mych obrazach” telewizyjnych wiadomosci. Peryferyjnym
paratekstom wcigz bardzo trudno przebi¢ si¢ do medioznaw-
czego normatywu.
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Parateksty w telewizyjnych serwisach
informacyjnych w trakcie eventow
i maratonow katastrof

W czasie wydarzen medialnych struktura telewizyjnego
serwisu informacyjnego zmienia si¢ nie do poznania. Niektore
charakterystyczne dla niego elementy ging w chaosie informa-
cyjnym, inne pojawiaja si¢ zwykle po to, by go uporzadkowac
i odpowiednio zarekomendowa¢. To wtasnie w czasie eventow
w dziennikach mozna dostrzec nowe formy prezentacji materia-
tow, ktore majg zaswiadcza¢ o wyjatkowym 1 niepowtarzalnym
charakterze wiadomosci.

Aby zbadaé parateksty telewizyjnych serwisow informacyj-
nych, przeanalizowatam dzienniki z kwietnia 2010 roku.
W czasie relacjonowania wydarzen ze Smolenska media prze-
szty metamorfoze. Wzmogly sity i zaangazowaly wszelkie
srodki techniczne w czasie transmitowanych wydarzen. Dzien-
niki z tego czasu sg skarbnicg paratekstow, ktore coraz czesciej
pojawiajg si¢ w strumieniu telewizyjnym.

Badajac strukturg dziennikow z kwietnia 2010 roku, postu-
zytam si¢ definicja wydarzenia medialnego stworzong przez
Elihu Katza i Daniela Dayana, ktorzy w 1992 opublikowali
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prace Wydarzenia medialne. Historia transmitowana na zywo' .
Pomimo ponad dwudziestu lat od daty publikacji na amery-
kanskim rynku tezy stawiane przez badaczy sa wcigz aktualne
ipomocne przy analizowaniu uroczystych telewizyjnych
transmisji.

Wydarzenie medialne w ujgciu Dayana 1 Katza jest odSwigt-
nym ogladaniem telewizji. Dotyczy doniostych historycznie
wydarzen o charakterze oficjalnym, ktére media transmitujg
na zywo 1 ktore gromadza przed odbiornikami telewizyjnymi
ogromng widownie’. Polegajg na niecodziennym przerwaniu
rutyny w kontakcie z medium. Kaza nam mysle¢ o rzeczach
niezwyktych, oglada¢ je i w nich uczestniczy¢. Rzadza si¢ wia-
snym czasem i catkowicie dekomponujg telewizyjng ramowke.

Wedtug autoréw gatunek ten powinien by¢ okreslony przez
kategorie syntaktyczne, semantyczne i pragmatyczne: ,,wyda-
rzenie medialne to uroczystos$¢, ktora stanowi urlop od co-
dziennos$ci (syntaktyka), ktorej u§wiecone tresci traktowane sa
z namaszczeniem (semantyka) i ktorej oddana widownia czyn-
nie w niej uczestniczy (pragmatyka)™.

Organizatorem wydarzen medialnych jest instytucja publicz-
na. Zadaniem mediéw jest jedynie posredniczenie w przekazy-
waniu wiadomosci o zdarzeniu. Zdaniem Dayana 1 Katza tele-
wizja nie powinna by¢ kreatorem eventow, ani ingerowa¢ w ich

' D. Dayan, E. Katz, Wydarzenia medialne: historia transmitowana na

zywo, przet. A. Sawisz. Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza,
Warszawa 2008.
2 Ibidem, s. 39.
W. Godzic, Wstgp do wydania polskiego, [w:] D. Dayan, E. Katz, op.
cit., s. 8.
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przebieg. Dziennikarze powinni wylgcznie nazywac osoby
biorace udzial w uroczystosci 1 wyjasniac jej symbolike. Media
powinni stroni¢ od komentarzy i krytyki oraz zrezygnowac
z przerw na reklame.

Owe wydarzenia transmitowane sa z zastosowaniem nad-
zwyczajnych $rodkow technicznych i wyrazowych medium,
ktére majg podkresla¢ range wydarzen, ich ceremonialny i do-
niosty charakter. Obrazy i stowa przekazywane sag w uroczy-
stym, spowolnionym tempie a wzgledy estetyczne nabieraja
wyjatkowego znaczenia. Warstwa wizualna jest wazniejsza niz
stowa.

Autorzy dostrzegaja trzy subgatunki medialnych eventow:
koronacj¢, konkurs 1 konkwist¢. Przykladem koronacji moga
by¢ $luby i1 pogrzeby znanych 0so6b oraz zwienczenia rywaliza-
cji sportowych. Konkursy pokazuja zazwyczaj zmagania spor-
towcow lub politykow.* Przykladem moga by¢ igrzyska olim-
pijskie, debaty przedwyborcze i komisje parlamentarne. Kon-
kwista obejmuje wydarzenia, dzigki ktorym uczestniczymy

W szczegblnym wejsciu cztowicka na nowe terytorium’™.

*  Turniej UEFA EURO2012 jest przykladem jednego z nowszych wyda-

rzen medialnych. Nosi w sobie znamiona konkursu sportowego, po kto-
rym nastgpi koronacja — nagrodzenie pucharem najlepszej druzyny pit-
karskiej Europy. Transmisje meczéw zdominowaly czerwcowa ramowke
TVP1 i TVP2. Mecz Polska — Rosja zgromadzil przed telewizorami
rekordowa widowni¢ — przez odbiornikami telewizyjnymi zasiadto po-
nad 14 milionéw widzoéw, w szczytowym momencie mecz ogladato
prawie 16 mln osob. Zrodto: http://www.press.pl/newsy/telewizja/pokaz/
39176,Kazdy-mecz-Euro-2012-ogladalo-srednio-6 38-mln-widzow, po-
brano 28.06.2012 r.

> W. Godzic, op. cit., s. 8.
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Kazde ztych wydarzen posiada charakterystyczny scenariusz
transmisji na Zywo.

Wedtug badaczy wielkie niespodziewane tragedie nalezy
nazywa¢ wielkimi newsami a nie wydarzeniami medialnymi,
poniewaz nie s3 zaplanowane 1 nie majg precyzyjnego scena-
riusza. Bioragc pod uwage dat¢ publikacji ich dzieta, nalezy
wzig¢ jednak poprawke na wspotczesne srodowisko medidow,
ktore od 11 wrzesnia 2001 roku, za sprawg terrorystycznego
zamachu na terenie Standéw Zjednoczonych, zupetie si¢
zmienito.

Menahem Blondheim i Tamara Liebes uwazaja, ze zamach
z 11 wrzeénia nalezy uzna¢ za klasyczne wydarzenie medialne.’
Powolujac si¢ na autorytet Elihu Katza, stworzyli oni czwarta
kategori¢ wydarzen medialnych — maratony katastrofy. Do gru-
py tej zaliczyli klgski zwigzane z naturalnym dzialaniem zy-
wiotow, ktore przyciagaja uwage mediow 1 na wiele dni zmie-
niajg ich raméwke. Wydarzenia te sprawiaja, ze ludzie groma-
dza si¢ na wiele godzin, a nawet dni, by §ledzi¢ wydarzenia
1 by¢ z nimi na biezaco. Badacze uwazajg, ze przy analizie ma-
ratondw katastrof nalezy bra¢ pod uwage caty kontekst funk-
cjonowania elektronicznego dziennikarstwa w przestrzeni pu-
blicznej. Przenikajg si¢ tu dwie narracje. Pierwsza zwigzana
z proba rekonstrukeji wydarzenia 1 druga — jej sequel, ,,maraton
katastrofy pokazujacy bezposredni przekaz katastrofy 1 jej
skutkow — zjawiska naturalnego, wyjatkowego, czy tez nasta-

wionego na medytacje”’.

®  W. Godzic, op. cit., s. 13.

7 Ibidem, s. 14.
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W swej pracy uznaj¢ wydarzenia z kwietnia 2010 roku za
wydarzenie medialne, a §cislej za maraton katastrofy. Spetniaja
one wigkszos¢ cech gatunkowych wyrdznionych przez Elihu
Katza i Daniela Dayana.

Wydarzenia po wypadku polskiego Tupolewa w Smolensku,
w ktorym zgineto 96 oséb w tym polska para prezydencka, $le-
dzito w telewizji 92,1 proc. Polakéw.® Od 10 do 18 kwietnia
Polacy spedzili §rednio przed telewizorami 4 godziny i 45 mi-
nut, o godzing wigcej niz w porownywalnym okresie w 2009
roku.” Ramowki wickszosci stacji telewizyjnych na wiele dni
zostaty zmodyfikowane.

Kanaty zrezygnowaly z emisji programéw rozrywkowych
1 wiekszos$ci seriali. Z powodu zaloby nie pokazano programu
Teraz my!, w ktorym czgsto krytykowano politykdéw, zmienit
si¢ rowniez charakter Szkta kontaktowego. Grzegorz Miecu-
gow, na co dzien kpiagcy z politykéw, komentowat dla stacji
TVN sprowadzenie do Polski zwlok prezydenta Lecha Kaczyn-
skiego. Serwisy informacyjne nie tylko zmienity forme, ale
zrezygnowaly z ram czasowych nadawania. Pojawity si¢ spe-
cjalne wydania Wiadomosci 1 Panoramy. Telewizyjni dzienni-
karze we wszystkich kanatach wraz z politykami zaczeli
wspomina¢ ofiary katastrofy. Towarzyszyly temu tzy zaproszo-
nych gosci 1 samych dziennikarzy. Z anten zniknety wszelkie
reklamy — najwazniejsze zrodto dochodow telewizji.

¥ Wyniki badah CBM Indicator przeprowadzone w trakcie zaloby naro-

dowej na reprezentatywnej probie Polakéw w wieku 15-89 lat, opubli-
kowane w miesigczniku Press 05/2010.

Wyniki badan AGB Nielsen Media Research opublikowane w miesigcz-
niku Press 05/2010.
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Tworzac serwisy informacyjne w czasie katastrofy smolen-
skiej, telewizja siggneta po nadzwyczajne $rodki wyrazu: ko-
rekcje barw, montaz mickki, zwolnione tempo narracji oraz
sciezki dzwigkowe. Obrazy i stowa byly przekazywane w uro-
czystym, spowolnionym tempie, a wzgledy estetyczne nabraly
wyjatkowego znaczenia. Chwilami warstwa wizualna stawala
si¢ wazniejsza od stowa.

Wydarzenia smolenskie byly transmitowane z zastosowa-
niem nadzwyczajnych $rodkow technicznych. Cho¢ w pierw-
szym momencie zadne z medium nie bylo przygotowane na
relacjonowanie tego typu zdarzenia. Zaraz po wypadku Telewi-
zja Polska wystata na miejsce 30 osobowa zaloge i trzy wozy
transmisyjne oraz udost¢pniala nieodplatnie swoje nagrania
innym telewizjom. Obraz 1 stowa byly przekazywane w donio-
stym, spowolnionym tempie. Warstwa wizualna wielokrotnie
stawala si¢ wazniejsza niz stowa. Niektore obrazy mowity same
za siebie 1 nie wymagaty komentarza. Nic tak jak pokazane
fragmenty rozbitego samolotu nie mowilo o skali tragedii.
Pierwsze po katastrofie zdjecia rozbitego samolotu nakrgcone
przez montazyste TVP Stawomira Wisniewskiego zostaty udo-
stepnione wszystkim telewizjom. Do konca zatoby stacje
wymienialy si¢ nieodptatnie materialami, nie Zadajac obrando-
wania. '’

Wydarzenia te nie tylko zamienity si¢ w maraton katastrofy,
ale takze nosity znamiona konkwisty 1 koronacji.

,»Od dzi$ Polska bedzie inna. Niewyobrazalna tragedia, ktora
nie ma precedensu w historii Rzeczpospolitej odebrala ukocha-

1 M. Wyszyfiska, Teleporozumienie. Press 05/2011, s. 13.
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nych, matki 1 ojcow, corki 1 syndéw, kolegow 1 przyjacior.”
— mowil dziennikarz Bartlomiej Wroblewski w jednym z new-
sOw Wiadomosci 10 kwietnia.'' ,,Zginat kwiat naszego zycia
spolecznego i politycznego, kultury.” — komentowat abp Kazi-
mierz Nycz.'? O charakterze wydarzenia mowit takze gen.
Stanistaw Kotodziej, byly wiceminister obrony narodowe;j:
,Jest to najwigkszy dramat panstwa polskiego i w historii
wojska polskiego, zeby w jednym czasie zgineto najwyzsze
dowddztwo naczelne wojska. Nawet w czasach wojen tak nie
bywato.”". Komentujac wydarzenie, dziennikarze poréwnywa-
li je do tragedii w Gibraltarze oraz mordu w lasach Katynskich.
,Od dzis Katyn i data 10 kwietnia ma nowe tragiczne znacze-
nie. Po 70 latach ziemia katynska ponownie pochtoneta polskie
ofiary, tak wtedy jak i teraz to elity narodu. To sg te chwile
w zyciu, kiedy trudno dobra¢ stowo i1 odnalez¢ si¢ w tym miej-
scu. Porownywalnie symboliczng datag mogt by¢ dla nas tylko
2 kwietnia 2005 roku, jesteSmy wstrzasnigci i pograzeni
w bolu.” — mowil Krzysztof Ziemiec, zaczynajac Wiadomosci
10 kwietnia.'* | Historia w straszliwy sposob zatoczyla koto.”
— relacjonowata Anna Hatas-Michalska z lasu katynskiego.'’
Wszystkie informacje zdawaly si¢ mowi¢ — Swiat juz nigdy
nie bedzie taki sam. Polska juz nigdy nie bgdzie taka sama.
Telewizja bardzo dobitnie moéwita o przeciwno$ciach, ktore

""" Wiadomosci, 10. 04. 2010 r., godz. 19.30.
"> Fakty, 10.04.2010 r., godz. 19.00.

3 Ibidem.

" Wiadomosci, 10.04.2010 r., godz. 19.30.
5 Ibidem, godz. 19.44.
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sprzysiegly si¢ przeciw bohaterom wydarzenia, a widownia
z zapartym tchem §ledzita przekaz.

W scenariusz koronacji zostal wpisany pogrzeb pary prezy-
denckiej, ktory mial miejsce 18 kwietnia 2010 r. Jego transmi-
sja odbywata si¢ wedlug regul wyznaczonych przez tradycje.
Miat przypomina¢ spoteczenstwu kulturowe dziedzictwo, za-
pewniac spoteczng i kulturowa cigglo$¢. Zachecat do podjecia
refleksji na temat zyskoéw 1 strat oraz kierunku, w jakim ma
podazac¢ dalej narod.

Telewizja, ktora transmitowata przebieg pogrzebu miata
objasnia¢ szczegdly ceremonii, wyjasniaé znaczenie symboli,
atakze nada¢ wydarzeniu niecodzienny charakter poprzez
monumentalizacj¢ oprawy. Stad niecodzienne polagczenie sit
trzech stacji telewizyjnych. Wspdlng transmisj¢ z ceremonii
pogrzebowych przygotowaty TVP, TVN i Polsat. Jak zauwazyt
Andrzej Jeziorek, dyrektor Agencji Produkcji Telewizyjnej
TVP — ,,wymagato to zgody wielu osrodkoéw decyzyjnych na
obecno$¢ tylu kamer w strategicznych miejscach. Sygnaty
sptywatly do naszego studia i byly rozdzielane na poszczegodlne
stacje '°. To wlasnie te trzy stacje narzucily tok narracji
1 ksztaltowaly interpretacje widowni.

Wedlug Katza i Dayana koronacje wymuszaja zawieszenie
wszelkich konfliktbw na czas wydarzenia.”” I cho¢ tuz
przed pogrzebem powstal spor, o to gdzie ma by¢ pocho-
wany prezydent wraz z malzonkg, media apelowaty o odro-
czenie konfliktu.

' M. Wyszynska, op. cit.
7" D. Dayan, E. Katz, op. cit., s. 85.
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Sposéb mowienia o prezydencie we wszystkich mediach po
Smierci byl peten szacunku 1 patosu. Juz 10 kwietnia w Faktach
1 Wiadomosciach dato si¢ stysze¢: Zgingt tak, jak zyt — na stuz-
bie dla ojczyzny. Podobnie méwiono o wszystkich ofiarach
katastrofy, wyolbrzymiajac ich zaslugi 1 nie wspominajac
o bledach, jakie popeknili, w mys$l zasady, ze o zmartych mowi
si¢ dobrze albo wecale.

Ukoronowane zostaty takze pozostate osoby, ktére nie prze-
zyly wypadku Tu-154. Wielokrotnie wspominane w serwisach
informacyjnych, byly przedstawiane jak bohaterowie. Podkre-
Slano ich zastugi dla narodu. Nawet przeciwnicy polityczni
zmartych w mediach mowili o nich tylko dobrze.

Odmienione dzienniki miaty przerywac rutyn¢ w codzien-
nym kontakcie z medium, a zwlaszcza z serwisem informacyj-
nym, oraz podkre$la¢ wage wydarzen medialnych, zachecad
widza do ich celebrowania.

W czasie transmisji wydarzen medialnych redakcje telewi-
zyjnych serwisow informacyjnych chetnie siegaly po stale
obecne w serwisach informacyjnych para- 1 metateksty, nadajac
im czestokrotnie nowa forme, jak réwniez po nietypowe srodki
wyrazu, ktore petig role porzadkujaca i rekomendujaca.

skeksk
Wedtug definicji Gérarda Genette’a ,,paratekst jest tym,

dzigki czemu tekst staje si¢ ksiazka i jako ksiazka trafia do czy-
telnika, czy tez — ogodlniej — publicznosci™'®. Autor zwraca

B G. Genette, Seuils. Paris 1987, s. 7, cyt. za: A. Gwozdz, Obok filmu,
miedzy mediami, [w:] Pogranicza audiowizualnosci. Parateksty kina,
telewizji i nowych mediow, pod red. A. Gwozdzia. Towarzystwo Auto-
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uwage na blizsze lub dalsze otoczenia tekstu, ktore sprawiaja,
7e zaczyna on zy¢ poza nim samym za pomocg jakich$ dodat-
kéw, np. noty wydawcy.

W odniesieniu do mediéw audiowizualnych wyrazenie to
wymaga redefinicji. Wspodlczesnie parateksty zostaty rozbudo-
wane do form daleko wykraczajacych poza literature 1 zado-
mowity sie¢ w niemal catej kulturze. W swojej pracy bede
postugiwac si¢ definicjg paratekstu stworzong przez Andrzeja
Gwozdzia z mys$la o $rodkach audiowizualnych. Uwaza on
parateksty za ,,wigzki praktyk dyskursywnych, dzigki ktérym
bazowy tekst audiowizualny lub medium, w ktérym funkcjonu-
je, wlaczone zostaja do srodowiska szerszego niz to, ktore za-
pewnia paratekstowi jego baza tekstowa”.'” Powoduje to trafia-
nie do odbiorcy paratekstu na rdzne sposoby, omijajace czasem
tekst gtowny, na przyktad za posrednictwem innych mediow.

Paratekstami sg teksty, ktore towarzysza dzietom bazowym
1 poprzedzaja je chronologicznie, cho¢ wytworzone sa pdzniej
niz dzielo prymarne. Ich celem jest zapowiedz i rekomendacja
tekstu macierzystego. Przedluzaja one zywot dziela prymarne-
g0 i zapewniaja mu byt dtuzszy niz sama emisja.”” Niekoniecz-
nie zyja w czasowej rownoleglosci w stosunku do tekstow
pierwotnych. Bywa tak, ze wytworzone o wiele pozniej potrafia
wzmoOc walory dzieta macierzystego. Zdarza si¢ rowniez, ze

row i Wydawcoéw Prac Naukowych UNIVERSITAS, Krakéow 2010,
s. 35.

A. Gwozdz, op. cit., s. 36.

I. Loewe, Parateksty w telewizji, [w:] Pogranicza audiowizualnosci.
Parateksty kina, telewizji i nowych mediow, pod red. A. Gwozdzia.
Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych UNIVERSITAS,
Krakow 2010, s. 125.
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parateksty dziatajag wbrew dzietu gldéwnemu 1 stwarzajg zupet-
nie nowy tekst, ktory rozbudowuje pierwotny o dodatkowe
znaczenia.

Jak zauwaza Andrzej Gwo6zdz paratekst jest fakultatywny
w stosunku do dziela prymarnego i bez szkody dla tekstu za-
sadniczego mozna z niego zrezygnowaé.”' Dodaje rowniez, ze
istote paratekstu okresla stopien jego przydatnosci dzietu ma-
cierzystemu.

Autorem tekstu wlasciwego jest tworca, natomiast paratek-
sty tworzg osoby trzecie, zainteresowane tym, jakiego odbiorce
znajdzie tekst prymarny. W telewizyjnych serwisach informa-
cyjnych moze to by¢ prezenter lub wydawca, ktory otrzymaw-
szy od reporteréw materialy, porzadkuje je 1 spina w catos¢.

skeksk

Do stale obecnych para- i metatekstow prezentowanych na
co dzien w telewizyjnych serwisach informacyjnych, a w czasie
wydarzen medialnych poddanych metamorfozie naleza: czo-
towka, logo stacji, headline newsy, banery, breaking newsy,
elementy graficzne, ozdobniki i standupery.

Zmiana kolorystyki lub formy graficznej czotéwki moze by¢
przyktadem przemiany elementéw wizualnej identyfikacji pro-
gramu. Kazda metamorfoza tego typu w programie jest wyraz-
nym sygnatem, ze mamy do czynienia z wydarzeniem medial-
nym. Ods$wiezenie koloru badz formy czoldwki prowadzi do
przemiany w sposobie komunikowania medium. Jest bardzo

AL Gwozdz, op. cit., s. 40.
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wyraznym znakiem od$wig¢tnego charakteru nadawanych
programow.

Poczawszy od 10 kwietnia, konsekwentnie przez pierwszy
tydzien maratonu katastrofy Fakty 1 Wydarzenia prezentowaly
czarno-biata czotéwke.”” Poza zmiang w kolorystyce w Fak-
tach widoczny byt takze dodatkowy element tworzacy poczatek
serwisu. Na tle panoramy Patacu Prezydenckiego ukazat si¢
zegar odliczajacy czas serwisu 1 nazwa programu na tle pofa-
lowanej biato-czerwonej flagi ozdobionej czarng wstega.”
Wiadomosci jako jedyne w czasie kwietniowego maratonu
katastrofy konsekwentnie nie zmienity barw graficznych
elementow czolowki. Ta kolorystyczna konsekwencja moze
byé¢ zaskakujaca.”* Sami dziennikarze na antenie poréwny-
wali 10 kwietnia 2010 roku do 2 kwietnia 2005. Po $mierci
Jana Pawla II dziennik pokazat zupeinie zmieniong czotéw-

2 Fakty, 10-16.04.2010, godz. 19.00 i Wydarzenia 10-16.04.2010, godz.
18.50.

2 Fakty, 12.04.2010 r., godz. 19.00.

' Warto zwréci¢ uwage takze na jedno ze §wiezszych wydarzen medial-
nych transmitowanych w telewizji. Poczawszy od 7 czerwca, przez caty
czas rozgrywanego w Polsce i na Ukrainie turnieju EURO 2012, do
11 lipca na poczatku kazdego wydania Wiadomosci prezentowany byt
zwiastun, a tuz po nim od$wiezona czotéwka. Obracajaca si¢ kule ziem-
ska w centralnej czgéci ekranu zastapita krecaca si¢ pitka otaczana z r6z-
nych stron biato-czerwonymi i niebiesko-zoltymi wstggami, ktore miaty
symbolizowa¢ barwy narodowe gospodarzy turnieju. Za pitkg na ta§mie
mozna byto dostrzec przesuwajace si¢ flagi wszystkich panstw bioracych
udzial w mistrzostwach. Trailery wraz z czolowka byly prezentowane
na od$wiezonym dzinglu Wiadomosci, wzbogaconym o akompaniament
dodatkowych instrumentéw oraz dynamiczne werble i gwizdki podkre-
Slajace pitkarskie §wigto. Por. Wiadomosci, 8.06.2012-1.07.2012, godz.
19.30.
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ke.” Na niebiesko granatowym ruchomym tle widoczna byla
rozeta. W jej srodku znajdowala sie, charakterystyczna dla czo-
towki Wiadomosci, obracajaca si¢ kula ziemska. Przez rozete
przeswitywat fragment koputy Bazyliki $w. Piotra w Rzymie.
W centralnej czgséci ekranu niczym klisza przewijaly si¢ naj-
bardziej znane widzom zdjgcia papieza: catujacego ptyte lotni-
ska, przewodniczacego Eucharystii, przygladajacego si¢ gorom
z Kasprowego Wierchu, a takze pozdrawiajacego rodakow.
Calej animacji towarzyszyla poruszajaca, nastrojowa muzyka.

Czotowke nalezy traktowac jako jeden z paratekstow pro-
mujacych program réwniez poza pora jego emisji>’, wytworzo-
ny przez osoby zainteresowane tym, jakiego odbiorce¢ znajdzie
program, przyciggajacy widzow do obejrzenia catego dzienni-
ka. Jej zadaniem jest podkreslanie charakteru programu
poprzez kolorystyke i stale pojawiajace si¢ elementy. Czotowke
mozna traktowaé takze jako metatekst, ktoéry wraz z tytowka
programu stanowi jego oprawe i spina go w cato$¢, dajac wra-
zenie porzadku. Bez watpliwosci czotdéwka dziennika jest bar-
dzo istotnym paratekstem i metatekstem, ktory rekomenduje
1 porzadkuje program w ,,peknietej ramowce”.

Inng bardzo istotng zmiang w komunikacji wizualnej serwi-
soOw informacyjnych jest zmiana logo stacji telewizyjnej na

3 Czotowke Wiadomosci emitowana w dniu $émierci Jana Pawta II mozna

obejrze¢ na stronie: http://www.youtube.com/watch?v=mUWu2ZFG;jr8,
pobrano 6.05.2012.

Czotowka rowniez we fleszu serwisu informacyjnego pojawiajacym
najczesciej z wyprzedzeniem jednego programu przed wydaniem dzien-
nika. Zarowno flesz Faktow, jak i Wiadomosci prezentowany jest okoto
10 minut przed rozpoczgciem serwisu.
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zatobne. Najczgsciej ksztalt logo pozostaje niezmienny, nato-
miast zmienia si¢ jego kolor. Tak dziato si¢ w przypadku TVP1
1 POLSATU w czasie katastrofy smolenskiej. Innym rozwigza-
niem jest pozostawienie oryginalnych koloréw logo i dodanie
do niego czarnej wstazki. Tym sposobem chetniej postuguje si¢
TVN. Jest to kolejny element zaswiadczajacy o wyjatkowosci
wydarzenia prezentowanego w telewizji. Obecnie sama zmiana
koloru logo stacji na zalobny wydaje si¢ juz nie wystarczajaca,
dlatego tez niektore stacje wzbogacaja czolowki o nowe ele-
menty graficzne badz wprowadzaja tzw. kryzysowe logo Za-
lobne®’, ktore towarzyszy wszystkim komunikatom o sytuacji
kryzysowe;.

Przyktadem kryzysowego logo Zatobnego moze by¢ powie-
wajace flaga ozdobiona kirem potaczona z napisem ,, TRAGE-
DIA W SMOLENSKU?”, ktéra zostala zaprezentowana w pra-
wym dolnym rogu ekranu w czasie Faktow z 10 kwietnia.”®
Kolejnym przykladem moze by¢ biaty napis otoczony czarng
obwodka ,,POLSKA W ZALOBIE” z czarno-biatym zniczem
i lezacymi przy nim dwiema czarno-biatymi rézami.” To kry-
zysowe logo zalobne towarzyszylo wszystkim informacjom
zwigzanym z katastrofg smolenskg prezentowanym w Faktach
w czasie kwietniowego maratonu katastrofy. Rowniez Wyda-
rzenia w kwietniu 2010 roku postugiwaty si¢ tego typu zna-

7 Kategorie te wprowadzit i zdefiniowat prof. Aleksander Wozny. Por.

A. Wozny, Media i kryzysy — komunikacja alternatywna, [w:] Powodzie,
plagi, zycie i inne katastrofy, pod red. K. Konarskiej i P. Kowalskiego.
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2012, s. 255-
275.

2 Fakty, 10.04.2010 r., godz. 19.00.

¥ Fakty, 11.04.2010 r., godz. 19.00.
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kiem. W prawym dolnym rogu ekranu, w czasie dziennikow
na tle powiewajacej bialo-czerwonej flagi, prezentowany byt
logotyp ,,ZALOBA NARODOWA”.*

Kryzysowe logo zalobne, prezentowane w serwisach infor-
macyjnych, nie pozostawia widzowi watpliwosci — czas si¢
zatrzymatl, uczestniczymy w tragicznym wydarzeniu wspolcze-
snej historii, ktore odbije pigtno na przysztosci. Prezentowane
logo ma przykuwac¢ uwage widza i zmusza¢ go do refleks;ji.
Zapowiada réwniez charakter materiatow przedstawianych
w serwisie. Zaswiadcza o ich tonie. Stanowi opakowanie
wszystkich materiatow zwigzanych z wydarzeniem medialnym.
Jest paratekstem — rekomenduje newsy i1 zachgcajg widza do
pozostania przed telewizorem.

Bardzo wyraznym paratekstem pojawiajacym si¢ wewnatrz
serwisu informacyjnego, niewyréznionym wczesniej przez ba-
daczy, sa headline newsy', ktore maja tak atrakcyjnie i dyna-
micznie zapowiadaé przygotowane przez reporterow materiaty,
by widz mial ochote §ledzi¢ dalsza czgs$¢ serwisu. W chaotycz-
nej strukturze dziennika headline newsy niczym metateksty
narzucajg porzadek. Cho¢ nierzadko w czasie wydarzen me-
dialnych dajg jedynie wrazenie uporzadkowania, stanowia dla
widza atrakcyjny wabik. W naglych sytuacjach kryzysowych,
kiedy telewizyjne dzienniki bazuja wytacznie na reporterskich

% Wydarzenia, 11.04.2010 r., godz. 18.50.

I Headline newsy to krotkie zapowiedzi najwazniejszych materiatow pre-
zentowane na poczatku serwisu informacyjnego, tuz po czotdéwce. Por.
G. Jedrzejowski, Wydawca telewizyjny, [w:] Biblia dziennikarstwa, pod
red. A. Skworza, A. Niziotka. Spoleczny Instytut Wydawniczy Znak,
Krakow 2010, s. 676.
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relacjach prezentowanych na zywo, bywaja pominigte i zasta-
pione pojedynczym forszpanem badz zwiastunem. 10 kwietnia
2010 tylko jeden z analizowanych serwiséw informacyjnych
zaprezentowal headline newsy w znacznie okrojonej formie.*>

W kazdym serwisie informacyjnym, najczesciej w dolnej
cze$ci ekranu, pojawiajg si¢ banery. Zazwyczaj sg to kompute-
rowo natozone na obraz paski, na ktorych tle umieszczane sa
roznego rodzaju informacje: wizytowki, zrodla informacji,
atakze tytuly newsow. Ich zadaniem jest porzadkowanie,
precyzowanie 1 uzupelnianie informacji pojawiajacych si¢
w dzienniku. W strukturze zaburzonego dziennika petnig funk-
cj¢ metatekstu. Pomagaja takze widzom ukierunkowaé inter-
pretacje pojawiajacych si¢ informacji. Niczym parateksty, maja
zacheca¢ do zapoznania si¢ z caloScig newsa.

Wsréd banerow mozemy wyrdzni¢ wielopietrowe paski
ukazujgce najswiezsze informacje tzw. breaking news. Paskami
tymi postuguja si¢ najczesciej kanaty informacyjne, takie
jak TVN24 czy TVP INFO, ktore bez przerwy podaja naj-
Swiezsze informacje z kraju i ze $wiata. Stacje takie jak TVPI,
Polsat i TVN nie maja charakteru tylko i wylacznie informa-
cyjnego, dlatego tez korzystaja z breaking newsoéw tylko
w sytuacjach wyjatkowych, na przyklad w czasie rozmoéow
w studio z zaproszonymi gos¢mi na tematy zwigzane z wyda-
rzeniem medialnym.”> W czasie kwietniowego maratonu kata-
strofy paski z najswiezszymi informacjami pojawialy si¢ wy-

2 Fakty, 10.04.2010 r., godz. 19.00.

3 Warto zwrdcié uwage, ze nie korzystaja z tego rodzaju paskow w czasie
glownych wydan dziennikow. Chetniej postuguja si¢ nimi w czasie spe-
cjalnych wydan dziennikoéw o niestandardowych porach.
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facznie poza glownymi wydaniami serwiséw informacyjnych,
najczesciej podczas rozmow w studiu z zaproszonymi gosémi.

10 kwietnia, tuz przed gtownym wydaniem Wydarzen, byty
widoczne najswiezsze informacje. W trakcie przemdwienia
marszatka sejmu na pasku wyswietlit si¢ duzy napis ,,ZNALE-
ZIONO CIALO PREZYDENTA™**. Chwile pozniej wyswietli-
ta si¢ informacja: ,,Z-CA SZEFA SZTABU ROSYJSKICH SIL
POWIETRZNYCH: ZALOGA SAMOLOTU ZIGNOROWA-
EA POLECENIA KONTROLERA LOTOW?™, a nastepnie:
»ROSYJSKIE MINISTERSTWO DS. SYTUACJI NAD-
ZWYCZAJNYCH: Trwa ekspertyza 2 czarnych skrzynek
z rozbitego samolotu”. Kolejne wyswietlone informacje: ,,RO-
SYJSKI MINISTER DS. NADZWYCZAJNYCH: Identyfika-
cja ofiar rozpocznie si¢ jutro w Moskwie”, ,,PREZYDENT D.
MIEDWIEDIEW: 12 kwietnia dniem zaloby narodowej
w Rosji”, ,, TELEFONY DLA RODZIN OFIAR KATASTRO-
FY: 785 — 700 — 604(...)”, , KATASTROFA POD SMOLEN-
SKIEM. Prezydencki samolot Tu-154 rozbit si¢ podchodzac
do ladowania”.*

Breaking newsy stanowig odr¢bny tekst, §wiezg informacje,
ktora na ekranie konkuruje o uwage widza. Anonsuje réwniez
nowy materiat, ktory na bazie zgromadzonych informacji two-
rza redakcje serwiséw. Zaprasza widza do wyczekiwania na
kolejne wiadomosci i1 pelny serwis informacyjny. Zacheca do
kontaktu wzrokowego z medium, do po$§wigcenia mu pelnej
uwagi 1 celebracji wydarzenia medialnego.

** POLSAT, godz. 18.48.
3 Ibidem.
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Podczas transmisji wydarzen medialnych wydawcy chetnie
siggaja po inne ruchome elementy graficzne, takie jak wykresy,
diagramy 1 schematy. W czasie zawodow sportowych nieod-
facznym elementem transmisji sg tabele wynikoéw i statystyki.
W czasie wybordw majacych zaréwno znamiona konkursu,
konkwisty 1 koronacji za pomocg diagraméw pokazywane sg
wyniki glosowania.

W czasie kwietniowego maratonu katastrofy dzienniki chet-
nie postugiwaly si¢ ruchomymi grafikami wspominajac ofiary
wypadku®®, a takze informujac o zagranicznych gosciach,
chcacych przyby¢ na uroczysto$ci pogrzebowe pary prezy-
denckiej do Polski.””’

Prezentowane w czasie serwisOw elementy graficzne petnig
funkcje nie tylko informacyjne. Sg takze paratekstami. Cho¢
same w sobie nie stanowig odrgbnej informacji, wraz z komen-
tarzem lektorskim sg ciekawym dodatkiem do materiatow.
Sprawiaja, ze przekaz staje si¢ bardziej atrakcyjny 1 przystepny
dla widza, w zwigzku z tym nie odchodzi on od telewizora.
W strukturze nieuporzadkowanego nattoku informacji w czasie
maratonéw katastrof wszelkiego rodzaju ilustracje graficzne,
takie jak mapy konduktu zatobnego, czy harmonogram uroczy-
stosci pogrzebowych, porzadkuja material, petnigc takze funk-
cje metatekstu.

Szczegblnymi elementami graficznymi sg ozdobniki, ktore
towarzysza tytutom wiadomosci na banerach badz na monito-

3% Wiadomosci, 10.04.2010 r., godz. 19.39-19.43.
7 Fakty, 14.04.2010 r., godz. 19.08.
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rach plazmowych za plecami prezentera.”® Ich zadaniem jest
reklama pojedynczych materiatow. Stanowig one pierwsza
odstone w kontakcie z newsem 1 bliskie otoczenie biatej odczy-
tywanej przez prezentera. Wytworzony przez grafika pozniej
niz materiat ozdobnik, w serwisie poprzedza go chronologicz-
nie 1 zach¢ca widza do pozostania przed odbiornikiem. Poprzez
zastosowanie nowoczesnych technologii, wyswietlane na ekra-
nach plazmowych ozdobniki tworza oprawe graficzng studia
1 zapowiadaja nastrdj materiatu.

Standupery®” w zaleznosci od miejsc, w ktorych sa wypo-
wiadane, rekomendujg serwis 1 jego mozliwosci. Promujg takze
dziennikarzy, ktorzy przescigaja si¢ w wymyslaniu nietypo-
wych miejsc dla komentarzy. Niczym parateksty otaczaja
informacje przygotowane duzo wcze$niej przez reporterow.
Czgsto tworzg odrgbny tekst o charakterze publicystycznym.
Zwykle skracaja problem materiatu do kilku zdan. Dostarczaja
interpretacji i wnioskow.

¥ Obecnie ozdobniki stosowane s3 tylko przez dzienniki w réznych for-

mach. W Faktach, w czasie wydarzen medialnych, kiedy wydanie pro-
wadzone jest przez prezentera na stojaco, zdjecia, grafiki, sondaze, mapy
i ,taczenia na zywo” wyswietlane sg na ekranie plazmowym tuz obok.
Jezeli serwis prowadzony jest na siedzaco, ozdobniki pojawiaja si¢ z bo-
ku glowy prezentera. Znacznie trudniej o ozdobniki i inne elementy gra-
ficzne, kiedy studio znajduje si¢ w terenie.

Standuper — puenta wiadomos$ci wyglaszana przez stojacego na wprost
kamery dziennikarza w miejscu, ktorego posrednio lub bezposrednio
dotyczy material. Moze by¢ nagrany wczesniej przez dziennikarza lub
realizowany na zywo w formie dialogu z prowadzacym. Por. Z. Bauer,
E. Chudzinski, W. Pisarek, K. Wolny-Zmorzynski, Stownik terminologii
medialnej. Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych
UNIVERSITAS, Krakow 2006, s. 202.
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W czasie katastrofy smolenskiej ze wzgledu na zalobny cha-
rakter prezentowych informacji, krétkie i dosadne standupery
pojawiaty si¢ bardzo rzadko.** W Wiadomosciach i Wydarze-
niach do dnia pogrzebu pary prezydenckiej krotkie i zwiezte
komentarze nagrywane przed emisjg serwisu zostaty zastgpione
przez kilkuminutowe relacje na zywo. Dlaczego? Poniewaz sg
sytuacje, w ktorych zwigzte, blyskotliwe puenty sa niestosow-
ne. Nalezg do nich miedzy innymi relacje z pogrzeboéw, osobi-
ste dramaty i bulwersujace zbrodnie.*!

Standupery realizowane na zywo sprzed lotniska w Smolen-
sku czy Patacu Prezydenckiego, cho¢ nie tak lapidarne, jak te
nagrywane przed emisj3, byly forma opowiadania narodowe;j
traumy. Pozwalaty widzowi przenies$¢ si¢ w centrum wydarzen
1 odczuwac to, co si¢ tam dziato. Cho¢ dtugie relacje nie byly
tak doskonate 1 poprawne jak krétsze formy, byly spontaniczne,
wypowiadane w wyjatkowym miejscu 1 czasie. Pozwalaty
widzom przenie$¢ si¢ w miejsca, w ktore nie mogliby sami
dotrze¢ 1 zmierzy¢ si¢ z wlasnymi emocjami. Podkre$laty
doniosty charakter wydarzen i dostarczaty informacji z pierw-
szej reki.

Wigkszos¢ z wymienionych elementow trudno przyporzad-
kowa¢ tylko 1 wylacznie do kategorii paratekstow badZz meta-
tekstow. Niektore z nich pelnig zarazem funkcje paratekstu jak
1 metatekstu w telewizyjnym serwisie informacyjnym.

W czasie pierwszego tygodnia po wypadku polskiego samolotu w Fak-
tach znalazlo si¢ zaledwie pig¢ krétkich standuperéw. Przewazata w nich
funkcja informacyjna. Dziennikarze dostosowali swoj wyglad, ton glosu
i tempo wypowiedzi do czasu zatoby narodowe;.

' M. Kunica, op. cit., s. 28.
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Na czas transmitowania wydarzen smolenskich telewizja
siegneta takze po para- 1 metateksty nie wystepujace na co
dzien w dziennikach. Naleza do nich zwiastun, symulacje kom-
puterowe, studio w plenerze i przeglad prasy.

Analizujac telewizyjne dzienniki z czasow katastrofy smo-
lenskiej, mozemy zaobserwowaé seri¢ zwiastunow™, rozpo-
czynajacych, wienczacych a takze pojawiajacych si¢ wewnatrz
serwisu informacyjnego. Ten niezwykle istotny §rodek wyrazu
typowy dla kina, zostal zaanektowany przez media na potrzeby
relacjonowania wydarzen z kwietnia 2010 roku. W czasie ma-
ratonu katastrofy, zwiastuny byly nieodlagcznym elementem
serwisow — wyparty z wigkszosci dziennikow headline newsy.
Poprzedzatly chronologicznie materiat, cho¢ wytworzone zosta-
ty przy okazji redagowania tekstow gtownych — relacji z uro-
czystosci. Pehily rolg paratekstow — otaczaly najwazniejsze
informacje, zapraszajac do zapoznania si¢ z nimi. Pokazywane
na poczatku i na koncu dziennikdéw, tworzyty klamre kompozy-
cyjng. Wielokrotnie powtarzane w jednym serwisie informa-
cyjnym zapowiadaty 1 rekomendowaly tresci pojawiajace si¢
w informacjach tego dnia, a takze przedtuzaty zywot telewizyj-
nego serwisu informacyjnego i zapewnity mu byt dluzszy niz
emisja. Swiadczyé o tym moga zwiastuny wyswietlane w ciggu
dnia poza dziennikami, a takze te same trailery obecne w serwi-

2 Zwiastun to reklama filmu (poprzedzajaca czesto film w kinie) wykorzy-
stujgca jego najatrakcyjniejsze sceny, ktore scala glos narratora na tle
Sciezki muzycznej. Zazwyczaj informuje o aktorskiej obsadzie, produ-
centach i1 dacie premiery. Por. B. Brzozowska, Paratekst jako oszust
i demistyfikator [w:] Pogranicza kina telewizji i nowych mediow, pod
red. A. Gwozdzia, Towarzystwo Autorow i Wydawcoéw Prac Nauko-
wych Universitas, Krakow 2010, s. 81-82.
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sach spotecznosciowych. W telewizyjnych serwisach informa-
cyjnych zwiastuny tworzyly zupelnie nowy tekst, ktory zache-
cal do refleksji 1 $ledzenia z uwagg telewizora. Postugujac si¢
srodkami typowymi dla kina: montazem migkkim, korekcja
barw, tlem dzwickowym, uatrakcyjnialy forme serwiséw
w czasie maratonu katastrofy.

Serwisy nie majgc mozliwosci zobrazowania pewnych
informacji o charakterze katastroficznym, positkuja si¢ symula-
cjami komputerowymi. Mogg one obrazowa¢ plan zagospoda-
rowania jakich§ miejsc (np. miejsce pochowku pary prezydenc-
kiej) lub pokazywac przebieg katastrof. Te drugie najczesciej sa
tworzone w pospiechu, tuz po wypadku, tak by jeszcze tego
samego dnia mogly zosta¢ zaprezentowane w wydaniu. W wy-
niku braku dowoddéw 1 nieznajomos$ci przyczyn mogg ukazy-
wa¢ falszywy obraz. Nie zraza to jednak redakcji — z dnia na
dzien tworzg bardziej doktadne, uwzgledniajagce nowe wypo-
wiedzi $ledczych, efektywne animacje. Niestety, prezentowane
symulacje wypadku rzadowego Tupolewa nie miaty zbyt wiele
wspblnego z prawda.

W czasie wydarzen medialnych, kiedy ramowka ulega
zniszczeniu a informacje prezentowane sg chaotycznie, anima-
cje stanowig atrakcyjny przerywnik dla widza, ktéry zmusza go

# Coraz bardziej pieczotowicie przygotowywane przez redakcje animacje

zmuszajg do zadania pytania o granice etyki dziennikarskiej. Wystarczy
wspomnie¢, ze w marcu tego roku serwis Wiadomosci zademonstrowat
symulacj¢ zamachu w Tuluzie na zydowskie dzieci (por. Wiadomosci,
19.03.2012 r., 19.30.), natomiast w kwietniu pokusit si¢ o zobrazowanie
brutalnego ataku amerykanskich komandoséw na Osam¢ Bin Ladena
(por. Wiadomosci, 30.04.2012 r., 19.30.). Ukazanie $mierci cztowieka,
nawet w formie animacji, uwazam za niestosowne i niemoralne.
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do refleksji. Pelnig one funkcj¢ zarowno paratekstow, jak 1 me-
tatekstow, towarzysza tekstom podstawowym 1 uzupetniajg je
o dodatkowe znaczenia, a takze porzadkuja strumien telewizyj-
nych wiadomosci. Stanowig wskazoéwke do interpretacji wyda-
rzenia, a takze atrakcyjna form¢ oderwania si¢ od rutyny
codziennej prezentacji newsow.

Nadawanie ze studia w plenerze stanowi niecodzienne, wy-
jatkowe otoczenie dla prezentowanych newsow. Podkresla wa-
ge wydarzen oraz ogromny trud dziennikarzy pracujacych
w ciezkich warunkach. Zacheca widza do nieprzerwanej ob-
serwacji strumienia telewizyjnego. Niczym oktadka i miejsce
ksigzki na potce w ksiggarni zacheca widza do lektury. Jezeli
zatem miejsce wydania otacza prezentowane newsy, przycigga
uwage, wzmacnia walory, a jednoczes$nie bez szkody dla new-
sOw mozna je zmieni¢, czy nie nalezaloby mowi¢ o nim jako
paratekscie?

W czasie transmisji kwietniowego maratonu katastrofy stu-
dia Faktow 1 Wiadomosci nadawaty prawie kazdego dnia pro-
gram z Krakowskiego Przedmiescia, informujac widza, ze sg
specjalnie dla niego w centrum wydarzen. Serwis Wiadomosci
przez dwa dni wspoldzielit studio.** Jeden prezenter obecny
w studiu w Warszawie prezentowal materialty zwigzane tema-
tycznie z Polska, drugi przed lotniskiem w Smolensku taczyt
si¢ na zywo z reporterami bedacymi w Rosji.

Czy miejsce emitowanego serwisu informacyjnego mozna
uzna¢ za paratekst? Z pewnoscig nadawanie ze studia w plene-
rze stanowi niecodzienne, wyjatkowe otoczenie dla prezento-

* Wiadomosci, 10-11.04.2010 r., godz. 19.30.
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wanych newsow. Podkresla wage wydarzen, ogromny trud
dziennikarzy pracujacych w ciezkich warunkach i1 zacheca wi-
dza do nieprzerwanej obserwacji strumienia telewizyjnego.
Miejsce prezentacji newsow mozna poréwnac do jakos$ci papie-
ru na ktérym publikowane sg ksigzki — na co dzien niczym si¢
nie wyroznia, jednak w wyjatkowych sytuacjach zamienia si¢
w bardziej ekskluzywne arkusze o nieprzecietnej fakturze,
majace przyku¢ uwage czytelnika i zaprosi¢ go do lektury. Wy-
Scig o jak najlepsze tlo za plecami prezentera mozna poréwnac
do rywalizacji publikacji na pétce w ksiggarni — kunszt wyda-
nia publikacji i miejsce, jakie zajmuje na poétce, moze przesa-
dzi¢ o zakupie.* Podobnie jest z konkurujacymi serwisami
informacyjnymi w telewizji. Na co dzien, aby zwigkszy¢ szanse
ogladalnosci, raczej na siebie nie nachodza w godzinach emisji,
jednak w czasie maratonu katastrofy, kiedy ich czas transmisji
wydtuza si¢ czesto do godziny, widz musi zdecydowaé czy
dalej chce oglada¢ Wydarzenia lub Fakty, czy moze przetaczy¢
kanat i wybra¢ Wiadomosci.

W czasie wydarzen medialnych w serwisach informacyjnych
pojawiaja si¢ takze przeglady prasy i materialty dotyczace
polskich 1 zagranicznych mediow. To nietypowe, by przedmio-
tem wypowiedzi dziennikarskich byly inne media. Wtedy, gdy
media zaczynaja mowi¢ same o sobie, mamy do czynienia

* Nie jest to bezpodstawne poréwnanie. Lev Manovich piszac o interfej-

sach kulturowych, zwraca uwage, ze ich jezyk zbudowany jest z innych
elementoéw, znanych form kultury. Opisujac interfejsy druku i kina, pi-
sze, ze staly si¢ one zbiorami metafor, sposobami dostgpu do danych,
sposobami nawigowania przez tre§¢. Por. L. Manovich, Jezyk interfejsow
kulturowych, [w:] Jezyk nowych mediow. Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 149.
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z poziomem metamedialnym. Przygotowane materiaty reko-
mendujg maraton katastrofy. Informuja, ze warto pozosta¢ przy
odbiorniku, gdyz caty §wiat koncentruje si¢ wlasnie na transmi-
towanym wydarzeniu. Materiaty, ktore pojawilty si¢ w serwi-
sach informacyjnych, przypominaja nieco parateksty typowe
dla filméw wydanych na DVD wyroéznione przez Blank¢ Brzo-
zowska, w szczegolnosci: wywiady z producentami i rezysera-
mi filmu o filmie i funkcje ,,obraz w obrazie”.** Podobnie do
nich, przeglad prasy i materiaty o reporterach maja naswietla¢
wktad 1 prace medidéw we wspottworzenie wydarzenia medial-
nego oraz rekomendowac serwisy informacyjne.

W dynamicznie zmieniajacym si¢ srodowisku medialnym
parateksty pojawiajace si¢ w serwisach w czasie wydarzen
medialnych takie jak symulacje komputerowe, studio w plene-
rze, zwiastuny, majace $wiadczy¢ o odswigtnym charakterze
dziennika, coraz czg$ciej pojawiaja si¢ na co dzien w serwisach
informacyjnych. Moze by¢ to spowodowane spadkiem ogladal-
no$ci programow informacyjnych. Telewizje chcac zachecicé
widowni¢ do ogladania programéw informacyjnych, siegaja
po sprawdzone $rodki, ktore przyciggaly publicznos¢ w czasie
kwietniowego maratonu katastrofy — w czasie, w ktorym przed
odbiornikami TV zasiadly rekordowe liczby widzow.

Wraz z uplywem czasu w serwisach informacyjnych poja-
wig si¢ nowe $rodki wyrazu. Te ktore kiedy$ byly rzadkoscia
coraz bardziej si¢ upowszechniajg i tracg swoja sile oddzialy-
wania. Transmitujac kolejny eventy 1 maratony katastrof redak-
cje serwisow informacyjnych beda zmuszone do poszukiwan

4 B, Brzozowska, op. cit., s. 64-70.
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nowych form, ktore zach¢ca widza do pozostania przed ekra-
nem i chwil refleks;ji.

Streszczenie

Parateksty w telewizyjnych serwisach informacyjnych
w trakcie eventow i maratonow katastrof

W trakcie emisji wydarzen medialnych i maratonow kata-
strof struktura serwisu informacyjnego zmienia si¢ nie do
poznania. Kiedy ramdwka ulega zniszczeniu a informacje pre-
zentowane s3 chaotycznie, telewizja sigga po nadzwyczajne
srodki wyrazu, ktére nie tylko przykuwaja uwage widza, ale
takze porzadkuja strumien medialny. Dokladne przeanalizowa-
nie struktury dziennikdéw telewizyjnych prezentowanych
w kwietniu 2010 r, po $Smierci Jana Pawta II, a takze w czasie
turniecju UEFA EURO 2012 pozwolilo autorce dostrzec, ze
w czasie transmisji wydarzen medialnych redakcje telewizyj-
nych serwiséw informacyjnych chetnie siegaja po stale obecne
w serwisach informacyjnych para- i metateksty, nadajac im
czestokrotnie nowa forme, jak réwniez po nietypowe $rodki
wyrazu, ktore petlnig role porzadkujaca 1 rekomendujaca.
Do stale obecnych para- i metatekstow prezentowanych na co
dzien w telewizyjnych serwisach informacyjnych, a w czasie
wydarzen medialnych poddanych metamorfozie naleza: czo-
towka, logo stacji, headline newsy, banery, breaking newsy,
elementy graficzne, ozdobniki i standupery. Sprawiaja one,
ze przekaz staje si¢ bardziej atrakcyjny i przystepny dla widza,
w zwiazku z tym nie odchodzi on od telewizora. Tworzac ser-
wisy informacyjne w czasie katastrofy smolenskiej, telewizja
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siegneta po nietypowe Srodki wyrazu, m.in. korekcje barw,
montaz migkki, zwolnione tempo narracji oraz $ciezki dzwie-
kowe. W dziennikach pojawity si¢ nie tylko symulacje kompu-
terowe, ale takze zwiastuny. Redakcje nadawaty programy ze
studia w plenerze. Obrazy 1 stowa byly przekazywane w uro-
czystym, spowolnionym tempie, a wzgledy estetyczne nabraty
wyjatkowego znaczenia. Chwilami warstwa wizualna stawata
si¢ wazniejsza od stowa.
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MALGORZATA NAUKA
ZDROJOWY TEATR ANIMACII W JELENIEJ GORZE

Teatr a sytuacja kryzysowa

I. Ogoélna definicja sytuacji kryzysowej
—rodzaje, kontekst, uczestnicy

Spojrzenie na teatr jako instytucje szczegoélnego ryzyka
wymaga przedstawienia definicji sytuacji kryzysowej z per-
spektywy public relations 1 scharakteryzowania zjawiska kry-
zysu. Wedlug Barbary Rozwadowskiej ,.kryzysem jest kazda
sytuacja, ktéra grozi pogorszeniem aktualnego wizerunku orga-
nizacji. [...] Kryzys nalezy rozpatrywa¢ w roznych aspektach,
nie tylko dotyczacych strat materialnych, ale takze utraty
wiarygodnosci oraz pogorszenia kontaktow z otoczeniem.”'

Od tego jakie dzialania podejmie instytucja w celu opano-
wania kryzysu zalezy jego sila. Nieumiejetno§¢ pokonywania
sytuacji kryzysowej, jej niewlasciwe rozpoznanie, moze mie¢
fatalne konsekwencje dla instytucji. Wazne jest, aby w pore
dokona¢ oceny sytuacji 1 podja¢ zdecydowane dziatania zapo-
biegajace rozprzestrzenianiu si¢ kryzysu na inne obszary funk-

' B. Rozwadowska, Public Relations — teoria praktyka, perspektywy,

Warszawa 2009, s. 167.
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cjonowania. Z uwagi na szczeg6lng specyfike, jaka jest dziatal-
no$¢ artystyczna, teatr bywa narazony na kryzysy trudne do
przewidzenia i opanowania. Szybko zmieniajacy si¢ cykl pro-
dukcyjny, oryginalno$¢ i czgsto ekscentryczno$¢ tworcow za-
trudnionych 1 wspolpracujacych z instytucja to dodatkowe ele-
menty stwarzajace ryzyko powstawania sytuacji kryzysowe;.

W przypadku teatru — ze wzgledu na publiczny charakter
jego dziatalno$ci — mamy do czynienia z aktywnym wiacza-
niem si¢ do kryzysu mediow, ich nadmiernym zainteresowa-
niem, publicznym analizowaniem przedmiotu kryzysu, przed-
stawianiem opinii publicznej komentarzy stron zaangazowa-
nych. ,, Konflikt medialny jest walkg na stowa i polega na znaj-
dowaniu argumentow, ktore skutecznie wplynelyby na opinig
publiczng. Komunikujagc si¢ w ten sposob, trzeba jednak
bardzo uwazac na to co si¢ méwi. Wycofanie si¢ z publicznie
wyartykutowanych deklaracji bywa trudne, a czegsto wrecz
niemozliwe.””

Wedtug Tymona Smektaty ,,sytuacja kryzysowa, to zwykle
nagle 1 nieoczekiwane, niepozadane wydarzenie, zaklocajace
rownowage w firmie i stanowigce zagrozenie dla dowolnej
sfery jej dziatalno$ci.” Opierajac sic na takiej interpretacji za
sytuacje kryzysowa, rozumiang jako zakldocenia rownowagi
w funkcjonowaniu teatru, mozna uzna¢ na przyktad sprzeciw
1 niezadowolenie zespotu wobec decyzji podejmowanych przez
wiladze lokalne, bedace organizatorem instytucji. Moga one

Ibidem, s. 173.
T. Smektata, Public Relations w sytuacjach kryzysowych przedsig-
biorstw, Wroctaw 2000, s. 65.
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wywota¢ skrajne reakcje: protest wyartykulowany za posred-
nictwem medidéw, votum nieufnos$ci wobec dyrekcji instytucji,
strajk, i wiele innych. W zdiagnozowaniu kryzysu w przypadku
instytucji takiej jak teatr, wazna jest $wiadomos¢, jakiego
typu zagrozenia moga by¢ dla niego charakterystyczne 1 nie-
bezpieczne.

Istotnym w przypadku teatru wydarzeniem, majacym wptyw
na rbwnowagg instytucji jest ,,wypuszczenie na rynek wadliwe-
go, nieudanego produktu™, czyli premiery, ktora nie zostala
dobrze przyjeta przez publiczno$¢ lub otrzymata negatywne
oceny krytykéw zamieszczone na tamach mediow. Gdy spek-
takl zostaje ,,zdjety z afisza” ze wzglgdu na brak zainteresowa-
nia publicznos$ci badZ nieprzychylne komentarze w mediach,
rodzi to problemy natury ekonomicznej oraz frustracj¢ 1 upadek
morale w zespole. Zagrozenie tego rodzaj kryzysem jest trudne,
a wilasciwie niemozliwe do rozpoznania, gdyz efekt pracy
zespotu teatralnego nigdy nie jest przewidywalny. Zbyt wiele
zalezy od gustu publicznosci, reakcji krytyki a nawet aktualnie
panujacej mody na taki a nie inny rodzaj sztuki. ,,Sceny, ktore
dzi§ sa modne, szybko moga przesta¢ takie by¢. Moda jest
o tyle dobra, zZe kieruje na teatr uwage mediow 1 widzow. Ale
jednoczesnie jest bardzo zwodnicza, niebezpieczna i1 krétko-
trwala, a o teatrze trzeba mysle¢ dugofalowo.”

Omawiajac sytuacje kryzysowe w teatrze, nie sposob pomi-
na¢ uczestnikow kryzysu. Barbara Rozwadowska wyrdznia:

* Ibidem, s. 65.
®  Wypowiedz Pawla Lysaka, dyrektora Teatru Dramatycznego im. Hiero-

nima Konieczki w Bydgoszczy, Mike Urbaniak, ,,Modny znaczy prze-
grany”, Wprost, nr 9 (1515), s. 88.
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inicjatorow kryzysu, wybawcow, ofiary kryzysu, beneficjen-
tow, obserwatorow. Inicjatorami sytuacji kryzysowej, jak 1 wy-
bawcami $pieszagcymi z pomoca, moga by¢ osoby badz grupy
ludzi wywodzacy si¢ z instytucji lub spoza niej. Zardwno
w pierwszej jak 1 w drugiej grupie moga znalez¢ si¢ dziennika-
rze, ktorzy poprzez celowe ujawnienie niekorzystnych informa-
cji mogg wywotac kryzys, ale tez ich dziatania mogg si¢ przy-
czyni¢ do ustabilizowania sytuacji wewnatrz instytucji. Czgsto
tez dziennikarze sg beneficjentami kryzysu, gdyz zyskuja popu-
larno$¢ przez nagtasnianie kontrowersyjnych wydarzen z nim
zwigzanych. Ofiarami kryzysu w przypadku teatru moga by¢
widzowie — potencjalni klienci niezadowoleni z oferowanego
im produktu, jakim jest przedstawienie teatralne. Czesto sg
nimi pracownicy, dla ktorych niepochlebne, czasem wrecz
wrogie opinie na temat instytucji w ktérej pracujg, moga by¢
powodem problemdéw natury materialnej, zdrowotnej a czasem
nawet psychologicznej. Obserwatorzy pozornie nie interesuja
si¢ zaistnialym kryzysem, jednak czgsto bywa, ze w najmniej
spodziewanym momencie, na 0gét w okolicznosciach dla siebie
korzystnych, przypominajg otoczeniu o zaistnialym kryzysie.
Obserwatorami mogg by¢ na przyktad urzednicy lub instytucje
konkurencyjne o podobnym zakresie dziatalnosci. Poszczeg6lni
uczestnicy kryzysu w trakcie jego trwania moga wielokrotnie
zamienia¢ si¢ rolami. Dlatego tez bardzo wazne w zarzadzaniu
sytuacja kryzysowa jest trafna identyfikacja uczestnikow kry-
zysu, gdyz od tego zaleze¢ bedzie przebieg dalszych wypad-
kéw, pomoze ona réwniez w wyborze odpowiedniej strategii
jego rozwigzania.
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Kluczowa, dla zrozumienia funkcjonowania teatru w perma-
nentnym kryzysie, jest teoria Weroniki Madryas-Kowalskie;j,
ktéra umiejscawia teatr, obok innych instytucji kultury w gru-
pie organizacji szczegdlnego ryzyka drugiego typu. Wedhug
niej to organizacje, ktore swoja dziatalnoscig poruszaja, szoku-
ja, bulwersuja 1 cho¢ nie tamig norm etycznych i nie postuguja
si¢ ktamstwem — jak ma to miejsce w przypadku organizacji
szczegOlnego ryzyka pierwszego stopnia — to jednak samym
przedmiotem swojej dziatalnosci budza sprzeciw i1 zyskuja
przeciwnik(')w.6 Juz sam charakter dziatalno$ci prowadzonej
przez teatr sytuuje go w grupie instytucji, ktore musza zabiegac
o pozytywny odbidr otoczenia. ,,Pokonanie niecheci otoczenia
jest szczegolnie istotne, bowiem zdanie publicznosci negatyw-
nie podchodzacej do prowadzonej dziatalno$ci moze nieko-
rzystnie wptyng¢ na opini¢ widzo6w neutralnych, a w najgor-
szym przypadku nawet dotychczasowych zwolennikow.”’

Zdarza sie, ze podejmowane w teatrze przedsiewziecia, za-
réwno wybor przedstawienia jak i jego realizatorow — tworcow,
budza kontrowersje i gorace dyskusje. Czasami juz tytul spek-
taklu rodzi ogromny spoteczny i §rodowiskowy sprzeciw, jak
miato to miejsce w 2003 roku w Teatrze Jeleniogorskim, gdzie
wystawiano dramat Tadeusza Stobodzianka pod tytulem
»den pluskwy, czyli towarzysz Chrystus”. ,,Okoto 60 os6b
podpisato list, w ktorym, jako ptacacy podatki obywatele oraz
urazeni w uczuciach religijnych katolicy, zazadali zaprzestania

® W. Madryas-Kowalska, Manipulacja informacjq. Public Relations

w organizacjach szczegolnego ryzyka, Wroctaw 2008, s. 126.
Ibidem, s. 126.
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reklamowania spektaklu ,,Sen pluskwy, czyli towarzysz Chry-
stus” oraz zdjecia go z repertuaru. Dyrektor teatru, Bogdan
Nauka nie ugiat si¢, do premiery doszto, ale w wyniku inter-
wencji radnego Jozefa Rypinskiego (Stowarzyszenie Rodzin
Katolickich) u zastgpcy prezydenta miasta, wielki transparent
z tytutem sztuki wiszacy na budynku teatru zostal zwiniety.”®
Przyktad ten moze dowodzi¢ jak tatwo, obcujac ze sztuka,
pomyli¢ che¢ sktonienia do refleksji czy rozbawienia publicz-
no$ci z naruszeniem wartos$ci i jakie to moze wywotac spolecz-
ne 1 medialne wrzenie. W omawianym przypadku tytut przed-
stawienia jeszcze przed premierg wywotatl sytuacje kryzysowa,
wymagajacg interwencji wtadz miasta, dyrektora teatru, autora
tekstu, rezysera. Odbil si¢ szerokim echem w mediach regio-
nalnych 1 ogo6lnopolskich. Pomimo to premiera przedstawienia
odbyta si¢ w planowanym terminie, wizerunek teatru nie ucier-
pial, a spektakl dtugo utrzymywat si¢ w repertuarze.

Wedtug Weroniki Madryas-Kowalskiej ,,[...] proces oswa-
jania widza z dzietem jest szczegOlnie trudny w przypadku
sztuki z obszaru tabu. Prowokacja budzi nie tylko opdr ze
wzgledu na samg odmienno$¢ pogladow, ale tez rodzi podej-
rzenie, iz artysta usituje oszuka¢ 1 wprowadzi¢ w btad publicz-
nos¢.” W przypadku teatru zarzewiem sytuacji kryzysowej
moze by¢ nie tylko samo dzieto, ale tez proces dochodzenia
do jego powstania, praca tworcza zwigzana z wyprodukowa-
niem widowiska.

»Sen pluskwy, czyli towarzysz Chrystus” — decydujgce starcie autora
z obrazonymi katolikami. Wiara i wara, Gazeta Wroctawska z 19.05.
2003r. http://www.teatr.jgora.pl/old/czytelnia/sen pluskwy5.htm
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II. Teatr jako przyklad funkcjonowania instytucji
w permanentnej sytuacji kryzysowej

Mozna przyjaé, ze sytuacja kryzysowa jest wpisana w funk-
cjonowanie teatru. O ile w przypadku innych instytucji stan
taki moze si¢ pojawia¢ 1 by¢, w konsekwencji podjetych
dziatan zarzadzania kryzysowego, likwidowany, o tyle trudno
wyobrazi¢ sobie istnienie teatru ,,przewidywalnego”, ,,letniego”
nie poruszajacego widzow, nie prowokujacego artystycznie
imentalnie. ,Teatr nie jest instytucja oS$wiatowo-wy-
chowawczg, jest miejscem, gdzie mozna probowaé wiozy¢ kij
w mrowisko.” Przyrownanie — niezwykle zreszta chetnie
cytowane przez tworcow: ,,Teatr to nie fabryka gwozdzi!” —
do przedsigbiorstwa produkcyjnego pozwala na udowodnienie
powyzszej tezy.

Celem funkcjonowania przedsigbiorstwa jest, ujmujac skro-
towo, wprowadzenie na rynek produktu w celu maksymalizacji
zyskow. W tym celu przeprowadza si¢ prace badawcze, testuje
nowy produkt, przeprowadza kampani¢ reklamowa, uruchamia
produkcje i dystrybucje w oparciu o twarde zasady rachunku
ekonomicznego. W przypadku teatru, ktéry zgodnie z ustawg
o instytucjach artystycznych rzadzi¢ si¢ musi zasadami rachun-
kowosci — takimi, jak kazde inne przedsigbiorstwo — plan,
bilans, rachunek zyskow i strat, amortyzacja — jest jednak ina-
czej. Plan roczny kazdego teatru instytucjonalnego zaklada
oczywiscie przygotowanie okres§lonej liczby premier i zagranie

Rozmowa Ewy Podgajny z Anng Augustynowicz pt.: ,,Kij w mrowisko”
Gazeta Lodzka z 24 stycznia 2002 r.
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pewnej liczby spektakli, jednak prostota statystycznego zesta-
wienia nie przeklada si¢ wprost na osiggni¢cie zamierzonego
sukcesu.

Zacznijmy od premiery. Doboér odpowiedniego repertuaru
juz na wstgpie ma znamiona sytuacji kryzysowej ze wzgledu
na ilos¢ uwarunkowan jakie uwzgledni¢ nalezy przy doborze
odpowiedniego premierowego tytulu. Najbardziej oczywistymi
sg oczekiwania widzow gwarantujace sukces frekwencyjny.
Jednak proba zdefiniowania tych oczekiwan rodzi juz powazne
problemy. Tylko niektore teatry, w duzych miastach posiadaja-
cych kilka lub kilkanascie scen moga przyjaé, ze graja dla
jednorodnie zdefiniowanej publicznosci. Oczywiste jest, ze
widzami opery beda mitosnicy pigknego $piewu, ale i tu rodzi¢
si¢ moze spor pomigdzy zwolennikami klasycznego, ,,skostnia-
tego” — jak mowig oponenci — teatru, a zwolennikami wspot-
czesnych form operowych i nowoczesnej inscenizacji. Czgsto
przytaczanym argumentem majacym wplyw na dobdr premier
jest niezbyt precyzyjne pojecie ,linii repertuarowej”, zwykle
utozsamiane z ,profilem artystycznym” teatru. O ile teatr
»Komedia” na pewno ma w repertuarze lzejsze propozycje,
o tyle ,,Wspodlczesny” wcale nie musi gra¢ wylacznie prapre-
mier. Przyja¢ raczej nalezy, ze ,linia repertuarowa” okresla
raczej obszary zainteresowan artystycznych lidera, kierownika
artystycznego zespotu niz rzeczywiste kryteria wyboru tytutow
planowanych przedstawien.

Za szczegblnie kryzysowa uznaé mozemy sytuacje, w ktorej
do repertuaru teatru wprowadza si¢ pozycje prapremierowe.
O ile wybor klasyki zmniejsza ryzyko artystycznej i frekwen-
cyjnej porazki, o tyle wybodr tekstu debiutujacego czy tez
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poczatkujacego dramatopisarza jest obarczony ogromnym
ryzykiem. Nie stanowig tu gwarancji pozytywne recenzje czy
tez nagrody zdobyte na literackich konkursach — jesli uznaje-
my, ze teatr jest autonomiczng wobec literatury sztuka — efekt
sceniczny debiutu 1 reakcja publiczno$ci bedg stanowi¢ niewia-
domg do dnia premiery.

Wybor repertuaru to takze decyzja uwzgledniajaca mozliwo-
Sci tworcze zespotu aktorskiego. Niewiele teatrow moze utrzy-
mac tak liczne zespoty, by moc gra¢ w kazdej mozliwej konfi-
guracji obsadowej, co jest swoistym paradoksem — teatr insty-
tucjonalny utrzymuje staty zespol, gwarantujacy odpowiedni
rozwoj i poziom artystyczny, z drugiej jednak strony posiadanie
stalego zespolu moze ogranicza¢ wybor repertuaru.

Kolejnym z elementow sytuacji kryzysowej zwigzanej
z doborem repertuaru jest wybor realizatorow spektaklu.
Wspolczesny teatr jest przede wszystkim forma wypowiedzi
rezysera, ktory najczesciej sam dobiera sobie wspotpracowni-
koéw — scenografa, kompozytora, czy choreografa. Zatem przy
doborze repertuaru nalezy rowniez uwzglgdni¢ osobe poten-
cjalnego rezysera, jego mozliwosci tworcze, zainteresowania,
dotychczasowy dorobek, co nalezy okresli¢ zargonowym
stwierdzeniem, iz rezyser, ktéremu zlecono realizacj¢ wybranej
pozycji repertuarowej, ,,czuje temat”. W swoich wypowie-
dziach kierownicy artystyczni scen podkreslaja, ze ryzyko jakie
niesie ,,nietrafiony” repertuar stanowi podstawowe zagrozenia
dla instytucji, za$, jak ucza przyktady z historii wspotczesnego
teatru polskiego, dobre wybory repertuarowe budowaty legende
poszczegolnych teatrow, jak to bylo w przypadku Jerzego
Grzegorzewskiego czy Zygmunta Hiibnera.
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Ostateczny wybor repertuaru i realizatorOw nie zmniejsza
stanu sytuacji kryzysowej teatru. Mozna nawet zaryzykowac
stwierdzenie, ze przystapienie do jego realizacji jeszcze ja po-
glebia. Poslugujac si¢ przytoczonym powyzej poréwnaniem
teatru do przedsigbiorstwa, tatwo dostrzec, ze o ile w przypad-
ku zaktadu produkcyjnego zakonczenie fazy projektowania
1 przygotowania produkcji zmniejsza ryzyko, gdyz — przy zato-
zeniu, ze bedzie on zaspokajat zdefiniowane wczesnie zapo-
trzebowanie — wystarczy zorganizowa¢ dobry marketing i dys-
trybucje by osiagnaé zamierzony cel. W przypadku teatru sytu-
acja jest bardziej zlozona. Teatr blizszy bedzie jednostce ba-
dawczo — rozwojowej, gdyz jego produktami za kazdym razem
muszg by¢ ,,prototypy”. Wynika to z samej istoty spektaklu
jako dzieta sztuki, ktorego podstawowymi wyznacznikami sg
oryginalno$¢ i niepowtarzalnos¢.

Wyznaczniki te w przypadku teatru czy tez precyzyjniej —
w przypadku przedstawienia teatralnego naktadajg si¢ na caly
proces tworczy powstawania spektaklu, na kazdy jego element
sktadowy. Procesu powstawania dzieta teatralnego nie opisuja
zadne akty normatywne. Regulaminy organizacyjne poszcze-
gblnych instytucji opisuja jedynie stanowiska pracy i1 przyna-
lezne im obowigzki majace zapewni¢ sprawny przebieg procesu
tworczego 1 funkcjonowania instytucji. Sposoéb tworzenia
widowisk w polskich teatrach instytucjonalnych jest wynikiem
tradycji zwigzanej ze stworzong przez Konstantego Stanistaw-
skiego metoda pracy nad rolg aktorska i wynikajacym z niej
modelem teatru.'’

1% http://www.akademia-kultury.edu.pl/slownik/z/229.html.
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Akty normatywne, takie jak Kodeks Pracy, regulaminy pra-
cy lub rozporzadzenia wewnetrzne porzadkujace zasady funk-
cjonowania teatru sg postrzegane czesto przez tworcow jako
utrudnienie czy tez wrecz ograniczenie w akcie tworzenia.

Polaryzacja stanowisk 1 w konsekwencji powstawanie sytua-
cji kryzysowej nie dotyczy jedynie granicy pomiedzy teatrem—
instytucja a artystyczng wizjg artysty. Sam proces tworzenia
widowiska teatralnego jest wielopietrowa sytuacja kryzysowa,
kolejne proby to ciagly proces ich rozwigzywania. Stan taki
wynika z samej istoty teatru jako sztuki wieloelementowe;.
,Od dawna zauwazono to jedyne w swoim rodzaju bogactwo
srodkdw 1 mozliwo$ci sztuki teatru, ktora taczy w sobie to
wszystko, co kazda z poszczegdlnych sztuk (procz filmu)
posiada we wilasciwym sobie ograniczeniu. Dlatego tez teatr
okresla sie nieraz jako sztuke syntetyczna.”"!

Stronami sytuacji konfliktowej moze by¢ kazdy z uczestni-
kéw procesu tworzenia, jednak najbardziej konfliktogenng
jest relacja pomiedzy rezyserem i aktorami biorgcymi udziat
w probach. Decyzje obsadowe w wieloosobowych zespo-
tach repertuarowych wzbudzajg zazwyczaj emocje wsréd osob
o okreslonych predyspozycjach psychicznych, niezbednych do
wystepowania na scenie, ktoérych kariera zawodowa weryfiko-
wana jest przez niezwykle silng konkurencje. Mozna zatem
przyja¢, ze w sytuacji kryzysowej pomi¢dzy wymienionymi
powyzej tworcami zamyka si¢ kolejna z istotnych cech wspot-

" S. Furmanik, O sztuce teatru [w:] Wprowadzenie do nauki o teatrze,

tom 1 Dramat — Teatr, Wybor i opracowanie Janusz Degler, Wroctaw
1976.
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czesnego teatru — aktor jest tworcg niezb¢dnym do powstania
dzieta, ktorego rzeczywistym autorem jest rezyser.

I11. Kryzysy wewnetrzne

1. Czynnik subiektywny jako najwazniejszy element
W procesie tworczym (wizja artysty)

Od czaséw Wielkiej Reformy Teatru, ktora wyniosta insce-
nizatora na pozycj¢ najwazniejszego tworcy dziela sceniczne-
go, rezyser postuguje si¢ wytworami réznych sztuk — by zapre-
zentowaé swe przedstawienie jako dzieto samoistne 1 autono-
miczne. O ile w przypadku scenografii, muzyki, choreografii
czy innych srodkéw inscenizacji ma on do dyspozycji skonczo-
ne dzieta, w mniejszym lub wigkszym stopniu odpowiadajace
jego wizji 1 potrzebom, o tyle w przypadku sztuki aktorskiej,
dzieto powstaje podczas kolejnych prob, w ktorych uczestnicza
aktorzy. Analizujac mozliwo$¢ powstawania sytuacji kryzyso-
wych, podczas pracy nad rola w spektaklu, nalezy uswiadomic
sobie fakt, ze dzieto pracy aktora — kreacja sceniczna, podlega
ochronie prawno-autorskiej, bedac jednoczesnie podstawowym
elementem spektaklu, ktorego ,,autorem” jest rezyser.'>

Praktyka teatralna wytworzyla caly zestaw narzedzi do
roztadowywania potencjalnych konfliktow. Zwyczajowo — co
znajduje swoje odzwierciedlenie w regulaminach teatralnych —
aktor ma prawo do rezygnacji z roli po kilku pierwszych

12 0. Aslan, Aktor XX wieku, tum. M. O. Bienko, Warszawa 1978, s. 295.
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probach, jezeli uwaza, ze przedstawiona przez rezysera kon-
cepcja sztuki nie spetnia jego oczekiwan lub zasad, na przyktad
swiatopogladowych. Rozpoczgcie pracy nad rolg poprzedza
szereg prob analitycznych, podczas ktorych rezyser przedstawia
swoja wizje przedstawienia, postaci, zatozenia inscenizacyjne
1 tym podobne. Proby te majg stuzy¢ wypracowaniu wspdlnej
koncepcji budowania roli. Organizuje si¢ proby indywidualne,
dodatkowe zajecia, moggce pomdc we wspdlnej pracy. Zdarza
si¢, 1z rezyserzy stosuja niekonwencjonalne sposoby nawig-
zania bliskiego kontaktu emocjonalnego z aktorem, utatwiajace
wspolng prace.

Powracajac jednak do codziennos$ci teatralnej, sprobujmy
przeanalizowa¢ mozliwg do powstania sytuacje kryzysowa
pomiedzy aktorem i rezyserem na etapie pracy nad rolg. Punk-
tem wyjscia jest postaC literacka zapisana w tekscie dramatu.
Celem — posta¢ sceniczna kreowana przez aktora w trakcie
spektaklu. Wiedz¢ na temat postaci literackiej, zardOwno rezyser
jak 1 aktor nabywaja bezposrednio — na podstawie opisu zawar-
tego w didaskaliach lub posrednio — analizujac tekst dramatu
zapisany w dialogach bohateréw. O ile w pierwszym przypadku
komunikat jest najczesciej prosty, o tyle analiza postaci na pod-
stawie wypowiadanych kwestii stwarza nieprzebrane bogactwo
mozliwosci interpretacyjnych.

W dawnym teatrze europejskim czy tez teatrach dalekiego
wschodu kod interpretacyjny wyznaczaty konwencje teatralne.
W XIX — wiecznym teatrze aktorzy grali zgodnie z przypisa-
nym im emploi, dzi$ posta¢ sceniczna jest wynikiem pracy ak-
tora pod kierunkiem rezysera. Od jego talentu, umiejetnosci,
charakteru, wiedzy i charyzmy zalezy efekt tej wspoipracy.
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Zasadg ksztalcenia wspotczesnych aktorow w szkotach teatral-
nych jest wszechstronnos¢, ktora przygotowuje mtodych adep-
tow sceny do roznorodnych zadan aktorskich. Nie zmienia to
jednak faktu, ze aktorzy ,,czuja si¢” dobrze w okre$lonych
rolach 1 sg najczesciej obsadzani w typowych dla siebie posta-
ciach zgodnie z ich naturalnymi predyspozycjami. Nie chodzi
tu jedynie o typ urody, pte¢, wiek czy posture, cho¢ te na
scenie, a zwlaszcza w filmie, majg niebagatelne znaczenie, lecz
raczej o cechy psychofizyczne, ktére powoduja, ze Krystyna
Janda zawsze bedzie obsadzana w rolach kobiet silnych i wye-
mancypowanych w przeciwienstwie do Mai Komorowskiej —
grajacej kobiety zagubione, targane wewngetrznymi konfliktami.

Przyjmijmy, Zze aktor w trakcie pracy nad rolg bedzie obsa-
dzony w zgodzie z psychofizycznymi predyspozycjami. Nie
zmienia to jednak faktu, ze proces pracy nad rolg, od pierw-
szych prob stolikowych do premiery, rodzi¢ moze sytuacje kon-
fliktowe pomiedzy prowadzacym proby rezyserem a aktorami,
nawet przy zatozeniu, ze obu stronom przyswieca osiggnigcie
tego samego celu — zbudowanie postaci w spektaklu teatral-
nym. Zalézmy réwniez, ze zar6wno zespot jak i rezyser pracuja
w oparciu o podstawy metody Stanistawskiego. Ich praca
bedzie wigc polegata na — postugujac si¢ wielkim uproszcze-
niem — poszukiwaniu psychologicznej prawdy o przedstawianej
postaci w oparciu o wiedze¢, wtasne doswiadczenie, ,,okoliczno-

. . 13
sci zalozone” "

,»Okolicznosci zatozone” — to jeden z podstawowych filarow systemu
Stanistawskiego, oznaczaja one ,nie tylko szczegélty pochodzace ze
sztuki, ale takze te wynikajace z ustalen historycznych i spotecznych,
oraz wszystko to, co rezyser i scenograf uznali za stosowne” — S.M.
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Pominmy réznice w interpretacji postaci wynikajace z faktu,
iz do$wiadczenia, wiedza, emocje aktora kreujacego rol¢ i re-
zysera, ktory go prowadzi sg odmienne, co jest oczywiste. R6z-
nice te sa eliminowane w pracy na probach — w zargonie tea-
tralnym istnieje pojecie ,,dochodzenia do roli”, ktore oznacza
wspolne wypracowywanie elementow roli, podczas ktérego
rezyser petni funkcje¢ ,,zewnetrznego oka”, jak okreslit jg Stani-
stawski. Najwybitniejsi tworcy teatralni opisang powyzej sytu-
acje kryzysowa rozwigzywali w rézny sposob. Uczen Stani-
stawskiego Wsiewotod Emiljewicz Meyerhold'* uwazat nawet,
ze: ,,Rezyser — o ile w trakcie prob ustalal doktadnie kazdy
szczegot, bedac jedyna osoba od wydawania polecen — z chwilg
rozpoczecia przedstawien wycofuje si¢, aktor natomiast, przy
calym szacunku dla rezysera, zachowuje swobod¢ tworzenia
i interakcji z publicznoscia.”"

Za przeciwienstwo takiego myslenia o relacji pomiedzy ak-
torem 1 rezyserem mozna by uzna¢ praktyke tworcza Tadeusza
Kantora, ktory czynnie, lecz nie jako aktor grajacy postaé sce-
niczng, brat udziat w swoich spektaklach. Codzienno$¢ teatral-
na dzieli rezysero6w na tych, ktorzy przychodza na pierwsza
probe z gotowa koncepcja postaci, starajac si¢ narzuci¢ aktoro-
wi swoja wizje, 1 tych, ktorzy w swej pracy sg swoistymi
»selekcjonerami”, oczekujagcymi od aktorow propozycji kon-

Carnicke System Stanistawskiego i wskazania dla aktora, thum. J. Kra-
kowska-Narozniak, ,,Dialog” 2002 nr.1-2 s. 203.

E. Meyerhold — rezyser, aktor, jeden z najwybitniejszych tworcow
XX wieku, badacz konwencji scenicznej, twoérca biomechaniki jako
metody pracy aktora.

5 0. Aslan, Aktor..., op. cit., str. 131-132.
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cepcji roli. Jedng z najcenniejszych predyspozycji rezyserskich
jest umiejetno$¢ pracy z aktorem, o czym $wiadczg wywiady
1 wspomnienia aktorow, szczegodlnie cenigcych sobie wspotpra-
c¢ z rezyserami stanowczymi, ale otwartymi na dialog, czyli
posiadajacymi cechy nieodzowne przy rozwigzywaniu sytuacji
kryzysowych.

2. Produkcja premiery rownoznaczna z tworzeniem
prototypu

Konflikty, jakie rodzi wspolpraca rezysera i aktora na etapie
proéb stolikowych i sytuacyjnych, nie wyczerpuja katalogu za-
grozen wynikajacych z sytuacji kryzysowej, jaka jest przygo-
towanie teatralnej premiery. Jak juz wczesniej wspomniano,
prace nad nowym przedstawieniem przyrowna¢ mozna do eta-
pu opracowywania prototypu w przedsigbiorstwie produkcyj-
nym. Rozwijajac przyjeta analogi¢, opisa¢ nalezy czym sa
w przypadku widowiska teatralnego, elementy tworzace nasz
artystyczny ,,prototyp”. Tadeusz Kowzan wylicza ich trzyna-
Scie.'® Postugujac si¢ analiza semiologiczna wymienia kolejno:
stowo, intonacje¢, mimike, gest, ruch sceniczny aktora, charak-
teryzacje, fryzure, kostium, rekwizyt, dekoracje, oswietlenie,
muzyke i1 efekty dzwigkowe, klasyfikujac je wedlug réznorod-
nych kryteriow'’. O ile powyzej przeanalizowaliémy prace

' T. Kowzan, Znak w teatrze [w:] Wprowadzenie do nauki o teatrze t. 1
Dramat — Teatr, Wybor i opracowanie Janusz Degler, Wroctaw 1976.

Ze wzgledu na zastosowane kryteria podzialu wprowadza nastgpujace
typologie: I/ wypowiadanego tekstu, ekspresji ciala, wygladu aktora,
wygladu miejsca scenicznego, dzwigkow nieartykutowanych; II/ aktor-
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aktora i rezysera, ktorej efekty zamykaja si¢ w znakach przeka-
zywanych przez aktora (slowo, intonacja, mimika, gest), o tyle
w tworzenie pozostatych elementow przedstawienia zaangazo-
wane sg inne osoby lub ich cale zespoly, co niewatpliwie rodzic¢
musi szereg napie¢ 1 konfliktéw tworzacych sytuacje kryzyso-
we. We wspodlczesnym teatrze na afiszach wsrdd realizatoréw
przedstawienia pojawiaja si¢ nazwiska autoroOw scenografii,
muzyki, choreografii, ruchu scenicznego, a nawet ludzi wyspe-
cjalizowanych w rezyserii Swiatta. Kazdy z nich jest osobowo-
Scig tworcza wchodzaca w interakcje z rezyserem jako glow-
nym tworca spektaklu, kazdy z nich w wigkszym lub mniej-
szym stopniu wptywa na ksztalt postaci scenicznej kreowanej
przez aktora.

Ta sie¢ wzajemnych relacji, wystepujacych w procesie arty-
stycznym, ktérego podstawowymi wyznacznikami sg indywi-
dualnos¢ 1 kreatywnos¢ tworcy, moze by¢ swoistg mieszankg
wybuchowg. Wystarczy troche glebiej wnikna¢ w codziennos¢
teatralng, by ustysze¢ o kostiumach ,,zaprojektowanych, zeby
tylko zohydzi¢ aktora”, dekoracjach ,,nie do o$wietlenia”, peru-
kach ,,w ktorych nie stycha¢ partnera”, elementach scenografii
,0 ktore mozna si¢ zabi¢”, 1 tym podobne. Istnieja oczywiscie
wewnetrzne mechanizmy teatralne niwelujgce poziom sytuacji
kryzysowej. Moga mie¢ one charakter aktow prawnych — takich
jak: wewngtrzne regulaminy pracy zespotlu aktorskiego czy

skie, poza aktorskie; III/ shuichowe, wzrokowe, IV/ komunikowane
w czasie, komunikowane w przestrzeni, komunikowane w czasie i prze-
strzeni V/ znaki stuchowe odnoszace si¢ do aktora, znaki wzrokowe
odnoszace si¢ do aktora, znaki wzrokowe poza aktorskie, znaki stucho-
we poza aktorskie.
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rozporzadzenia zapewniajace bezpieczenstwo przy budowie
i eksploatacji scenografii.'® Zycie teatralne reguluja tez niepi-
sane zwyczaje, zasady 1 przesady bedace na swoj sposob katali-
zatorem nieuniknionych konfliktow. Przygotowanie teatralnej
premiery to réwniez proces wyprodukowania scenografii i ko-
stiumoéw, tworzacych oprawe plastyczng widowiska. Nie wda-
jac sie¢ w szczegoty historii teatru, przyja¢ nalezy, ze wspotcze-
sna scenografia narodzita si¢ w teatrze francuskim doby roman-
tyzmu — szukajagcym w oprawie widowiska maksymalnej iluzji
— za$ uksztattowala si¢ ostatecznie w koncepcjach przestrzeni
teatralnej Adolpha Appii."

Budowa scenografii w teatrze zajmuja si¢ pracownie §lu-
sarskie, stolarskie, plastyczne, modelatorskie, fryzjerskie,
krawieckie, szewskie, zatrudniajagce wyspecjalizowanych rze-
mieslnikow teatralnych. Czgsto tez, ze wzgledéw ekonomicz-
nych, wykonanie poszczegdlnych elementow zleca si¢ wyspe-
cjalizowanym firmom, szczegdlnie w przypadkach, gdy
wykorzystuje si¢ nowoczesne technologie przy projekcjach
multimedialnych, efektach laserowych czy pirotechnicznych.
Proces produkcji poprzedza praca koncepcyjna scenografa.
Zaktadajac stan idealny, w ktorym scenograf doskonale poro-
zumiewa si¢ z rezyserem, w wyniku czego powstaje wizja pla-
styczna przedstawienia dopasowana idealnie do pomystu insce-

Rozporzadzenie Ministra Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego z dnia
15 wrzesnia 2010 r. w sprawie bezpieczenstwa 1 higieny pracy przy
organizacji i realizacji widowisk. www.infor.pl » Dzienniki Ustaw > rok
2010 > numer 184.

Adolf Appia — szwajcarski teoretyk i reformator teatru, czolowy tworca
tzw. Wielkiej Reformy Teatru.
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nizacyjnego, przeanalizowaé nalezy sytuacje kryzysowe jakie
powstaja w procesie budowania scenografii.

Projekty scenograficzne przekazywane do produkcji maja
charakter rysunkéw, szkicow, projektoéw technicznych, plikow
graficznych. W procesie wykonawczym dwuwymiarowe ry-
sunki nalezy zamieni¢ na przeskalowane, przestrzenne elemen-
ty, czgsto ruchome badz zmechanizowane. Zazwyczaj sceno-
graf zobowigzany jest do wykonania makiety odwzorowujace;j
w pomniejszeniu wyglad scenografii na scenie, ma réwniez
do dyspozycji nowoczesne narzedzia cyfrowe do projektowania
przestrzennego, co znacznie utatwia prace, jednak te ostatnie
zmniejszajg tylko ryzyko jakie niesie w sobie poro6wnanie wy-
obrazenia przedmiotu z jego rzeczywistym bytem. Niemozno$¢
istnienia narysowanej scenografii to skrajny przyktad sytuacji
kryzysowej podczas produkeji dekoracji.”

Bardziej przyziemne, na co dzien spotykane w teatrach
problemy, dotycza spraw czysto konstrukcyjnych — zbudowania
w oparciu o rysunki scenografa elementéw zgodnych z zasa-
dami prawa budowlanego, stabilnych, bezpiecznych, a jedno-
cze$nie uzytecznych podczas teatralnej eksploatacji czy tez
z innej strony — kostiuméw zgodnych ze sztuka krawiecka,
mozliwych do uszycia 1 w konsekwencji do noszenia na scenie.

2 Skrajnym przyktadem nieadekwatno$ci narysowanego projektu sceno-
grafii w stosunku do mozliwos$ci jej wykonania jest wykorzystanie figur
niemozliwych jako jej elementow. Scenografia taka, niezwykle atrakcyj-
na w projekcie, zamykajaca w sobie element tajemnicy i irracjonalnosci
nie jest mozliwa do wyprodukowania, gdyz w rzeczywisto$ci nie moze
istnie¢, poniewaz jej projekt opiera si¢ na zludzeniu optycznym
http://rly.pl/inspirujace/1324-figury-niemozliwe-w-kolorze.
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Ten rodzaj sytuacji kryzysowej powinna rozwigzywac wiedza,
jaka zdobywaja adepci scenografii podczas studiow, jednak
do$¢ czesto zdarzajg si¢ w teatrze sytuacje, gdy wyobraznia
tworcza scenografow staje w konflikcie z prawami fizyki.

Kolejnym etapem produkcji scenografii jest realizacja pro-
jektow w pracowniach teatralnych. Wielopoziomowg sytuacje
konfliktowg tworzg tu zaréwno czynniki subiektywne — umie-
jetnos¢ ,,odczytania” projektow przez rzemieslnikow teatral-
nych, ich talent, do§wiadczenie, zaangazowanie, kreatywnos¢,
itd., jak 1 obiektywne — mozliwosci ekonomiczne teatru, do-
stepno$¢ odpowiednich materiatow 1 technologii, posiadane
maszyny i narzedzia.

Analiza konfliktow zwigzanych z produkcja scenografii
pozwala na dostrzezenie niezwykle waznej cechy teatru jako
miejsca, w ktorym istniejag mechanizmy niwelujace sprzeczno-
sci. Funkcjonujg one na kazdym poziomie tworzenia dzieta
scenicznego, jednak budowanie scenografii ilustruje ich istnie-
nie w najbardziej wyrazny sposob. Jak teatr sprzed Wielkiej
Reformy uwodzil widza iluzja tworzong na scenie, tak wspot-
czes$ni tworcy starajg si¢ przekona¢ widza co do realnosci dzie-
jacych sie na scenie wydarzen. W zakresie scenografii punktem
szczytowym iluzyjnego teatru byly inscenizacje romantyczne,
czestokro¢ wywotujace niezwykle emocje wsréd widzoéw ogla-
dajacych na scenie wybuchajagce wulkany czy walace si¢
w gruzy zamki. Wspotczesny teatr nie musi odwolywaé sie¢
do chwytow, w ktérych stosowaniu zawsze bedzie gorszy od
filmu. Chetniej natomiast wprowadza na scen¢ fragmenty
rzeczywisto$ci nas otaczajacej, kazac im reprezentowaé catosé

442



Matgorzata Nauka Teatr a sytuacja kryzysowa

zgodnie z zasada pars pro toto’'. Richard Schechner, jeden
z najwybitniejszych wspodtczesnych tworcow i teoretykow tea-
tru, uwaza, ze: ,,przedstawienie teatralne zawsze znajduje si¢ na
granicy przesunig¢cia z dziedziny sztuki z powrotem w dziedzi-
ne zycia™* i nie ma znaczenia czy jest to fragment otaczajace-
go nas S$wiata, czy tez jego wyobrazenie. Schechnerowska
»granica przesunigcia”’ sytuowa¢ moze si¢ blizej sztuki lub
zycia — zaleznie od decyzji tworcow spektaklu. Ta cecha teatru
ma swoje konsekwencje w roztadowywaniu sytuacji kryzyso-
wych podczas tworzenia dzieta teatralnego. Scenograf, chcacy
ustawi¢ na scenie kamienny mur, nie musi wymagac, by na
scenie pojawily si¢ granitowe glazy, wystarczy, ze zaakceptuje
odpowiednio spreparowane papier-maché ,,grajace” kamienie,
by osiggna¢ zamierzony efekt.

Proces realizacji przedstawienia jest zwyczajowo tak plano-
wany, by przygotowanie dekoracji zbieglo si¢ w czasie z za-
konczeniem préb sytuacyjnych. Ostatnie dni przed premierg to
okres szczegodlnego napigcia w teatrze. Proby techniczne, ko-
stiumowe 1 $wiatet weryfikuja zatozenia artystyczne realizato-
row na scenie. Dodatkowym elektem stresujacym jest presja
czasu, gdyz data premiery wyznaczona wcze$niej 1 podana do
publicznej wiadomosci uniemozliwia dokonanie ewentualnych
korekt. Tylko w przypadku teatrow awangardowych, laborato-
ryjnych zdarzajg si¢ sytuacje przesuwania terminu premiery

21 . . ;. ., . . , .
Pars pro toto — tac., przyjmowanie czgsci za cato$¢; wyrazanie catosci

przez jej czgs¢ Wiladystaw Kopalinski, Stownik wyrazow obcych
i zwrotow obcojezycznych, Warszawa 1989.

R. Schechner, Pornografia i nowa ekspresja, ttum. Grzegorz Sinko,
»Dialog” 1972, nr §, s. 98.
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o tygodnie, a nawet o miesigce czy tez przygotowywania no-
wej, poprawionej wersji zrealizowanego juz spektaklu.

Goraca atmosfere ostatnich dni przed premierg roztadowuja
zwyczaje 1 przesady teatralne, pozwalajace na przyktad na
przedtuzanie prob generalnych ponad obowigzujace normy
czasu pracy czy tez warunkujace powodzenie premiery od
awantur 1 ktotni podczas ostatnich godzin pracy nad spekta-
klem. Premiera jest ukoronowaniem czesto wielomiesiecznego
okresu przygotowan. Spektakl zaczyna zy¢ wlasnym Zyciem,
co oczywiscie likwiduje sytuacje kryzysowe zwigzane z jego
powstawaniem, rodzi jednak nastepne — wynikajace z odbioru
dzieta przez publiczno$¢ i krytyke.

3. Ryzyko zwigzane z odbiorem dziela sztuki
— widownia i publiczno$¢, krytyka a trendy teatralne

Etymologia greckiego stowa theatron” wyraznie wskazuje
na widzow jako niezbedny element widowiska teatralnego.
Socjologia teatru jest gateziag wiedzy niezwykle prezng. Zarow-
no badania historyczne, jak 1 wspotczesna refleksja nad
publiczno$cig teatralng, dostarczaja bezcennych informacji
wzbogacajacych wiedzg o teatrze. Warto zatem przyjrzec si¢
sytuacjom kryzysowym, pojawiajacym si¢ w teatrze ,,0d stro-
ny” publiczno$ci — wszak najlepszemu nawet dzietu scenicz-
nemu przy braku akceptacji publiczno$ci grozi pospolita — jak

23 . . . C e
Theatron od greckiego czasownika theasthai (patrze¢, widzie¢) przethu-
maczy¢ mozna za pomocg wspotczesnego stowa — widownia.

444



Matgorzata Nauka Teatr a sytuacja kryzysowa

si¢ to okre§la w teatralnym Zzargonie — klapa. Nalezy w tym
miejscu za Tomaszem Gobanem-Klasem dokona¢ uscislenia
terminologicznego na widowni¢ 1 publiczno$¢ teatralng:
,Uczestnicy spektakli teatralnych rozpatrywani zbiorowo wy-
stepuja w dwoch postaciach: zbiorowosci potencjalnej (pu-
bliczno$ci), rozumianej jako ogoét osob biorgcych udziat
w przedstawieniach teatralnych oraz zbiorowosci konkretnej
(widownia), czyli 0sob aktualnie uczestniczacych w przedsta-
wieniu.”**

We wspotczesnym teatrze zagrozenia ze strony widowni,
uczestniczacej w okreslonym wydarzeniu, s3 zminimalizowane
przez obowigzujace kanony obyczajowe i tradycje, a do sytua-
cji kryzysowe] moze doj$¢ w skrajnych przypadkach, na przy-
ktad, gdy na widowni znajduje si¢ grupa osob zupeinie nie
zainteresowanych uczestnictwem w przedstawieniu. Prawdziwa
zmorg grajacych na scenie aktoréw moga by¢ spektakle szkol-
ne, traktowane jak swoiste, zorganizowane wagary, a od star-
szych pracownikow teatru do dzi§ mozna ustysze¢ anegdoty,
z nie tak odleglej przesztosci, o kompaniach zohierzy zasiada-
jacych w teatralnych fotelach w ramach obowiazkowych zajec
kulturalno-o$wiatowych.

Nie zawsze jednak jedyng formg wzajemnych relacji wi-
downi ze sceng byta, jak pisze Zbigniew Osinski, ,,interakcja
teatralna, ktora polega tu na obustronnym psychofizycznym

* T. Goban-Klas, Problematyka publicznosci teatralnej [w:] Wprowadze-
nie do nauki o teatrze, tom Ill, Widz — Krytyk — Badacz, Wybor
i opracowanie Janusz Degler, Wroctaw 1978, s. 165.
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kontakcie”?

. Widownia, ktora dzi§ zasiada w teatralnych sa-
lach, to produkt dziewigtnastowiecznych zmian w architekturze
i technice teatralnej oraz postepujacej demokratyzacji zycia
spotecznego. Na zachowanie si¢ widzow podczas spektakli
wplynely: pojawienie si¢ w powszechnym uzyciu foteli teatral-
nych, a co za tym idzie znikni¢cie tak zwanego ,,raju” — naj-
wyzszego balkonu 1 ,,parteru”, na ktorych publiczno$¢ stata
podczas przedstawienia, co niewatpliwie nie sprzyjato skupio-
nej kontemplacji utworu scenicznego, zastosowanie $wiatta
elektrycznego, co w konsekwencji doprowadzilo do wyciem-
nienia widowni i skoncentrowaniu uwagi na akcji scenicznej.
Dokonujace si¢ zmiany polityczne niosty za sobg zmiany oby-
czajowe, teatr przestawal by¢ podstawowym miejscem zycia
towarzyskiego socjety, publiczno$¢ si¢ demokratyzowala,
akceptujac odpowiednie formy zachowania w przybytku sztuki.
Nie zawsze jednak swg oceng¢ scenicznych dziatan publiczno$¢
wyrazala jedynie burza oklaskow badz skapym aplauzem.

O emocjonalno$ci odbioru przedstawienia w dawnym
teatrze, a co za tym idzie prawdziwie kryzysowych sytuacjach
w relacjach pomigdzy widownig a sceng, zaswiadczaja wspo-
mnienia 1 pamigtniki aktorow 1 widzoéw. W dzisiejszych
czasach juz od najmtodszych lat jesteSmy przygotowywani
do ,kulturalnego” — co oznacza pozbawionego gwaltownych
emocji — zachowania w teatrach.”® Trudno nawet porownywaé

¥ 7. Osiniski, Interakcja sceny... i widowni w teatrze wspélczesnym [w:]
Wprowadzenie do nauki..., op. cit., s. 72.

»Dziewie¢ ztotych zasad” wpajanych wychowankom Zespotu Placowek
Oswiatowych ,,Scherzo” w Krakowie — podobnie jak w kazdym innym
przedszkolu czy szkole nakazuje:
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wspotczesng widownie z ,,publika” dziewigtnastowiecznego
teatru, stojaca w $cisku na parterze, zyjaca wlasnym zyciem
towarzyskim podczas spektakli, rownie glo$no komentujaca
wydarzenia na scenie i gre aktorska, jak najnowsze kreacje
zasiadajacych w lozach dam. Zmiany obyczajowe chronig dzi$
aktoréw w starciu z publiczno$cig. Klaka — PR-owski fenomen
teatru mieszczanskiego — oficjalnie nie istnieje. Obecnie
z ogladania spektakli zy¢ mogg juz tylko nieliczni recenzenci
najpoczytniejszych czasopism, cho¢ i oni dorabia¢ musza
uprawiajac inne gatunki dziennikarstwa.”’

Wprowadzone powyzej rozgraniczenie pomi¢dzy widownig
a publicznos$cig sklania do stwierdzenia, ze opisane sytuacje

* w teatrze, filharmonii, muzeum nie jem, nie pij¢, nie zuj¢ gumy,
* podczas spektaklu, koncertu oraz przerw zachowuje si¢ spokojnie

i cicho,
* sW0jg opini¢ wyrazam spokojnie, kulturalnie.
http://www.scherzo.krakow.pl/szkola/wychowanie-i-opicka/9-zasad.
O organizowaniu reakcji publiczno$ci podczas widowisk pisza juz bada-
cze teatru starozytnego. Skrajnym przykladem funkcjonowania klaki
w teatrze jest pierwsza potowa dziewigtnastego wieku kiedy to w Paryzu
powstalo przedsigbiorstwo L’ Assurance des Succés Dramatiques $wiad-
czace odptatne ustugi sterowania reakcjami publiczno$ci. Czasopisma
teatralne z tego okresu drukowaly nawet cenniki odpowiednich zacho-
wan takich jak aplauz na wejscie aktora na scene, aplauz po wypowie-
dzianej kwestii lub na zakonczenie spektaklu, itp. Tym antreprenerom,
ktorzy niechetnie optacali klake grozily gwizdy, $miechy, lub niewy-
bredne komentarze w najmniej odpowiednich momentach spektaklu.
Zawodowi klakierzy specjalizowali si¢ w okre§lonych zadaniach: np.
wywotywanie ptaczu na widowni, bisowanie, roz§mieszanie sali, czy tez
dezorganizacja spektaklu poprzez glosno wypowiadane uwagi. Dzi$
skarlala formg prawdziwej klaki sg ,,animatorzy widowni” podczas reali-
zacji telewizyjnych odpowiedzialni za ,,spontaniczno$¢” reakcji publicz-
nosci zgromadzonej w studio.
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kryzysowe dotyczace widowni nie s3 tozsame z sytuacjami
kryzysowymi na styku teatru jako instytucji a jego publiczno-
sci. Tomasz Goban-Klas wymienia trzy czynniki pozwalajac
wyodrebni¢ publiczno$¢ teatralng z catego spoleczenstwa —
»stosunek do teatru réznych warstw spotecznych lub nawet
catego spoteczenstwa”, czynnik ekonomiczny — ,oplaty za
mozliwos¢ zobaczenia spektakli teatralnych”, oraz ,granice
demograficzne™®. Wspélczesny teatr jest instytucja powstala
w okresie intensywnego rozwoju przemystowego miast i jako
taki jest zjawiskiem wielkomiejskim, jednak publicznos¢ tea-
tralna, jak zadna inna grupa odzwierciedla specyficzne rdznice
kazdej ze spoteczno$ci miejskich. Czesto w wywiadach znani
popularni aktorzy wystepujacy goscinnie w réznych osrodkach
teatralnych podkreslajg to zjawisko, wszyscy zainteresowani
zyciem teatralnym w Polsce za fakt oczywisty przyjmuja
stwierdzenie o tym, jak bardzo ,,warszawka” rozni si¢ od
publiczno$ci krakowskie;.

Pomiedzy teatrem a jego publiczno$cia toczy si¢ stata gra
wzajemnych relacji, powigzan, zaleznos$ci. Teatr musi zabiegac
0 swg publicznos¢, ktdra, ,,uzasadnia” istnienie ,,swojego”
teatru. Bunczuczno$¢ sformutowan spotykana niekiedy w wy-
powiedziach niektorych tworcow, ze nie zalezy im na publicz-
nosci a teatr robig ,,dla siebie” uzna¢ nalezv za artvstvczna
prowokacje lub nieodpowiedzialno$¢ 1 nieznajomos$¢ rzeczy.
Sytuacje kryzysowe, jakie powsta¢ moga pomiedzy teatrem
a jego publicznos$cia, sa najprawdopodobniej niezwykle trudne
do zaobserwowania, gdyz pojawiaja si¢ w dluzszym okresie
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T. Goban-Klas, Problematyka publicznosci..., op. cit., s. 171-175.
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czasu. Jedna nieudana premiera na pewno nie spowoduje
odejscia publicznosci, jednak zmiana linii repertuarowej moze
juz zdecydowanie odbi¢ si¢ na frekwencji. W przypadku
teatrow instytucjonalnych, dla ktorych wplywy z biletéw sa
tylko niewielkim procentem przychodow w pordéwnaniu
z panstwowg czy samorzadowa dotacja, tak opisana sytuacja
kryzysowa moze trwac latami, gdy jednak podstawowym
zrodlem finansowania teatru sg wpltywy z kasy, sytuacja taka
musi prowadzi¢ do finansowej plajty. ,.Najpierwszym i ko-
niecznym kazdego publicznych widowisk przedsigbiorcy stara-
niem by¢ powinno podobaé si¢ publicznosci. Nierozsadkiem
przeto byloby wystawia¢ onej takie dzieta, ktoére nudzac ja,
odstreczaja od teatru, a tym samym stajg si¢ przyczyng jego
upadku”.?

Szczegdlowe] analizy wymagajg sytuacje kryzysowe, jakie
powstawa¢ moga na styku teatru a krytyki teatralnej. Recenzo-
wanie widowisk jest elementem Zycia teatralnego, wptywaja-
cym na zachowania zaré6wno widzow, jak i samych tworcow.
Nic dziwnego zatem, ze teatry zawsze zabiegaly o zyczliwo$¢
krytykow w réznorodny sposob. Przejawem tego typu zacho-
wan moze by¢ chocby przekazywanie bezptatnych zaproszen
dla dziennikarzy, organizowanie prasowych premier dowarto-
sciowujacych recenzentow jako widzow szczegdlnego rodzaju.
Nalezy rowniez pamigtac, ze krytyka teatralna nie jest zjawi-
skiem jednorodnym, ocena widowisk zawsze obcigzona jest

¥ W. Bogustawski, Dzieta dramatyczne, Warszawa 1823, [w:] T. Goban-
-Klas, Problematyka publicznosci..., op.cit., s.170.
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subiektywizmem pogladow, doswiadczen czy tez po prostu
ideologii mimo, deklarowanej bezstronnosci.™

Szczegdlnym przykladem sytuacji kryzysowej pomiedzy
teatrem a krytyka moze by¢ dyskusja jaka przetoczyta si¢ przez
polskie czasopisma kulturalne w roku 2007. Zwigzana ona byta
z wejsciem do teatru nowej fali mtodych rezyserow na poczat-
ku dekady. Ich dokonania gleboko podzielity srodowisko re-
cenzentdw, a temperatura sporu i wytaczane argumenty znacz-
nie wykroczyly poza ramy dyskursu o sztuce. Nic zatem dziw-
nego, ze konsekwencja tego typu animozji i podziatéw byta
skrajna sytuacja kryzysowa, kiedy to recenzenci przestali pisa¢
o premierach w pewnych teatrach, te za§ potraktowaly niekto-
rych krytykéw jako persona non grata na widowni: ,,Temida
Stankiewicz-Podhorecka to jedna z najbardziej znanych recen-
zentek teatralnych. Czym si¢ wyroznia? Ostrg krytyka nowego
teatru, ktory za cel stawia sobie czesto dekonstrukcje tradycyj-
nego systemu warto$ci. Efekt? Teatr na Woli odmowil jej
zaproszenia na spektakl ,,Zydéwek nie obstugujemy”, Teatr
Dramatyczny miasta Warszawy skreslil ja natomiast z listy

krytykow™'.

0 Zasady postepowania krytyka teatralnego wedhug AICT/IATC
http://www.aict.art.pl/warsztaty-krytyki-mainmenu-119/2197-zasady-
postpowania-krytyka-teatralnego.
http://www.fronda.pl/news/czytaj/tytul/teatr_potrzebuje krytyka tak
ale nie_z naszego dziennika.
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Podsumowanie

Kolejne pokolenia teatralnych tworcow, krytykow i widzow
zawsze czuly sie¢ w obowigzku poszukiwaé sposobow na
przezwycigzanie kryzysu w jakim znajdowat si¢ teatr. Jak cel-
nie zauwaza Jerzy Trela: ,,Odkad ja jestem w teatrze slysze
o tym kryzysie. Styszatem o nim w okresie najwickszej swiet-
nosci teatru Grotowskiego, kiedy on podbijal §wiat. To samo
dotyczylo Tadeusza Kantora. Wielbit go $wiat, a my mowili-
sSmy o kryzysie w teatrze. Bzdura! A co bylo z teatrem
Konrada Swinarskiego, a p6zniej Jerzego Jarockiego? Tez byt
kryzys?™?

Mozna zatem przyjaé, ze permanentny kryzys jest stanem
naturalnym dla teatru, ze bez sytuacji kryzysowej teatr nie
moglby istnie¢. By¢ moze, wynika to z faktu, iz bedac ,,zwier-
ciadtem”, musi podlega¢ nieustannym zmianom tak, jak
dynamicznie zmienia si¢ otaczajaca nas rzeczywistos¢. O ile
jednak, bedac podmiotem zmian spolecznych, historycznych,
politycznych, czgsto nie jesteSmy w stanie sobie ich uswiado-
mi¢, o tyle — jako widzowie ogladamy na scenie, jak w szkle
powigkszajacym, zjawiska uwypuklone, procesy zintensyfiko-
wane. Tak wiec kryzys w teatrze bedzie raczej dowodem
jego zmiennosci, rozwoju — nieustannego poszukiwania narze-
dzi do opisu tego, co wokot nas.

32 . . . P . .
»Nie trzeba nigdy si¢ znizac¢”, z Jerzym Trela rozmawia Marek Mierz-

wiak, http://www.alfa.com.pl/slask/200708/s41.
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Streszczenie
Teatr a sytuacja kryzysowa

Tekst przedstawia teatr jako instytucje szczegdlnego ryzyka
opierajac si¢ na teorit Weroniki Madryas-Kowalskiej klasyfi-
kujacej w ten sposob instytucje kultury. Punktem wyjscia sa
definicje sytuacji kryzysowych w uj¢ciu Barbary Rozwadow-
skiej 1 Tymona Smektaty, oraz opis i znaczenie uczestnikow
kryzysu.

W kolejnych czesciach przedstawione zostaly sytuacje kry-
zZysowe wystepujace w teatrze podczas tworzenia dziela teatral-
nego — od doboru repertuaru po pierwszg publiczng prezentacje
spektaklu. Zaréwno wybdr tytulu jak 1 realizatorow (rezyser,
scenograf, kompozytor, choreograf) obarczone sa ryzykiem.
Wzajemne interakcje w jakie wchodza ze sobg tworcy przed-
stawienia, a szczegolnie rezyser i aktorzy rodzi¢ moga konflik-
ty wynikajace z tworzenia ,,bytu scenicznego” jakim jest bu-
dowanie roli. Opisujac proces przygotowania srodkdw insceni-
zacji (dekoracje, kostiumy, rekwizyty) poréwnano go do two-
rzenia prototypu. Przeniesienie wizji plastycznej scenografa
w trojwymiarowg przestrzen sceny moze by¢ réwniez zrodiem
wielopoziomowej sytuacji kryzysowej.

W relacjach pomiedzy teatrem a widzami powstawa¢ moga
kolejne zagrozenia kryzysem. Zalezno$ci te omoéwiono w kon-
tekscie historycznym rozrdzniajagc widowni¢ — odbiorcéw kon-
kretnego przedstawienia oraz publiczno$¢ — zbiorowo$¢ poten-
cjalnych odbiorcow. Do grupy tej naleza krytycy i recenzenci,
ktorzy sa szczegdlnymi odbiorcami dziela teatralnego.
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Ze wzgledu na opiniotwérczg role ich wypowiedzi moga
wplywac na sytuacje kryzysowe w teatrze.

Funkcjonowanie teatru jako swoistego ,,przedsi¢biorstwa”
wytwarzajacego produkty oryginalne i niepowtarzalne, specy-
fika pracy artystycznej realizatorow 1 aktoréw, interakcje
w jakie wchodzi teatr ze swoja publicznos$cig powoduja, ze
znajduje si¢ on w permanentnej sytuacji kryzysowej. Jednak
z punktu widzenia zycia artystycznego jest to raczej dowodem
rozwoju teatru niz jego destrukcji.
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OKTAWIA CZAJKOWSKA
KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Wizerunek prezydenta miasta
w jeleniogorskim tygodniku lokalnym
»Jelonka.com”

Do kwietnia 1990 roku o obiektywng informacj¢ w mediach
byto szczegdlnie trudno. Cenzura nie pozwalata na ukazywanie
rzeczywisto$ci w jej prawdziwym wymiarze. Dzisiaj to media
zabiegaja o to, by zdoby¢ uwage odbiorcy i przekaza¢ mu naj-
nowsze, zobiektywizowane wiadomosci. Nowy tad medialny
wprowadzil zmiany w zyciu politycznym. Media staja si¢
posrednikiem w komunikacji przekazow ze sceny polityczne;.
Katarzyna Giereto o tym zjawisku pisze: ,,Rywalizacja na ryn-
ku politycznym staje si¢ coraz ostrzejsza, pojawiaja si¢ nowe
pomysty i podmioty, a wyborcy nie s3 lojalni jak dawniej —
w kazdych wyborach szukaja najkorzystniejszej dla siebie
opcji. Dlatego politycy i ich doradcy coraz czgsciej zadaja
sobie pytanie, czym jest wizerunek polityka.”!

Wizerunek w znaczeniu og6élnym definiuje si¢ jako obraz,
podobizne, graficzng reprezentacje danego obiektu — przedmio-

' K. Gierelo, Wizerunek (image) polityka — teoria i praktyka [w:] Public

relations w teorii i praktyce, pod red. B. Ociepki, Wroctaw 2003, s. 19.
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tu lub osoby. Okreslenie to mozna stosowa¢ zamiennie ze
stowem image, ktore — jak wspomina Giereto — na dobre zado-
mowilo si¢ juz w jezyku polskim.” W literaturze wizerunek
rozpatrywany jest najczgsciej z punktu widzenia marketingu
lub psychologii. Niejednokrotnie badacze nie sg zgodni co
do tego, jak nalezy go postrzegac i oferujg szereg roznigcych
si¢ od siebie definicji, ktore uzupeiniajg si¢ nawzajem i pozwa-
lajg w ten sposob lepiej zrozumie¢ omawiane zjawisko.
Wojciech Budzynski przywotujac ujecie psychologiczne,
okresla wizerunek jako odwzorowanie w $wiadomosci odbiorcy
zauwazanych przez niego elementéw rzeczywistosci. Wizeru-
nek nie jest nigdy wierng kopia wyobrazanego przedmiotu,
poniewaz postrzeganie jest procesem subiektywnym. Wihasci-
wos¢ ta powoduje, ze wizerunek moze by¢ uksztattowany do-
wolnie, zgodnie z wolg tworcy. Poprzez dostarczanie jednostce
okreslonych informacji, sugestii na temat danego przedmiotu,
jestesmy w stanie wplynag¢ na tworzony przez nig obraz.?
W obszarze teorii zarzadzania wizerunek to skutek aktywnych
dziatah marketingowych. Kojarzy si¢ go z pozytywnym obra-
zem organizacji w percepcji jego otoczenia.* Otoczenie mozna
okresli¢ jako ,,celowo okreslony zbior elementow, nie bedacych
elementami danego systemu, ale wykazujacych sprzezenie
z nim istotne dla danego celu”.’ Definicja ta ma charakter og6l-

Tamze.

W. Budzynski, Wizerunek firmy. Kreowanie, zarzqdzanie, efekty, War-
szawa 2003, s. 11.

M. Laczynski, Wizerunek [w:] Analiza wizerunku w mediach, pod red.
T. Gackowskiego i M. Laczynskiego, Warszawa 2008, s. 82.

A. Sznajder, Decyzje marketingowe w przedsigbiorstwie eksportujgcym,
Warszawa 1986, s. 29.
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ny, zatem samo pojecie ,,systemu” moze by¢ utozsamiane
z przedsigbiorstwem, instytucja czy osoba. Potaczenie systemu
z otoczeniem polega na bezustannym obiegu komunikatow,
informacji, ktore wspottworza wizerunek. W niniejszej pracy
zostanie poruszony aspekt komunikacji osoby publicznej jako
systemu sprzezonego z otoczeniem. Marcin Laczynski uscisla
termin ,,0soba publiczna” w sposdb nastepujacy: ,,jest to kazda
osoba fizyczna, ktdrej poczynania relacjonuja media”.® Marcin
Zawila jest w bardzo duzym stopniu zalezny od wlasnego
wizerunku, ktory w przypadku polityka jest gwarantem popar-
cia w wyborach.

Niemal kazdy proces celowego dostarczania informacji
przez osobe publiczng do otoczenia wymaga uczestnictwa
srodkow, ktore udostepnia dany komunikat jak najwiekszej
liczbie adresatow. Dzisiaj zadanie to speiniajg najlepiej media
masowe, wigc to za ich posrednictwem odbywa si¢ najczesciej
transmisja tre$ci na drodze osoba publiczna — spoteczenstwo.
Jezeli $rodki masowego przekazu maja petni¢ wskazang rolg
posrednika w komunikacji, musza mie¢ gwarancj¢ niezalezno-
$ci 1 wolnosci. Tym samym moga wptywaé na polityke i na
sposob jej przekazywania odbiorcom. Tomasz Goban-Klas,
powotlujac si¢ na Waltera Lippmanna, dostrzega, ze kazdego
dnia wiele komunikatow, ktére sg analizowane (czasami nie-
swiadomie) przez nasz mozg, wywodzi si¢ z mediow i trudno
wskaza¢ spotecznosci, ktore decydujg si¢ zdobywac informacje
bez pomocy mediow.” Rzetelno$é otrzymywanych z mediow

M. Laczynski, dz. cyt., s. 88.
T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa 2004,
s. 236.

7
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informacji niejednokrotnie poddawana jest w watpliwos¢. Od-
biorca nie wie, czy za ich posrednictwem nie jest wystawiony
na dzialanie manipulacji. Media z racji tego, ze sa $rodkami
spotecznej komunikacji, powinny stuzy¢ dobru spotecznemu,
nigdy nie moga ulega¢ prawom interesu, sensacji czy natych-
miastowego skutku. Marian Golka twierdzi, ze wspodtczesnie
,mamy do czynienia z niedoinformowaniem, przeinformowa-
niem albo z informowaniem o sprawach niewaznych i drugo-
rzednych czy wrecz szkodliwych, jak rowniez ze §wiadomym
dezinformowaniem — czyli kltamstwem lub manipulowaniem™®.
Takie bariery zwigzane ze nieskrgpowanym dostepem do rze-
telnej, obiektywnej informacji sa traktowane czesto jako zagro-
zenie dla wolnosci jednostki. Adresat ma trudnosci z wery-
fikacja wizerunkow, ktore otrzymuje dzigki mediom. Z mani-
pulacja mamy do czynienia wtedy, gdy kto§ wpltywa na czyj$
obraz rzeczywistos$ci za pomocg dostarczania nieprawdziwych
obrazéw w celu ograniczenia cudzych decyzji lub znieksztatce-
nia prawdy. Warunkiem skutecznej manipulacji jest jej niedo-
strzegalno$¢. Wyjatkowo podatne s3 osoby, ktore w swojej
otwarto$ci darza media bezgranicznym zaufaniem. Krystyna
Czuba twierdzi, ze manipulacja jest szczegolnie grozna w sys-
temach demokratycznych, w ktorych wolnos¢ wypowiedzi
1 wyboru stanowi najwigksza wartos¢. ,,Demokracja — to sys-
tem, gdzie wszelkie wybory dokonuja sie dzieki informacji”.’
Komunikaty medialne sg zrodtem ksztattowania pogladow

¥ M. Golka, Bariery w komunikowaniu i spoleczeristwo (dez)informacyjne,

Warszawa 2008, s. 112.
® K. Czuba, Media i wladza, Warszawa 1995, s. 13.
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ito od nich zaleza wybory poszczegolnych jednostek spote-
czenstwa.

Stanistaw Juszczyk przytacza za Adamem Lepa najczesciej
stosowane sposoby manipulowania informacjami:

a) opatrywanie komentarzem redakcyjnym informacji, ktore

powinny by¢ bezstronne;

b) podawanie informacji niepetnych lub usuni¢cie fragmen-

tu informacji;

c¢) podawanie informacji nieprawdziwych;

d) podawanie informacji wieloznacznych, by utrudni¢ ich

zrozumienie;

e) podawanie informacji mato istotnych jako pierwszych, co

sugeruje ich waznos$¢;

f) podawanie informacji waznych jako informacji bez zna-

czenia;

g) narzucanie punktowego spojrzenia na problemy, niepoka-

zywanie ich w cato$§ciowym wymiarze;

h) przekazywanie informacji w nadmiarze w celu spowodo-

wania dezinformacyjnego chaosu;

1) dostarczanie informacji spreparowanych w wyniku celo-

wych interwencji."

Srodki przekazu moga wykorzystywaé takze inne metody
znieksztalcania odbioru komunikatow, ktére systematycznie
docieraja do masowego odbiorcy. Krystyna Czuba twierdzi, ze
skutecznym narzedziem manipulacji moze by¢ odwotywanie
si¢ do emocji odbiorcy. Jedng z cech ludzkiej osobowosci jest

1S, Juszezyk, Czlowiek w swiecie elektronicznych mediéw — szanse
i zagrozenia: (o problemach tworzqcego si¢ spoleczenstwa informacyj-
nego), Katowice 2000, s. 66.
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mys$lenie uczuciowe. Nikt nie jest wolny od takiego rozumo-
wania. U wielu jednostek jednak odgrywa ono kluczowa role.
Uczucia decyduja o ustosunkowaniu si¢ cztowieka do przed-
stawianych mu faktéw. Emocje nacechowane dodatnio wyzwa-
laja sympati¢ 1 poparcie dla podmiotu dostarczanej informacji,
Negatywne za$§ wzbudzaja niecheé, przyczyniajg si¢ roOwniez
do antagonizowania grup spotecznych.''

Inng metoda deformacji rzeczywistosci w przekazach me-
dialnych jest manipulacja tytulem i elementami wiodacymi
w danym periodyku. Tytul ma przycigga¢ uwage odbiorcy oraz
ksztaltowa¢ jego zainteresowanie. Takie zadanie petnig tez
nagtowki, podpisy pod zdjeciami. Z punktu widzenia wydawcy
najlepszy jest tytul, ktory szokuje, osSmiesza, poniewaz przycia-
gnie najwigcej czytelnikow. Zgodnie z teorig komunikacji ma-
sowej odbiorca tuz po przeczytaniu danego artykulu pamicta
jedynie czterdziesci procent jego tresci. Po kilku dniach jest
w stanie odtworzy¢ pigtnascie procent informacji. Po miesigcu
wiedza sprowadza si¢ tylko do symbolicznej znajomosci za-
gadnienia. Ogranicza si¢ ona najczesciej do tytutu artykutu.'

Dobor w prasie lokalnej elementow graficznych takich jak:
fotografie, rysunki czy fotomontaze moze rowniez stanowic
narzedzie skutecznej manipulacji odbiorcg. Dziennikarz moze
dowolnie naprowadza¢ czytelnika na konkretny sposob mysle-
nia o danej tresci za pomocg dopasowania do niej odpowied-
nich elementow wizualnych. Fotografie poteguja ekspresje
pisane] wypowiedzi. Moga o$mieszy¢ lub pigtnowaé podmiot

" K. Czuba, dz. cyt, s. 19.
2 Tamze, s. 22.
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komunikatu na wiele sposobow, np. poprzez wykorzystanie
zdje¢ sugerujacych niepozadane zachowania. Efektywnym spo-
sobem ukierunkowania opinii czytelnika moze by¢ takze uzycie
obrazow stworzonych przez plastykéw lub grafikéw kompute-
rowych. Klada one nacisk jedynie na wybrany przez dziennika-
rza aspekt sprawy.

Inng praktyka prasy jest takie poslugiwanie si¢ statystykami
1 liczbami, aby dezinformowa¢ czytelnika. Twarde dane mate-
matyczne sg bardziej przekonujace od informacji, ktora jest
tych wynikéw pozbawiona. Czytelnik moze nie mie¢ wystar-
czajacej wiedzy na temat konkretnych wydarzen, wtedy czgsto
przyswaja dane ilosciowe bezkrytycznie. Nie ma takze dostepu
do okoliczno$ci, od ktorych zalezata interpretacja wynikow
dokonana przez redakcje.

Pozycjonowanie artykuléw na stronie publikacji moze by¢
roOwniez narzedziem ksztalttowania wpltywu wiadomosci. Sa-
siedztwo dwoch tekstow jest najczesciej uznawane przez adre-
sata za przypadkowe. Jednak czgsto zestawianie ze sobg artyku-
tow na danej stronie ma charakter celowy i czgsto ma ukazy-
wac kontrast migdzy konkretnymi tre$ciami. Sgsiedztwo tresci
wplywa na pod$swiadomos$¢ odbiorcy, ktora zostaje sprowoko-
wana do negatywnych skojarzen.

Wyzej wymienione niebezpieczenstwa dotycza szczegdlnie
informacji politycznych. Na ich recepcje¢ znaczaco wplywa
sposOb, w jaki zostang dostarczone odbiorcom. Powazne zna-
czenie niesie ze sobg pomijanie informacji lub podawanie jej
w niewlasciwej formie. Kazda taka wiadomo$¢ jest czg$cia
celowo budowanego przez podmiot image’u. Niedoinformowa-
ny obywatel nie posiada mozliwos$ci sprawdzenia rzeczywistej
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sity systemu politycznego 1 powigzan w nim panujacych. Jusz-
czyk stwierdza, iz codziennie przeci¢tny uzytkownik mediow
jest zalewany przez rzeke najrozmaitszych informacji, jednak
jest to réznorodno$¢ pozorna, wywolana przez ogo6lng liczbg
wiadomosci. Obfitos¢ wiadomosci stwarza ztudzenie wolnego
wyboru. Celem socjotechnicznego dziatania jest wywotanie
nastepujacego wrazenia: jesli wszystkie media udost¢pniajg
wydarzenia polityczne podobnie lub identycznie, to znaczy, ze
wydarzenia te sg prawdziwe. Analogicznie zasade t¢ mozna
zastosowac, opisujac proces kreowania wizerunku. Jezeli adre-
sat odbiera roézne informacje, tworzace w jego $wiadomosci
obraz danej osoby, a wiadomosci te nie sa ze sobg sprzeczne,
to tak utworzony wizerunek staje si¢ obrazem spdjnym 1 dobrze
ugruntowanym w umys$le odbiorcy mediow. Dostarczanie nie-
zliczonych ilosci informacji dziata ujednolicajagco na sposob
myslenia jednostek, ktore zaczynaja tworzy¢ jednowymiarowy
thum, charakteryzujacy si¢ zachowaniami stadnymi. Zjawisko
to doskonale potrafia wykorzysta¢ media masowe, sterujac
ludzmi za pomoca presji opinii publicznej."

Agnieszka Kandzia wspomina o glownych elementach
struktury manipulacji. Po pierwsze system ten opiera si¢ na
selekcji wiadomo$ci 1 nadawaniu im odpowiedniej wagi.
W sytuacji, gdy nie uda si¢ narzuci¢ odbiorcy konkretnego
sposobu myslenia o danym fakcie, mozna go przynajmniej na-
ktoni¢, by miat w pamigci wskazane przez media wydarzenie.
Po drugie: w przypadku informacji dotyczacych polityki stosuje
si¢ efekt pierwszenstwa przekazu (wiadomos$¢ poznang jako

B S. Juszezyk, dz. cyt., s. 67.
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pierwsza odbiorca uznaje za najistotniejsza 1 do niej odnosi
otrzymane po6zniej informacje) oraz efekt swiezosci przekazu
(adresat pamigta najlepiej te wiadomosci, ktére dotarly do nie-
go na koncu, po wszystkich pozostatych komunikatach)."
Pozornie jedyng metoda ochrony przed manipulacjg jest wery-
fikacja odebranych informacji w oparciu o alternatywne, zaufa-
ne zrodla wiadomosci. Nie ma jednak gwarancji, ze przekazy
innych nadawcéw beda wiarygodne. Sytuacja ta $wiadczy
otym, ze niemal nigdy adresat komunikatu nie moze by¢
pewny, czy informacja, ktoéra zostala mu dostarczona, jest
prawdziwa.

Probujac uchwyci¢ istote wizerunku medialnego osoby pu-
blicznej w prasie lokalnej, warto skupi¢ si¢ na wybranych
aspektach etyki 1 profesjonalizmu tych srodkéw przekazu. Spo-
sob, w jaki tworzona jest informacja w mediach, wpltywa bez-
posrednio na jej recepcje wsrod publicznosci. Mozna zatozyc,
iz kazdy przekaz medialny, ktory dotyczy danego podmiotu
(organizacji, instytucji, osoby publicznej) wptywa na jego wi-
zerunek, formowany w $§wiadomosci odbiorcy. Dzieje si¢ tak
z prostej przyczyny. Kazda informacja, wyptywajaca z me-
diéw, pozwala uzytkownikom na uksztaltowanie wiasnej opi-
nii. Jezeli komunikaty dostarczane przez media s3 obiektywne
1 wiarygodne, wizerunek, jaki formuje si¢ za ich pomoca, jest
zgodny z rzeczywistos$cig lub przynajmniej z oczekiwaniami
podmiotu tego wizerunku. Wiadomo jednak, ze czestg praktyka
wérod  dziennikarzy jest niedbato§¢, brak rzetelnosci

4 A. Kandzia, Mediatyzacja polityki, czyli media jako IV wiladza, ,Palimp-
sest — Czasopismo Socjologiczne” 2010, nr 1, s. 6.
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1 obiektywizmu w przekazywaniu informacji. Wizerunek, ktory
w efekcie takich falszywych komunikatow, ksztaltuje sig
w umysle uzytkownika mediéw, rowniez nie moze by¢ praw-
dziwy. Dziennikarz jest zatem zobligowany do dostarczania
odbiorcy takich komunikatow, ktore poprzez swoja rzetelnosé
beda modelowaé¢ w jego swiadomosci wizerunek jak najbar-
dziej zblizony do prawdziwego obrazu. To przed mediami stoi
zadanie stalego monitorowania poczynan osob publicznych,
by w razie potrzeby uchwyci¢ wszelkiego rodzaju nieprawi-
dlowosci i nie dopusci¢ do sytuacji, gdy wizerunek ksztattowa-
ny w umystach wielu odbiorcéw jest wypadkowa rownie wielu
nieprawdziwych informacji.

Powszechnie aprobowana informacyjna funkcja mediow
masowych coraz cze¢$ciej konfrontowana jest z doktryng wol-
nego rynku. Zgodnie z prawami ekonomii wszystkie Srodki
masowego przekazu oraz ich zawartos¢ podporzadkowuja si¢
regutom popytu i podazy. Kazdy komunikat generowany z me-
diow jest zatem rozumiany jako produkt przeznaczony na
sprzedaz, majacy przynie$s¢ odpowiedni zysk. Coraz czesciej
wnioskuje si¢ oto, by zatrzymaé spoteczng kontrol¢ nad
mediami 1 uniewazni¢ dotychczasowe regulacje prawne, jakim
te srodki przekazu podlegaja. Tadeusz Kononiuk wspomina
o nastepujacej zalezno$ci, wystepujacej w pojmowaniu me-
diow jako przedsiebiorstwa nastawionego na zysk: ,,Niewi-
dzialna r¢ka wolnego rynku i catkowita wolnos¢ stajg si¢
najwazniejszymi  przestankami funkcjonowania mediow.
O wszystkim decyduje wielko$¢ audytorium. A zatem najlepsza
gazeta jest ta, ktora ma najwiekszy sprzedany naktad, najlep-
szym programem telewizyjnym jest ten, ktory przyciaga
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najwiecej widzow itp. Innymi stowy jakos¢ 1 zawartos¢ mediow
okresla rynek, te sa dobre, ktore si¢ dobrze sprzedaja”."’ Naj-
bardziej dochodowe bede informacje, ktore niosa ze soba
kontrowersje, plotke, sa niesprawdzone i niejednokrotnie —
oczerniajg dane jednostki lokalnej spotecznosci. Jezeli medium
za swO] najwazniejszy cel uzna powigkszanie przychodu
w jak najkrotszym tempie, niewielka uwage poswieci rzetelno-
$ci dziennikarskiej. Odbiorca nie bedzie juz tylko czytelnikiem,
ale konsumentem, od ktorego zalezy zarobek przedsigbiorstwa
medialnego.

1. Badanie wizerunku prezydenta miasta
— Marcina Zawily w tygodniku ,,Jelonka.com”

Obraz prezydenta miasta, na ktory skladajg si¢ m.in. jego
zachowania, postawy oraz decyzje, powinien mie¢ rzeczywiste
odbicie w lokalnych mediach. Kazdy mieszkaniec informacje
tworzace Ow obraz prezydenta czerpie najczesciej z lokalnych
srodkow przekazu i na podstawie przekazéw wyptywajacych
z tych medidow tworzy w swoim umys$le odpowiedni wizerunek
tej osoby publicznej. Rolg dziennikarza jest zadba¢ o to, by
obraz ten stal si¢ maksymalnie obiektywnym wizerunkiem
medialnym, a co za tym idzie wizerunkiem w $§wiadomosci
kazdego odbiorcy medidow.

W ramach badania wizerunku medialnego prezydenta Jele-
niej Gory — Marcina Zawity analizie zostaly poddane komuni-

5 T. Kononiuk, Media miedzy stuzbg a rynkiem, ,Forum Dziennikarzy”
1991, nr 6.
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katy medialne publikowane w tygodniku ,Jelonka.com”
w okresie od 7 grudnia 2010 roku do 26 listopada 2012 roku.
Ramy czasowe badania zostaly wyznaczone dzigki uwzgled-
nieniu dwoch czynnikdéw: daty rozpoczecia pelnienia przez
Marcina Zawite funkcji prezydenta miasta (5 grudnia 2010
roku) oraz daty ostatniego wydania tygodnika ,,Jelonka.com”
(26 listopada 2012 roku). Badanie tresci obejmuje analize
wszystkich materiatow prasowych, dotyczacych wylacznie
osoby prezydenta miasta. £.acznie badaniu poddano 189 artyku-
tow o charakterze informacyjnym i publicystycznym.

2. Cele i narzedzia

1. Ustalenie czestotliwosci oraz cech merytorycznych prze-
kazow medialnych, dotyczacych beneficjenta wizerunku
czyli prezydenta miasta — Marcina Zawily.

2. Ustalenie sposobu wartosciowania przekazow medial-
nych poswigconych prezydentowi miasta.

3. Okreslenie dominujacego kierunku przedstawiania osoby
prezydenta miasta.

4. Ustalenie stopnia ekspozycji informacji.

5. Okreslenie przewazajacych kontekstow semantycznych
1 tematycznych informowania o osobie Marcina Zawity.

6. Ustalenie tonu wartos$ciujagcego w przekazach informa-
cyjnych.

Aby zrealizowa¢ cele pracy, w badaniu poszukiwano odpo-

wiedzi na wymienione nizej pytania. Odpowiedzi te stanowia
zarazem klucz kodowy badania.
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1. W jakim stopniu eksponowane sq materialy prasowe,
w ktorych mowi si¢ o Marcinie Zawile?

Materiaty zamieszczane na pierwszej stronie oraz przyciaga-
jace uwage elementy graficzne maja wicksza szans¢ na zauwa-
zanie przez odbiorce. Zwlaszcza w przypadku czytelnika, ktory
wybiera pobiezne zapoznanie si¢ z tygodnikiem zamiast czyta-
nia catego czasopisma.

2. Jakich okreslen uzywa sie do przedstawiania osoby

Marcina Zawity?

Odpowiedz na to pytanie pozwoli stwierdzi¢, jak dobierane
sa okreslenia oddzialujace na wizerunek prezydenta miasta.
Czy autor tekstu postuguje si¢ okresleniami, ktore przedstawia-
Jja beneficjenta wizerunku korzystnie, niekorzystnie czy obojet-
nie? W badaniu uwzglednia si¢ obecno$¢ w artykutach stow
nacechowanych, ktore mogg stanowic¢ probe nadania informacji
dodatkowego tadunku znaczeniowego'®.

3. Jakq forme¢ ma material prasowy dotyczqcy beneficjenta

wizerunku?

Czy jest to artykut informacyjny czy publicystyczny? Czy
autor tekstu wyraznie oddziela komentarz od informacji?
Wyrodznienie gatunku tekstu ma wptyw na schematy poznaw-
cze, ktore zostaja uzyte do przetworzenia tresci materiatu
w umysle odbiorcy. Sam gatunek i jego wyodrebnienie oddzia-
tuje zatem na image prezydenta, ktory tworzy sie bezposrednio
w umysle czytelnika.

4. Jakie role sq przypisywane Marcinie Zawile?

16 .
Tam:ze.
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Kryterium to ma pomdc uchwyci¢ stereotypowe przedsta-
wianie beneficjenta wizerunku. Jesli czytelnik tygodnika nie
zgadza si¢ z wzorami osobowymi przypisywanymi prezyden-
towi miasta, to opinia ksztaltowana po przeczytaniu artykulu
1tak bedzie tworzona w odniesieniu do tego, co prezentuje
w danym materiale dziennikarz.

5. Jak przedstawia si¢ beneficjenta wizerunku na fotogra-

fiach?

Obraz jest integralng czeScig materialu prasowego. Moze
osmiesza¢ lub pietnowac osobe publiczng. Dodatkowo wzbu-
dza w $wiadomosci odbiorcy inne poktady poznawcze niz sam
tekst pisany. Fotografia moze ukierunkowaé myslenie czytelni-
ka na temat przeczytanej tresci.

3. Stopien eksponowania materialu prasowego

Stopien ekspozycji badanego materialu oznacza rozmiesz-
czenie artykuldw na poszczegdlnych stronach czasopisma,
zgodnie z zasada, iz najmocniej eksponowane sg te wiadomo-
Sci, ktoére uwaza si¢ z jakiego§ powodu za najwazniejsze. Stad
najmocniej eksponowane beda artykuty umieszczane na pierw-
szej stronie tygodnika, stanowigcej zarazem stron¢ tytutowa.
Duze znaczenie w procesie dotarcia do odbiorcy ma takze
strona druga oraz trzecia. Umieszczanie informacji na pierw-
szej stronie gwarantuje bardzo wysokie prawdopodobienstwo
trafienia do odbiorcy. Z pewno$ciag mozna stwierdzi¢, ze wigcej
czytelnikéw dociera do pierwszej strony czasopisma niz do
stron ostatnich. Strony tytutlowe bardzo czesto sg prezentowane
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w punktach sprzedazy czasopism i nie trzeba by¢ zaintereso-
wanym kupnem danego periodyku, aby mdc przeczyta¢ strong
tytulowa, ktéora ma za zadanie jedynie przyciagnaé uwage
potencjalnego klienta. Im bardziej skupiajaca uwage pierwsza
strona, tym wigksze prawdopodobienstwo, ze dana osoba za-
pragnie kupi¢ i przeczyta¢ caty tygodnik. To od rodzaju reda-
gowanych na stronie tytulowej wiadomosci zalezne jest
W ogromnym stopniu pierwsze wrazenie czytelnika na temat
artykutu, a zatem to wtasnie od informacji tam zawartych zale-
zy wizerunek, jaki powstaje w umysle czytelnika.
Najwazniejszym elementem w procesie wdrazania polityki
informacyjnej redakcji jest selekcja informacji, przez ktora
rozumie si¢ wybor wiadomosci najistotniejszych dla odbiorcy
ze wszystkich komunikatéw, jakie codziennie naptywaja do
redakcji. Jednym z etapow takiej selekcji jest wybor miejsca,
w ktorym dany komunikat zostanie upubliczniony. W przypad-
ku prasy decyduje si¢ o numerze strony, na ktorej publikuje si¢
artykut. Waga takiego doboru lezy w tym, iz sposrod setek
komunikatéw, docierajacych do dziennikarza ze $rodowiska
lokalnego, wybiera si¢ jedynie kilka lub kilkanascie i nigdy
wybor taki nie pozostaje losowy. Osoby, ktore dokonuja selek-
cji, utrzymuja, ze sktaniaja si¢ ku takiemu doborowi informacji,
ktore beda dla czytelnika wazne, interesujace, a takze atrakcyj-
ne. Maciej Mrozowski przytacza za Pamelg Shoemaker, iz bliz-
sza analiza procesu selekcji komunikatow udowadnia, ze na
jego bieg i1 efekt maja wpltyw rozne czynniki takie jak: fachowe
procedury, etyka dziennikarska, organizacja pracy redakcji,
wartosci kulturowe, powigzania instytucjonalne, dostep do zré-
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det informacji, forma przekazu.'” Nie ulega watpliwosci, ze
wymienione czynniki kontrolowane sg bezposrednio przez two-
rzacego artykut dziennikarza i kazdemu selekcjonerowi pozo-
stawiona zostaje pewna doza swobody w doborze konkretnych
informacji. Dziennikarz powinien podejmowac takie dziatania,
aby pozostawac z czytelnikiem w relacji lojalnosci 1 zaufania.
Niejednokrotnie piszacy w procesie selekcji wybierze jednak
dostarczanie adresatowi takich wiadomosci, ktore wydadzg si¢
mu nie tylko wazne, ale przede wszystkim widowiskowe, skan-
dalizujace. Mrozowski pisze, iz z punktu widzenia redakcji
najbardziej pozadane jest publikowanie informacji mozliwie
jak najbardziej aktualnych, negatywnych, skoncentrowanych
na elitach, spersonalizowanych. Najwigksza wartos¢ dla dzien-
nikarza majg te informacje, ktore kumulujg w sobie najwiecej
wymienionych cech. To one sg z reguly najmocniej ekspono-
wane w strukturze przekazu.'®

W prasie lokalnej wiadomosci dotyczace osoby publicznej,
a w szczegollnosci takiej, ktora obejmuje urzad prezydenta mia-
sta, beda naturalnie mocniej eksponowane od komunikatow
dotyczacych innych osob, petniagcych mniej znaczace funkcje
spoleczne. Na material prasowy tygodnika ,,Jelonka.com”, kto-
ry zostal poddany analizie, sklada si¢ sto osiemdziesigt dzie-
wie¢ artykulow z osiemdziesigciu siedmiu kolejnych numerdéw
tygodnika. Badane artykuly dotycza bezposrednio osoby prezy-
denta Jeleniej Gory. Stopien ekspozycji badanego materialu
przedstawia tabela nr 1.

17 P. J. Shoemaker, Gatekeeping Theory, Taylor and Francis Ltd, London
1991 [za:] M. Mrozowski, dz. cyt., 260.
8 M. Mrozowski, dz. cyt., s. 262.
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Liczba numerow tygodnika z artykutami na danej stronie

Tabelanr 1

Numer strony

Liczba numerdéw tygodnika
z artykulami na tej stronie

1 9

2 22

3 28
4 1 dalsze 130

Na podstawie zaprezentowanych danych mozna stwierdzi¢,
ze wraz z kolejnymi stronami tygodnika wzrasta liczba artyku-
tow dotyczacych osoby prezydenta. Naturalnie w jednym nu-
merze tygodnika odnalez¢ mozna artykuty nie tylko z jednej
strony, lecz z wielu réznych stron. Kluczowe znaczenie dla
analizy maja publikacje zamieszczane na pierwszych trzech
stronach tygodnika, w szczegdlnos$ci za$ na stronie pierwsze;j.
Sposrdd dziewigciu artykutow, ktoére mozna odnalez¢ na rédz-
nych stronach tytutlowych, osiem mozna uzna¢ za nacechowane
zdecydowanie negatywnie. Jeden za$§ przedstawia wizerunek
prezydenta miasta w neutralnym $wietle.

Na uwagg zasluguje omoéwienie sposobu, w jaki ukazuje si¢
sylwetke beneficjenta wizerunku na pierwszych stronach
danych numerow tygodnika. 5 grudnia 2010 roku Marcin Zawi-
ta wygrywa wybory na urzad prezydenta miasta. W numerze
tygodnika z 7 grudnia 2010 roku na stronie tytutowej pojawia
si¢ artykut, w ktorym redaktor naczelny pisze: ,,Wygrana Mar-
cina Zawity moze przynie$¢ rozczarowanie jego zwolennikom,
ktorzy po nowym prezydencie oczekiwali zmian na lepsze,
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cho¢by w sferze kultury czy gospodarki komunalnej. Nowy
szef miasta bedzie musial skonfrontowa¢ swoje wyborcze hasta
z murem problemdw, ktorego nie udalo si¢ przeskoczy¢ jego
poprzednikom.”"” Wypowiedzi tej nie mozna potraktowa¢ jako
czyste] informacji, poniewaz autor dzieli si¢ z czytelnikiem
swoimi wiasnymi, niepotwierdzonymi obawami, ktore dotycza
przysztosci. Nie porusza faktu rozstrzygni¢cia wyboréw w spo-
sob obojetny. Uzywa stownictwa, ktére nie pozostaje wolne od
tadunku emocjonalnego: ,,przynie$¢ rozczarowanie”, ,,bedzie
musiat skonfrontowac¢”. Jednoczes$nie redaktor daje do zrozu-
mienia czytelnikowi, iz juz w pierwszym dniu po wygraniu
wyboréw przez beneficjenta wizerunku jest on skazany na
porazke, poniewaz zadnemu z jego poprzednikow nie udato si¢
na stanowisku prezydenta dokona¢ pozytywnych zmian w mie-
Scie. Autor nie popiera swojej wypowiedzi zadnymi neutralny-
mi i zweryfikowanymi faktami. Do artykutu dotgczona zostata
takze o$mieszajgca prezydenta fotografia.

Nastepnym przyktadem negatywnego ukazania Marcina
Zawily jest artykul opublikowany na stronie tytulowej numeru
z 13 grudnia 2010 roku. Tekst dotyczy zaprzysi¢zenia nowego
prezydenta Jeleniej Gory. Redaktor naczelny pisze: ,,Politycy
przez kilka tygodni wydali cigzkie setki tysigcy ztotych na
obwieszenie miasta plakatami z zapewnieniem, ze bedzie le-
piej, jak oni wygraja. Takie prawo demokracji. Szkoda tylko,
ze skutkiem byta mizerna frekwencja w wyborach samorzado-
wych. Moze zamiast wyrzucania kasy w btoto lepiej przezna-
czy¢ ja na trwate cele, ktore §wiadczytyby o potedze serca auto-

19 Obrebalski spudlowal, Zawita prezydentem!, ,Jelonka.com” z 7.12.2010 r.
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20 ROW-
niez w przypadku tej publikacji stwierdzi¢ mozna obecnos¢
stownictwa nacechowanego: ,.ci¢zkie setki tysiecy zlotych”,
»,mizerna frekwencja”, ,,wyrzucanie kasy w btoto”. Wyrazanie
takie moga $wiadczyC¢ o publicystycznym charakterze tekstu,

jednak nigdzie czytelnik nie odnajdzie wyraznej wiadomosci

réw kampanii? Polecam do rozwazenia za cztery lata.

o tym, ze nie ma do czynienia z informacja, a opinig dziennika-
rza. Redaktor sugeruje odbiorcy, ze przeznaczanie prywatnych
srodkow pieni¢znych na cele kampanii przedwyborczej jest
niemoralne, poniewaz fundusze te kandydaci mogliby przezna-
czy¢ na wyzsze cele. Autor prezentuje zaréwno prezydenta
miasta, jak 1 jego wyborczych konkurentow jako osoby roz-
rzutne, ktore nie widzg potrzeby niesienia pomocy innym
1 przeznaczania na ten cel swoich pieniedzy. Negatywny
wydzwigk artykutu poteguje zamieszczona na stronie fotogra-
fia, prezentujgca twarz beneficjenta wizerunku w grymasie,
eksponujaca mankamenty cery.

Innym przyktadem nieprzychylnego przedstawienia sylwetki
Marcina Zawily jest publikacja z pierwszej strony numeru
tygodnika z 27 grudnia 2012 roku. Nie jest to artykul wstepny,
a wigc nalezy go traktowac jako tekst informacyjny. Autor pi-
sze: ,,Ro$nie niezadowolenie jeleniogérzan rozczarowanych
rzagdami prezydenta Marcina Zawily 1 jego ekipy zwigzanej
z Platformg Obywatelska 1 Sojuszem Lewicy Demokratyczne;.
Nie jest wiec wykluczone, ze postawa radnych podczas wtor-
kowej sesji przepeini czar¢ goryczy i mieszkancy miasta — na
drodze referendum — bgda chcieli odwota¢ wybranego 5 grud-

20 Prezydencie, do dzieta!, ,,Jelonka.com” z 13.12.2010 r.
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nia 2010 roku prezydenta.”*' Podobnie jak w dwéch poprzed-

nio omowionych przypadkach, réwniez ta publikacja §wiadczy
o braku profesjonalizmu dziennikarskiego, przejawiajacego si¢
w braku oddzieleniu subiektywnego komentarza piszacego od
wlasciwiej informacji. Autor wspomina o rosngcym niezado-
woleniu mieszkancow, lecz dla potwierdzenia swoich stow nie
przytacza zadnego wiarygodnego zrddta, takiego jak wyniki
sondazu czy innych badan opinii publicznej. Mozna sadzi¢, iz
tak formulowane ogdlne wnioski piszacego oparte sg jedynie
na jego prywatnych przypuszczeniach, nie za$ na wynikach
oficjalnych badan. Prasowo$¢ polega na ukazywaniu faktow ze
sprawdzalnej 1 weryfikowalnej rzeczywistosci, wyklucza za$
opisywanie rzeczywisto$ci prawdopodobnej 1 przysztej. Dzien-
nikarz przypuszcza, ze rozczarowani mieszkancy wyrazg chec
odwotania Marcina Zawity z pelienia przez niego funkcji pre-
zydenta miasta. RoOwniez tej tezy piszacy nie popiera zadnymi
rzetelnymi danymi. Nie motywuje w zaden sposdb swojej nie-
przychylnej opinii.

Bioragc pod uwagg, jak duze znaczenie ma w procesie dotar-
cia do czytelnika redakcja strony tytutowej, rownie wazny staje
si¢ sposob przedstawiania bohatera artykulow na tej stronie.
Wizerunek Marcina Zawily, ktéry zostanie wykreowany
w umysle czytelnika po zapoznaniu si¢ jedynie ze strong tytu-
towa tygodnika bedzie negatywny. Jezeli adresat informacje
o swoim $rodowisku lokalnym czerpie jedynie z jednego zro-
dia, jakim moze by¢ tygodnik ,,JJelonka.com” i nie konfrontuje
przeczytanych w nim informacji z innymi mediami lokalnymi,

2L W ratuszu moze byé gorgco, ,,Jelonka.com” z 27.02.2012 r.
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nie ma mozliwo$ci wytworzenia w swojej $wiadomosci pozy-
tywnego wizerunku prezydenta. Warto podkresli¢, iz w pigciu
przypadkach na dziewig¢ obok informacji negatywnie wptywa-
jacej na wizerunek beneficjenta na pierwszej stronie odnalez¢
mozna réwniez fotografie Marcina Zawily, ukazujace go
w ztym $wietle. Powoduje to wzmocnienie efektu niekorzyst-
nego ukazania sylwetki prezydenta. Negatywny sposob prezen-
tacji beneficjenta wizerunku w tygodniku jest takze efektem
braku profesjonalizmu dziennikarskiego i nieznajomosci etyki
zawodowej. Autorzy dostarczaja czytelnikom informacji nie-
sprawdzonych, opartych na wtasnych opiniach, nie za$ na za-
istniatych zdarzeniach. Niejednokrotnie dla uwypuklenia nega-
tywnego wydzwigku artykulu autor postuguje si¢ jezykiem
potocznym, niewltasciwym dla tekstow informacyjnych.

4. Okreslenia wplywajace na wizerunek beneficjenta

Teksty informacyjne shuzagce powiadamianiu czytelnika
o zaistnialych faktach powinny przekazywa¢ komunikaty w jak
najbardziej rzeczowy 1 zwarty sposob. Informacja dziennikar-
ska musi by¢ uporzadkowana i jasna, nalezy unika¢ okreslen,
ktore nadajg wypowiedzi emocjonalny charakter lub wartosciu-
ja ja w inny sposob. W publikacjach informacyjnych pozadane
jest stosowanie wyrazen, ktore w zaden sposob nie oceniaja
podmiotu publikacji, sa neutralne. W artykutach publicystycz-
nych dozwolone jest jednak interpretowanie rzeczywistosci
wraz z subiektywng, umotywowang oceng. Teksty takie korzy-
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stajg ze Srodkoéw artystycznych, ktdre przypisa¢ mozna gatun-
kom literackim.*

Tabela nr 2 prezentuje liczbg artykutéw informacyjnych
i publicystycznych z tygodnika ,,Jelonka.com” wraz z podzia-
tem tych artykutow wedlug zawartych w nich okreslen. Za
okreslenia negatywne uznaje si¢ zwroty ogolnie uznawane
za nieprzychylne, krytykujace, o$mieszajace, pig¢tnujace. Do
okreslen pozytywnych zaliczy¢ mozna wszelkie zwroty po-
chwalajace, podkreslajace zastugi i wyrdzniajace pozadane
cechy charakteru beneficjenta wizerunku.

Tabela nr 2
artykuty artykuty
informacyjne | publicystyczne
okreslenia pozytywne 14 0
okreslenia negatywne 31 47
okreslenia neutralne 94 3

W ramach rozpatrywania wielu przyktadow pozytywnych
i negatywnych okreslen, jakie stosuja piszacy w swoich artyku-
tach, warto zwroci¢ uwage na kilka ogo6lnych wnioskéw, ktore
pozwalaja na uchwycenie wpltywu uzywania tych okreslen na
wizerunek beneficjenta. Zarowno w artykutach informacyj-
nych, jak i publicystycznych mozna zauwazy¢ wsrod autorow

K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, Rodzaje i gatunki dziennikarskie
[w:] Gatunki dziennikarskie. Teoria. Praktyka. Jezyk, pod red. K. Wol-
nego-Zmorzynskiego, A. Kaliszewskiego, W. Furmana, Warszawa 2006,
s. 26.
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tendencj¢ do celowego o$mieszania sylwetki prezydenta. Pigt-
nowane s3 te zachowania, ktore publicznie nie budza sprzeci-
wu, a czgsto sg one nawet pozadane z moralnego punktu wi-
dzenia. Przykltadem moze by¢ publicystyczny artykut z 20
czerwca 2011 roku. Autor pisze: ,,Dyrektorzy jeleniogorskich
placowek oswiaty z szacunkiem 1 wdziecznos$cig podchodza do
postawy prezydenta miasta Jeleniej Gory, a prezydent odwza-
jemnia si¢ tym samym. Znajac mizerig zarobkow w oswiacie,
zwlaszcza na stanowiskach kierowniczych, wyciaga dton po-
mocng oferujac mozliwosci dorobienia. Na razie uczynil to
jednorazowo proponujac wygodne krzesto w radzie nadzorczej
miejskiej spotki jednemu z przedstawicieli dyrektorskiej braci,
ale — poniewaz prezydencka dobro¢ granic nie zna — sytuacja
wydaje si¢ rozwojowa. Problem tylko jeden: posad z pewnoscia
nie starczy dla wszystkich zainteresowanych, chyba ze spotek
przybedzie. Jak zwal tak zwat, ale — nasz prezydent — jak go-
spodarz wspdlnego domu, czuwa nad wszystkim, aby krzywda
nie stala si¢ nikomu. Zwtaszcza tym, wobec ktérych ma diug
politycznej wdziecznosci za wyborcze poparcie.” Autor wy-
raznie pigtnuje zachowanie prezydenta, ktory wykonuje swoje
obowiazki, szukajac odpowiednich oséb na stanowisko w ra-
dzie nadzorczej. Sugeruje rowniez odbiorcy, ze beneficjent
wizerunku niesie pomoc innym, majac na uwadze jedynie ko-
rzysci, jakie sam moze z tej pomocy osiggnac. Negatywna
opinia na temat postawy prezydenta nie jest przez piszacego
motywowana.

3 Nadzor przycigga, ,,Jelonka.com” z 20.06.2011 .
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Innymi przyktadami artykulow, w ktorych przedstawia sig¢
beneficjenta wizerunku w sposodb negatywny sa publikacje do-
tyczace inwestycji podejmowanych przez prezydenta. Kazde
dzialanie Marcina Zawity, ktore ma na celu promocj¢ regionu
jest oceniane przez piszacych jako nieodpowiednie, nieskutecz-
ne. Chociaz sam fakt podejmowania prob rozwoju miasta jest
bezsprzecznie pozytywny, autorzy artykutdow oceniajg go nega-
tywnie. Podobnie w przypadku uczestnictwa Marcina Zawity
w uroczystosciach rozpoczgcia 1 zakonczenia roku szkolnego.
Sa to dziatania budzace spoteczng przychylnos¢, lecz autorzy
artykulow w postepowaniu takim doszukujg si¢ minuséw, ktdre
starajg si¢ za wszelka cene uwypukli¢ w swojej wypowiedzi.
W niekorzystny sposob dziennikarze piszg takze o takich ini-
cjatywach prezydenta, ktére majg na celu integracj¢ z miesz-
kancami. W dniu swoich imienin prezydent miasta rozdawat
jeleniogérzanom stodkie rogale, co od razu znalazto negatywny
oddzwick w tygodniku, a sam prezydent stal si¢ obiektem
dziennikarskich kpin.

Wyrazna przewaga wystgpowania okreslen negatywnych
nad pozytywnymi w obu gatunkach prasowych wptywa bezpo-
srednio na ogolny sposob prezentacji sylwetki prezydenta mia-
sta. Niepokojacy wydaje si¢ fakt, iz sposrod artykutow infor-
macyjnych, ktore z zatozenia powinny cechowac si¢ neutralno-
$cig wypowiedzi, pozostawa¢ wolne od warto§ciowania i emo-
cjonalnego podejscia piszacego, wyrdzni¢ mozna az czterdzie-
Sci pie¢ publikacji (na sto trzydziesci dziewigé) o wyraznym
nacechowaniu emocjonalnym. Wniosek ten moze $wiadczy¢
o braku wlasciwego warsztatu dziennikarskiego wsrdd pisza-
cych lub o celowosci postepowania, aby nie bez przyczyny
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ukaza¢ osobe¢ prezydenta miasta w negatywnym S$wietle.
Determinantg takiego dziatania moze by¢ potencjalny zysk
wyplywajacy z przyciagnig¢cia uwagi czytelnika, ktory zaintere-
sowany negatywnymi wzmiankami oraz fotografiami przycia-
gajacymi uwage, zdecyduje si¢ na zakup danego numeru.

5. Forma analizowanych artykulow

Analizowany material prasowy zawierat 139 artykulow
informacyjnych oraz 50 publicystycznych. Sposrod tekstow
zakwalifikowanych do gatunku informacyjnego mozna wyrdz-
ni¢ 7 publikacji, ktore wzbudzily watpliwosci co do spetniania
zalozen, jakie dziennikarz musi zrealizowac, aby tekst uznac
jednoznacznie za informacyjny. Zgodnie z zatozeniami etyki
dziennikarskiej artykut informacyjny powinien cechowac si¢
obiektywizmem przedstawianych komunikatow, bezstronnoscig
piszacego. Zdaniem Michata Szulczewskiego dziennikarz musi
mie¢ na celu przede wszystkim potrzeby informacyjne odbior-
cy. Podawanie wiadomosci selektywnej, w ktérej wyklucza si¢
pewne szczegoty lub wartosciujacej poprzez dobor odpowied-
niego stownictwa 1 epitetow moze stuzy¢ ukrytym interesom
autora informacji.** Dziatania takie $wiadcza za$ o manipulacji
dziennikarskie;j.

W siedmiu wspomnianych artykutach nie wystepuje wyraz-
ne oddzielenie faktow od subiektywnego komentarza dzienni-
karskiego. Potencjalny czytelnik zostaje wprowadzony w btad,

# M. Szulczewski, Czas w stowach odbity. Refleksje o rzeczywistosci
nazwanej, Warszawa 1986, s. 58.
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gdyZ nie ma mozliwosci wyodrebnienia pogladéw piszacego
1 uznania ich za autonomiczng cz¢$¢ danego artykutu, nie maja-
cg nic wspolnego z faktami. Jest to przyktad braku profesjona-
lizmu dziennikarskiego, ktory w sposdb oczywisty moze
wpltywaé na ksztattowany w umysle odbiorcy wizerunek Mar-
cina Zawily. Adresatowi nie zostajg przekazane jedynie fakty,
na ktorych podstawie moze on wypracowaé wilasng opinie.
Wszelkie osady odbiorcy sg w tym przypadku wypadkowsa
dwoch czynnikoéw, ktorych odbiorca nie jest w stanie od siebie
odrdznié: opisu zjawisk prawdziwych i1 przekonan konkretnego
dziennikarza.

Przyktadem takiego postgpowania moze by¢ tekst ,,Widmo
likwidacji MDK w zawieszeniu” dotyczacy decyzji prezydenta
miasta o likwidacji Mtodziezowego Domu Kultury. Tuz pod
artykutem zamieszczony zostal niewyodrgbniony komentarz
dziennikarza. Czytajagcy moze nie by¢ nieswiadomy faktu, iz
ten fragment artykutlu nie stanowi juz cze$ci informacyjnej.
Zaden naglowek nie powiadamia o publicystycznym charakte-
rze kolejnego akapitu danego materiatu. W komentarzu tym
autor pisze m.in. ,,MDK nie dziata od ,,wczoraj” i jesli wladza —
ktorej przedstawiciele rzadko zaszczycali swa obecnoscig im-
prezy Domu — miata watpliwosci co do ,,jakosci” propozycji
1 funkcjonowania placowki, mogla to spostrzec wczesniej
1uzgodni¢ z zaloga korekte pracy 1 odchudzenie personelu.
Nie za$ zaskakiwa¢ decyzjg o likwidacji, z ktorej — pod presja
protestow spotecznych dowodzacych, jak w miescie i okolicach
MDK jest potrzebny — prezydent wycofuje si¢ rakiem pozosta-
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wiajac zreszta ludzi zwigzanych z placowka w niepewnoéci”zs.

Autor wysnuwa przypuszczenia o tym, iz rzadzacy nie brali
czynnego udzialu w wydarzeniach organizowanych przez pla-
coéwke. Swoich domnieman nie popiera faktami. Uzywa przy
tym stow w jasny sposob ironicznie pigtnujacych zachowania
przedstawicieli wladzy. Innym zwrotem stanowigcym przejaw
subiektywizmu dziennikarza sg stowa ,,prezydent wycofuje si¢
rakiem”, ktére bioragc pod uwage kontekst wypowiedzi, moga
Swiadczy¢ o tchorzostwie prezydenta miasta.

Problem zacierania granic mig¢dzy gatunkami dziennikar-
skimi wystepuje systematycznie takze w przypadku materiatow
zakwalifikowanych jako $cisle publicystyczne. W kazdym wy-
daniu tygodnika redakcja poswigca jedng strong¢ artykutom
publicystycznym. Nie wyodrgbnia ona jednak wyraznie istnie-
nia tego stalego tamu oraz jego charakteru od informacyjnej
zawarto$ci tygodnika. Nie kazdy odbiorca jest swiadomy za-
biegow dziennikarskich w takim stopniu, aby modc latwo
stwierdzi¢, ze czytany materiat jest tylko 1 wylacznie efektem
wyobrazni dziennikarza i stanowi wyraz jego wtasnych pogla-
dow. Materiaty zakwalifikowane do tej czg$ci maja charakter
satyryczny, przeSmiewczy. Dziennikarze pi¢tnujg zachowania
1 postawy przedstawicieli wtadzy. W zwiazku z niejasnym roz-
graniczeniem tych artykutow od cze$ci informacyjnej, czytelnik
moze je traktowac jako materiat prawdziwy, oparty jedynie na
faktach, wolny od opinii dziennikarza. Sady ksztaltowane
w $wiadomosci odbiorcy na podstawie przeczytania informacji
moga by¢ duzo silniej utrwalone w umysle, niz po zapoznaniu

B Widmo likwidacji MDK w zawieszeniu, ,,Jelonka.com” z 27. 02. 2012 r.
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si¢ z tekstem publicystycznym, ktéry wymusza nijako $wiado-
mos$¢ nieprawdziwosci 1 subiektywnosci artykutu.

Warto zwréci¢ uwage na fakt, iz kazdy materiat publicy-
styczny dotyczacy bezposrednio Marcina Zawily zaklasyfiko-
wac¢ mozna jako ukazujacy jego osobg w negatywnym $wietle,
co jednoznacznie wplywa na jego image. Jesli zatozy¢, ze od-
biorca moze potraktowa¢ dostarczony mu materiat jako infor-
macyjny, to sita ugruntowania niekorzystnego wizerunku pre-
zydenta w umysle czytelnika jest jeszcze wigksza.

6. Role i stereotypowe ujecia beneficjenta wizerunku

Przed rozpoczeciem badania wizerunku medialnego Marcina
Zawilty zatozytam, iz moze by¢ on przedstawiany w probie ba-
dawczej po pierwsze: jako prezydent miasta, osoba realizujgca
wole swoich wyborcéw, wtodarz miasta. Jest to przedstawienie
najbardziej naturalne dla Marcina Zawily, jednocze$nie o za-
barwieniu neutralnym. Po drugie: jako oligarcha, ktory stara sig
nie dopusci¢ do wiladzy innych grup spotecznych. Grupa rza-
dzaca z prezydentem na czele jest zamknigta i najbardziej klu-
czowe stanowiska w miescie sa obsadzane przez jej czlonkéw,
sam prezydent za$ stara si¢ tlumi¢ potrzeby mieszkancow,
a za naczelne dobro uwaza wiladze 1 wyplywajace z niej finan-
sowe korzysci. Jest to ukazanie sylwetki prezydenta w nega-
tywnym $wietle. Po trzecie: jako filantrop, ktory angazuje si¢
w przedsigwzigcia spoteczne 1 dziatalno$¢ charytatywna, jest
otwarty na potrzeby mieszkancow i stara si¢ je zaspokajac,
czynnie uczestniczy w spotkaniach z mieszkancami. Ten typ
przedstawienia beneficjenta wizerunku jest pozytywny. Nie

482



Oktawia Czajkowska Wizerunek prezydenta miasta...

kazdy analizowany tekst dostarczatl repertuaru potrzebnych
cech do okreslenia, czy artykul rozpowszechnia konkretny typ
wizerunku prezydenta.

Analiza okreslen, wplywajacych na wizerunek Marcina
Zawily, dostarczyta wnioskow przydatnych do wyznaczenia
dominujacej roli, stereotypowego ujecia, jakie beneficjentowi
nadaje tygodnik ,,Jelonka.com”. Okres§lenia negatywne, ktore
wystepuja bardzo czesto w opisie prezydenta miasta w anali-
zowanych artykulach — pozwalajg stwierdzi¢, ze w przypadku
artykutéw publicystycznych prezydent miasta przedstawiany
jest zdecydowanie jako oligarcha. Tylko trzy artykuly publicy-
styczne mozna zakwalifikowa¢ jako tworzace w umysle od-
biorcy wizerunek neutralny prezydenta. Sposréd wspomnia-
nych testow, ktore negatywnie ukazujag Marcina Zawile, mozna
wyrozni¢ pewng tendencje do skupiania si¢ na tych samych
cechach prezydenta i jego dziataniach. Do elementéw tych zali-
czy¢ mozna poruszanie przez dziennikarzy nast¢pujacych tema-
tow: prezydent ma ograniczong wizj¢ rozwoju miasta; jest
przewrazliwiony, poniewaz kazdy chciatby zaja¢ jego miejsce
na stanowisku prezydenta; prowadzi polityczne gierki; dazy za
wszelkg cene do sukcesu; nie dotrzymuje obietnic wyborczych,;
chce pokaza¢ swoje bogactwo. Warte przytoczenie sg niektore
stowa potwierdzajace wykreowany przez media wizerunek
prezydenta jako oligarchy. W numerze z 13 lutego 2012 roku
autor w jednym z artykulow publicystycznych pisze: ,,mitosci-
wie nam panujacy prezydent”26. Sa to stowa przepetnione saty-
ra 1 ukazuja domniemane oddanie mieszkancow dla wlodarza.

% Nie bedzie SKM?, ,,Jelonka.com” z 13.02.2012 r.
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Autor stawia prezydenta w roli kréla. Innym przyktadem uka-
zania Zawity jako oligarchy sa stowa przypisane mu w foto-
montazu: ,,Chciatabym ku rozzaleniu chetnych na mdj stolek,
oznajmi¢ jednoznacznie, ze przez najblizsze siedem lat nie za-
mierzam by¢ dyrektorem, prezesem, postem, ani senatorem.””’
Autor wypowiedzi sugeruje, ze beneficjent wizerunku lubi pia-
stowa¢ wysokie funkcje spoteczne i zmaga si¢ z innymi 0so-
bami, ktore stanowig konkurencj¢ w walce o petnienie tych
funkcji. Przyktadem artykulu wyraZnie ukazujacego prezydenta
jako oligarche jest wspomniany juz artykul z 20 czerwca
2011 roku, w ktérym autor sugeruje, ze prezydent wybiera
na kierownicze stanowiska osoby przynalezace juz do grupy
rzadzacej, nie za$ innych mieszkancow.

W artykulach informacyjnych dominuje neutralny typ uka-
zywania wizerunku Marcina Zawily jako prezydenta miasta,
realizujgcego program wyborczy i1 potrzeby mieszkancéw. Ten
rodzaj przedstawiania beneficjenta nie wzbudza w czytelniku
ujemnie nacechowanych emocji. Jest pozadany z punktu wi-
dzenia etyki dziennikarskiej. Za przyktady ukazywania
prezydenta w neutralnym $wietle moga $wiadczy¢ artykuly
dotyczace m.in.: rozwigzywania problemdéw mieszkancow,
uchwalania budzetu, inwestycji 1 remontdw, bycia patronem
honorowym wydarzen, uczestnictwa w $wigtach narodowych.
Wypowiedzi o nacechowaniu neutralnym traktuja o obowigz-
kach naturalnie wynikajacych z petnienia przez prezydenta
jego funkcji. Sa one dostarczone odbiorcy w sposdb pozbawio-
ny tadunku emocjonalnego.

21 Migawkq i piérem Jelonki.com, ,Jelonka.com” z 18.07.2011 r.
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7. Sposob prezentacji beneficjenta wizerunku
na fotografiach i innych elementach graficznych

Na elementy graficzne opublikowane w tygodniku ,,Jelon-
ka.com” skladajg si¢ fotografie przedstawiajace prezydenta
miasta w materiatach informacyjnych oraz fotomontaze grafi-
koéw redakeji w postaci komiksow, znajdujacych si¢ w dziale
publicystycznym Migawkq i piorem Jelonki.com, ktorych
podmiotem jest beneficjent wizerunku. Zdjecia ukazujace Mar-
cina Zawile, a nalezace do dziatu informacyjnego, mozna po-
dzieli¢ na trzy kategorie: pozytywnie, negatywnie lub obojetnie
ukazujace bohatera. W materiale tym 7 fotografii mozna uznac
za prezentujace prezydenta pozytywnie, dwadziescia dwa zdje-
cia przedstawiaja beneficjenta wizerunku neutralnie, zas pi¢tna-
scie w sposob negatywny. Dwadziescia pi¢¢ artykutow doty-
czacych prezydenta nie posiada dotgczonych fotografii jego
wizerunku. Laczna liczba fotomontazy z dzialu satyrycznego,
ktére prezentuja prezydenta miasta wynosi trzynascie. W zad-
nym materiale graficznym wizerunku prezydenta nie przedsta-
wia si¢ pozytywnie. Jedenascie razy fotografia Marcina Zawity
zostaje wykorzystana negatywnie, za§ dwa razy w sposob
neutralny.

Warto zwrdci¢ uwage na fakt opatrywania fotomontazy
stalym redakcyjnym podpisem: ,,Wszelkie podobienstwo oséb
1 faktéw do zdarzen, ktére majg miejsce w rzeczywistosci, jest
na tej kolumnie zupeklnie przypadkowe. Dlatego prosimy
Czytelnikow o potraktowanie tych wiadomosci zupetlnie na
powaznie lub z duzym przymruzeniem oka”. Wypowiedz ta
mozna traktowac jako probe¢ ucieczki od odpowiedzialnosci za
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stworzony material prasowy. Czytelnicy, ktorzy potraktuja
dostownie tekst od redakcji moga uzna¢ wypowiedz publi-
cystyczng za informacyjng i w pelni wolng od osadu dzien-
nikarza.

Zamieszczane w czg$ci informacyjnej tygodnika fotografie
dotycza kontekstow konkretnych prezentowanych wiadomosci.
Dwa z pietnastu zdje¢ prezydenta miasta, ktore mozna uzna¢ za
negatywnie go przedstawiajgce, majg szczegdlne znaczenie dla
analizy wizerunku, poniewaz znajduja si¢ na stronach tytulo-
wych tygodnika z 7 grudnia 2010 roku oraz 7 lutego 2011 roku.
Na fotografii nr 1 prezydenta przedstawia si¢ w nienaturalnej
pozycji z pitka do koszykoéwki. Obok Marcina Zawity na zdje-
ciu widnieje Marek Obrgbalski — prezydent poprzedniej kaden-
cji, ubiegajacy si¢ o reelekcje. Artykut, do ktorego odnosi si¢ to
zdjecie, dotyczy wygranej w wyborach przez Marcina Zawile.
Pitka zostata dodana do fotografii poprzez zabiegi komputero-
we. Fotografia ta wyraznie sugeruje rywalizacj¢ mi¢dzy konku-
rentami oraz jej sportowy charakter. Odbiorca ma wrazZenie,
ze w takim starciu dla politykow liczy si¢ przede wszystkim
szybka wygrana i wigzace si¢ z nig korzysci. Zludzenie to jest
potggowane poprzez miejsce zamieszczenia fotografii na
pierwszej stronie czasopisma. Autor fotomontazu sugeruje,
ze wybory sg zabawa, gra.

486



Oktawia Czajkowska Wizerunek prezydenta miasta...

vaodnika mﬂw Nr49 (217) 7XI2010r.220 (WiymVAT 7%)
W okowach zimy - str. 4 RokV ISSN 18965164 Indeks 224065

iy godniks y

Panéw wybrali, odrzucili panie - str. 5 o=
Palikot w Jeleniej Gorze - str. 6
== Jelonka
Plonie w miescie i regionie - str. 13
Trzecia kadencja J. Wiodygl - str. 14 B

£ 0

= ' S g

AV

6Brebalskipudlovygl
Zawila prezydentem

Fotografia nr 1

Fotografia nr 2 prezentuje Marcina Zawile¢ w otoczeniu
mieszkancow, ktérzy domagaja si¢ wyjasnien na temat wzrostu
cen zuzycia wody. W konfrontacji tej oczy mieszkancow skie-
rowane sg na prezydenta w gniewnym wyrazie. Zdj¢cie pozwa-
la przypuszczaé, ze rozmowy z prezydentem nie nalezaly do
przyjemnych. Pozostate czternascie zdjg¢ nacechowanych nie-
korzystnie odnosi si¢ do przypadkowo zarejestrowanych przez
dziennikarza grymasow na twarzy beneficjenta takich jak: zie-
wanie, mruzenie oczu, obgryzanie paznokci. Sg to elementy
wizerunku, ktore nie przystoja osobie publicznej. Ich wyekspo-
nowanie przez dziennikarza moze by¢ celowe 1 stuzy¢ o$mie-
szeniu. Niejednokrotnie przedstawiane fotografie sg nienatural-
nie powigkszone, ukazuja mankamenty cery prezydenta.

487



Media w regionach — regiony w mediach

Ne6 (226) 7112011 221 (wymAT8Y)
IODENIIRT  rocwt 158N 1896.5164 Indeks 224065

-stn.3

&mm -str.5 ]
Ba\malipodmmmn-sﬁ.s [——
Thum dawcéw cheiat poméc - str. 12
W szponach zdziercow st 13

Z hakiem na raka- str. 14

J ytali Marcina Zawite mieszkancy. - Miasta nie stac na

- Dlaczego woda zdrozeje 0 35 procent? - p!

doptacanie do o rachunkow trzech i pot miliona zlotych odpowiedziat prezydent Jeleniej Gory.

Fotografia nr 2

Sposrod analizowanych fotografii dwadzie$cia dwie niosg ze
soba obojetny tadunek emocjonalny. Sa to zdjecia dopasowane
do faktoéw omawianych przez piszagcego w artykule. Mozna
uznaé, ze taki typ przedstawiania sylwetki prezydenta miasta
nie ma wplywu na ksztaltowanie jego wizerunku w umystach
odbiorcow.

Siedem zdje¢ pochodzacych z materialu informacyjnego
mozna uzna¢ za przedstawiajace beneficjenta wizerunku w spo-
sob pozytywny. Sa to fotografie, na ktorych prezydent jest
usmiechnigty oraz jego osoba sugeruje znajdowanie si¢ w przy-
jaznej relacji z innymi postaciami na fotografii. W przypadku
dwoch fotografii Marcin Zawita nagradza zastuzonych miesz-
kancow, a atmosfera zdje¢ ma wyraznie pozytywny wydzwigk.
Podobne przestanie niosg zdjecia uwieczniajgce noworoczny
toast czy wydarzenia dotyczace promocji regionu.
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Najbardziej niekorzystny wplyw na wizerunek prezydenta
miasta ma wykorzystywanie fotografii beneficjenta w fotomon-
tazach z dzialu publicystycznego, ktdre maja na celu jedynie
osmieszenie Marcina Zawily. Dwie fotografie, na ktorych znaj-
duje si¢ prezydent wraz z radnymi, zostaly wykorzystane przez
grafikow redakcji w szczegolny sposob. Na zdjeciach tylko
sylwetka prezydenta miasta jest rozmyta, nie mozna jedno-
znacznie zidentyfikowac jego osoby, lecz dziennikarz sugeruje,
kto znajduje si¢ na fotografii poprzez podpis pod ilustracja.
Do kazdej postaci widniejacej na fotomontazu autor dopasowu-
je o$mieszajaca wypowiedz zgodnie z istota komiksu. Zabieg
ten kazdorazowo mozna uznaé za celowe wykorzystanie same;j
tylko obecnosci prezydenta na zdjeciu w celu skonstruowania
satyrycznego materiatu.

8. Podsumowanie

Specyfika dzialania mediéw lokalnych polega m. in. nie tyl-
ko na dostarczaniu spotecznosciom wiarygodnej informac;ji,
ale rowniez na formowaniu opinii publicznej. Media te czuwaja
nad Srodowiskiem, w ktorym funkcjonujg 1 maja moc kreacji
jego wizerunku. Kontroluja wladze, ujawniaja problemy znane
tylko pojedynczym jednostkom. Sposdb, w jaki rzeczywistosé
zostanie opisana przez lokalne media, oddzialuje na postrzega-
nie tej rzeczywisto§¢ przez odbiorcow. W opisie realiow
niezbg¢dne jest zachowanie pelnego profesjonalizmu, ktory nie
moze by¢ rozumiany tylko jako posiadanie odpowiednich
w tym zawodzie kompetencji warsztatowych. Duze znaczenie
w pracy lokalnego dziennikarza ma stale poglebianie jego
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wiedzy oraz §wiadomos$¢ wielkiego znaczenia etyki dziennikar-
skiej. Sita wptywu mediow lokalnych jest szczegélnie duza,
w porownaniu do medidw szerszego zasiegu, gdyz w lokalnych
srodowiskach nikt nie pozostaje anonimowy.

Wizerunek Marcina Zawily bez watpienia budowany jest
w oparciu o przekazy medialne, docierajagce do lokalnej spo-
tecznosci. Efektem odbioru tych komunikatow sg subiektywne
wrazenia wobec samej osoby prezydenta miasta. Pod uwage
nalezy wzia¢ nie tylko sit¢ medidw, polegajaca na pewnej do-
wolno$ci w przedstawianiu faktow odbiorcy, ale réwniez celo-
wo$¢ wysytania komunikatéw od samego beneficjenta wize-
runku do medidow. W przypadku badania wizerunku Marcina
Zawity w tygodniku ,,Jelonka.com” zauwazy¢ mozna wyrazne
starania prezydenta w dazeniu do kreowania swojego pozytyw-
nego image’u. Dzialania prezydenta miasta i jego postawy nie
spotkaly si¢ jednak z akceptacja redakcji tygodnika, o czym
Swiadczy¢ moga chociazby artykuty wstepne czy teksty publi-
cystyczne o wyraznie negatywnym wydzwigku. Prezydent sto-
sowal si¢ do ogolnie przyjetych zasad tworzenia korzystnego
wizerunku. Dostarczal mediom detali ze swojego zycia prywat-
nego, uczestniczyt w zyciu spolecznym, nigdy analizowane
wypowiedzi prezydenta nie odbiegaty od zasad poprawnego
wystawiania si¢. Brak neutralnosci w podejmowaniu przez
dziennikarzy tematoéw informacyjnych, a zwlaszcza komento-
wanie w sposob negatywny dziatan witadzy, wplywaja nieko-
rzystnie na image osoby publicznej. Wizerunek Marcina Zawi-
ty, jaki kreuje tygodnik ,Jelonka.com”, nie oddzialuje pozy-
tywnie na mieszkancéw i moze by¢ powodem zmniejszenia
zaufania do osoby prezydenta.
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Streszczenie

Wizerunek prezydenta miasta w jeleniogorskim
tygodniku lokalnym ,,Jelonka.com””

Prowadzenie systematycznych badan zawartosci przekazow
medialnych staje si¢ w demokratycznym panstwie konieczno-
$cig. Dokladna analiza wizerunku medialnego pozwala na oce-
n¢ niezalezno$ci medium oraz jego profesjonalizmu, wptywaja-
cego na mechanizmy demokratyczne, a w ostateczno$ci na
kreacje syntetycznej opinii zbiorowosci lokalnej. Artykut
pt. ,,Wizerunek prezydenta miasta w jeleniogdrskim tygodniku
lokalnym ,,Jelonka.com™” stanowi probe odpowiedzi na pytania
dotyczace wptywu medidéw lokalnych na kreowanie wizerunku
0sOb publicznych. Tekst opiera si¢ na wynikach przeprowadzo-
nej analizie tresci, ktéra wskazuje na to, ze media majg sile
kreacji wizerunkéw w umystach swoich odbiorcéw. Sposob,
wjaki prezydent miasta przedstawiany jest w tygodniku
»Jelonka.com”, realnie wplywa na rzeczywisto§¢ spoteczng.
Audytorium srodkow masowego przekazu przektada wizerunek
medialny czesto bezkrytycznie na rzeczywista osobowos¢ pre-
zentowanej w mediach postaci. W artykule oméwione zostaty
m.in. nieprawidlowosci w konstrukcji przekazow medialnych,
sposoby manipulacji informacjg czy funkcje pelione przez
media lokalne. Artykul podejmuje rowniez watek wyboru
tematéw prezentowanych przez medium, sposobow tworzenia
komunikatéw oraz stopnia ich ekspozycji. Interesujacy materiat
stanowig fotografie prasowe, podkreslajace stosunek prasy do
beneficjenta wizerunku. Dane jako$ciowe zawarte w teksScie
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pozwalaja pozna¢ sam proces kreacji wizerunku, jego znacze-
nie oraz prawidlowosci rzadzace tym procesem. Dzigki danym
ilosciowym artykut nie stanowi jedynie podsumowanie wta-
snych interpretacji, dostarcza niepodwazalnych informacji
stricte matematycznych, dzigki ktorym na sam proces ksztatto-
wania opinii spolecznej czytelnik spojrze¢ moze z wigksza
doza obiektywizmu.
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KOMUNIKACJA I KREOWANIE
WIZERUNKU W PRASIE LOKALNEJ
NA PRZYKLADZIE MIESIECZNIKA

,SAMI SWOI”

Komunikowanie w prasie lokalnej

Prasa lokalna jawi si¢ jako niezwykle istotny element skta-
dowy procesu poznawczego kazdego cztowieka. Poznawanie
Swiata zaczyna si¢ od otaczajacego nas matego skrawka rze-
czywistos$ci. Dopiero w miar¢ uptywu czasu i nabywania od-
powiednich umiej¢tnosci mozna mierzy¢ coraz szerzej. Maly
skrawek rzeczywisto$ci, w miar¢ uptywu czasu, przybiera
rozmiar catego Swiata. To, co wydawato si¢ nieosiggalne, staje
si¢ by¢ na wyciagniecie reki. To, co za$ bylo catym §wiatem,
moze sta¢ si¢ jedynie jego niedostrzeganym juz ogniwem.
Bardzo czgsto prac do przodu, zapomina si¢ o tym, co pozo-
stawia si¢ za plecami. Dopiero bazujac na solidnych funda-
mentach, mozna mierzy¢ coraz wyzej i szerzej. Podobnie jest
z pras3. Zdobywajac wiedzg, wyrabiajac sobie okreslong opi-
ni¢, warto zaczyna¢ od wartosci, jakie proponuje nam nasz
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rodzimy rynek prasowy. Rownocze$nie bazujac na niej oraz
czerpigc z prasy ogolnopolskiej, mozemy poszerza¢ horyzonty
mys$lowe. Autor sktonny jest uwazaé, iz proces poznawczy
moze by¢ pehniejszy, gdy uwzgledni si¢ obydwa rodzaje prasy.
W odréznieniu od prasy rozpowszechnianej na terenie catej
Polski, ktérg uznaje si¢ za pras¢ o charakterze uniwersalnym,
pras¢ lokalng cechuje pewna specjalizacja lub swego rodzaju
ograniczenie (niekoniecznie w rozumieniu negatywnym). Kwe-
stie podejmowane przez pras¢ ogdlnopolska dotycza pewnego
rodzaju ogotu i catosci odnoszacej si¢ do spoleczenstwa. Poru-
szane w niej sprawy, dotyczace chociazby stawetnych podat-
koéw, polityki czy roznego rodzaju konfliktow, cechuje pewien
stopien ujednolicenia 1 uniwersalizacji. Pomimo roznic teryto-
rialnych, klasowych czy majatkowych, sa interesujgce dla
kazdego obywatela. Prasa regionalna, lokalna lub wrecz sublo-
kalna zdarza si¢ by¢ bardzo czesto niestusznie niedoceniana
i niedostrzegana. Ograniczona jest (jak wspomniano wyzej)
obszarem jej funkcjonowania. Prasa lokalna przeznaczona jest
i ukierunkowana na wyspecjalizowanego czytelnika. Jego wy-
specjalizowanie moze by¢ zwigzane z miejscem zamieszkania,
a takze moze dotyczy¢ wspolnego obszaru doswiadczen. Im
mniejszy zasigg oddziatywania, tym prasa charakteryzuje si¢
wiekszym zogniskowaniem 1 wyspecjalizowaniem. Tematy
wazne z punktu widzenia pewnego wycinka spotecznosci —
spotecznosci lokalnej — mogg nie by¢ juz interesujace dla
ogotu. Nie znaczy to jednak, ze w prasie ,,dla wszystkich”
(autor ma tu na mysli ogdlnopolskie dzienniki lub tygodniki)
nie mozna spotka¢ si¢ z problemami malej miejscowosci.
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Informacja opisujaca wtedy wydarzenia, zmienia swoj status
istotnosci, poniewaz zaczyna wptywac i oddzialywa¢ na cate
spoteczenstwo. Mozna postuzy¢ si¢ tu miesiecznikiem ,,Sami
Swoi” i wydarzeniami zwigzanymi nie bezposrednio z sama
gazety, lecz dwczesnymi wladzami samorzagdowymi. W 2008
roku bowiem doszto do konfliktu migdzy spotecznoscig Gminy
Lubomierz oraz radnymi a jej zarzadca. Doszto do referendum
odwotujgcego O6wczesnego burmistrza Gminy 1 Miasta. Sprawa
wydawa¢ by si¢ mogla istotna dla samych mieszkancow
1 wszystkich zaangazowanych w zycia gminy, ale to osobliwe
wydarzenie komentowane bylo w calym kraju, w ogodlno-
polskich mediach.

Pras¢ lokalng mozna okresli¢ mianem ,hermetycznie za-
mknietej”. Nie oznacza to calkowicie, ze taka prasa jest nizszej
jakosci czy charakteryzuje si¢ niskim poziomem profesjonali-
zmu 1 merytorycznosci. Odnosi si¢ to tylko 1 wylacznie do po-
ruszanych tematow, wystepujacych na danym terenie. Ta swe-
go rodzaju ,,hermetycznos$¢” jest nie tylko jej wyznacznikiem,
ale takze ogromnym pozytywem i sporg sita oddzialywania.
Rownoczes$nie moze by¢ poteznym narzgdziem w procesie two-
rzenia relacji migdzy mieszkancami spotecznosci lokalnej, na-
rzgdziem kreowania opinii, ale takze instrumentem w walce
o wladze, bedacym w rgkach chociazby lokalnych ,,mozno-
wiladcow”. Podsumowujac, w tym miejscu mozna przytoczy¢
stowa Sylwestra Dzikiego i Wtodzimierza Chorazkiego, ktorzy
méwia, ze ,,w tym sensie mozemy zaliczy¢ do prasy lokalnej
wszystkie czasopisma, ktére w zasadzie nie zajmujg si¢ infor-
macja ogolnokrajowa ani tym bardziej globalng, lecz koncen-
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truja swoja uwage na sprawach interesujacych $rodowiska

lokalne™".

Historia ,,Samych Swoich”

Powstania miesigcznika ,,Sami Swoi” wigze si¢ Scisle z fil-
mowg historig miasta, w ktorym jest wydawane. Lubomierz
nazywany jest Polskim Hollywood, poniewaz w catym
kraju nie ma drugiego miejsca, w ktorym nakrecono tyle
filmoéw. To wilasnie tutaj zrealizowano takie filmowe hity
jak: ,,Maratonczyk”, ,,Kocham kino”, ,,Zaklad” i ,,Tajemnica
Twierdzy Szyfrow”. Najwieksze pigtno (w znaczeniu pozytyw-
nym) odcisn¢la krecona w Lubomierzu 1 okolicach trylogia
o Kargulach 1 Pawlakach. Wydarzenie stalo si¢ brzemienne
w skutkach, poniewaz ,,Sami Swoi” rozstawili miejscowos¢
na calg Polske, tworzac z niej jednoczesnie kruzewnicka koleb-
ke 1 miejsce swoistego ,.kultu”. Do dzi§ miasto zyje historig
— saga rodu Kargulow i Pawlakow. Dzigki temu, od 1997 roku
organizowany jest Ogodlnopolski Festiwal Filmoéw Komedio-
wych do dzi$ kontynuowany przez Stowarzyszenie Mito$nikoéw
Filméw Komediowych ,,Sami Swoi”. ,,Podupadal nam nasz
pickny Lubomierz, ludzie bez pracy, pieniedzy tyle co na chleb
do pierwszego. Dtugo myslelismy, co zrobi¢, zeby odwrdcic tg
kiepskag dla miasta karte. I wymysleliSmy. Skoro ,,Samych
Swoich” kocha cata Polska, to i pokocha Lubomierz, gdzie ten

1

S. Dziki, W. Chorazki, Media lokalne i regionalne [w:] Dziennikarstwo
i Swiat mediow, pod red. Z. Bauera i1 E. Chudzinskiego, Krakow 2000,
s. 203.
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film nakrecono™. Tak, wprowadzajac pomyst w zycie, mowita

Jadwiga Sieniu¢ — obecny prezes Stowarzyszenia Mito§nikow
Filméw Komediowych i redaktor naczelna miesi¢cznika
,,Sami Swoi”.

W styczniu 1992 roku ukazalo si¢ pierwsze wydanie gazety
»dami Swoi”, ktorej tytul mial by¢ upamigtnieniem 1 swego
rodzaju hotdem ztozonym stynnej komedii Sylwestra Checin-
skiego. Jej zalozycielem 1 pierwszym redaktorem naczelnym
zostal Olgierd Poniznik — w tamtym okresie pelnigcy rowniez
obowiazki kierownika Domu Kultury. Siedziba redakcji
miesi¢cznika ,,Sami Swoi” wraz z Muzeum Kargula i Pawlaka
mies$ci si¢ w XVI-wiecznej kamienicy Domu Ptociennikow.
Wart wspomnienia jest fakt, iz w 1996 roku Olgierd Poniznik,
Jadwiga Sieniu¢ (obecna redaktor naczelna miesi¢cznika) oraz
Waldemar Wilk byli inicjatorami zorganizowania w Lubomie-
rzu duzej imprezy, zwigzanej z polska komedig. Rok pdzniej
odbyt si¢ I Ogodlnopolski Przeglad Polskich Komedii Filmo-
wych. IV Festiwal Filméw Komediowych odbyt si¢ juz dzigki
Stowarzyszeniu Mito$nikow Filmow Komediowych ,,Sami
Swoi” w Lubomierzu. Od tamtego czasu co roku organizowana
impreza przycigga rzesze wielbicieli, nie tylko Kargulow
i Pawlakow, ale komedii w ogole’.

Gazeta funkcjonuje juz na rynku przeszto 25 lat 1 od pierw-
szego wydania jest miesigcznikiem. W ciggu tego czasu wielu
przeobrazeniom ulegata zarowno sama forma gazety, jak i sktad
redakcyjny. Obecnie wydawcg gazety jest Osrodek Kultury

http://wesly.republika.pl/wojnaokota.html.
http://www.sami-swoi.com.pl/index.php/article/97.
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1 Sportu, ktory podlega pod Urzad Gminy i Miasta w Lubomie-
rzu. Pomimo tego, iz Urzad Gminy i Miasta nie jest bezposred-
nim wydawca, to jednak gazeta jest od niego uzalezniona
finansowo. Miesiecznik ,,Sami Swoi” jest jedynym lokalnym
periodykiem wydawanym na terenie gminy. Aktualny naktad
gazety wynosi 300 egzemplarzy a jeden numer kosztuje 2 zi*.
Gazeta rozprowadzana jest do punktow sprzedazy (np. sklepow
na terenie miasta, jak i calej gminy) przez samych pracowni-
kow, jak 1 osoby wspotpracujace z redakcja miesigcznika.

Funkcje prasy na przykladzie miesi¢cznika
»Sami Swoi”

Funkcje prasy lokalnej zostang omdwione na przyktadzie
analizowanego miesi¢cznika ,,Sami Swoi”. Prasa lokalna pelni
bardzo waznag role w funkcjonowaniu lokalnej spotecznosci.
Powinna by¢ no$nikiem pelnej i rzetelnej informacji, dotycza-
cej spraw istotnych dla lokalnej spoteczno$ci. Pierwsza funkcja
komunikacyjng, jaka spetnia gazeta lokalna, jest zatem zaspo-
kajanie potrzeb informacyjnych spotecznosci lokalnej. Jak juz
zostalo nadmienione, na terenie gminy nie ma alternatywnego
zrodia informacji w postaci konkurencyjnej gazety. Wigkszos¢
mieszkancoOw o wydarzeniach z zycia gminy moze dowiedzie¢
si¢ wylgcznie z miesigcznika, pomimo tego, ze Urzad Gminy
1 Miasta prowadzi swoja stron¢ internetowa, na ktdérej zamiesz-
cza aktualne, najistotniejsze wiadomo$ci. W tym miejscu

4 Sami Swoi” Miesiecznik lokalny Lubomierza, nr 236, marzec 2013.
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pojawiaja si¢ dwa problemy: jeden natury czysto technicznej —
jeszcze nie wszyscy mieszkancy posiadaja stale potaczenie
do sieci internetowej, drugi — na stronie UGIM publikuje si¢
jedynie informacje urzgdowe sensu stricte. Nie znajdziemy tu
wiadomosci np. o osiggni¢ciach ucznidow z miejscowych szkot
(chyba, ze osiggnigcia te majg range wojewodzkich czy krajo-
wych), pozarach doméw w okolicznych wsiach, sukcesach
miejscowego zespotu bluesowego czy dozynkach. Z pozoru
btahe informacje dla wielu mieszkancow sa waznym wydarze-
niem, o ktorym z pewnoscig chcieliby przeczyta¢ na tamach
gazety.

Prasa lokalna to specyficzny $rodek przekazu, ktorego wy-
znacznikiem jest ograniczony zasi¢g terytorialny. Ta charakte-
rystyczna cecha warunkujaca prase lokalng jest rowniez oznaka
jej odrebnosci. Pomimo wielu utrudnien i przeszkod w jej
funkcjonowaniu, jest ona z pewnoscig nicodzownym elemen-
tem funkcjonowania lokalnego spoteczenstwa. ,,Media lokalne
tworza wlasciwa perspektywe postrzegania i rozumienia przez
spoteczenstwo zlozonych sfer zycia publicznego. Naleza do
nich réznorodne fakty, zjawiska i procesy o charakterze poli-
tycznym. Wydawnictwa prasowe objasniajg rzeczywistos¢
lokalnego zycia spotecznego. Prasa relacjonujac przejawy dzia-
falnosci politycznej nie tylko dostarcza informacji, ale sprzyja
refleksji nad wydarzeniami lokalnymi’”.

»>ami Swoi” to swego rodzaju ,trybuna spotecznosci
lokalnej” 1 jej glos, poniewaz porusza najrozniejsze lubomier-
sko-gminne bolaczki. Mowi o sprawach, ktore z punktu widze-

> R. Kowalczyk, Prasa lokalna w Polsce, Poznan 2000, s. 7.
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nia innych mediéw (np. powiatowych periodykow i1 serwisow
informacyjnych) mogtyby okaza¢ si¢ blahe lub co gorsza
$mieszne i niewarte uwagi. Jest wyrazem spotecznych intere-
sOw mieszkancoOw oraz unikalnej tozsamosci gminy. Jest wazna
instytucja w ksztaltowaniu spoteczenstwa, wychodzaca naprze-
ciw roznego rodzaju problemom, potrzebom 1 zainteresowa-
niom lokalnej spolecznosci. Wyjasnia i pomaga w zrozumie-
niu zachodzacych w dzisiejszym $wiecie roznego rodzaju
procedur (np. tekst poswiecony tzw. ,umowie $mieciowej”
w 236 numerze wydania). Jej intencja jest dostarczanie nie-
zbednej wiedzy o otaczajacej rzeczywistosci, tak aby wplywac
na przekonania, ksztaltowac postawy i opinie oraz propagowac
pozytywne warto$ci, normy i wzory postepowania.

Dzigki procesowi komunikowania tworzy si¢ swego rodzaju
integracja Srodowiska lokalnego, czyli poczucie wspodlnoty
1 porozumienia. Mieszkancy czujg si¢ jak wspolnota, poniewaz
gazeta skierowana jest do okreslonego i1 ograniczonego odbior-
cy. Gazete ta mozna scharakteryzowac, jako promotora ,,malej
ojczyzny” (o czym szerzej bgdzie mowa w nastepnej czesci
artykutu). Jest silnie ukierunkowana na wspieranie lokalnej
tradycji 1 kultury. Oprocz aktywnosci polegajacej na przekaza-
niu spotecznosci informacji, stara si¢ ona pobudzi¢ ludzi
do wigkszego zaangazowania w zycie spoteczne, pobudza do
tworczego dzialania i inicjatywy lokalnej, przyczyniajac si¢
w ten sposob do wzmocnienia wigzi w obrgbie tej wtasnie spo-
tecznosci. Redakcja dazy do tego, aby anonimowi cztonkowie
lokalnej spolecznosci stali si¢ jej aktywnymi dzialaczami, po-
ciggajacymi za sobg innych. W wyniku czego ich aktywnos¢
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zostalaby doceniona, a oni sami spotkaliby si¢ z powszechnym
uznaniem.

Funkcja reklamowa w przypadku ,,Samych Swoich” spro-
wadza si¢ do zamieszczania kilku reklam miejscowych przed-
siebiorcow (np. lokalnych sklepow), ale takze publikuje si¢ na
famach miesi¢cznika anonse od samych czytelnikéw, dotyczace
np. sprzedazy nieruchomosci, podzickowan, zyczen itp.

,Funkcja emotywna czasopi$miennictwa lokalnego zasadza
si¢ na wyrazaniu przez jej zawarto$¢ emocji 1 uczu¢, tym sa-
mym zaspakajaniu waznych potrzeb psychospotecznych jedno-
stek, grup i zbiorowos$ci. Informacje natadowane krzywda ne-
gatywnymi lub pozytywnymi odczuciami, emocjonalnymi opi-
niami 1 sagdami, umozliwiajg ksztattowanie sumienia czytelni-
kow. Czesto wyzwalajg empatie 1 mobilizuja do zachowan aser-
tywnych, umozliwiajacych nieskrepowane wyrazanie opinii
przez czytelnikow™. Prasa ma za zadanie dostarczyé¢ przyjem-
nosci 1 relaksu. Takg funkcj¢ spelnia réwniez miesigcznik ,,Sa-
mi Swoi”, poniewaz komunikacja to takze rozrywka, bez ktorej
z pewnoscig $wiat bytby szary, nudny i w pewnym sensie bez-
wartosciowy. Rozrywka w tym kontek$cie nie sprowadza si¢
jedynie do zwyktego ,,oderwania od rzeczywistosci” w celu
relaksu 1 odpoczynku. Niesie za sobg szeroko pojmowany tadu-
nek edukacyjny (nauka poprzez zabawe, otwartos¢ na $wiat,
propagowanie okreslonych zasad i wartosci, poszerzanie hory-
zontéw) 1 poznawczy (poznawanie $wiata). Jak pisat Ernest
Renan: ,,gtéwnym celem edukacji nie jest nauka, lecz rozbu-

8 R. Kowalczyk, Prasa..., op. cit., s. 21.
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"7 Jak pisze Ryszard Kowalczyk ,,media lokalne

dzenie ducha
zmieniaja oblicze spotecznosci lokalnej™.

Na koniec warto roOwniez wspomnie¢, ze prasa lokalna
powinna peti¢ funkcje nadzorujaca wiadze (o zalezno$ciach
miedzy wladzg aprasa, szerzej w dalszej czesci artykutu).
Oprocz nadzoru nad porzadkiem w dziedzinie polityki, ,.lektura
pism lokalnych dostarcza czytelnikom informacji o sferze ich
praw 1 wolnosci oraz obowigzkow wzgledem rdéznorodnych
podmiotdéw zycia spotecznego, politycznego i ekonomicznego.
Okreslajac jednoczes$nie zakres sprawowanej kontroli spolecz-
nej i obowiazujace normy””’.

Miesiecznik ,,Sami Swoi” — kreatorem wizerunku

Prasa, oprocz funkcji informacyjno-edukacyjno-wspie-
rajacych, jest rowniez doskonalym kreatorem wizerunku.
Oprocz kreacji wlasnego wizerunku, ksztaltuje réwniez inne.
Warte analizy sg sposoby tworzenia przez pras¢ lokalng zaréw-
no wizerunku wiladzy lokalnej, jak i1 lokalnej spotecznosci.
Teorie kreowania wizerunku $ciSle wigzg si¢ rowniez
z zagadnieniem komunikacji.

,Kategoria wizerunku pozostaje niewatpliwie centralng
kategorig teorii 1 praktyki public relations, communications
design i projektowania komunikacji. Ma tez ogromne znaczenie

Zamieszczone stowa francuskiego pisarza sg mottem, wykorzystanym
miedzy innymi na stronie Forum Edukacji Microsoft-u.

R. Kowalczyk, Prasa..., op. cit., s. 8.

Tamze, s. 21.
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na przyktad dla socjologii, politologii, wreszcie — oczywiscie —
medioznawstwa. Podnosi kwestie wizerunku (czgsto krytycz-
nie) w kontek$cie komunikacji politycznej, w rozwazaniach
dotyczacych zagadnien zwigzanych ze spotecznym 1 kulturo-
wym oddzialywaniem mediow, a takze w odniesieniu do toz-
samosci branz zwigzanych z profesjonalnym komunikowaniem,
co dla definiowania roli ich przedstawicieli (dziennikarzy,
PR-owcow, ,.komunikatorow”) w sferze publicznej jest zasad-
nicze. (...) Kategoria wizerunku moze by¢ wigc podstawowym
narz¢dziem opisu $wiata spotecznego, bywa takze instrumen-
tem sthuizacym do autocharakterystyki wspotczesnosci, do
budowania — paradoksalnie — jej tozsamosci czy autoopisu™'’.

Wizerunek, jednym stowem, mozna opisa¢ jako wyobraze-
nie. Pewnego rodzaju odczucie 1 obraz, ktéry tworzy si¢
w umysle i sSwiadomosci odbiorcoéw. Jest to proces wymagajacy
ogromnego wysitku, zaangazowania 1 zaplanowanej strategii.
Bardzo czgsto jednak wizerunek tworzy si¢ ,,przez przypadek”,
bez zamierzonego celu i dzialania. Jest nieodtacznym elemen-
tem w tworzeniu spojnej osobowosci, tozsamosci i reputacji.
Pojecie wizerunku mozna rozpatrywaé na poziomie trzech pod-
stawowych jego cech: symboliki (loga, herby, czcionki itp.),
komunikacji (reklama, promocje, sponsoring) oraz zachowan.

W dobie ogromnej réznorodnosci 1 tzw. ,,wyscigu szczurow”
nie ma miejsca na przeci¢tnos¢. Aby si¢ przebic i zaistnie¢ —
jednym stowem — aby osiggna¢ sukces, trzeba skutecznie wy-
wiera¢ wplyw na otoczenie.

10 1. Borkowski, K. Stasiuk-Krajewska, Wizerunek, opis swiata, konstruk-
cja komunikacji, [w:] Dziennikarstwo i Media 2. Ksztaltowanie wizerun-
ku jako narzedzie public relations, Wroctaw 2011, s. 11-12.
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Jak ,,Sami Swoi” kreuja wizerunek?

Jednym z rodzajow wizerunku jest wizerunek miasta i gmi-
ny. ,,Powstaje on w niezwykle skomplikowanym procesie,
w ktorym uczestniczag obywatele, instytucje prywatne i pu-
bliczne, na ktorego wplyw ma zar6wno terazniejszo$¢, jak
1 odlegta przesztos¢. Kreatorzy maja wptyw na wiele czyn-
nikdéw wizerunku miasta: rozpoznawalno$¢, oferte inwesty-
cyjna, jako$¢ zycia w miescie, kapital spoteczny i oferte tury-

Miesiecznik ,,Sami Swoi” jest swego rodzaju fenomenem
na skale¢ ogolnopolska. Oprocz tego, ze Scisle wigze si¢ i two-
rzy spOjng catos¢, jest takze dopelnieniem. Miasto Lubomierz
zbudowalo swoj wizerunek gltéwnie na bazie trylogii ,,Samych
Swoich” Sylwestra Checinskiego. Powstaly miesigcznik tworzy
spojng calos¢. Juz sama nazwa — taka sama jak filmu — wskazu-
je na silne potaczenie i identyfikacj¢. Tworzy spojny wizeru-
nek. Kreowanie wizerunku poprzez pras¢ w przypadku mie-
sigcznika ,,Sami Swoi” nieodzownie taczy si¢ z promocjg Gmi-
ny i Miasta. Wizerunek kreowany jest nie tylko do wewnatrz,
ale takze (by¢ moze przede wszystkim) na zewnatrz.

Pierwsza grupa sa samorzadowcy oraz instytucje samorza-
dowe. Jako ze gazeta finansowana jest ze Srodkéw budzeto-
wych Gminy i1 Miasta, wtodarze miasta majg prawo do publi-
kowania na tamach gazety wlasnych informacji i czesto z tego
prawa korzystaja. Oprdocz czysto informacyjnego celu publiko-

""" M. Biatecki, Kreatorzy wizerunku miasta, [w:] Kreowanie wizerunku
miast, (red.) A. Grzegorczyk i A. Kochaniec, Warszawa 2011, s. 69.
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wanie takich wiadomosci to rowniez proba uzyskania w jakims
stopniu poparcia politycznego, a nie zdobycie profitow poza-
rynkowych (inaczej niz w przypadku wilasciwego marketingu
terytorialnego). W tym przypadku nawigzanie wi¢zi pomiedzy
mieszkancami a samorzadowcami ma charakter czysto poli-
tyczny. Z pewnoscig jest to che¢ utrzymania w jaki$ minimalny
sposob pewnego rodzaju wigzi (mozna pokusi¢ si¢ nawet
o stwierdzenie, iz jest to nie tylko rodzaj wig¢zi a uzaleznienia),
ale jest to przede wszystkim element strategii wizerunkowe;.
Jest to zatem proba uzyskania lub podtrzymania sympatii i po-
parcia politycznego. W trudnym czasie dla wtadzy, aby ociepli¢
swoj wizerunek, czesto wykorzystywanym zabiegiem jest pu-
blikowanie dotychczasowych osiagni¢¢ czy to burmistrza, pre-
zydenta miasta czy radnych. Mozna zatem powiedzie¢, ze sa-
morzadowcy traktujg budowanie swojego wizerunku w gazecie
jako nieodlaczny i czgsto bardzo skuteczny element szeroko
rozumianej kampanii wyborczej. Promocja samorzadowa bywa
jeszcze bardziej skuteczna, gdy miasto ma silnego, rozpozna-
walnego charyzmatycznego wlodarza miasta, cieszacego si¢
popularnoscia, zaufaniem i odbieranego pozytywnie nie tylko
na obszarze swoich dziatah samorzadowych, ale takze poza
jego granicami. Taka jednostka musi mie¢, méwigc potocznie,
,wyrobiong marke”. Dobre przywodztwo lokalne moze stac si¢
skutecznym elementem promocyjnym — samo w sobie.

Do kolejnej grupy twoércow mozna zaliczy¢ przedsigbior-
céw, organizator6w imprez oraz historykow. ,,Pierwszym
krokiem do budowania wizerunku jest zwigkszenie jego rozpo-
znawalnosci. Trzy grupy maja tu decydujace znaczenie: produ-
cenci dobr powszechnego uzytku z nazwa miasta, organizato-
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rzy imprez oraz... historycy”’

cieszg si¢ miasta, ktore kojarzone s3 z waznymi wydarzeniami
z historii. Niewatpliwie wydarzeniem, ktore pozostawito na
miescie szczegblny ,,odcisk” byt przyjazd Sylwestra Checin-
skiego do Lubomierza w 1967 roku i nakrecenie na rynku mia-
sta oraz w jego okolicach pamigtnych scen z filmu ,,Sami

. Wysoka rozpoznawalno$cia

Swoi” oraz pdzniejszych czesci trylogii. Wydarzenie to pozwo-
lito zbudowa¢ miastu Lubomierz swoj wizerunek. Dzieki dzia-
taniom takich oso6b, jak m.in. Jadwiga Sieniu¢ czy Olgierd
Poniznik, ktore zainicjowaly powstanie gazety ,,.Sami Swoi”,
Lubomierz z miejscowos$ci do tej pory nikomu nieznanej, prze-
ksztalcit si¢ w stolice komedii filmowych, rozpoznawang nie
tylko na terenie calego kraju, ale 1 poza jego granicami.

Kreatorem rozpoznawalnosci miasta o najwigkszej sile
oddzialywania jest z pewnoscig impreza o charakterze kultural-
nym i sportowym. Poprzez organizowanie imprez na szersza,
masowg wrecz skale, nazwa miasta pojawia si¢ we wszystkich
mozliwych mediach. I tu ponownie mozna mowi¢ o fenomenie
miesi¢cznika ,,Sami Swoi”, poniewaz mowigc o Ogodlnopol-
skim Festiwalu Filmow Komediowych nie sposéb nie pomy-
sle¢ o tejze lokalnej gazecie. To wlasnie dzieki Festiwalowi
nazwa miasta Lubomierz, kilkukrotnie powtarzana przy okazji
trwania imprezy, zapada w pami¢¢ szerszej publicznosci.

Z racji tego, ze zarowno festiwal, jak 1 gazeta tworzone sg
przez ten sam krag osob, wszystkie dziatania sg ze sobg $cisle
powiazane. Najtrudniejsza sprawa przy organizacji takiej ma-
sowej imprezy jest zdobycie inwestorow. Nalezy podkreslic,

12" M. Biatecki, Kreatorzy..., op. cit., s. 72-73.
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iz pienigdze przeznaczone na organizowanie imprezy pozyski-
wane s3 w zamian za reklame widniejaca wytacznie podczas jej
trwania. Oprécz baneréow, logo umieszczanych na materiatach
promocyjnych festiwalu, redakcja miesigcznika ,,Sami Swoi”
wydaje w sierpniu numer poswiecony wytacznie OFFK. Od
pozostatych wydan rozni si¢ przede wszystkim drukowang
w kolorze oktadka, iloscig reklam oraz oczywiscie zawartoscia.
Na pierwszej stronie zamieszczany jest zwykle plakat promo-
cyjny festiwalu. Takie festiwalowe wydanie nie tylko podkresla
role gazety w calym przedsigwzigciu, ale takze skutecznie pro-
muje dodatkowo sam festiwal, jak réwniez miasto i catg gmine.
Potwierdza tym samym, ze zbudowany wizerunek jest trwaly
1 spojny. Oprocz informacji typowo zwigzanych z festiwalem,
w wydaniu takim znalez¢ mozna opisy emitowanych filmow —
,Katalog filmow festiwalowych”, a takze ,,Filmowa histori¢
Lubomierza”. Gazeta pokazuje rowniez w obszernym materiale
(,.Kraina mitosci, ztota, kapliczek przydroznych i figur Swie-
tych”) atrakcje turystyczne, promujac w ten sposob calg gming.

Nastgpnym przyktadem osob, ktérych wizerunek jest kreo-
wany, sg jego ambasadorzy. Miesiecznik ,,Sami Swoi” charak-
teryzuje si¢ tym, iz mowigc o waznych wydarzeniach w gminie,
promuje lokalng inicjatywe¢. Tworzy dzigki temu wyobrazenie
silnej 1 zaangazowanej kulturalnie spotecznosci, w ktorej daja
si¢ rowniez zauwazy¢ wybijajace si¢ ponad przeci¢tnos¢ jed-
nostki. Zamieszczane na tamach informacje tworzg wizerunek
zaangazowanych w zycie gminy dziataczy: mieszkancow wy-
chodzacych z jaka$ inicjatywa, pracownikow instytucji pan-
stwowych np. szkét oraz wiladz miasta — samorzadowcow,
radnych, soltysow, ale takze tworcow ktoérych mozna okreslic
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mianem niezaleznych i niezrzeszonych. Artystow takich jak
np. Daniel Antosik — tworca ,,Galerii za Miedzg” oraz dyrektor
artystyczny Ogolnopolskiego Festiwalu Filméw Komediowych
w Lubomierzu czy Dariusz Milinski — malarz, animator kultu-
ry, tworca Zamku Legend Slaskich w Plawnej Gornej. Nie
mozna ich okres§li¢ mianem ,,honorowych obywateli” miasta,
sg oni raczej ambasadorami jego wizerunku.

Gazeta, jesli jest dobrze prowadzona, jest wtedy doskonatym
narzedziem do kreowania wizerunku. O gazecie ,,Sami Swoi”
mozna powiedzie¢, ze sama jest nie tylko kreatorem wizerunku,
ale takze to wlasnie dzigki jej istnieniu stworzony zostat wize-
runek miasta. Nie da si¢ ukry¢, iz to wladnie istnienie gazety,
festiwalu 1 Muzeum Kargula 1 Pawlaka przyczynia si¢ do two-
rzenia jakze pozytywnego wyobrazenia o miescie Lubomierz.
Juz sama nazwa nasuwa pozytywne skojarzenia: sami Swoi —
jako spdjna spotecznos¢ oraz ,,Sami Swoi” jako odniesienie do
komedii Sylwestra Checinskiego.

Reasumujac rozwazania na temat wizerunku, mozna powie-
dzie¢, ze w bardzo wielu przypadkach dzieje si¢ tak, ze wykre-
owany wizerunek odbiega w znacznym stopniu od rzeczywisto-
sci. Taka sytuacja zachodzi wtedy, gdy np. miasto lub inna
instytucja obiera niewltasciwg strategi¢ dziatania. Haslom pro-
mocyjnym 1 sloganom moze przeczy¢ dzialalno$¢ samorza-
dowcow. Gmina mowigc o sobie, ze jest np. nowoczesna, nie
stosuje w zupelosci nowoczesnych do tego narzedzi. Wizeru-
nek musi by¢ aktualny i wiarygodny, co oznacza, ze musi mie¢
swoje potwierdzenie w faktycznych cechach miasta, cechach
wynikajacych z jego obecnej tozsamos$ci. W przypadku miasta
»damych Swoich”, wykreowany wizerunek jest prosty, tzn.
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uwzgledniajacy jeden motyw przewodni, wokot ktdrego odby-
wa si¢ caty proces kreowania wizerunku i budowania tozsamo
mos$ci. Mozna okre$li¢ go mianem atrakcyjnego, poniewaz bu-
dzi pozytywne odczucia wsrdd mieszkancow, jak 1 gosci.
Z pewnoscig jest takze niepowtarzalny, poniewaz jest wyjat-
kowy, nietypowy, niestereotypowy 1 wyrdznia si¢ na tle innych.
Nie ma w Polsce drugiej miejscowosci, ktora kreowataby swoj
wizerunek w oparciu o film ,,Sami Swoi”.

Podsumowanie

Bardzo czegsto w poszukiwaniu oryginalno$ci potrafimy za-
glebi¢ si¢ bardzo daleko. Czasem zdarza si¢ tak, ze ta niezwy-
kto$¢ 1 niepowtarzalno$¢ ma si¢ za przystowiowa miedzg.
To wlasnie prasa lokalna przynosi bardzo czesto odpowiedzi
na nurtujace nas pytania. Warto zatem inwestowac nie tylko
w pras¢ lokalna, ale we wszelkie przejawy inicjatywy lokalne;.
Mate miejscowosci (takie jak np. Lubomierz), pomimo wielu
wewnetrznych problemow, powinny szczyci¢ si¢ tym, co wy-
pracowaty, bardzo cz¢sto bez pomocy z zewnatrz. Kwestie sze-
roko pojetego komunikowania i kreacji wizerunku sg niezwykle
ciekawe 1 pochlaniajace. Jeszcze bardziej niezwykte wydaja sie,
gdy analizie poddawane zostaja przypadki (nigdy dotad nie
analizowane) z wlasnego otoczenia. Warto réwniez zwracaé
uwage na zagrozenia, ktore dotykaja pras¢ lokalng. Autor
niniejszego artykulu sadzi, ze pomimo tych wlasnie barier, in-
westycja w rynek prasy lokalnej moze przynosi¢ wymierne
korzysci, nie tylko w rozumieniu finansowym. Osobami, ktore
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coraz $mielej powinny upatrywa¢ swoja przysztos¢ i lokowac
prace oraz zaangazowanie w ten wiasnie rynek, sa miedzy
innymi osoby mtode, takie jak my — studenci dziennikarstwa.

Streszczenie

Komunikowanie i kreowanie wizerunku w prasie lokalnej
na przykladzie miesiecznika ,,Sami Swoi”

Gléwnym zatozeniem niniejszej pracy bylo przedstawienie
procesow komunikacji i kreowania wizerunku w prasie lokal-
nej. Przedmiotem analizy uwzgledniajacej powyzsze kryteria
byl lokalny miesiecznik ,,Sami Swoi”, wydawany na terenie
Gminy 1 Miasta Lubomierz.

W pracy przedstawiona zostala historia periodyku, omowio-
no takze funkcje, jakie speilnia na rynku mediow lokalnych
oraz metody, jakie stosuje periodyk celem wykreowania okre-
Slonego wizerunku.
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TOBIASZ MAJSTRENKO

KARKONOSKA PANSTWOWA SZKOLA WYZSZA W JELENIEJ GORZE

Kreowanie wizerunku
marki Ksigznicy Karkonoskiej

We wspoélczesnym $wiecie, ktory oferuje spoteczenstwu
rozmaite dobra, nieuchronne jest budowanie wizerunku firmy
lub organizacji, ktora wytwarza okreslone dobro. Dobro,
niezaleznie od tego czy jest materialne, czy tez nie, czy dotyczy
kultury, rozrywki albo innej sfery zycia spotecznego,
potrzebuje dziatan okreslonej firmy lub organizacji majacych
na celu budowanie wizerunku, poprzez rdézne dziatania
bezposrednio zwigzane z dziedzing wiedzy public relations.
Maja one na celu wytworzenie spojnego wizerunku marki,
dzigki ktéremu zwigksza si¢ szansa na to, ze z produktow
organizacji skorzystajg klienci.

Ksigznica Karkonoska, jeleniogdrska instytucja publiczna
z zatlozenia majaca zaspokaja¢ wazne potrzeby spoteczne,
zbudowala wizerunek instytucji przyjaznej i przydatnej dla
ludzi, aby zapewnié sobie zaufanie spoleczenstwa wobec jej
dzialan. Zostato to zrealizowane dzigki public relations jako
dziedzinie wiedzy udostepniajacej instytucji narzedzia, stuzace
do wytworzenia korzystnego wizerunku marki.
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Instytucja jest rozpoznawalna, uzyteczna w oczach klientow
1 otoczenia. Prowadzi dziatania edukacyjne, zwigzane z przy-
stosowywaniem ludzi do zycia w spoteczenstwie informa-
cyjnym, 1 kulturalne pozwalajace na postrzeganie jej jako
niezbednej dla interesOw spoteczenstwa, migdzy innymi
poprzez ksztattowanie tozsamosci regionalnej. Kierujac swoje
dziatania do r6znych grup wiekowych czy grup zainteresowan,
wplywa na spoteczenstwo, kreujgc jego postawy czytelnicze,
edukuje dzieci poprzez gry i1 zabawy, dorostych za$§ przez
spotkania z ciekawymi ludzmi, pozwala im na czerpanie
przyjemnosci z aktu przyswajania infromacji. Dzigki temu
stworzyla marke, ktorej cechy sa czytelne dla odbiorcow
1 potencjalnych klientow.

Marka

Wedlug Jerzego Altkorna marka jest produktem, linig
produktu, rodzing produktow lub catym asortymentem, ktory
ma do zaoferowania okre§lona firma'. Mozliwe jest tez
postrzeganie marki jako kazdego znaku, ktéry posiada
zdolno$ci wyr6znienia towarow albo ustug danej firmy,
majacych okre§lone znaczenie dla konsumentow w wymiarze
materialnym jak i niematerialnym®.

Istota marki jest posegmentowanie rynku, dzigki ktoremu
producent dostosowuje produkt do oczekiwan klientow, oraz

' I. Altkorn, Strategia Marki, Warszawa 1999, s. 11.
2 A. Swigtecki, Marka a Public Relations,[w:] Public relations. Znaczenie
spoteczne i kierunki rozwoju, Warszawa 2006, s. 199.
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obrona producenta przed nasladowcami. Wskazuje ona, jaki
sens ma okreslona oferta, oraz ksztattuje percepcj¢ potencjal-
nych odbiorcow”.

J. Altkorn wyr6znit i opisatl nastepujace funkcje marki:

— identyfikacyjna,

— informacyjna,

— promocyjna,

— gwarancyjna.

Istota funkcji identyfikacyjnej jest miedzy innymi rozpo-
znanie produktu, pokazanie jego uzytkowych i emocjonalnych
korzy$ci, zaznaczenie, jakimi wartosciami wyrdzniaja si¢
okresleni nabywcy poszukujacy produkt. W przypadku funkcji
informacyjnej wyrdzniamy informacje¢ posrednig 1 bezposred-
nig. Bezposrednia wystepuje w przypadku nazwy 1 loga marki,
ktore odznacza si¢ czytelng i prosta informacja o produkcie,
jego cechach, sposobie uzycia i celu uzywania. Informacja
posrednia to skojarzenia zwigzane z marka, ktore maja wska-
zywaé na korzys$ci korzystania z ustug marki i wyjatkowosci
jej same;j.

Funkcja promocyjna jest okreslana przez dziatania majace
na celu zaistnienie marki na rynku poprzez rozpowszechnianie
informacji o niej. Funkcja gwarancyjna jest generowana przez
wiasciciela marki, zobowigzujgcego si¢ do utrzymania jakosci
produktu marki na okre§lonym poziomie®.

J. Kall, Silna marka. Istota i kreowanie, Warszawa 2001, s. 15.

4 J. Altkorn, Strategia..., op. cit., s. 13.

514



Tobiasz Majstrenko Kreowanie wizerunku...

Tozsamos$¢ marki i Corporate Identity

Z racji tego, ze marka do sprawnego funkcjonowania
i stworzenia spdjnego wizerunku potrzebuje réznorodnych,
bezposrednio zaleznych od siebie narzedzi jej kreowania,
instytucje, zarOwno panstwowe jak 1 prywatne, korzystaja
z dziedziny wiedzy pubic relations. Corporate Identity jest
zwigzana z tozsamos$cig marki, definiowang w najprostszym
ujeciu jako niepowtarzalne cechy, dzigki ktorym mozliwe jest
rozpoznanie okreslonej persony, organizacji lub przedmiotu’.

Na corporate identity sktada sie:

— corporate design (CD), czyli tozsamo$¢ wizualna

wyrazona przez znak firmowy, architekture,

— corporate behavior (CB), czyli normy jakie istniejg

w przedsigbiorstwie,

— corporate communications(CC), czyli sposob komuniko-

wania si¢ przedsigbiorstwa z otoczeniem’.

W najprostszym ujeciu jest to tozsamos$¢ wizualna rozu-
miana poprzez nazwe i znak graficzny. CI w pelnym znaczeniu
zajmuje si¢ dynamicznym i aktywnym zarzadzaniem, priory-
tetowymi aktywami marki, kreowaniem informacji o misji,
celach 1 wyjatkowosci firmy. Zadaniem osob, pracujacych nad
identytikacja firmy, jest doprowadzenie do zespolenia poszcze-
g6lnych komponentow jej wizerunku'’.

S. Oliver, Strategia Public Relations, Warszawa 2005, s. 79.
Tamze, s. 193.

B. Rozwadowska. Public Relations.Teoria. Praktyka. Perspektywy,
Warszawa 2002, s. 193.

7
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Konsekwencjami pozytywnymi dziatan CI jest:

— stworzenie zgodnego, jednolitego obrazu,

— szybko$¢ w rozpoznawaniu firmy przez odbiorcow,

— zwigkszona efektywno$¢ w komunikowaniu,

— standaryzacja dziatan®,

Tozsamos$¢ wizualna ma na celu uwidocznienie atrybutow
1 filozofii przedsigbiorstwa w formie wizualnej. Na tej podsta-
wie powstajg okreslone wyobrazenia o firmie.

Corporate design jest zbudowany z duzej liczby elementow.
Fundamentalnym elementem jest znak graficzny, reprezento-
wany przez logo wraz z logotypem. Logotyp jest opracowang
graficznie nazwg firmy. Kolejnymi elementami sg przyktadowo
identyfikatory, oznakowania wewnetrzne 1 zewngtrzne, pub-
likacje reklamowe, wystroj wnetrz, architektura”

Corporate Behavior ma na celu utozsamianie si¢ pra-
cownikOw z organizacja poprzez normy, wartosci, inne ele-
menty. Prezentowane sg one otoczeniu.

Zwigzana jest z tym kultura firmy, ktora sktada si¢ z ele-
mentéw jawnych, jak cele, technologia, struktura, polityka
organizacji, oraz ukrytych, reprezentowanych przez wspdlne
spostrzezenia, postawy, uczucia, wartosci.

Podstawa kultury firmy sa:

— podstawowe zalozenia,

— uznawane wartosci,

— artefakty.

Tamze,s. 194.
E. Stopa-Pielesz, Corporate Design-czyli jak sprawié by estetyka praco-
wata na sukces fimy, Krakéw 2002, s. 9.
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Podstawowe zalozenia to niezauwazalne, niesSwiadome
wzorce 1 wyobrazenia rzutujgce na postrzeganie oraz dziatanie.
Uznawane warto$ci sg po czeSci zauwazalne 1 nieuswia-
domione.

Sa to normy, standardy, wytyczne. Artefakt jest zauwazalny,
ale czesto moze zosta¢ odczytany glownie za pomoca inter-
pretacji. Reprezentowany jest przez symbole i znaki wpty-
wajace znacznie na tozsamo$é firmy'°.

Corporate Communication jest funkcja zarzadzania wyzna-
czajaca ramy skutecznej koordynacji w komunikowaniu
wewnetrznym 1 zewnetrznym w celu wykreowania i podtrzy-
mania skutecznej reputacji wsrdd interesariuszy, od ktorych
organizacja jest zalezna. Poza tym CC na ma celu wytworzenie
zgodnosci wizji, kultury 1 wizerunku.

Sktadowymi zgodnosci jest tozsamos¢, ktora méwi kim jest
organizacja, oraz wizerunek jako znaczenie dla otoczenia.
Wewngetrzne komunikowanie to suma dziatan przedsigbiorstwa
wobec swoich pracownikdéw. S3 nimi ludzie, ktdrzy pracuja
w danym czasie, s3 bytymi pracownikami oraz tymi, ktorzy
moga nimi zosta¢''. Narzedziem w dzialaniach na linii
przedsigbiorstwo-pracownicy jest motywowanie, integrowanie
oraz aktywowanie. Motywacja doprowadza do zwigkszenia
wydajnosci pracownika, przez co zwiekszaja si¢ efekty 1 jakos¢
wykonywanych obowigzkow.

19" J. Trebecki, Relacje wewnetrzne, [w:] Public Relations,pod red. J. Oledz-
kiego i D.Tworzydty, Warszawa 2007, s. 118.

""" B.Rozwadowska, Public..., op. cit., s. 116.
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Integracja sprzyja lojalno$ci pracownikéw wzgledem praco-
dawcy 1 przywigzaniu do miejsca pracy. Aktywacja pra-
cownikdéw natomiast sprzyja rozwojowi pracownika.

Realizujac trzy powyzsze cele, wazne jest odwotanie si¢
do najwazniejszych potrzeb pracownika, jakimi sa potrzeba
samorealizacji, uznania i przynaleznosci.'” Istota zewnetrznego
Public Relations jest odzialywanie na zewngtrzne grupy
otoczenia.

Otoczenie mozna podzieli¢ na blizsze i1 dalsze. Otoczenie
blizsze tworzy migdzy innymi spotecznos$¢ lokalna, wiadza
lokalna, konsumenci, konkurenci, wladze lokalne. Dalsze za$ to
media masowe, dziennikarze publicys$ci, liderzy opinii publi-
cznych, instytucje naukowe, wladze centralne itp". Instytucje
publiczne maja swoich interesariuszy 1 okreslone zadania
wobec nich. Podstawowi interesariusze to:

— Kklienci,

— publicznos¢,

— spoteczenstwo,

— dziennikarze.

Struktura Ksiaznicy Karkonoskiej

Ksigznica Karkonoska, bedaca Jeleniogérskim Centrum
Informacji 1 Edukacji Regionalnej, ma swojg siedzibg
w Jeleniej Gorze. Jest to samorzgdowa instytucja kultury
funkcjonujaca jako biblioteka. Dziatania Ksigznicy dotycza

12 J. Trebecki, Relacje wewnetrzne, [w:] Public Relations, op. cit., s. 107.
3 E. M. Cenker, op. cit., s. 13.
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glownie Jeleniej Gory. Do jej celéw nalezy zaspokajanie
potrzeb spolecznych dotyczacych czytelnictwa, kultury, info-
rmacji. Ma ona za za-danie upowszechnia¢ wiedzg i sprzyjac
rozwojowi kultury.

Istnieje mozliwos¢ petlienia przez nig funkcji biblioteki
powiatowe] w przypadku porozumienia pomig¢dzy powiatem
jeleniogoérskim a miastem Jelenia Gora. Zbiory biblioteczne,
bedace w posiadaniu intytucji, sa udostepniane w dwoch
formach. Istnieje mozliwo$¢ wypozyczenia ksiazek albo
skorzystania z nich w czytelni. Czytelnicy maja wolny dostep
do wyznaczonych ksigzek i czasopism biezacych. Zarzadca
Ksigznicy Karkonoskiej jest dyrektor powotany przez Prezy-
denta miasta Jelenia Gora w ramach obowigzujacych prze-
piséw prawnych.

Prezydent moze rowniez odwotywac z tej funkcji. Zastepca
dyrektora jest powotywany i odwotywany przez dyrektora.
Dyrektor ponosi odpowiedzialno$¢ za calo$¢ dziatalnosci
Ksigznicy Karkonoskiej. Spelnia funkcje reprezentacyjna.
Dobor kadr takze lezy w jego obowiazkach, jak i wilasciwe
dysponowanie mieniem i S$rodkami pieni¢znymi, ktoére do
dyspozycji ma Ksigznica.

Pracownikami ksigznicy sg pracownicy podstawowi, obstugi
oraz administracyjni. Zaliczamy tu rowniez dyplomowanych
bibliotekarzy oraz specjalistow z odrgbnych dziedzin, ktére sa
powiazane z funkcjonowaniem instytucji'®.

4 Statut Jeleniegorskiego Centrum Informacji i Edukacji i Regionalnej
., Ksigznica Karkonoska” w Jeleniej Gorze, http://biblioteka.jelenia-
gora.pl/index.php?op=2&go=7, 18.11.2012.
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W ramach struktury Ksigznicy Karkonoskiej umiejscowione;j
w budynku gtownym, wyrdézniamy Wypozyczalni¢ Glowna.
Dysponuje ona zbiorami bibliotecznymi literatury pigknej oraz
popularnej, przeznaczonymi do wypozyczenia. Oprocz tego
posiada sze$¢ oddzialéw znajdujacych si¢ na terenie Jeleniej
Gory. Wypozyczalnia Ksigzki Mowionej udostepnia okoto
2700 tytutow literatury pigkne;.

Jest ona przeznaczona dla os6b niewidomych, posiadajacych
problemy z czytaniem zwyktego druku, oséb niepetnospraw-
nych, a takze dla osoéb ze specyficznymi trudnos$ciami,
chociazby dyslekcja. Z Biblioteki Dziecigco-Mtodziezowej
korzystaja dzieci od wieku przedszkolnego do gimnazjalnego.
Odbywaja si¢ w niej takze lekcje biblioteczne, imprezy okolicz-
nosciowe. W ramach dzialalnosci tej Biblioteki funkcjonuje
Dyskusyjny Klub Ksigzki ,,Fraszka”.

Do dyspozycji czytelnikoéw jest czytelnia dysponujgca
stownikami, leksykonami, literatura popularno-naukowa oraz
zbiorem prenumerowanych gazet i czasopism. Organizuje ona
spotkania autorskie, konkursy literackie.

Dziat Informacyjno-Bibliograficzny z Czytelnig Regionalng
zawiera pozycje z zakresu literatury regionalnej, zar6wno nau-
kowe jak 1 popularnonaukowe, oraz czasopisma regionalne.
Do zadan Dziatu Instrukcyjno-Metodycznego nalezy opieka
merytoryczna nad filiami i bibliotekami publicznymi na terenie
powiatu jeleniogdrskiego. Zajmuje si¢ on poza tym organizacja
szkolen, seminariami oraz konferencjami przeznaczonymi
dla bibliotekarzy. Prowadzi wspotprace z wtadza samorzadowa
w sprawach funkcjonowania bibliotek publicznych. Poza tym
istniejg dzialy Ksiegowos$ci, Administracji i Kadr, Informatyki
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1 Digitalizacji Zbioréw, Magazynow 1 Konserwacji Zbiorow,
Gromadzenia i Opracowania Zbioréw, oraz Centrum Informacji
Turystycznej i Regionalne;j'.

Funkcje marki Ksiaznicy Karkonoskiej

Ksigznica Karkonoska jako marka pelni cztery funkcje.
Istotag funkcji identyfikacyjnej w przypadku tej instytucji,
wartos$cia, dzigki ktorej mozna rozpozna¢ oferowane przez nig
produkty, jest informacja. Uzytkowa korzyscig korzystania
z informacji, oferowanej przez Ksiagznice Karkonoska, jest
réznorodno$¢ informacji, nowoczesne metody jej groma-
dzenia, tatwos$¢ powszechnego skorzystania z katalogow
bibliotecznych'®.

Emocjonalnymi korzys$ciami moze by¢ zaspokojenie potrzeb
czytelniczych, informacyjnych jak i przyjazna, kulturalna amto-
sfera w bibliotece, tworzona przez kompetentny, uprzejmy
personel. Dzigki powyzszym cechom mozna wyrdzni¢ klientow
instytucji. To ludzie otwarci, zadni roznorodnej wiedzy,
umiejacy si¢ znalez¢ w $wiecie informacyjnym. Funkcja
informacyjna jest speilniana przez nazwe ,,Ksigznica Karko-
noska” oraz logo. Wedlug Stownika Jezyka Polskiego ksigznica
to miejsce, w ktorym gromadzi si¢ oraz przechowuje ksigzki.
S. Linde okresla ja, jako komore na ksiazki i biblioteke'’.

Struktura organizacyjna Ksigznicy Karkonoskiej, http://biblioteka.
jelenia-gora.pl/index.php?op=2&go=3, 18.11.2012.

Film promujgcy Ksigznice Karkonoskq, http://www.youtube.com/
watch?v=qB6w33LXIJN, 23.11.2012.

'7°S. Linde, Stownik jezyka polskiego, Warszawa 1807-1814, s. 1166.
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Nazwa Ksigznica Karkonoska od razu, wrecz intuicyjnie,
wskazuje funkcje, jakie instytucja petni. Wskazuje na
edukacyjny 1 informacyjny charakter instytucji, poniewaz to
stowo zwigzane jest z stowem ,ksigzka”, ktore przedstawia
powyzsze wartosci oraz jest zrodtem wiedzy.

Drugie stowo ,Karkonoska” moze by¢ odczytywane
przynajmniej na trzy sposoby. Z jednej strony umiejscawia
geograficznie biblioteke. Jelenia Gora, bedaca miejscem
funkcjonowania instytucji, znajduje si¢ na terenie GOr
Karkonoskich. Z drugiej strony stowo wskazuje, wedtug mnie,
ze w Ksigznicy Karkonoskiej mozna znalez¢ informacje
poswigcone historii 1 dobytkowi intelektualnemu tego regionu,
przez co juz w nazwie uwidoczniony jest nacisk na doku-
mentowanie zycia spotecznego regionu oraz wartos¢ kulturowa
nieodlgcznie zwigzang z tradycja bibliotek.

Mozna takze odebra¢ stowo ,Ksigznica” w kontekscie
relacji spotecznych, co znaczytoby, ze biblioteka jest miejscem
przeznaczonym dla mieszkancow Jeleniej Gory, pelnigcym
funkcje biblioteki miejskiej, a z drugiej strony jest bibliotekg
powiatowa. Nazwa okresla charakter i tozsamos¢ instytucji.
Moze rodzi¢ skojarzenia zwigzane z lokalnoscig, ksigzkami
jako warto$ciami materialnymi zawierajagcymi informacije.

Funkcja gwarancyjna wyrazana jest w przypadku tej insty-
tucji przez ciggle usprawnianie systemow bibliotecznych, ktore
sg szybkie, wygodne 1 tatwe w obstludze dla klientow, oraz
przez usprawnianie form magazynowania ksigzek. Funkcja
promocyjna byta od poczatku realizowana poprzez dziatania
majace na celu promowanie i prezentacie siedziby biblio-
teki jako instytucji z tradycjami, ktéra dziala za pomoca
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nowoczesnego sprzetu 1 technik gromadzenia oraz udo-
stepniania informacji.

Realizowata réznorodne spotkania, wystawy, imprezy kul-
turalne 1 integracyjne, majace zaprezentowaé Ksigznice
Karkonoska jako miejsce bedace biblioteka oraz miejscem
spotkan oraz rozmoéw. Rozpowszechnianie informacji o niej
odbywato si¢ za posrednictwem powyzszych imprez, strony
internetowej oraz lokalnych i regionalnych mediéw.

Corporate Identity Ksiaznicy Karkonoskiej

Cel biblioteki, ktora w swoim zatozeniu ma upowszechnia¢
wiedze 1 wspiera¢ w poszukiwaniu informacji, rGwniez moze
by¢ istotng informacja wyrazang poprzez architekturg¢. Na
budynek biblioteki sktada si¢ czes¢ bedaca kiedys Wojewddzka
Biblioteka Publiczng, a w ktorej dzi§ swoja siedzibe ma
Centrum Informacji Turystycznej, oraz cze$¢, ktora zostata
do-budowana. Z jednej strony oryginalnie zachowana czgs¢
bu-dynku moze uosabia¢ wiernos¢ instytucji wzgledem regio-
nalnych tradycji bibliotecznych 1 wskazywaé, ze Ksigznica
Karkonoska w swoich zatozeniach nie odcina si¢ od przesztosci
1 prowadzi w dalszym celu dziatalno$§¢ zwigzang z dotych-
czasowymi zatozeniami.

Z drugiej strony nowoczesna cz¢$¢ budynku moze by¢
informacja, ze biblioteka nadaza za wspolczesnos$cia 1 ciaglym
rozwojem informacyjnym. Daje mozliwo$¢ klientom korzy-
stania z nowoczesnych pomieszczen przystosowanych do
wspotczesnych standardow. Takze zapewnia idace z duchem
czasu narze¢dzia wyszukiwania, korzystania z informacji.
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Zdj.1 Budynek Ksiaznicy Karkonoskie;j.

Wyglad zewngtrzny moze by¢ odbierany jako polaczenie
tego, co wazne w historii, tradycji miasta, oraz bibliotek i tego,
co aktualne, dalekie od archaicznych sposobow korzystania
z ustug bibliotecznych. Budynek sktada si¢ z trzech pigter,
na ktorych znajdujg si¢ poszczegdlne dzialy. Na kazdym
w wyraznie oznaczonych miejscach znajduja si¢ informacje
0 umiejscowieniu ich.

Poruszanie si¢ w budynku jest intuicyjne, gdyz dzialy
znajduja si¢ w widocznych miejscach naprzeciw schodow
prowadzacych na pietro lub w glebi drogi do kolejnych pieter.
Do kazdego z nich prowadzi tabliczka. Latwo$¢ poruszania si¢
po bibliotece moze sprawi€, ze potencjalny odbiorca odbiera
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biblioteke jako miejsce przyjazne, w ktérym czuje si¢ bezpie-
cznie, gdyz w krotkim czasie znajduje okreslony dziat.

Latwos$¢ poruszania si¢ w budynku jest sygnatem dla
odbiorcow, ze fizyczna ale i metaforyczna droga do zaczerp-
niecia informacji jest latwa, przyjemna, a takie odczucia
w odbiorcy przyczyniajg si¢ do rozbudzenia potrzeb czytel-
niczych oraz informacyjnych. Rozwijajg otwarto$¢ czytelnika
na instytucj¢, budzg zaufanie 1 nadajg bibliotece duza wartos¢
uzytkowa w oczach spoteczenstwa. Pomieszczenia, z ktorych
korzystaja czytelnicy, sg przestrzenne.

Zdj. 2 Wypozyczalnia gtowna.

Sciany, podtogi, pétki, biurka sa w kolorach pastelowych,
dominuje jasny bez i jasny biekit. Sg one przyjazne dla oka
i dzialaja uspokajajacego. Wpltywa to na odbieranie wnetrza
budynku jako przyjaznego, sympatycznego dla klientow. Takze
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te kolory moga dziata¢ relaksujaco na ludzi, dla ktérych
zwrdcenie si¢ 0 pomoc w znalezieniu informacji jest stresujaca
sytuacja. W kazdym dziale umiejscowiono w widocznym
miejscu stanowisko obstugi klienta.

Klienci moga swobodnie poruszac si¢ po bibliotece 1 migdzy
poszczegolnymi potkami z ksigzkami. Dodatkowo klient moze
bez wigkszych trudnosci porusza¢ si¢ miedzy dziatami, ma
powszechny dostep do kazdego z nich.

Jest to sygnal, ze uzytkownik moze szybko i1 skutecznie
trafi¢ do miejsca, gdzie znajdzie niezbedna wiedz¢. Uwazam,
ze moze to zwigksza¢ poczucie bezpieczenstwa.

Zdj. 3 Sala konferencyjna.

Budynek zawiera sale konferencyjng przeznaczong dla
siedemdziesigciu oséb. W sali znajduje si¢ rzutnik. Istnieje
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mozliwo$¢ korzystania z ttumaczenia symultanicznego. Dzigki
temu rozwigzaniu odbiorca za pomoca stuchawek dostaja
informacje od ttumacza'®.

Poprzez dostgpnos¢ tych urzadzen, moim zdaniem,
Ksigznica wysyta sygnal, ze jest instytucjg, ktorej obce sa
granice jezykowe, staje si¢ instytucja o duzym znaczeniu
integracyjnym oraz poznawczym, umozliwiajaca swoim
klientom swobodne, komfortowe, pozbawione trudnosci
korzystanie z wiedzy.

Kolejny element Corporate Design to logo. Przedstawia ono
trzy gory, posrdd ktorych umiejscowiony jest ratusz, oraz
znajdujaca si¢ na terenie Jeleniej Gory Wieze Widokowa,
zwang ,,Grzybkiem”. Gory te umiejscawiajg Ksigznice Karko-
noska w charakterystycznym polozeniu geograficznym. Ramka
obrazka jest za$ przedstawiona w ksztatcie otwartej ksigzki,
co sugeruje od razu wyraznie, jakiego typu dobrami dysponuje
ta instytucja.

Rozpatrujac za$ logo pod katem standardow obowiazujacych
przy tworzeniu loga, chcialem zwrdci¢ uwage, ze ratusz oraz
,Grzybek” moga rodzi¢ pozytywne skojarzenia. Mysle, ze logo
ma pokazywal, ze Ksigznica Karkonoska jest gtownie
biblioteka miejska. Jedynym mankamentem loga jest to, ze
wyglada staro§wiecko. Zabraklo w nim spdjnego zaprezento-
wania elementow wiasciwych dla tradycji oraz tych nada-
jacych wspotczesny wymiar dziataniom instytucji.

' Thimaczenie symultaniczne, http://ec.europa.eu/dgs/scic/what-is-confe-
rence-interpreting/simultaneous/index _pl.htm, 28.11.2012.
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Rys. 1 Logo Ksigznicy Karkonoskiej z logotypem.
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starszy kustosz
Jan NOWAK

Zdj. 4 Identyfikator pracownika.

Na Corporate Design sktadajg si¢ rowniez publikacje
reklamowe, ktore przedstawie na przyktadzie publikacji pod
tytutem ,,Edukacja czytelnicza i regionalna — oferta zajec
2012-2013” prezentujacej przedsiewzigcia Ksigznicy Karko-
noskiej skierowane do dzieci w wieku przedszkolnym,
szkolnym, gimnazjalnym i ponadgimnazjalnym.

Na oktadce dominuje kolor biaty, za$ intensywniejsze kolory
sa uzyte w ramkach, w ktérych okreslone sa poszczegodlne
grupy targetowe. Na kazdej kolejnej, czarno-biatej stronie
wyszczegllnione sg przedsiewzigcia, ktorych tytut jest opisany
pogrubiong czcionky. Oprécz tego zawarte s3 informacje
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o tresci zaje¢¢, osobach prowadzacych i miejscu ich przepro-
wadzenia. Podano takze pogrubiong czcionka nazwe dziatu
Ksigznicy wraz z adresem i numerem kontaktowym w formie
maila i numeru telefonicznego.

Tres¢ zaje¢ wyrazona jest w krotkich zdaniach rzeczowo
wyjasniajacych, czego one dotycza. Odlegtos¢ miedzy omo-
wieniem poszczegdlnych zaje¢ 1 na stronie jest wystarczajaca
do tego, zeby odbiorca skoncentrowat si¢ na interesujagcym go
przedsiewzigciu 1 miat czytelny obraz catosci tresci. Nie ma
mozliwo$ci przeoczenia informacji lub zlewania si¢ treSci ze
sobg. Przedstawione wyzej elementy tozsamosci wizualnej
podkreslajg atrybuty 1 filozofie instytucji jako instytucji
wyzszej uzyteczno$ci publicznej, ktéora jest przyjazna,
konkretna, przydatna dla spoleczenstwa, doktada wszelkich
staran, by dziatania biblioteki 1 jej relacje z odbiorcami byty
przyjazne.

e Kaia & ~i ca
- ——————

EDUKACJA CZYTELNICZA
i REGIOMNALNMNA - oferta =zZajec

2012 /7 2013

Przeds=zkola

szkoty podstawo we

= =

o &y
Ponadgimmna=zjalne

Zdj. 5 Oktadka informatora ,,Edukacja czytelnicza i regionalna
— oferta zaje¢ 2012-2013”.
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Takze wysyla informacje, Zze Ksigznica Karkonoska jest
miejscem otwartym dla kazdego, kto zechce skorzystac
z informacji bgdacych w posiadaniu instytucji, oraz ze jest
miejscem réwniez sprzyjajacym odprezeniu si¢, poza tym, ze
petni funkcj¢ informacyjno-edukacyjng.

W ramach Corporate Behaviour Ksigznica Karkonoska
prezentuje kulture firmy. Celem tej instytucji jest zaspokojanie
potrzeb informacyjnych 1 czytelniczych za pomocg nowo-
czesnych technologii bibiliotecznych'®. Za cel instytucja stawia
sobie to, aby by¢ miejscem, w ktorym odbiorcy poszukuja
informacji, spotykaja si¢ i wymieniaja mysli. Technologia
wyrazana jest przez nowoczesne sposoby przechowywania
ksigzek w klimatyzowanych magazynach, system biblioteczny
Aleph, dzieki ktoremu czytelnicy swobodnie moga korzystac
za pomoca jednej, cyfrowej karty bibliotecznej z kazdego
dzialu. O wartos$ci technologicznej decyduje rowniez funkcjo-
nowanie Dziatu Digitalizacji Zbiordéw, zajmujacego si¢ prze-
twarzaniem tradycyjnej ksiazki na plik cyfrowy.

Dzigki temu uzytkownicy moga za pomoca internetu zazna-
jamia¢ si¢ z archiwalnymi zdjgciami i drukami zwigzanymi
z historia regionu®’. Z Corporate Behaviour sa tez zwiazane
normy zachowan pracownikow, prezentowane odbiorcom,
wiazace si¢ z ich kompetencja, otwartoscig dla klientow.

Statut Jeleniegorskiego Centrum Informacji i Edukacji i Regionalnej
,, Ksigznica Karkonoska” w Jeleniej Gorze, http://biblioteka.jelenia-
gora.pl/index.php?op=2&go=7, 18.11.2012.

Film promujgcy Ksigznice Karkonoskg, http://www.youtube.com/
watch?v=qB6w33LXIJN, 23.11.2012.
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Jak 1 dokltadaniem wszelkich staran, aby uzytkownik w prosty,
szybki i1 przyjazny sposob dotart do pozadanych informacji.

Pracownicy Ksigznicy Karkonoskiej wykazuja si¢ duza
kulturg osobistg, uprzejmoscia. Zapewniajg tatwos¢ korzystania
z bblioteki 1 zapoznaja takze z samodzielnymi sposobami
wyszukiwania informacji i technik, jakie takze poza biblioteka
mozna uzywa¢ w celu zdobycia okreslonej wiedzy. Przez
to instytucja wysyla komunikat spoteczenstwu, ze sprzyja
klientowi oraz jego potrzebom, bezposrednio zwigzanym
z regioniem, jak i innym potrzebom czytelniczym oraz infor-
macyjnym. Umozliwia takze szybka orientacj¢ w regutach
funkcjonowania instytucji, co moze u odbiorcy budowaé zau-
fanie do Ksigznicy, oparte na kompetencjach 1 cechach osobo-
wosciowych, ktorymi wykazuja sie pracownicy.

W komunikacji realizowanej wewnatrz instytucji mozna
w Ksigznicy Karkonoskiej wyszczegolni¢ dwa gldwne narzedzia.

Jest to technika komunikacji w dot, za pomoca ktorej pra-
cownicy pisemnie w sposob posredni sg informowani o dzia-
taniach biblioteki, oraz technika wymiany informacji bedaca
forma bezposredniego kontaktu. W tym przypadku realizowana
przez spotkania z dyrektorem®".

Jest to niewielka liczba form komunikacji wewnetrzne;,
wynikajaca takze z braku stanowiska specjalisty Public Rela-
tions. Moglby on urozmaici¢ 1 uporzagdkowac techniki zwigzane
z tego rodzaju komunikacja.

W przypadku komunikacji zewnetrznej czesto uzywanym
narz¢dziem jest strona internetowa, zawierajaca migdzy innymi

2 Informacja uzyskana od pracownika Dziatu Informacyjno-Bibliograficznego.
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podstawowe informacje o celach bilbioteki, strukturze. Strona
zawiera logo 1 logotyp widoczny od razu po wejsciu, zajmujacy
miejsce na gorze strony. Tuz pod nim w tagodnych barwach,
zaprezentowany jest widok na Karkonosze. Kolor gér zalezny

jest od pory roku. Podkresla to, oprocz samej nazwy i loga,
regionalny charakter instytucji.

8 KSTAZMICA KARKONOSKA - X WL

I=la| x
<« G [ biblioteka.jelenia-gorapl E
]
Jeleniogdrskie Centrum Informacji i Edukacji Regionalnej
Kiiqimnica Karkoem orka -

Poniedziatek 26 listopada 2012 .
Kalendarium: 26 LISTOPADA 1945 - ZJAZD KOLEJARZY DOLNEGO SLASKA W JELENIEJ GORZE
WPISZ SIE NA LISTE SUBSKRYPCYINA INFORMATORA KSIAZNICY KARKONOSKIET!

| | om [ cz | emes [ wm [ w [ rs]ra]es|rs| | re| me || ecoserwis | katacoc || eoukacsa | wyoawnictwa | I |
DO STRONY GEOWNEY IEEEl
PODSTAWOWE INFORMACIE | 6040 5s0nie: Prelekcja Bolestawa Osipika

. KATALOGI
AKTUALNOSCI ON-LINE
ARCHIWUM INFORMACIA DLA

CZYTELNIKOW
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BIBLIOTEKI POWIATU w dzb.pl
JELENIOGORSKIEGO Bolestaw sipik Nr Karty:
GaLeria e ot
KONTAKT 1 Zalogh]

Jeleniej Gér: .
LRTY ! ¥ WYPOZYCZALNIA
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JELENIA GORE GAZETY 1 CZASOPISI
PRZETARGI do ' 2012
oS JELENIEJGORY ARCHIWALNE NUME!
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<

Zdj. 6 Strona internetowa http://biblioteka.jelenia-gora.pl/.

Duza cze$¢ strony poswiecona jest dzialaniom biblioteki
przeznaczonym dla odbiorcow. Mozna wyr6zni¢ plakaty
o realizowanych programach edukacyjnych 1 kulturalnych,
wsérod ktérych sg migdzy innymi spotkania autorskie, pre-
zentacje konkurséw oglaszanych przez Ksigznice Karkonoska
oraz wystawy artystyczne. Umieszczane s3 takze informacje
o opublikowanych przez instytucje wydawnictwach.
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Na stronie dominuja spokojne i odprgzajace kolory paste-
lowe. W widocznym miejscu po lewej stronie umieszczony jest
krotki film prezentujacy instytucje jako nowoczesne miejsce,
bedace sumg tradycji sktadajacych sie na specyfike miejsca
bedacego biblioteka. Zamieszczony jest rowniez film, bedacy
wirtualng wycieczka po Ksigznicy Karkonoskiej, dzigki ktorej
nowy uzytkownik albo taki, ktory ma watpliwosci, moze
zobaczy¢ wejscia do biblioteki, poszczegolne dziaty. Sprzyja to
zaznajomieniu si¢ odbiorcy z charakterem instytucji, uwiary-
gadnia ja, konkretyzuje jej charakter oraz juz na wstepie
utatwia poruszanie si¢ po budynku.

Pomaga to odbiorcy w ograniczeniu stresu zwigzanego
zwizyta w bibliotece 1 podkresla otwartos¢, przyjaznosé
instytucji wobec nowych klientow. Nastepnym projektem
audiowizualnym na stronie jest akcja ,,W stron¢ kultury”,
majgca za cel informowanie klientow i1 spoteczenstwo o wy-
darzeniach kulturalnych, odbywajacych si¢ w Ksigznicy
Karkonoskiej. Poza tym strona zawiera informacje o specyfice
poszczegdlnych dzialow, czyli o tym, czym zajmuje si¢
okreslony dzial, wraz z zamieszczonym zdj¢ciem, prezentu-
jacym jego wyglad.

Dzi¢ki stronie mozna korzysta¢ z katalogu biblioteki 1 jej
filii oraz zamawia¢ ksigzki droga internetowa, a takze
przedtuza¢ termin ich oddania. To z pewnos$cia zwigksza
komfort korzystania z zasobow bibliotecznych, szczegdlnie
dlaludzi dysponujacych matg iloScia czasu z powodow
zawodowych. Istnieje opcja: ,Zapytaj bibliotekarza”, za
pomoca ktérej wypelniajac zamieszczony formularz, mozna
skontaktowa¢ si¢ z bibliotekag 1 zasiegna¢ informacji.
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Zaznajomienie si¢ z calg strong zabiera jednak trochg¢ czasu
iwymaga skupienia. Zabraklo przy projektowaniu strony
uwzglednienia form intuicyjnych korzystania ze strony, co
powoduje, ze potrzebny dluzszy czas na rozeznanie si¢
w mnogosci prezentowanych informacji.

Narzedzia komunikacji zewngtrznej, z ktorych korzysta
omawiana instytucja na stronie internetowej, to plakaty
promujace wydarzenia organizowane przez instytucje, wsrod
ktorych znajduja si¢ migdzy innymi spotkania z poetami,
jak i przedsiewziecie dlugoterminowe, migdzy innymi ,,Rok
Janusza Korczaka”, w ramach ktérego odbywaja si¢ konkursy,
wystawy zwiazane z tym pisarzem®. Plakaty te poza
Internetem umieszczone s3 na tablicy przed budynkiem
Ksigznicy Karkonoskiej.

Kolejnym narzedziem komunikacji zewng¢trznej jest pro-
wadzony przez jednego z pracownikow profil Ksigznicy
Karkonoskiej na stronie Www.facebook.p123. Na gorze strony
umieszczone jest zdjecie przedstawiajace punkt widokowy
zwany ,,Grzybkiem”. Po lewej stronie widnieje logo wraz
z logotypem.

Na tym profilu przedstawiane sg zapowiedzi imprez 1 akcji
organizowanych przez Ksigznice Karkonoska, informacje na
temat ksigzek, historii. Liczba osob §ledzacych wpisy poprzez
opcje ,.Lubie to” wynosi 475°*. Jest to mata liczba biorac
pod uwage liczbe mieszkancow Jeleniej Gory, ktéra wynosi

2 Ksigznica Karkonoska, http://biblioteka.jelenia-gora.pl/, 28.11.2012.

3 Informacja uzyskana od pracownika Dzialui Informacyjno-Biblio-
graficznego.

# Stanna 01.12.2012.
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83 463 mieszkancow, dlatego zasiggu informacji w przypadku
tej strony nie mozna uzna¢ za znaczacy”. Wpisy na stronie
sg krotkie, rzeczowe. Zdjgcie, na ktérym widnieje ,,Grzybek”
podkresla gltownie lokalny charakter dzialan Ksigznicy
Karkonoskiej.

3 Koinerics Karboros
« > C | [0 wwwfacel

Ksiaznica Karkonoska
475 0sob lubi to 12 0sdb o tym mowi © Osoby, ktore byly tutaj: 95

ﬂ o ars

Osoby, ktdre to lubia MD

S Biblioteka
ul. Bankowa 27, Jelenia Géra,
LT ) e am e e bt (75) 75 220 04

Informacis

Wyrcnione ~
e Czat (2)
s Facebook.comfphato.

Zdj. 7 Profil Ksigznicy Karkonoskiej na facebook.com.

W przypadku relacji komunikacji zewnetrznej z dzien-
nikarzami pracownicy bilbioteki odpowiedzialni za poszcze-
gblne projekty informuja media lokalne i1 regionalne o prze-
prowadzanych dziataniach. Wiadomosci do spoleczenstwa
docieraja mi¢dzy innymi dzigki wywiadom przeprowadzanym
w ramach projektéw. Sami dziennikarze takze kontaktujg sig¢
z instytucja w celu pozyskania informacji o planowanych
dzialaniach. Informacje pojawiaja si¢ zarowno w formie

3 Jelenia Gora, http://pl.wikipedia.org/wiki/Jelenia G%C3%B3ra,

01.12.2012.
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drukowanej, jak 1 w internecie. Na stronach www.jelonka.com,
www.nj24.pl, http://jg24.pl/ regularnie ukazuja si¢ informacje
o imprezach, akcjach podejmowanych przez Ksigznic¢ Karko-
noska. Wigksza liczba relacji wraz ze zdjeciami moglaby
sktoni¢ internautow do zapoznania si¢ z réznymi przedsig-
wzigciami, gdyz omoéwienie wydarzenia (wraz z fotografiami)
poprzez stowo i obraz mogloby skutecznie odziatywa¢ na
potencjalnego uczestnika.

Jednak samo state informowanie o tym, jakie wydarzenia
organizuje Ksiaznica Karkonoska, takze dostarcza informacji
otym, ze jej dzialania sa ciagle, ro6znorodne, skierowane
do réznych grup odbiorcow, ze jest instytucja skoncetrowang
na dziataniach edukacyjnych 1 kulturalnych umozliwiajacych
jej klientowi, bedacemu mieszkancem Jeleniej Gory 1 okolic,

obcowanie z rozmaitymi formami przedsiewzi¢c.

c O

Masz ciekawa sprawe? —
Skontaktuj sie z nami

Aﬁ, 501465588

Grzegorz Koczubaj

portal@njz24.pl

NJ24 Nowiny Sport Turystyka Kultura Nie przegap Ogloszenia Rozmaitosci O nas Zaméw reklamel

Strona gtowna » Turystyka » Warto zobaczyc Szukaj
" ce . e " 1 11 (Elbig ol o0&
Mijajace krajobrazy..." - R @
konferencja w Ksiaznicy
103 | 1 M, 2012 - 20:00
pecjalisci opowiedza migdzy innymi o jeleniogérskim rynku, palacach w Kotlinie
srskiej, ictwi i ym i ulicy i w iej Gorze, a takie o
Western Clty. Okaz]a bedzle konferencja ..Mijajace krajobrazy Zleml Jelenlogérskle] 20127,
o ie sie na sali wi i j Ksiaznicy Karl iej przy ul. j 27 W iej r
Gorze. Termin: sobota, 12 maja, godz. 10. Wstep wolny.
O
Zatoszone reforaty na konforoncie: Willa bakeowy I<amion jako modium kultury wezeral | dzis” Julity lzabeli Zapruckic), &

WVestern City i Symboliczny Cmentarz w krajobrazie Karkonoszy' Jerzedqo Polkoia, . 100 lat muzeum v Jelenie| Gérze” ~
1

<
—

“s Start

Zdj. 8 Zapowiedz wydarzenia w Ksigznicy Karkonoskiej
na stronie www.nj24.pl.
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Informacje o dziataniach pojawiaja si¢ na réwniez stro-
nie telewizji Dami. Mysle, ze wada, takze w komunikacji
zewnetrznej, jest brak specjalisty Public Relations, gdyz rozne
osoby realizujgce projekty moga mie¢ mniejsza lub wigksza
wiedze o sposobie prezentacji tematu.

Osoba zajmujgca stanowisko specjalisty Public Relations
moglaby dzigki wlasciwym narzedziom stworzy¢ specjalny,
spojny system prezentowania informacji na zewnatrz.

Streszczenie

Kreowanie wizerunku marki
Ksiaznicy Karkonoskiej

Podstawowa funkcja artykutu sprowadza si¢ do zaprezento-
wania Ksigznicy Karkonoskiej w kategoriach marketingowych
1 PR-owskich. Centralna w nim kategoria marki dotyczy kazde-
go znaku, ktoremu przystuguje zdolno$¢ wyrdznienia towarow
albo uslug, 1 ktéremu mozna przypisa¢ znaczenie zarOwno
w wymiarze materialnym, jak 1 niematerialnym. W propono-
wanym ujeciu to wlasnie Ksigznica Karkonoska jest pokazana
jako marka uzyteczna dla klientéw i otoczenia. Prowadzac
dziatania edukacyjne, zwigzane z przygotowaniem do zycia
w spoteczenstwie informacyjnym i niezbednej dla interesow
lokalnej spotecznos$ci, ma ona swoj udzial w ksztaltowaniu
tozsamosci regionalnej. Kreujac postawy czytelnicze, edukujac
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dzieci (poprzez gry i zabawy), a dorostych m.in. poprzez
spotkania z ciekawymi ludZmi, tworzy marke, ktdrej cechy sa
czytelne dla odbiorcéw i potencjalnych klientow. Charaktery-
zuje si¢ ona takze wilasciwosciami zaliczanymi do Corporate
Behaviour. Ujawniajg si¢ one m. in. w prezentowanej przez
pracownikow ksigznicy postawie otwarto$ci, w ich wysokiej
kulturze osobistej i rozleglych kompetencjach.
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Recenzowana ksigzka przynosi czytelnikowi nie tylko
rozeznanie w najnowszych trendach badania mediow,
ale i sgznistg dawke wiedzy na temat przesztosci i teraz-
niejszosci oddziatywania wielu gatunkéw medialnych na
zycie codzienne prowincjuszy (dawniej) lub uzytkownikéw
globalnej wioski (wspdtczesnie). Paleta zastosowanych
metodologii, bogactwo tematdw, btyskotliwos¢ warsztatu
badawczego (szczegdlnie doceniam rozwazania redakto-
réow tomu) pozwalajg cieszy¢ oko i ducha wielogodzinng
lekturg, podczas ktérej swiat medidéw staje sie rzeczy-
wistoscig wartg nie tylko ogladania, czytania czy stuchania,
leczikrytycznego poznawania.

»Media w regionach — regiony w mediach” to ksigzka
godna polecenia nie tylko dla medioznawcéw, ale i dla
historykéw kultury i literatury.

prof. Leszek Putka

R
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