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Streszczenie: W artykule podjeto problem wzglednie niskiego poziomu rozwoju gospodar-
czego wojewodztwa podlaskiego na tle Polski oraz Unii Europejskiej. Na jego obszarze od lat
produkt krajowy brutto w przeliczeniu na jednego mieszkanca, mierzony parytetem sity na-
byweczej, nie przekracza 50% $redniej unijnej. W opracowaniu przyjeto hipoteze, ze produkty
regionalne i tradycyjne sa istotnymi czynnikami wspierajacymi rozwoj gospodarczy woje-
wodztwa podlaskiego. Specyficzne potozenie, warunki naturalne oraz fakt, ze wojewodztwo
podlaskie to tygiel wielu kultur, religii, narodowosci, sprawiaja, ze na tym terenie wystepuje
potencjat do produkcji wyrobow regionalnych i tradycyjnych, co w warunkach rosnacego
popytu na tego typu dobra stwarza nowe perspektywy wzrostu i rozwoju gospodarczego dla
tego obszaru Polski.

Stowa kluczowe: wzrost gospodarczy, rozwoj gospodarczy, produkt regionalny, produkt tra-
dycyjny, PKB per capita, wojewddztwo podlaskie.

Summary: The paper discusses the problem of a low level of economic development of the
region of Podlasie. For years, GDP per capita, measured by purchasing power parities, does
not exceed 50% of the EU average. The hypothesis is that regional and traditional products are
an important factor supporting the economic development of the Podlaskie Voivodeship. The
specific location, natural conditions and the fact that the Podlaskie Voivodeship is a melting
pot of many cultures, religions and nationalities makes the region a potential for regional and
traditional products. Under conditions of growing demand for this kind of goods, this creates
new prospects for economic development of the Podlaskie Voivodship.

Keywords: economic growth, economic development of the region, regional product,
traditional product, GDP per capita, Podlaskie Voivodeship.
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1. Wstep

W opracowaniu podj¢to problem wzglednie niskiego poziomu rozwoju gospodar-
czego wojewodztwa podlaskiego na tle Polski oraz Unii Europejskiej. W tym regio-
nie naszego kraju od lat produkt krajowy brutto w przeliczeniu na jednego miesz-
kanca, mierzony parytetem sity nabywczej, nie przekracza 50% $redniej unijnej
oraz jest wérdd najnizszych w kraju i w Unii Europejskiej. W pracy przyjeto hipote-
zg, ze produkty regionalne i tradycyjne sg istotnym czynnikiem wspierajacym roz-
woj gospodarczy wojewodztwa podlaskiego.

Wojewddztwo podlaskie charakteryzuje si¢ szczegdlnymi uwarunkowaniami
rozwojowymi. Wérdd nich mozna wymieni¢: potozenie geograficzne, warunki na-
turalne, strukture gospodarki, w tym duzy udziat rolnictwa, produkcje ekstensywna
oraz wielokulturowo$¢ 1 wielonarodowos¢. Od wiekow jego obszar zamieszkiwany
byt przez Polakéw, Zydow, Biatorusinow, Ukraincoéw, Litwindw, Rosjan i Tatarow,
wyznawcow judaizmu, prawostawia, katolikow i muzulmanéw. Do dzi§ pozostat
mieszanka réznych zwyczajow i religii, co uksztattowalo bogatg tradycje kulinarng.
Wszystko to sprawia, ze ten region Polski posiada potencjal do produkcji wyrobéw
regionalnych i tradycyjnych.

Na wspotczesnym konkurencyjnym rynku obserwuje si¢ wzrost zainteresowa-
nia konsumentéw produktami wytwarzanymi tradycyjnymi metodami, poniewaz
dostarczaja one nabywcom unikalnych korzysci, np. waloréw smakowych. W rezul-
tacie sg oni gotowi zaptacic za takie dobra wyzsza ceng, a to generuje wzrost docho-
déw spotecznosci lokalnej, ksztaltuje postawy i zachowania mieszkancéw i stwarza
nowe perspektywy wzrostu i rozwoju gospodarczego wojewodztwa podlaskiego.

2. Rozwoj gospodarczy regionu

Problematyka rozwoju regionalnego oraz jego determinantoéw jest od lat szeroko
dyskutowana w literaturze polskiej'. Rozwoj regionalny rozumiany jest jako proces
wzrostu potencjatu gospodarczego regionéw oraz trwatej poprawy ich konkurencyj-
nosci i poziomu zycia mieszkancéw. W efekcie przyczynia si¢ do rozwoju spotecz-
no-gospodarczego catego kraju [Kozak, Pyszkowski, Szewczyk (red.) 2001, s. 23;
Chadzynski, Nowakowska, Przygodzki 2007, s. 43].

Dla regionu oznacza to nieodwracalne zmiany ilosciowo-jako$ciowe zmierzaja-
ce do osiagania trwatego wzrostu potencjatu spoteczno-gospodarczego i kulturowe-
go [Kudetko 2005, s. 57]. Zmiana ilosciowa wyrazana jest poprzez wskazniki wzro-
stu gospodarczego. Zmiany jakoSciowe natomiast to przeksztatcenia strukturalne
zachodzace w gospodarce. Zatem rozwoj gospodarczy jest pojeciem szerszym niz
wzrost gospodarczy i polega na przypisaniu mu cech o charakterze jako$ciowym.

' Szerzej na ten temat piszg m.in. [Morawski 2001, s. 109-113; Grosse 2002, s. 25-46; Ponikowski
2008, s. 99-105; Proniewski 2015, s. 286-292].
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Z tego tez wzgledu okresla kompleksowe zmiany zachodzace w dtugim okresie w
gospodarce regionu [Bakiewicz, Czaplicka 2011, s. 77].

Mowigc o gospodarce regionalnej, bierze si¢ pod uwagg zdolnos¢ regionu, wo-
jewodztwa, miasta, czyli obszaru o szczegdlnych cechach ekonomicznych, do roz-
wijania dzialalnosci gospodarczej, ktora przyczynia si¢ do tworzenia warunkéw do
dtugotrwatego rozwoju [Capello 2009].

Na rozwdj regionalny sktadaja si¢: wzrost gospodarczy i zatrudnienie, wzrost
dobrobytu i jakosci zycia ludnosci; rozwdj technologiczny i innowacje; restruk-
turyzacja dziatalno$ci gospodarczej; rozwdj ustug 1 zasoboéw spolecznych; wzrost
mobilnosci zawodowej, spotecznej i przestrzennej; rozwoj infrastruktury instytu-
cjonalnej [Klasik, Kuznik 2001].

Do podstawowych wskaznikow opisujacych poziom wzrostu gospodarczego za-
licza si¢ wartos¢ PKB na 1 mieszkanca. Jest to miernik osigganych wynikéw gospo-
darczych, a w celu poréwnan miedzy regionami jest on liczony wedtug parytetu sity
nabywczej pienigdza w danym kraju. Analiza warto$ci PKB w ujeciu regionalnym
(np. w wojewodztwach) dostarcza informacji na temat zré6znicowania poziomu roz-
woju gospodarczego i potencjatu ekonomicznego regionow.

Jak wynika z danych zawartych w tabeli 1, w latach 2005-2015 poziom PKB per
capita wg parytetu sity nabywczej w poszczegdlnych wojewodztwach wykazywat
tendencje wzrostowa. Wystepowalo znaczne zrdznicowanie regionalne jego warto-
sci. Najwyzszym poziomem od poczatku analizowanego okresu charakteryzowato
si¢ wojewddztwo mazowieckie. W dalszej kolejnosci znalazly si¢ wojewddztwa:
$laskie, dolnoslaskie oraz wielkopolskie. Najnizszym poziomem tego wskaznika
(ponizej 9000 euro na osobge) charakteryzowaly si¢ wojewodztwa: lubelskie, podla-
skie, opolskie i podkarpackie. W analizowanym okresie pogtebiata si¢ dysproporcja
miedzy regionami o najwyzszym i najnizszym poziomie PKB na mieszkanca, bo-
gaci stawali si¢ jeszcze bogatsi, poniewaz dynamika zmian PKB w tych regionach
znacznie przewyzszata tempo przyrostu w innych wojewodztwach. W rezultacie w
2015 r. w najwyzej rozwinietych wojewddztwach Polski poziom PKB bylo okoto
dwukrotnie wyzszy niz w 2005 r.

Z danych Eurostatu wynika, ze w 2015 r. w 19 regionach Unii Europejskiej od-
notowano PKB per capita na poziomie ponizej 50% $redniej unijnej’. Wsrdd nich
znalazly si¢ cztery polskie wojewodztwa: lubelskie (47%), podkarpackie (48%), war-
minsko-mazurskie (49%) oraz podlaskie (49%). W wojewddztwie swigtokrzyskim
wskaznik ten wyniost doktadnie 50% S$redniej UE. Najwyzsza warto$¢ zanotowano
w wojewodztwie mazowieckim, w ktorym PKB per capita wyniost 109% $redniej
unijnej. Nastgpne w kolejnosci byty: dolnoslaskie (76%), wielkopolskie (75%) oraz
Slaskie (71%)°.

2 Analizie poddano jednostki statystyczne na poziomie NUTS 2, ktore w Polsce odpowiadaja
wojewodztwom.

3 Szerzej: http://samorzad.pap.pl/depesze/wiadomosci_pap/173451/PKB-w-regionach--Eurostat-
-o-biednych-i-bogatych (30.05.2017).
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Tabela 1. PKB per capita wg parytetu sity nabywczej w regionach NUTS 2 w latach 2005-2015
(w euro)

Wyszczegol-
nienie
Dolnoslaskie |12 200{ 13 500| 15 100(15 700({15 900{17 900{19 400|120 200(20 100{20 900{22 100
Kujawsko-
-pomorskie (10200 10900| 11900{12 400{12200{13 200{13 900(14 400{14 700(15 200{16 100
Lubelskie 8300/ 8700/ 9700|10300{10 100|11 000{11 800|12 500{12 700|13 000{13 600
Lodzkie 10900 11 600| 12 800{13 500|13 500(14 700{15 800|{16 600{16 700[15 000(18 500
Matopolskie {10500/ 11300| 12 300{13 000|13 000{13 900|15 100{15 700|15 900{16 600|17 800
Mazowiec-

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

kie 18200] 19400] 21 400{22 100{22 900{25 300{27 000{28 400{28 800(29 900{31 600
Opolskie 9800[ 10300| 11600|12500{12300|13 100{13 900|14 400{14 400|15 100{16 000
Podkarpac-

kie 8500/ 9000/ 9800|10400{10300|11 100{11900|12 400{12 700|13 200{14 000

Podlaskie 8700] 9100{ 10300[10 600{10 700{11 600{12 400|12 700{13 100{13 500{14 100
Pomorskie |11 700{ 12 400| 13 600(13 800(14 300{15 300{16 400|17 400(17 300{17 800{19 000

Slaskie 12700{ 13 300( 14 600{15 500({15 700({17 00018 300|18 900{18 700{19 400|120 600
Swietokrzy-

skie 9100, 9800| 11 000(11900|11 600|12 300{13 000{13 300(13 100|13 600{14 300
Warminsko-

-mazurskie 8900[ 9400( 10200{10 700({10 700{11 500({12 200{12 700{12 800{13 300(14 100
Wielkopol-

skie 12700| 13 300| 14 600|15 300(15 800({16 700(17 900(18 800({19 200{20 000{21 500
Zachodnio-

pomorskie {10 700| 11300| 1230{13 000|12 700{13 600|14 300|14 900|14 900|15 600|16 800

Zrédto: http://ec.europa.eu/eurostat/tgm/refreshTableAction.do?tab=table&plugin=1&pcode=
tgs00005&language=en (30.04.2017).

Dane statystyczne potwierdzaja, ze wojewodztwo podlaskie nalezy do grupy
najstabiej rozwinigtych regionow zarowno w Polsce, jak i w catej Unii Europejskie;.
Rodzi to pytanie: jakie czynniki mogg przyspieszy¢ tempo rozwoju gospodarczego
tego obszaru?

Wspoltczesne teorie rozwoju regionalnego klada nacisk na mobilizacje we-
wnetrznego potencjatu regiondw o niskim poziomie rozwoju. W wojewodztwie
podlaskim moga to by¢ szczegolnie korzystne warunki do produkeji dobr tradycyj-
nych i regionalnych.

3. Produkty regionalne i tradycyjne wojewodztwa podlaskiego
Produkty regionalne i tradycyjne wytwarzane lokalnie sg $ci§le zwigzane z teryto-

rium i jego dziedzictwem przyrodniczym, kulturowym, religijnym i umiejgtnoscia-
mi ludzi tam mieszkajacych. Lokalne przetworstwo jest bardzo waznym elementem
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zrownowazonego rozwoju obszarow wiejskich oraz rozwoju gospodarczego re-

gionu.

W Polsce zgodnie z art. 3 pkt 60 Ustawy o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia
zywnos$¢ tradycyjna definiowana jest jako: produkty rolne i §rodki spozywcze:

e ktdorych nazwy sg zarejestrowane zgodnie z rozporzadzeniem (WE) nr 509/2006
z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie produktow rolnych i srodkow spozywczych
bedacych gwarantowanymi tradycyjnymi specjalnosciami (Dz.Urz. UE L 93 z
31.03.2006, s. 1) lub rozporzadzeniem (WE) nr 510/2006 z dnia 20 marca 2006 r.
w sprawie ochrony oznaczen geograficznych i nazw pochodzenia produktow
rolnych 1 §rodkéw spozywczych (Dz.Urz. UE L 93 z 31.03.2006);

* lub w stosunku do ktérych wnioski o rejestracje zostaty wystane do Komisji
Europejskiej zgodnie z przepisami ustawy z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji
i ochronie nazw i oznaczen produktéw rolnych i srodkow spozywczych oraz o
produktach tradycyjnych (Dz.U. z 2005 r., nr 10, poz. 68);

e lub umieszczone na liscie produktow tradycyjnych prowadzonej przez ministra
wlasciwego do spraw rynkéw rolnych.

Podmiotem odpowiedzialnym za tworzenie krajowej Listy Produktéw Trady-
cyjnych jest Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi (MRiRW) [Ustawa z dnia 17
grudnia 2004]. Na liscie moga znalez¢ si¢ produkty, ktorych jakos$¢ lub wyjatkowe
cechy 1 whasciwosci sg efektem stosowania tradycyjnych metod produkcji, stano-
wigcych czeé¢ dziedzictwa kulturowego regionu, w ktorym sg wytwarzane, oraz
bedace elementem tozsamosci wspolnoty lokalnej. Metody produkcji sg uwazane za
tradycyjne, jesli sa stosowane minimum 25 lat*.

Ranking wojewddztw pod wzgledem ilosci produktéw na liscie MRiRW za-
mieszczono narys. 1. Podlaskie wraz z lubuskim zajeto 11 pozycje wérdd wszystkich
wojewodztw z liczbg 64 produktéw. W czotowce rankingu znalazty si¢ podkarpac-
kie, matopolskie, lubelskie oraz pomorskie, a w koncowce — warminsko-mazurskie,
w ktéorym zarejestrowano jedynie 29 produktow. W sumie w skali kraju na dzien
1.06.2017 r. na Liscie Produktéw Tradycyjnych umieszczono 1698 wyrobdw, a ostat-
nia aktualizacja miata miejsce 29.05.2017 r.

Drugg instytucja uprawniong do rejestrowania produktow regionalnych jest
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Podlaskiego, ktory prowadzi Baze Produktéw
Lokalnych z Podlaskiego. W bazie na dzien 1.06.2017 r. znajdowato si¢ 179 artyku-
tow. Czeg$¢ z nich zarejestrowano w Ministerstwie Wsi i Rozwoju Rolnictwa, kilku
producentoéw uzyskato unijne certyfikaty: Chroniona nazwa pochodzenia, Chronio-
ne oznaczenie geograficzne i Gwarantowana tradycyjna specjalnosé’.

W obu spisach produkty sklasyfikowano w kilku grupach. W kategorii ,,Goto-
we dania i potrawy” na liscie MRiRW umieszczono dotychczas: bliny po litewsku,

4 Szerzej: http://www.minrol.gov.pl/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Przepi-
sy-polskie-Produkty-regionalne-i-tradycyjne (1.06.2017).

5 Szerzej:  http://produkty.wrotapodlasia.pl/index.php/aktualnosci/118-nowe-pozycje-w-bazie-
-produktow-lokalnych-z-podlaskiego (1.06.2017).
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kartacze sejnenskie/cepeliny, chotodziec, soczewiaki sejnenskie, kotduny litewskie,
kartacze, kiszk¢ ziemniaczang, babke ziemniaczang, pierekaczewnik, pierogi wi-
gierskie oraz kociotek cyganski. W tej samej kategorii w Bazie Produktow Lokal-
nych z Podlaskiego znalazto si¢: 4 producentéw babki ziemniaczanej, po 1 — wy-
tworca blinow litewskich i gesi po staropolsku, 2 producentéw chtodzca litewskiego
17 producentow kartaczy.

A5
|

al) woj. pomorskie

bt nfoe —
wo. zachodnio- mazurskie ° woj. podlaskie

pomorskie B Produkty mleczne
S woj. podlaskie
b woj. kujawsko- . @ Produkty migsne 12
pomorskie :
B { 92 | | ¥ produkty rybotéwstwa 2
J ¢
( Q \"'__’; R woj. mazowieckie / @ Warzywaiowoce 5
N_¥ wol. woj. wielkopolskie \Wyroby piekamicze i
lubuskie « cukiernicze 12
lodzkie &' Olejeittuszcze 2 |
m"’ .'l Miody 3
mj.dolnos'qskie wol lubelsk{e W cotowedaniaipotrawy 11
f‘@ woj. e w?i.}skie 113' .'.' Napoje 4
- opolskie  woj. k“*) o O inneorodukty 3
Tb\ ilgskie \ &7 3 — ==
b 4
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Rys. 1. Produkty tradycyjne wedtug wojewoddztw

Zrédto: http://www.minrol.gov.pl/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-produk-
tow-tradycyjnych (1.06.2017).

W kategorii ,,Miody” z wojewodztwa podlaskiego na list¢ ministerialng wpisa-
no: midéd wielokwiat z Sejnenszczyzny, lipiec biatowieski oraz miod augustowski.
W Bazie Produktéow Lokalnych Urzedu Marszatkowskiego umieszczono: miod Li-
piec Biatowieski, midéd nektarowy wielokwiatowy, trzy miody wielokwiatowe z Sej-
nenszczyzny oraz miéd wrzosowy i inne produkty pszczelarskie z pasieki z Punska.

Dosy¢ zréznicowang oferte prezentuja producenci w kategorii ,,Oleje i thuszcze”.
W MRiRW zarejestrowano masto tradycyjne z Filipowa oraz masto swojskie z gmi-
ny Dabrowa Biatostocka. W Bazie Produktow Lokalnych obok masta z Filipowa
znalazty si¢ dwa oleje Iniane, olej z konopi, olej rydzowy, oleje: rzepakowy, z konopi
1 z nasion stonecznika.

Wojewddztwo podlaskie od lat jest potentatem w hodowli bydta mlecznego oraz
w przetworstwie mleka. Na jego obszarze funkcjonujg najwigksze polskie mleczar-



Produkty regionalne i tradycyjne jako instrumenty wspierania rozwoju... 347

nie, ale rozwijana jest rowniez produkcja o charakterze tradycyjnym, lokalnym. Do
produktow tradycyjnych zaliczaja sig: twardg hajnowski, ser typu szwajcarskiego
z Wizajn, ser suszony podlaski, ser narwianski, sery biate deserowe litewskie, ser
podpuszczkowy dojrzewajacy Wizajny, ser podlaski i ser gouda produkowane w
Filipowie, ser korycinski ,,Swojski” oraz klinek dabrowski.

W Bazie Produktu Lokalnego w tej kategorii znalazty sig: ser carski z Hajnowki,
ser korycinski ,,Swojski”, ser nadbuzanski dojrzewajacy, ser narwianski, Ssr pod-
puszczkowy dojrzewajacy Wizajny, ser suszony podlaski, twarog hajnowski, twaro-
zek nadbuzanski cebulowo-czosnkowy.

Wojewddztwo podlaskie na Liscie Produktow Tradycyjnych w kategorii ,,Owo-
ce i warzywa” jest reprezentowane przez nastepujace produkty: nadbuzanska kawa
zotedziowka, kruszewska kapusta kiszona, ogérki kwaszone ,,Narwianskie”, Kru-
szewski Ogorek Herbowy, kapusta z beczki kiszona w glowce. W Bazie Produk-
tu Lokalnego znalazto si¢ trzech producentow warzyw ekologicznych, po dwoch
producentdéw aronii, ziemniakéw ekologicznych oraz gospodarstwa prowadzace
uprawe bzu czarnego, grochu cukrowego, jabtek réoznych odmian, malin, wiesiotka,
pomidordéw, r6zy pomarszczonej, trzech producentéw ogdrkow kiszonych, w tym
Kruszewskiego Ogorka Herbowego, kruszewskiej kapusty kiszonej oraz konfitury
z owocu dzikiej rozy 1 pikli z ogorkow.

Nieliczna reprezentacja produktow tradycyjnych z Podlasia znalazta si¢ w ka-
tegorii ,,Napoje”. Sa to: samogonka zbozowa, miod kwarciany (debniak), sliwowica
(mirabelka), nalewka zenicha. Wséréd produktéw lokalnych znajdujg si¢: jaskota —
napdj brzozowy, miod pitny podlaski, nektar aroniowy i sok aroniowy znad Biebrzy
oraz sok jablkowy (z dodatkiem owocow i warzyw).

»Wyroby piekarnicze i cukiernicze” reprezentujgce wojewodztwo podlaskie na
lisScie MRiRW to: mrowisko, chleb domowy na kalmusie z Punska, sekacz sejnen-
ski/bankuchen, chleb pytlowy wolski na zakwasie, chleb zytni wolski, chleb sta-
ropolski, pieczywo obrzedowe weselne ,,korowaj lipski” i gaski weselne, korowaj,
makowiec z Ejszeryszek, chleb na zakwasie z Sadka, sekacz z Suchowoli, hajnowski
marcinek oraz augustowska jagodzianka. W Bazie Produktu Lokalnego znalezli si¢
czterej producenci tradycyjnego sgkacza oraz augustowska jagodzianka, augustow-
skie rogale od Malgosi, chleby: hetmanski, mysliwski, na tataraku, motules, razo-
wy, na zakwasie i zytni staropolski, ciasto Hajnowski Marcinek, otadzie, rogaliczki
Dzukeliai, ciasto Stuli$ciec, rogaliki Kurki i tort Napoleon. Jedynym wyrobem nie-
piekarniczym sa lody tradycyjne produkowane w miejscowosci Mielnik w powiecie
siemiatyckim®,

¢ Inne produkty” reprezentowane sg przez wyroby tradycyjne zarejestrowane pod nazwami:
nadbuzanskie grzyby marynowane, nadbuzanskie grzyby suszone, a takze pisanka z Lipska oraz pro-
dukty lokalne: ziota ekologiczne, zboza i stragczkowe, zboza, orkisz, nadbuzanskie grzyby suszone,
nadbuzanskie grzyby marynowane, nadbuzanska kawa zotedziowa, kawa zotedziowka, mieszkanki
ziotowe (napary) produkowane przez firmy ,,Dary Natury” i ,,Runo”, maka zotedziowa, pszenna i zyt-
nia, gryka oraz jaja ekologiczne i od kur zielononozek.
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Producenci z Podlasia coraz chetniej wykorzystuja mozliwosci, jakie daja regu-
lacje unijne i krajowe w zakresie rejestrowania produktow tradycyjnych i regional-
nych i ubiegajg si¢ o specjalne certyfikaty potwierdzajace unikalnos¢ ich produk-
tow. W efekcie z roku na rok powicksza sie lista takich wyrobéw i ich producentow.

4. Produkty tradycyjne i regionalne
arozwoj gospodarczy regionu

Produkcja lokalna, regionalna, tradycyjna poprzez swoja specyfike taczy w sobie
W sposob praktyczny dziatalnos$¢ czysto ekonomiczng ze zwyczajami i kulturg. Pra-
gnieniu kultywowania tradycji i zwyczajow towarzyszy chec osiggnigcia zysku.

Od strony teoretycznej zaleznosciami o takim charakterze ekonomisci zaczg-
li zajmowa¢ si¢ w ramach nurtu zwanego instytucjonalizmem. Uwazali oni, ze
»proces ekonomiczny jest czescig zycia spoteczno-kulturowego i ksztaltuje sig (...)
w dlugim procesie historycznym. Zwracali uwage na to, ze konkretne zachowa-
nia ekonomiczne jednostek sa osadzone spotecznie i kulturowo. Dziatania formalne
i reguty prawne zycia gospodarczego sg zawsze zakotwiczone w otoczeniu spolecz-
no-kulturalnym” [Grosse 2002, s. 40]. Obyczaje i wspolne wartosci formujg ksztatt
organizacji ekonomicznych. Czynniki spoteczne i kulturowe moga zatem w istotny
sposob wptywac na dziatania ludzkie i stymulowac¢ lub ogranicza¢ rozwoj gospo-
darczy [Morawski 2001, s. 67-68].

Potwierdza si¢ to w przypadku spotecznosci lokalnej zajmujacej si¢ produkcja
wyrobow tradycyjnych i regionalnych, ktora aktywnie zaangazowata si¢ w dziatal-
no$¢ produkeyjng, ale takze spoteczna, edukacyjna, kulturalng. Powotywane byty
do zycia organizacje zrzeszajace producentow tego typu dobr’.

Okreslajac swoja misjg, zwracaja one przede wszystkim uwage na cheé kul-
tywowania lokalnej tradycji oraz podejmuja dziatania majace na celu wspieranie
lokalnych producentdow stosujacych tradycyjne metody wytwarzania, poszanowanie
zasad uczciwej konkurencji, budowanie marki produktu i wspolng promocj¢ swo-
ich produktow. Inicjowane sg przedsiewziecia stuzace z jednej strony rozwojowi
regionalnego i krajowego rynku produktéow tradycyjnych, a z drugiej wyrobieniu
w spoteczenstwie nawyku kupowania tego typu wyrobow. Nierzadko podejmowane
sg dzialania szkoleniowe, edukacyjne i promocyjne — konferencje, warsztaty, se-
minaria, szkolenia, targi, konkursy, przeglady i prezentacje oraz prowadzona jest
dziatalno$¢ wydawnicza. Ksztattowane sg postawy obywatelskie®.

7 Sa to m.in.: Stowarzyszenie ,,Narwianskie Przysmaki”, Zrzeszenie Producentow Sera Korycin-
skiego, Stowarzyszenie ,,Macierzanka”, Stowarzyszenie ,,Kruszewskie Warzywa Herbowe”, Podlaskie
Stowarzyszenie Producentoéw Wedlin Wedzonych Metoda Tradycyjng ,,Podlaskie Smaki”, Stowarzy-
szenia ,,Kraina Puszczanskich Tradycji”.

8 Szerzej:  https://mojepanstwo.pl/podlaskie-stowarzyszenie-producentow-wedlin-wedzonych-
-metoda-tradycyjna-podlaskie-smaki; http://www.wrotapodlasia.pl/pl/rolnictwo_i_srodowisko/rolnic-
two/na-podaskim-stole/stowarzyszenie.html; http://serywizajny.org.pl/?page id=2 (20.05.2017).
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Rys. 2. Korzysci dla regionu wynikajace z wytwarzania produktéw regionalnych i tradycyjnych

Zrodto: opracowanie wiasne.

Duza aktywnos$cig wyrdznia si¢ Stowarzyszenie ,,Macierzanka” — producen-
ci sera podpuszczkowego Wizajny i Rutka Tartak, ktére obok dziatan zwigzanych
z podnoszeniem wiedzy w zakresie produkcji sera, skierowanych do swoich czton-
kow, realizowato szereg projektéw adresowanych do wybranych grup mieszkan-
cOw swojej matej ojczyzny, m.in. kobiet, dzieci i mtodziezy, pracownikow jednostki
Panstwowej Strazy Pozarnej, a nawet pochodzacych z obszaru calego wojewodztwa
podlaskiego (np. wioska tematyczna ,,Biegun zimna i sera”)’.

Lokalne spotecznosci w wojewodztwie podlaskim dostrzegaja w wytwarza-
niu produktéw tradycyjnych i regionalnych szans¢ na zmiang profilu prowadzone;j
dziatalno$ci i pozyskania alternatywnych zrodet dochodow. Jednak zmiany zacho-
dzace w regionie dzigki kultywowaniu regionalnej produkcji majg znacznie wigk-
sze znaczenie. Jak przedstawiono na rys. 2 wytwarzanie takich samych produktow

? Szerzej: http://serywizajny.org.pl/?page id=29 (20.05.2017).
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staje si¢ plaszczyzng wspolnych dzialan promocyjnych, jednoczy mieszkancow
w realizacji wspdlnych celow — budowaniu marki produktu oraz marki regionu,
w jego promocji, dbatosci o jakos¢ produkeji. Pozwala to budowac kapitat spotecz-
ny regionu, propagowaé przedsigbiorczos¢ mieszkancow, ktorzy z rolnikow staja
si¢ przedsiebiorcami. Produkcja odbywa si¢ w ,warunkach domowych” lub jest
przenoszona do matych i $rednich firm rodzinnych. W ten sposob zaczely dziatac
w Podlaskiem ,,nieprzemystowe” masarnie, mleczarnie, serowarnie, olejarnie, pie-
karnie, przetwornie owocoOw i warzyw, tlocznie sokdw, zajmujace si¢ wytwarzaniem
produktow tradycyjnych i regionalnych. Uruchamia si¢ ciagg pozytywnych zmian
ilosciowych i jakosciowych, ktore moga by¢ utozsamiane ze zjawiskiem wzrostu i
rozwoju gospodarczego. Wéroéd zmian ilo§ciowych obserwuje sie: przeksztalcenia
w strukturze produkeji, wzrost dochodow, wzrost udziatu dziatalnosci o charakte-
rze ustugowym'’. Natomiast przemiany w strukturze instytucjonalnej, jak wzrost
znaczenia istniejacych i powstawianie nowych instytucji o charakterze formalnym i
nieformalnym (organizacje, stowarzyszenia, normy zachowan), sa przejawem zmian
jakosciowych zachodzacych w regionie.

5. Zakonczenie

Wojewodztwo podlaskie od lat znajduje si¢ wsrod najbiedniejszych regionow Polski
i Unii Europejskiej. Mimo ze w Polsce regiony rozwijaja si¢ szybciej niz przecietny
region europejski, to dysproporcje pomigdzy najsilniejszymi i najstabszymi we-
wnatrz kraju stale si¢ poglebiaja.

Wydaje sig, ze potencjat w zakresie produkcji wyroboéw regionalnych i trady-
cyjnych stanowi¢ moze podstawg do rozwijania dziatalnosci gospodarczej wsrod
mieszkancow i by¢ impulsem do rozwoju gospodarczego regionu.

W gminach, gdzie mieszkancy pielegnujg od dawna lub stopniowo przywracaja
do zycia miejscowg tradycj¢ kulinarna — wytwarzaja produkty regionalne i trady-
cyjne, zachodza korzystne zmiany ilosciowe (wzrost dochodu, zatrudnienia, mobil-
no$ci mieszkancow, a w efekcie rowniez dobrobytu) oraz jako$ciowe — przemiany
strukturalne, przejawiajace si¢ w ksztattowaniu innej struktury produkcji material-
nej i ustug (wzrasta udziat produkcji nieprzetworzonej Iub nisko przetworzonej,
rolnicy obok dzialalnosci produkcyjnej zaczynaja rozszerza¢ swoje mozliwosci za-
robkowania o dziatalno$¢ o charakterze ustugowym) czy struktury zasobow spo-
tecznych. Dodatkowo nastgpuje rozwoj infrastruktury instytucjonalnej, zarowno
w kwestii instytucji formalnych — powstaja nowe formy organizacyjne, takie jak
stowarzyszenia i zrzeszenia producentow, jak i nieformalnych — podtrzymuje si¢
Iub wraca do lokalnych zwyczajéw, tradycji, uczy i zaszczepia je wsréd mlodszej
czgsci spotecznosdci, wzmacnia poczucie tozsamosci regionalnej i chroni dziedzic-

10°Sa to m.in.: agroturystyka, noclegi, wyzywienie, lokalne bary, zajazdy, jadtodajnie, gospody,
wioski tematyczne.
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two kultury. Wszystko to buduje kapital spoteczny regionu. Lokalne stowarzyszenia
producentdw podejmuja inicjatywy skierowane do mieszkancow. Organizowanie
festynow, piknikow czy innych przedsigwzieé przyczynia si¢ do budowania pozy-
tywnego wizerunku regionu, zwigkszenia Swiadomos$ci mieszkancéw na temat roli
produkcji tradycyjnej i tworzy popyt.

W regionie odbywa si¢ co roku wiele imprez, ktorych tematem przewodnim
sa produkty regionalne i tradycyjne'’. Przyciagaja one nie tylko mieszkancow, ale
takze gosci z catego wojewodztwa, kraju 1 zagranicy i sg okazja do sprobowania
lokalnych, tradycyjnych smakoéw, natomiast dla producentow do promocji i sprze-
dazy swoich produktéw w szerszej skali. Na przyktad podczas Podlaskiego Swieta
Chleba organizowanego przez Muzeum Wsi im. K. Kluka w Ciechanowcu ponad
20 tysigcy turystow ma mozliwos$¢ poznania i sprobowania lokalnych wyrobow.
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